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TECNICAS DE MIDIA E PROPAGANDA NA OBRA DE
BERTOLT BRECHT

Comunication strategies in the Bertolt Brecht’s work

Jodo André Brito Garboggini
Pontificia Universidade Catélica — PUC Campinas

Resumo: Procura verificar a presenca de estratégias de comunicacao na obra do
dramaturgo alemao Bertolt Brecht. Marcado pelo advento de conceitos como
propaganda ideol6gica, cultura de massas, entre outros, também é possivel
entender o teatro de Brecht do ponto de vista da comunicacdo social contra
gualquer ideologia que se proponha dominante e hegemoénica.

Palavras-chave: Dramaturgia; Propaganda; Sociedade.

Abstract: This paper aims to examine the presence of communication strategies
in the work of German playwright Bertolt Brecht. Marked by the advent of concepts
such as ideological propaganda, mass culture, among others, it is possible to
understand Brecht's theatrical production as an instrument of social propaganda
against any ideology that proposes itself as dominant and hegemonic.
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Introducéo

Bertolt Brecht (1898-1956) foi
um artista teatral ligado as correntes
intelectuais de sua época, bem como
ao pensamento marxista situado,
(1996),

interessante e muito negligenciada

segundo Costa naquela
area onde a Etica, a Politica e a
Economia convergem e se
encontram, assuntos provavelmente
Alemanha

muito  polémicos na

daquele periodo, visto 0
recrudescimento dos conflitos sociais
que levaram a Il Guerra Mundial
(1939-1945).

Arendt (1987: 179) ironizou a

ode de Brecht a Stalin e seu louvor

aos crimes stalinistas. Contudo,
segundo Paolo Chiarini:
“Brecht jamais acreditou

fideisticamente no marxismo, num
impeto de entusiasmo: como
artesao esperto e desconfiado que
era, percebeu ter encontrado nele
um instrumento capaz de penetrar,
mais do que qualquer outro, na
trama do mundo moderno, nas
relacbes humanas, na substancia
da civilizagdo.” (citado por
KONDER: 1967, 133)

Ainda, segundo Konder (1967,
133), o marxismo foi, para Brecht, o

instrumental adequado para a justa

compreensao da sociedade
contemporanea e a base filosofica a
partir da qual se elaborava a visao do
mundo subjacente as suas melhores
pecas. A qualidade de sua
dramaturgia é universal, no que diz
respeito a humanizacdo daqueles
que tomam contato com o contetdo
de suas pecas teatrais, poesias e
ensaios sobre a linguagem teatral. A
Arendt  (1987: 178-9)

considerou um pouco dificil entender

mesma

por que pessoas que nao conhecem
uma palavra em alemao se animam
e se entusiasmam com Brecht em
inglés, mas que a animacdo e
entusiasmo sdo bem vindos, pois
que inteiramente merecidos.

(2001: 30), o

drama é uma dialética fechada em si

Para Szondi

mesma, mas livre e redefinida a todo

momento. De acordo com Brecht:

O palco principiou a “narrar”. A
auséncia de uma quarta parede
deixou de corresponder a
auséncia de um narrador. (...)
trazendo & memoria, em enormes
telas, outros acontecimentos
simultdneos ocorridos em algum
lugar; justificando ou refutando,
através de documentos
projetados, as falas das
personagens; fornecendo nimeros
concretos, susceptiveis de serem
apreendidos através dos sentidos,
para acompanharem dialogos

Revista Moringa - Artes do Espetéaculo, Jodo Pessoa, UFPB, v. 7 n. 1, jan/jun 2016, p. 29 a 44

morinQ®a

Artes do Espeticulo (™)




Técnicas de Midia e Propaganda na Obra de Bertolt Brecht

abstratos. Também os atores nao
consumavam completamente sua
transformagéo, antes mantinham
uma distancia em relacdo a
personagem, e incitavam, até
ostensivamente, a uma critica.
(BRECHT, 1978: 47)

Ao preocupar-se com a
guestao da forma (estrutura, género)
gque € capaz de proporcionar a
clareza de linguagem adequada a
transmissdo de um claro contetdo
intelectual (KONDER, 1967: 133),
Brecht rompe com o arcabouco da
dramaturgia realista, referida por
Szondi, e aplica a linguagem teatral
uma comunicac¢ao consciente com o
publico, procurando conferir ao teatro
uma feicdo literaria (BRECHT, 1978:
26). Desta forma, o dramaturgo
alemao repensa o género dramatico
e suas possibilidades de
contaminacdo pelo género épico. Ele
prop8e o exercicio de um ato visual
complexo (BRECHT, 1978: 26), um
teatro que busca o prazer de ouvir
histérias contadas no palco com
recursos cénicos diversos do teatro
dramatico do Século XIX.

Esslin salienta que:

O drama mecanicamente
reproduzido dos veiculos de
comunicacao de massa (0 cinema,
a televisdo, o radio), muito embora

possa diferir consideravelmente
em virtude de suas técnicas,
também é fundamentalmente
drama, obedecendo aos mesmos
principios da psicologia da
percepcdo e da compreensdo das
quais se originam todas as
técnicas da comunicacdo
dramatica. O drama, como técnica
de comunicagdo entre seres
humanos, partiu para uma fase
completamente nova de
desenvolvimento, de significacédo
realmente secular em uma era que
0 grande critico alemdo Walter
Benjamin  caracterizou  como
sendo a da reprodutividade
técnica da obra de arte. (ESSLIN:
1978: 14-15)

Contemporaneo de Walter
Benjamin, Bertolt Brecht ndo apenas
debateu-se, a sua época, com O
desenvolvimento da cultura de
massas, mas apropriou-se de seus
meios

como uma espécie de

catalisador das tendéncias que
circulavam, a sua época, entre as
inovagOes teatrais e as novas midias
que surgiam com o desenvolvimento
tecnolégico daquele periodo. Brecht
expressava 0 seu entusiasmo com o
textos

progresso  técnico. Nos

teéricos do periodo, Brecht usa

constantemente termos como

montagem, processo, maquina,

instrumento, ciéncia,
producéo, etc. (FREDERICO: 2007,

219).

experimento,
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Durante o seu exilio nos
Estados Unidos da América do
Norte, Brecht ficou fascinado pelas
amplas possibilidades de alcancar o
publico por meio da chamada “arte
de massas” (KONDER: 1967, 135). A
utilizacdo das linguagens radiofénica
e filmica apropriadas por Brecht nos
faz referir a métodos propostos pelo
diretor que se valeu das mais
diversas técnicas de divertimento de
sua época, como elementos das
Revistas Politicas e o emprego do
flme como forma de epicizacao,
através da utilizacdo de enormes
telas projetando documentos e falas
de personagens (BRECHT, 1978:
47), recursos preconizados por Erwin
Piscator.
Brecht considerava o filme

como um:

Gigantesco ator que ajudava a
narrar os acontecimentos. Por seu
intermédio, podiam ser
apresentados documentos como
parte do fundo cénico, nimeros e

1 O teatro de Piscator se submeteu direta e
exclusivamente a propaganda politica. Na
subordinacdo da arte a politica, Piscator
chegou ao extremo de suprimir as categorias
especificas da arte como tal, s6 lidando com
categorias meramente técnicas e politicas.
(KONDER: 1967, 130). “Banimos
radicalmente a palavra ‘arte’ do nosso
programa: nossas ‘pegas’ eram manifestos
com 0s quais queriamos intervir na acéo e
fazer politica” (PISCATOR: 1968, 38).

estatisticas. Eventos simultaneos,
em diferentes lugares, podiam ser
vistos em conjunto. (BRECHT
apud WILLETT: 1967, 138)

O advento de conceitos
relacionados a Sociedade de Massas
teve como companheiro o advento

de uma teoria do teatro épico, onde:

— uma rejeicdo da dramaturgia
que constréi os herbis por
intermédio da iluminacdo, da
mise-en-scéne e da montagem
- por exemplo, a forma como
Hitler é construido como herdi
‘O Triunfo da
Vontade”, de Leni Riefenstahl
(STAM: 2003, 170-171);

— a construgdo de uma cena

no filme

teatral anti-ilusionista, onde o
ator ndo representa como se
além das trés paredes que o
rodeiam existisse, ainda, uma
quarta;

— o Verfremdungseffekt, termo
que nao encontra
correspondéncia exata em
portugués, mas que pode ser
entendido como efeito de
estranheza e distanciamento,
em que se efetua a

representacdo teatral de tal
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modo que parece impossivel
ao espectador meter-se na
pele das personagens da peca
(BRECHT: 1978, 55-57);

— a multimidia, a alienacao
reciproca de “artes irmas” e
meios paralelos (STAM: 2003,
170-171), com o uso das
tecnologias cinematogréfica e
radiofénica em funcdo da
linguagem teatral
representaram uma inovacao
que renovou o0 drama

aristotélico.

A guisa de pressuposto e

justificativa

Parto do pressuposto que
usar Brecht sem critica-lo é traicao
(MULLER citado por AURELIO,
1998). O teatro brechtiano pertence e
origina-se no campo da Arte Teatral
e ndo se trata de um efeito teatro
colateral aplicado a propaganda, por
exemplo.

Schwarz (1998) destaca que:

Outro aspecto importante da
relativizagdo do distanciamento,
das técnicas de
dasautomatizacdo, é que elas
foram amplamente colonizadas
pela publicidade (o ator na

publicidade). Aquele 6timo ator?
gue faz o andncio do Bombril &
brechtiano. O que ele faz? Ele
trabalha com a técnica do
distanciamento para  vender
Bombril.

Relacionar dramaturgia,
poética cénica e propaganda, nesse
momento histérico em que se da a
obra de Brecht, € natural. Sobretudo,
concordamos que Brecht teve uma
atuacdo politica em seu tempo e,
antes de mais nada, as obras de
Brecht sempre tiveram como
principio o  esclarecimento, a
reflexdo, o propdsito de colocar a
plateia de modo a deliberar, a fazer
escolhas, proporcionando o]
entendimento das causas sociais que
geraram 0s acontecimentos
apresentados. Por isso mesmo, a
utilizacdo de técnicas publicitarias,
incluindo a oralidade midiatizada do
radio e de outras midias, pode ser
considerada na construgdo da
proposta brechtiana. Afinal de
contas, o teatro de Brecht volta-se
para a sociedade dos operérios e

possui um recorte ideolégico. Nao ha

2 Carlos Moreno (1954), ator paulista que
personificou, entre 1978 e 2007, o Garoto
Propaganda da marca Bombril, entre outras
apari¢6es em programas de TV, como p. ex.
Ra-tim-bum, em 1989, e do quadro radio
cruzeiro do programa Viva o Gordo, junto
com Jb Soares e Paulo Silvino.
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davidas sobre os aspectos estéticos
e artisticos de suas pecas didaticas,
gue contribuem para a formacéo de
artistas e publico para o teatro, assim
como para uma educacgdo, antes de
ser apropriado pelos instrumentos de
politica e propaganda.

Proponho uma discussdo com
o] texto de Brecht como
contemporaneo das técnicas de
publicidade do comeco do século XX,
gue se aliam as estratégias de
propaganda e como isso pode ser
apropriado pela dramaturgia e pela
poética cénica brechtiana para
producdo de uma teatralidade ainda
hoje contemporanea e aplicavel a

realidade de criacdes cénicas.

Uma linha cinzenta entre teatro e

propaganda

Segundo Sant’Anna:

A palavra propaganda foi
traduzida pelo papa Clemente VII,
em 1597 - quando fundou a
Congregacdo da Propaganda,
com o fito de propagar a fé
catdlica pelo mundo - como
derivacdo do latim propagare, que
significa reproduzir por meio de
mergulhia, ou seja, enterrar o
rebento de uma planta no solo.
(SANT’ANNA: 2009, 60)

Isso ocorreu no final do século
XVI, durante o Concilio de Trento
que langcou as bases da Contra
Reforma, quando a arte foi
reconhecida como uma arma de
propaganda das mais valiosas
(BLUNT: 2001, 147). Desta forma, a
propaganda constitui-se de agbes
que estdo voltadas para a difusdo de
ideias, principalmente
(PINHO: 1988, 26).

A arte cénica € um fim em si

politicas

mesma, pois como manifestacdo
artistica, ja possui a sua necessidade
social, sem ser tributaria da ciéncia
ou de outras formas de
conhecimento e mesmo sem uma
preocupacdo de comunicar-se de
forma direta, didatica, pedagdgica,
retérica ou mesmo persuasiva. No
entanto, o teatro também produz
uma retdrica, apesar de pertencer ao
universo da poética. Pode propagar
as mais diversas mensagens.

E possivel especular que
Brecht, em tempos de lutas politicas,
utilizou a linguagem teatral como um
veiculo de conteldo ideoldgico,
como contraposicdo ao ideério
nacional-socialista da Alemanha na
época anterior a Il Guerra. Porém,

Brecht considerava ser necessario
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defender o teatro épico contra
qualquer possivel suspeita de se
tratar de um teatro profundamente
desagradavel, tristonho e fatigante
(BRECHT, 1978: 48-49).

Para Jameson (1999: 65), é
possivel acusar este teatro de ser frio
e intelectualista por um lado, e
propagandistico e didatico por outro.
E possivel que a originalidade da
obra de Brecht, que nos convida a
atravessar um arame bambo sem
rede de seguranca, tenha se
aproximado de fronteiras que se
estendem entre arte e propaganda. E
perceptivel a utilizacéo de
estratégias de natureza
propagandistica em sua obra teatral.
Winzer coloca que Brecht ensinava a
contemplar a todo momento o teatro
com todos seus inconfundiveis
recursos, suas multiplas
possibilidades, como aquilo que

efetivamente ele é: divertimento e

propaganda da classe operaria
(1984, 40).
Desta forma, podemos

entender um dos aspectos do teatro

brechtiano como instrumento de

propaganda ideolégica®, como

3 A propaganda ideoldgica tem a funcdo de
formar a maior parte das ideias e convicgdes

combate as teses hegemodnicas de
seus adversarios politicos, e contra
qualquer ideologia que se proponha
hegemonica.

Bentley (1967, 130) afirma que
o0 nome de Bertolt Brecht suscita é de
propaganda, caracteristica didatica e
por vezes considerada antipatica
quando presentes em uma pega
teatral.
insiste  na

Bentley ainda

questdo de que:

As pessoas que se declaram
adversas a propaganda na arte
apenas se opfem, quase sempre,
a propaganda “do outro lado”,
resultando que a “do nosso lado”
nao é propaganda coisa nenhuma,
mas toda a Verdade e nada mais
que a Verdade, jorrando,
desinteressada e intacta, da boca
de Deus ou de um dos seus
muitos e solicitos vice-gerentes.
(BENTLEY: 1967, 130-1)

7

Contudo, € importante ainda
concordar com Barthes (2009, 209)
que o teatro de Brecht ndo é apenas
um teatro de propaganda. As pecgas

de Brecht, contemporéneas das

dos individuos e, com isso, orientar todo o
seu comportamento social. As mensagens
apresentam uma versao da realidade a partir
da qual se propde a necessidade de manter a
sociedade nas condi¢cdes em que se encontra
ou de transforma-la em sua estrutura
econbmica, regime politico ou sistema
cultural. (GARCIA: 1990, 10-11)
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novas formas técnicas, do cinema e
(BENJAMIN, 1993:83),

conservam-se mais como

do radio

dramaturgia e contribuiram muito
para o desenvolvimento do teatro
ocidental no Século XX, apesar de,
em alguns momentos, poderem ser
pensadas como propaganda.

Na controversa Lehrstucke*

(peca didatica) ‘A Decisao”
(BRECHT: 1991) pode-se verificar a
utilizacéo de atividades

propagandisticas, tanto na sua
forma, quanto no seu contetdo. As
referéncias a propaganda do ABC
dos classicos do Comunismo, bem
como as cancbes de elogio & URSS
Partido; as

e ao acbes de

propaganda ali  presentes; a

distribuicdio de panfletos como
material de propaganda; a utilizacao
de uma linguagem persuasiva na
utilizacéo de titulos com
caracteristicas de slogans podem
levar a uma leitura sectaria e de

carater doutrinario da obra citada.

4 A funcdo das Lehrstucke era fazer de seus
participantes seres ativos e reflexivos a um
s6 tempo. O principio que subjaz a essas
tentativas era a “pratica coletiva da arte”, que
também teria fungdo instrutiva no que se
refere a certas ideias morais e politicas.
(EWEN: 1991, 220)

EWEN, por

considera que:

outro lado,

A linguagem de Brecht nesta pega
adquiriu uma simplicidade quase
classica, até austera, e, em muitos
trechos, grandiosa. A mdusica,
composta por Hans Eisler, captou
a verdadeira esséncia da palavra
e as cangbes tornaram-se
famosas. O povo trabalhador
cantava a cancdo da pecga.
(EWEN: 1991, 234)

O teatro de Brecht sempre
convida o espectador a deliberar de
maneira critica para o0 modo como
algum personagem se comporta. Ao
invés de sentimentalmente comprar o
pacote do personagem, o espectador
pensa no que ele diz pra quem, em
gue situagcdo e em que contexto
altamente complexo essa situacao
esta determinada (COSTA, 2010).

Assim € possivel vislumbrar,
em Brecht, a utilizacdo de uma
linguagem retérica: uma tentativa de
persuasdo, ndo imposta de forma
autoritaria, mas que procura desafiar
a inteligéncia e provocar a
consciéncia de que, num mundo de
demagogia e anuncios publicitarios,
num mundo onde a fala era marcada
pela falsa intimidade, ele precisava
ouvintes. Pois,

conquistar como

Anders coloca:
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A toda hora somos abordados por
alguém que nos dirige a palavra,
de partidos politicos a firmas de
sabdo em po, através da imprensa
e do radio, por meio da voz
bajuladora  dos meios  de
comunicacdo de massa, que
ressoa sem cessar. Todos eles
guerem falar conosco, até mesmo
nos tratando pelo nome; todos
eles nos enchem a cabeca, para
nos convencer de que o que
oferecem é coisa nossa.
(ANDERS: 2009, 203)

O Radio visita a tecelagem Fuchs
LTDA

Terror e Miséria do Terceiro
Reich é uma coletdnea de pequenas
pecas escritas por Bertolt Brecht,
entre 1935 e 1938. Datadas e bem
localizadas geogréfica e
historicamente, o autor trabalhou a
partir de recortes de jornal, fotos e
reportagens de radio, transformando-
dramaticos,

0s em incidentes

transformados em “verdade
concreta”, para mostrar como o terror
e a miséria dentro da Alemanha
afetavam todos os estratos da
sociedade (EWEN: 1991, 300).

Trata-se de um libelo
antifascista. S&o vinte e quatro
guadros que retratam cenas de uma
sociedade em colapso. O mosaico de
constantes de

pecinhas teatrais,

Terror e Miséria do Terceiro Reich,
sdo cronicas didaticas sobre a
Alemanha Nacional Socialista no
momento justamente anterior ao
inicio da Il Guerra Mundial. Cada
quadro da coletdnea € um episédio
independente dos outros, uma
dramaturgia com comeco, meio e
fim. S8o textos curtos e objetivos,
interligados e introduzidos por um
grande poema: A Grande Parada
Militar Alema& (BRECHT, 1991). Cada
fala dos sketches parece ter sido
examinada com o cuidado de um
publicitario avaliando o valor de um
slogan (WILLETT: 1967, 122).

Um episddio de interesse € o
de numero 13, cujo titulo é “A Hora
do Trabalhador”,

cidade alema de Leipzig. A trama se

ambientado na

desenvolve no escritério do gerente
da Tecelagem Fuchs Ltda., onde um
Radio Repbrter conversa com trés
operarios; uma representante da
diretoria e um soldado da SA, de
porte atlético, acompanham as
entrevistas. Na abertura da cena,
temos a seguinte rubrica: Sao os
veiculos de propaganda de Goebbels
que levam ao povo o microfone. Mas

nao confiam! Entre a boca e o
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aparelho h4 uma ameaca velada
(BRECHT: 1991, 254).

Por veiculo de comunicacao,
podemos entender aqui O meio
radiofénico, que vai mediar o que se
fala e 0 que se pensa. A presenca
dos veiculos de propaganda de
Goebbels
velada a que se refere o texto de

representa a ameaga
abertura da cena, pois o0s

entrevistados serdo levados a
responder aquilo que interessa ao
Regime Nacional Socialista. No
desenvolvimento da cena, podemos
observar algumas referéncias as
realidades subjacentes num local de
trabalho: o medo da traicdo, as
divisbes e desconfianca mdtua,
vigilancia, preconceito, a ameaca do
desemprego, enfim a iminéncia de
uma guerra. Sao algumas das
situagdes exploradas por Brecht.

A transmissao radiof6nica,
personificada pelo Repérter e seu
microfone, ali se encontra inserida
num ambiente de trabalho. E
importante ressaltar que o radio, por
ser um “meio cego”, pois n&o possui
imagens, permite que as acoles
ocorram sem que 0s ouvintes vejam
0 que realmente acontece. Assim,

numa cena teatral, os espectadores

verdo 0 descompasso entre as
reacOes das personagens envolvidas
e 0 que elas dizem ao microfone, que
deve estar de acordo com as
inducdes impostas pelo Reporter,
pela Representante da Diretoria e
pela presengca silenciosa de um
soldado da SA.

A personagem do Repoérter

abre a cena, simulando uma

transmissao radiofbnica:

REPORTER - Encontramo-nos
aqui, nesta fabrica, em meio ao
ruido das maquinas operatrizes,
rodeados de camaradas
imperturbaveis, ocupados no
atento e disciplinado trabalho
industrial, contribuindo para prover
nossa patria idolatrada de todos
os bens de que ela necessita.
Estamos hoje de manhd na
tecelagem Fuchs Ltda. Embora o
trabalho seja dificil e pesado,
vemos em nosso redor caras
alegres e satisfeitas. Mas vamos
passar a palavra aos nossos
companheiros. (Ao Velho
Operario) — O Senhor esta na
empresa ha vinte e um anos, nao
é, senhor.... (BRECHT: 1991, 255)

Na fala do Repérter, podemos
perceber um entusiasmo otimista de
valorizagdo do trabalho em prol da
patria idolatrada, que narra a imagem
— que ndo pode ser vista, pois se
trata de uma transmisséo radiofénica

— de caras alegres e satisfeitas,
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apesar do trabalho duro e fatigante
(BRECHT: 1991, 255).

O Velho Operario se refere as
piadas que seus colegas fazem
trabalho. O

imediatamente retruca referindo-se a

durante o reporter

utilizacdo das piadas para estimular
o trabalho e torn4-lo mais leve e em
seguida assevera que ‘o regime
nacional-socialista ndo conhece o
pessimismo (...)” (BRECHT: 1991,
255).

Quando o Velho Operario

sutilmente hesita sobre a finalidade

do trabalho no regime Nacional

Socialista, o Reporter contrapde-se e

responde assertivamente:

REPORTER - Como? Ah, o
senhor se refere aos cinicos, que
sempre existem em qualquer
lugar, embora hoje eles tendam a
diminuir, pois também eles ja se
deram conta de que nao adianta o
sarcasmo, pois tudo é progresso
no Terceiro Reich, desde que um
pulso firme assumiu a direcdo do
pais. Era isso mesmo o que ia
dizer (aponta para a Mulher
Operéria) a senhorita... (BRECHT:
1991, 255-6)

Desviando a atencdo para a

Mulher  Operaria, 0  Reporter

consegue resgatar um assunto
positivo para ilustrar o ambiente de

trabalho de uma empresa nacional

socialista, pois a mulher da uma fala
memorizada sobre a decoragdo do
local de trabalho que inclui o retrato
do Fihrer, adquirido gracas a uma
doacdo coletiva e voluntaria, além
dos geranios que trazem alegria e
um pouco de cor para o ambiente.
(BRECHT: 1991, 256)

Esta narrativa satisfaz o0s
objetivos do Reporter, que reforca o
lado pitoresco das flores, referindo-
se a elas como belas criaturinhas
dos campos, aproveitando a
oportunidade para perguntar de que
forma mudou a vida na fabrica,
desde que o destino alemdo tomou
novo rumo? (BRECHT: 1991, 256). A
Representante da  Diretoria —
presente no recinto — sopra no
ouvido da mogca uma resposta,
sugerindo que ela fale dos banheiros.

A Mulher responde

mecanicamente:

MULHER — Os novos banheiros
foram uma sugestdo pessoal do
diretor  Bauschle, a quem
aproveitamos o0 ensejo para
agradecer sinceramente. Todos
podem se lavar nos novos
banheiros, isto é, quando ndo ha
muita gente, nem confusdo.
(BRECHT: 1991, 256)
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O Repérter minimiza o0s
problemas, mas a Mulher continua:
Sado seis torneiras s6, para
quinhentas e cinquenta e duas
colegas. E sempre muita bagunca.
Muitas sé@o caras de pau (BRECHT:
1991, 256)

Ao perceber o constrangimento
causado pelo comentério da operéria
sobre as condi¢cbes precéarias dos
banheiros, o repérter desvia mais
uma vez a atengdo para outro
operario que se encontra ali
presente. Este terceiro Operdario, no
entanto, € lacdonico em suas
respostas ao Repoérter e, no decorrer
da entrevista, consegue dizer que no
atual momento os salarios tém mais
descontos do que no Antigo Regime.
A postura fria e sem elogios do
Operario desconcerta o Reporter
gue, depois de empurrar brutalmente
0 Operario para longe do microfone,
desconversa e engata 0
encerramento da reportagem tdo

ufanista quanto sua abertura:

REPORTER - Pois é isso, agora
todos tém pdo e trabalho, no
Terceiro Reich, ndo é mesmo,
senhor... Como €& mesmo seu
nome? Nenhuma maquina parada,
nenhum bragco desocupado na
Alemanha de Adolf Hitler. (...) Na

cooperacao alegre dos

trabalhadores intelectuais e
bragais, caminhamos para a
reconstrugcdo de nossa amada
patria alema. Heil Hitler!

Assim se encerra o episédio,
que procura mostrar e discutir como
a midia radiofénica tenta camuflar as
condicdes precarias de trabalho na
Tecelagem Fuchs Ltda.

Anotagdes finais

Diante do poder Nacional
Socialista, que se utilizava das
ferramentas da Comunicacdo de
Massas para manter sua hegemonia
totalitaria, podemos especular um
Brecht, contaminado pelas
transformacdes sociais e
tecnolégicas que ocorriam a seu
tempo. Um dos objetivos da obra de
Bertolt Brecht renovou a linguagem
teatral com objetivo de criar uma
consciéncia social no ser humano.

O teatro de Bertolt Brecht

pode ser didatico, retorico,
persuasivo, contaminado pela
sociedade midiatica; pode ter

caracteristicas propagandisticas,
portanto, ou porém, é pedagogico, 0
gue também encaminha suas
praticas para um teatro no sentido de

estabelecer uma doutrina ideolégica.
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Desta forma, o dramaturgo

alemdo propbe uma discusséo
estética que desenvolveu uma forte
critca de inflexdo marxista do
modelo realista dramético operante
tanto no teatro tradicional como no
cinema hollywoodiano (STAM: 2003,
168). Brecht, em suas pecas teatrais,
procura refletir sobre a situagéo
humana na face da Terra,

valorizando o proprio homem
enquanto ser imprescindivel.

Uma das obras mais
conhecidas de Bertolt Brecht volta ao
periodo da Contrarreforma, quando a
Arte, usada como propaganda,
sustenta-se como Arte até os dias de
hoje. Brecht concebeu Galileu Galilei
inicialmente em 1938, durante o
exilio em Zurique, e retoma a obra
em Hollywood em 1947, numa
adaptacao inglesa do préprio Brecht,
com o titulo de A Vida de Galileu.
Entre a versdo de 1938 e a versao
de 1947 um fato marcou a vida da
Humanidade: a bomba atémica e a
destruicdo de Hiroshima e Nagasaki.
Brecht reviu seu texto, salientando as
questdes referentes a Ciéncia e
Poder (NUNES, 1989). O dramaturgo

coloca a seguinte fala na boca da

personagem que da titulo a sua peca
teatral:

Galileu — (...) Eu sustento que a
Unica finalidade da ciéncia esta
em aliviar a canseira da existéncia
humana. E se o0s cientistas,
intimidados pela prepoténcia dos
poderosos, acham que basta
amontoar saber, por amor do
saber, a ciéncia pode ser
transformada em aleijdo, e as
suas novas maquinas serao
aflicdes, nada mais. (BRECHT,
1977: 224)

Segundo Jameson (1999, 59),

Brecht sempre pensou que a ciéncia

b

e a aquisicdo de “conhecimento

cientifico (Wissenschaft) eram

entretenimento.  Entretanto, em
seguida, o autor norte-americano
coloca que Brecht refere-se aos
prazeres do pensar como [riscos
imediatos para 0s interesses
econdmicos da burguesia (BRECHT
apud JAMESON: 1999, 60).

No paragrafo 3, de seu
Pequeno Organon para o Teatro,

Brecht coloca que:

Nem sequer se devera exigir ao
teatro que ensine, ou que possua
utilidade maior do que a de uma
emocao de prazer quer organica,
quer psicoldgica. O teatro precisa
poder continuar a ser algo
absolutamente supérfluo, o que
significa, evidentemente, que
vivemos para o supérfluo. E a
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causa dos divertimentos €, dentre
todas, a que menos necessita de
ser advogada. (BRECHT: 1978,
101)

Podemos entender o teatro
como critico, porém divertido,
analogo, em certos aspectos, aos
prazeres do esporte ou do circo; e
reforcar a rejeicdo da dicotomia
entretenimento-educacéo, vista como
implicando que o entretenimento €
inatil e a educacdo é desprazerosa
(STAM: 2003, 169-170). E possivel
pensar ndo apenas ha sequéncia
binaria arte ou propaganda, mas sim
num permanente debate sobre certos
termos que vao transformando- se
historicamente. Assim, arte e midia e
comunicacgao e retérica e
propaganda e educacdo e suas
fronteiras aparecem como um
espectro conceitual que busca

integracd@o da discusséo teorica.

Recebido em 28 de Junho de 2015
Aceito em 23 de Outubro de 2015
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