EDITORIAL

TRANSFORMAGAO DIGITAL E
GESTAO DO CONHECIMENTO

A transformacdo provocada pelas tecnologias de informacdo e

— COMUNiICacao nas organizacdes vem possibilitando mudancas radicais
em suas estruturas e processos internos, na cadeia de suprimentos, bem como oportunizando
novos negdcios e empresas onde a criacdo de conhecimento, colaboracdo e inovacao fazem
parte do cerne da economia do conhecimento.

Empresas nativas digitais surgem com praticas de Gestdo do Conhecimento (GC) em
sua esséncia, possibilitando o desenvolvimento de questdes como: é possivel aprender com as
empresas nativas digitais a incorporar a GC no dia a dia das organizag¢des tradicionais? Existe
uma nova GC surgindo na Era Digital? E, quais os impactos da transformacao digital na GC?

Neste sentido, o Congresso Brasileiro de Gestdo do Conhecimento (KM Brasil),
organizado pela Sociedade Brasileira de Gestdo do Conhecimento (SBGC), chegou a 152 edicao
com o tema principal “Transformacdo Digital e Gestdo do Conhecimento”.

Em 2020, o KM Brasil aprovou 67 artigos dos quais selecionamos onze trabalhos para
esta edicdo especial da revista Perspectivas em Gestdo & Conhecimento (PG&C). As
submissbes foram realizadas subdivididas em nove trilhas tematicas, a saber:

Inovacdo e aspectos estratégicos da GC

Sustentabilidade nos negdcios e GC

Ativos intangiveis, capital intelectual e humano relacionados a GC

Redes sociais, ensino e aprendizagem com foco em GC

Praticas de Gestdao do Conhecimento e Tecnologias de Gestao do Conhecimento
Novos saberes e abordagens interdisciplinares relacionados a GC

A transformacao digital e os desafios para a GC

Cidades Inteligentes e Sustentaveis

Tecnologia da Informacdo Inteligente e Gestdo do Conhecimento
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Os textos aqui apresentados nesta edigdo especial da PG&C sdo oriundos de pesquisas
académicas tedricas e praticas em organizagbes publicas e privadas, as quais esperamos que
sirvam de inspiragdo para reflexdes, provocagbes e contribuicbes ao campo cientifico da
Gestdo do Conhecimento.

Parabenizo os autores e agradego aos membros e revisores do Conselho Cientifico da
SBGC, bem como a Professora Luciana Ferreira da Costa e o Professor Jorge de Oliveira Gomes
por mais esta edicdo especial da PG&C.
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