IMAGINARIO COLETIVO E REPRESENTA-
COES SOCIAIS:
um estudo sobre o nome das barracas de Sdo Jodo
em Campina Grande - Paraiba

Valdir José Morigi'

Os objetivos deste estudo sdo verificar como se manifesta o imagi-
nario coletivo em Campina Grande - Paraiba, através da analise dos no-
mes das barracas localizadas no “Parque do Povo”, local onde ocorre a
festa de Sdo Jodo. Analisar, a partir dai, quais os significados simbolicos a
que podem remeter tais nomes escolhidos pelos comerciantes e
“barraqueiros” que participam das festividades juninas, bem como de que
forma e quais os elementos simbolicos que contribuem para reforgar os
lagos de identidade dos diversos grupos sociais com a cultura local e quais
as influéncias da industria cultural na construgdo do imaginario coletivo
neste espago especifico.

Tomar-se-a4 como objeto de analise os nomes das barracas, porque
representam uma espécie de estratégia simbolica de concorréncia pela
preferéncia dos frequientadores da festa. E, neste caso, alguns nomes, ex-
pressdes populares e trocadilhos sédo uma apelagdo a alguns elementos do
imaginario coletivo. Para tanto, propde-se verificar o significado que pos-
suem os nomes das barracas juninas para o imaginario coletivo, € como
estas remetem a determinados universos simbolicos diferenciados. Enfim,
procura-se conhecer, através das denominagdes das barracas, possiveis
significados inconscientes ou mesmo conscientes, como o imaginario co-
letivo se manifesta permeado pelos tragos ideologicos da cultura de massa
nacional e estrangeira além de tragos da cultura regional e local que se
misturam.

Em junho de 1993, foi realizada a pesquisa de campo no Parque
do Povo, com o objetivo de se levantar dados sobre a festa do Sao Jo#o.
Desse levantamento chegou-se a um total de 400 barracas, das quais 245
eram identificadas através de “nomes” que resolveu-se agrupar segundo
temas e, a partir dai, analisar os seus significados para o imaginario coleti-

! Professor do Departamento de Ciéncias Sociais da Universidade Federal da Paraiba.
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vo, tentando desvendar quais os tipos de valores e sentimentos que estdo
vinculados ao espago coletivo da festa.

Sentiu-se uma certa dificuldade em classificar as 245 barracas em
10 temas principais, tal como esta demonstrado na tabela no corpo do
trabalho. Essas dificuldades sdo decorrentes do significado que tais ex-
pressdes possuem. Muitas delas podem ser classificadas em duas ou trés
tematicas ao mesmo tempo. No entanto, optou-se por classifica-las de
acordo com determinadas categorias de analise, passiveis de discussio,
algumas das quais discutiremos no final do estudo. i

Por outro lado, as nomeagdes das barracas ndo podem ser vistas
separadas ou isoladas do contexto da festa como um todo cheio de signi-
ficagdes. Da mesma forma, que tais expressdes ndo podem ser dissociadas
de sua sonoridade ou “sotaque” em que sdo verbalizadas. Nelas vamos
encontrar expressdes de duplo sentido que sdo também expressdes regio-
nais ou locais.

Metodologicamente, o estudo pode ser dividido em trés momen-
tos: a) Levantamento de campo do Sdo Jodo de 1993; b) Descrigdo da
testa do Parque do Povo e das barracas, conforme dados obtidos através
da observac@o participante; c) Analise do nome das barracas e conclusdes.

0 SAO JOAO

Neste estudo, descrevemos o Sdo Jodo tal como o evento aconte-
ce no Parque do Povo. No entanto, a festa junina em Campina Grande
ndo se limita a este espagco. Em todos os bairros da cidade ocorrem con-
cursos de quadrilhas. Cada familia acende sua fogueira e outros compor-
tamentos tipicos da época sdo adotados.

Além disso, as casas de shows promovem espetaculos noturnos
com cantores regionais e locais. A Prefeitura Municipal e as agéncias de
turismo locais organizam passeios para pontos turisticos da regido. Outras
atividades atrativas sdo realizadas no periodo da festa, as quais serdio vis-
tas posteriormente neste trabalho.

O més de junho ¢ o més das festividades juninas, e em Campina
Grande, na Paraiba, ja se tornou tradigdo festeja-las, durante os trinta dias
do més, periodo intitulado pelas autoridades locais como o “maior Sdo
Jodo do Mundo® . Durante as festividades, acontecem muitas atividades

2 . . . Lo .
Existe uma disputa entre Campina Grande (PB) e Caruaru (PE), enquanto que a primeira afirma realizar “o
maior Sdo Jodo do mundo™ a outra diz promover “o maior Sio Jodo do Brasil”,
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como dangas, shows musicais, quadrilhas. O comeércio, o setor imobilia-
rio, o setor hoteleiro e o de pequenos proprietarios se intensificam.

O “Parque do Povo”, local onde se realiza a festa, passa a ser o
centro de todas as atragdes do evento, ficando todo decorado com moti-
vos da época, luzes em forma de espigas de milho, bales e bandeiras
multicores. Este parque possui uma area de aproximadamente 20.000 m’
e uma pista de danga coberta em forma de piramide, denominada de
“forrédromo”. Ali as pessoas dancam “forr6” ao som de conjuntos musi-
cais regionais e locais.

Durante todo o més, a “piramide” fica rodeada por um nimero
imenso de barracas. Este espaco € todo loteado pela prefeitura. Aqueles
interessados em participar do evento para comercializar comidas e bebi-
das, obrigatoriamente, terdo que se cadastrar na Secretaria de Servigos
Urbanos do Municipio (SSU), onde receberdo a autorizag@o para a insta-
lagdo de suas barracas, em area delimitada pela Prefeitura. Esta area,
conforme a posi¢do e o espago que cada barraca ocupa, diferencia a licen-
¢a de instalacdo e o imposto cobrado. Apos o cadastramento das barracas,
a Secretaria divulga na imprensa local a relagdo dos “contemplados”. A
partir dai, os barraqueiros fazem todos os contatos e tomam todas as pro-
vidéncias necessarias, que vao desde a montagem das barracas até a com-
pra dos produtos a serem vendidos durante a festa. '

Muitas empresas participam da organizag@io externa e, de forma
geral, da infra-estrutura do Parque. A Companhia de Eletricidade da Bor-
borema (CELB), fica encarregada da iluminagsio. A Companhia de Aguas
e Esgotos da Paraiba (CAGEPA), trata das instalagdes hidraulicas. Os
distribuidores de bebidas apoiam os barraqueiros, fornecendo-lhes mesas
e cadeiras em troca da exclusividade dos seus produtos.

Cerca de 350 a 400 barracas ficam enfileiradas em quarteirdes di-
vididos por ruas com denominagdes juninas, tais como : “Rua da Pamo-
nha”; “Rua da Canjica”; “Rua do Milho Verde”; “Rua do Xerém” e ou-
tras. Ali barraqueiros se instalam e pdem a venda varios tipos de comidas
tipicas como milho verde assado ou cozido, pipoca, batata e bebidas. As
barracas sdo padronizadas em trés tamanhos: as de maior porte sdo de-
nominadas de “pavilhdes”, que se constituem em extensdes dos restau-
rantes e bares mais “sofisticados” da cidade, sob forma de filiais. As bar-
racas do tipo médio sdo administradas por pequenos comerciantes € ou-
tras pessoas que resolvem investir no comeércio. Enquanto as barracas
menores s30 de pessoas com pouco poder de investimento, que ali procu-
ram methorar seu or¢amento familiar, quando n&o para aproveitar a fonte
ocasional de sobrevivéncia.
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O Parque do Povo, por ser do “povo”, € um espago democratico,
onde diferentes idades, ragas, grupos, categorias profissionais, preferénci-
as politicas e sexuais se encontram, e juntos, festejam o Sdo Jodo. No en-
tanto, existe uma segregacdo espacial que se intensifica através da locali-
zacgdo das barracas, uma vez que o terreno € inclinado e, conseqilente-
mente, do publico que as freqiienta.

Assim, na parte alta da pirdmide do Parque sdo instaladas as bar-
racas de grandes e médios comerciantes da cidade, que sdo freqiientadas,
principalmente, por membros das classes média e alta.

Na parte mais baixa, por sua vez, sdo instaladas as barracas dos
pequenos comerciantes, que sdo freqiientadas por pessoas de baixa renda.
Entre a parte inferior e a superior do Parque fica a pirdmide -
“forrédromo” -, onde todos se misturam. Mesmo assim, o grande nimero
de pessoas que fica na pirdmide, dangando, observando ou namorando,
pertence as classes de baixa renda.

Nesse sentido, a piramide pode ser vista como um ponto de transi-
¢do de elementos distintos que por ali passam e nela se misturam, agluti-
nando, a0 mesmo tempo, elementos opostos e contraditorios: o “rico” € o
“pobre”; a “nobreza” e a “pobreza”; o “brega” e o “chique”; os
“dominantes” e os “dominados”. ,

Contudo, essa divisdo ou segregacdo do espago no Parque ndo ¢
tdo rigida. Todos, efetivamente, se deslocam e andam livremente em todo
o espago da festa. :

AS ATRACOES DA FESTA

A abertura das festividades é, no inicio do més, ocasiao em que se
fazem presentes autoridades politicas, convidados especiais € o povo. O
encerramento da festa acontece no dltimo dia de Junho. Tanto num mo-
mento quanto em outro, sdo realizados shows pirotécnicos, soltam-se
baldes, sendo proporcionado ao publico um espetaculo raro e colorido no
céu da cidade.

Os shows artisticos que acontecem, durante os trinta dias de festa,
compreendem ndo apenas apresentagdo de artistas, mas também os gru-
pos de dangas folcloricas, quadrilhas e orquestra sanfonica.

Em 1993, apresentaram-se 49 artistas e cada um deles fez uma
média de 2 a 3 exibi¢des em dias alternados. Segundo dados do Departa-
mento de Turismo e Promogdes do Municipio, foram gastos CR$
1.066.000,00 com promogdes artisticas.
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Durante o Sdo Jodo, surgem muitos fatos e aspectos pitorescos no
Parque do Povo, muitos deles servem de atragdo turistica, como por
exemplo: 0 “pau de Sebo”, a “Radio Caipira”, que durante todo o ano
funciona como emissora de radio comum, muda para o estilo “caipira’,
trajando, inclusive a sua equipe, traje a rigor. Outra novidade que ocor-
reu, nesse mesmo ano, foi a montagem de uma pequena cidade cenografi-
ca, retratando uma vila tipica do interior nordestino: algumas casas enfilei-
radas, a prefeitura, a igreja e o arraial.

Nesse mesmo ano, esteve presente a Rede Globo de Televisao e
sua equipe, que fizeram varias filmagens da festa para o “Programa Le-
gal”, exibido geralmente as tergas-feiras na referida emissora.

As atragdes ndo ocorrem apenas a noite, mas durante todo o dia.
Em varios lugares ha apresentagdes de quadrilhas nos bairros, pragas, ro-
doviaria e no Aeroporto. Além disso, a Secretaria de Turismo, junto com
as empresas promovem corridas de pedestrianismo, de ciclistas e do
“Jegue”. Ocorrem ainda a “burreata”, o campeonato de argolinha
(Cavalhada) e o tradicional “Passeio Forroviario”, que vai até o sitio ar-
queologico do Inga, conhecer as Itacoatiaras - pedras rusticas com inscri-
¢Oes milenares e, ainda hoje, ndo decifradas por estudiosos. Os passeios
sdo animados por conjuntos de forro, que, em cada vagdo, promovem
verdadeiros “arrasta-pés”.

AS BARRACAS

As barracas geralmente s3o de lona impermeavel, em varias cores
e tonalidades, todas enfeitadas e decoradas, segundo a imaginagio e pos-
ses do proprietario.

Cada barraca ¢ identificada por um nome e ¢ sobre as suas deno-
minagdes que nosso trabalho esta centrado. Cada barraca € um microcos-
mo dentro do macrocosmo. Ela é um nucleo diferenciado do sistema que
a envolve. Cada uma delas revela uma tendéncia de procura por afinidade.
E, através do nome - veiculo de apelagdo - sdo catalizadas determinadas
categorias especificas de identidade.

A coisa nomeada, ao nivel do imaginario do freqiientador, se ma-
terializa uma certa expectativa sugerida pelo nome. Pois ela €, a0 mesmo
tempo, um espago mediador que estabelece as diferenciagdes entre o pro-
cesso de individuag¢do e o indiferenciado, o geral, a massa, o “povo”, a
“gente” e as pessoas.

Segundo Roberto Da Matta, a nogdo de individuo e pessoa ndo
sdo no¢des dissociadas entre si. Ao contrario, elas convivem em varios
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graus em todas as sociedades. O autor afirma, ao se referir ao caso brasi-
leiro, que temos uma sociedade que se diz igualitaria, mas que, no entan-
to, € profundamente hierarquizada. Assim, no sistema de pessoas “todos
se conhecem, se respeitam e nunca ultrapassam seus limites. Todos co-
nhecem seus lugares e ali ficam satisfeitos” (Da Matta, 1983: 180). Nesta
esfera todos sdo “gente” e trocam solidariedade e um tratamento diferen-
ciado. Enquanto que no sistema de individuos este entram “em cena todas
as vezes que estamos diante da autoridade impessoal que representa a lei
universalizante, a ser aplicada para todos” (Da Matta, 1983: 183). Desta
forma, “receber a letra fria e dura da lei é tornar-se imediatamente um in-
dividuo, pois é a ele que sdo destinadas as normas da repressio” (Da
Matta, 1983: 183).

No entanto, na festa, estes sistemas podem sofrer uma inversio.
As pessoas tornam-se individuos, & medida que participam do evento,
aceitam suas regras gerais (de folia e de brincadeira), tornando-se an6ni-
mas. O mesmo pode ocorrer com o individuo que de andnimo pode tor-
nar-se “pessoa conhecida, solidaria, dotada de personalidade e expressivi-
dade” (Ribeiro Jr., 1982: 31).

Nesse processo de invers@o, no Sao Jodo, as barracas e seus no-
mes possuem um papel fundamental, pois funcionam, ndo apenas como
um ponto de encontro, de referéncia espacial implicita a pessoas, mas res-
gatam uma referéncia socio-cultural-econdmica dos individuos e suas
preferéncias.

A seguir, apresentamos uma das classificagbes possiveis, elabora-
das a partir do levantamento realizado. As barracas foram classificadas
segundo os eixos tematicos principais em que se organizam: 23% refe-
rem-se a tematicas regionais e local; 17,1% a expressdes de duplo sentido;
14,2% relacionam-se a influéncia da industria cultural (musicas, novelas e
programas de radio e TV); 13,8% expressdes estrangeiras misturadas com
locais; 9,3% nomes de pessoas; 8,1% nomes de regides, estado e munici-
pios; 6,5% referem-se a alegria, felicidade, nostalgia e saudade; 3,2% alu-
de a nomes de animais; 2% liga-se a desvio, transgressdo as normas soci-
ais e 2,4% a outros temas.

1) Uma das formas do nordestino mostrar seus valores € a sua
“regionalidade™ e “autenticidade” para com as raizes regionais, além das

* Esta nogdo de regionalidade esta relacionada ao conceito de regido - diferentemente da nogio de espago fisico e
econdmico delimitado geograficamente tal como define a geografia - mas é um espago socialmente e simbolica-
mente construido com base nas relagdes de poder, onde existem conflitos e disputas entre grupos pelo poder eco-
némico, politico e simbélico, ¢ uma visdo estratégica do espago. Para aprofundamento da discussio ver Bourdieu,
Pierre. O Poder Simbolico. Lisboa, Difel, 1989, p. 108-111 ¢ também Albuquerque Junior, Durval Muniz. O
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musicas e das dangas € atraves dos termos e expressdes regionais presen-
tes no seu cotidiano e que aparecem nos nomes de algumas barracas. Ve-
jam-se: “Xaxado”, “Mui¢ Rendeira”, “Mio que tem”, “O Forrozao”, “0
Peste”, “Valeu Bo1”, “Asa Branca”, “Ta k gota”, “Aconchego Nordesti-
no”, “Ta bom demais”, “Vila Forr6”, “K de oc€”, “Océ ki quis”, “III Re-
gido do Forr6”, “Xamego Bom”, “Aproxegue”, “Cheinheinhem”,
“Esquininho do Arraia”, “Trupizupe”.

2) Os temas das barracas demonstrados, através das expressdes de
duplo sentido, revelam um aspecto muito particular da cultura nordestina,
que € o humor, a brincadeira e o riso que isso pode provocar, com as ri-
mas ou simples troca de letras em uma palavra. Os 6rgdos genitais do
corpo humano, suas excre¢bes e proximidades sdo os mais invocados
através do uso de metaforas e substantivos figurados para denomina-los:
“Jogo de cintura”; “cabagos”; “xixi de moga”; “Rola axé K”; “Pau do in-
dio”; “A pomba vuudu”; “Rala o pinto”; “Cunhdo”; “Saco”; “Amor que
fica” e “Kabeca feita”.

Enquanto que, ao nivel da ac@o, prevalecem os seguintes verbos:
vir, ter - “Vem que oce tem”-, aprochegar - “Aproxegue” -, cagar, procu-
rar, catar, encontrar, achar - “Cagador”; “Quem procura acha”; “Kate e
encontre” -, dar, beber - “Se ninguém der eu bebo 32” -, agarrar, rodar,
mexer, arrochar, xamegar - “Agarradinhos no forré”; “Roda menina”;
“Mexe”; “Arrochados na taba”; “Xamego bom”; “Xamego sokunos” -,
amar - “Se amar” e “Amor meu” -, ralar, voar, cunhar, pirar - “Rala o
pinto”; A pomba vuudu”; “Cunhfo”; “Piratarados” -, ficar - “Amor que
fica” -, arribar - “Aonde o vento arriba a saia”. Ainda outros: “Alta ten-
s30”; “Depois do escuro”; “S6 + uma”; “Xodd das meninas”. '

Assim, as barracas estdo diluidas no conjunto da festa de Sio
Jodo, no Parque do Povo. Cada nomeagdo sugere, ao nivel do simbélico,
uma ou vérias interpretacdes e/ou estorias;

Desta forma, na festa, o “vento” pode arribar a “saia” e num “jogo
de cintura”, o corpo “mexe” e “roda menina”, ficando-se em “Alta ten-
sdo”, com um “xamego bom”, ndo resta duvida, que, “depois do escuro”
a “kabega feita”, “arrochados na taba”, a “pomba” voa e “rola axé K”,
“xixi de moga”, “pau do indio”, tiram-se “cabagos”, rala-se o “pinto”, o

“saco”, 0 “cunhdo”, “agarradinhos no forr6”. Isso que € “se amar”, “amor

RN A4
2

Engenho Anti-Moderno: a invengdo do nordeste e outras falas. Campinas, Unicamp, 1994 (tese -de doutora-
mento do Dept® de Historia do LF.C.H. da Unicamp-SP). p. 7-10.
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meu”, porque o amor verdadeiro € o “amor que fica”, pois este € 0 “xodo6
das meninas”.

Em relagdo a essa peculiaridade da cultura nordestina, € interes-
sante observar que as letras das musicas locais, o “forro”, também estdo
repletas de expressdes e palavras usadas com duplo sentido. Os mais co-
nhecidos aqui no Nordeste sdo Genival Lacerda, também conhecido a ni-
vel nacional, pela letra de “Severina Xique-xique”.*

3) Os aspectos reforgados pela midia (TV, radios, jornais, agéncias
de publicidade etc) estdo presentes no Sdo Jodo de diversas formas: na
divulgacdo de shows, propagandas de produtos e na denominagdo das
barracas através do sucesso de bandas musicais, programas e novelas de
TV, ou seus personagens, que atingem grandes percentuais de audiéncia e
que a midia veiculou ou veicula a nivel nacional.

Assim, segundo a abordagem dos frankfurtianos (Korkheimer e
Adorno), a industria cultural manipularia e alienaria as massas, uma vez
que esta perspectiva, vé os meios de comunicagdo como sendo 0s respon-
saveis pela atrofiagio da imaginagdo e da espontaneidade dos consumido-
res (Assoun, 1989).

Diferentemente da visdo dos tedricos da escola critica, Bourdieu
percebe a questdo da industria cultural seguindo a mesma logica de fabri-
cacdo de bens materiais na sociedade capitalista. Ela € parte de um siste-
ma que engendra a criagdo de bens simbolicos para distribuir ao grande
plblico. Segundo esta concepcdo, seria impossivel a sociedade capitalista,
que se fundamenta da dominagdo de uma classe, manter-se hegemonica-
mente se ndo utilizasse mecanismos ideoldgicos e legitimadores no campo
da linguagem, da cultura e da vida cotidiana em que a ideologia se cons-
titui em componente essencial para produgdo e reproducdo da logica ca-
pitalista (Bourdieu, 1981).

Desta forma, na festa junina, através da nomeagdo das barracas,
promove-se a produgdo de publicos consumidores, criando-se, a0 mesmo
tempo, condigdes para inculcar determinados “gostos”, “estilos” e
“emogdes”. Como parecem atestar os nomes das seguintes barracas:
“Cara Caramba”, “O Bicho”, “Alegria, Alegria”, “Caboclo Sonhador”,
“Amor Meu”, “E Proibido Cochilar”, “A Volta do Boémio”, “Chiclete
com Banana”, “Cheiro de Amor™ ; novelas e programas de TV:

4 . . . . . L . .
A respeito deste tema & possivel realizar outra investigagio. Neste estudo propomos vestigar apenas 0s nomes

de duplo sentido das barracas.

5 an . . . I . .
S#o grandes sucessos musicais de bandas baianas e a sua propria denominagio e também de cantores locais

como & o caso da misica “Caboclo Sonhador”™ de Flavio Jose.
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“Bambold”, “Sassaricando”, “Chega Mais”, “Paraiso”, “Gente Fina”, “A
Moreninha”, “Tieta”, “Renascer”, “Xodo da Jacutinga”, “Dona Patroa”,
“Jacutinga”, “Caipira FM”, “Aqui e Agora”, “Arraia do Papa-Tudo”.
Como afirma Leal: “a legitimidade da produgdo cultural sera proporcional
a capacidade da indGstria cultural em interpretar as representacdes coleti-
vas que, implicita ou explicitamente, asseguram a coesdo do sistema € a
circulagdo nos diversos grupos sociais das idéias dominantes” (Leal,
1986: 23).

4) Neste mesmo espago vai-se deparar com outros sentimentos €
valores que expressam a dominagio cultural do Nordeste, em que a pre-
senca do “estrangeiro”, do “novo” e do “moderno” se configura através
de expressdes em outras linguas combinadas com expressdes locais ou
mesmo determinados “estrangeirismos” como atestam alguns nomes de
barracas: “Skindédromo”, “Batata Country”, “Forroka”, “Krep’s Suigo”,
“Folklore”, “Flex Forma”, “Birynight”, “Frelito’s”, “Bertho’s Drinkhis”,
“Dominick Bar”, “Biata Godé Reverse”, “Escolinha Mister Pato”,
“Forrotary”, “Village”, “Forno Flay”, “Sallon”, “Frit’s”, “Choppilek”.

Na verdade, o que se observa no espago da festa junina € uma luta
interna de grupos sociais que tentam impor “suas” representagdes, con-
junto de imagens mentais, percepgdes e/ou formas de encarar o mundo.

Bourdieu, ao se referir as representagdes, prefere coloca-las den-
tro de um contexto mais amplo da sociedade em que grupos sociais em
constante luta pelo poder, continuamente tentam impor a outros grupos o
seu arbitrio e a sua visio sobre o real, tais grupos lutam pelo monopolio
de “fazer ver e fazer crer, de dar a conhecer e fazer reconhecer, de impor
a defini¢do legitima das divisdes do mundo social e por meio deste fazer e
desfazer dos grupos” (Bourdieu, 1989: 113). Assim, segundo esta abor-
dagem, o poder de um grupo sobre os outros esta diretamente associado a
sua capacidade de impor e de manipular o sentido de imagens mentais (o
poder simbélico), ligadas a uma visdo unica de sua identidade e a uma vi-
sio idéntica de sua unidade enquanto grupo social. Faz os grupos sociais
crerem em principios de visdo e divisao comuns, baseados em imposi¢des
de percepgdes e de categorias de percepgoes reconhecidas pelos outros
que, a0 mesmo tempo, explicam e determinam a identidade e o seu lugar
na sociedade, quer sejam como dominados ou cOmMO dominantes
(Bourdieu, 1989).

Assim, os valores, os sistemas de percepgao, de sensibilidade, de
afeto, de imagens, os sentimentos de identidade, “regionalidade”, autenti-
cidade, “modernidade” expressos nos nomes das barracas podem refletir
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as “marcas” dos agenciamentos coletivos de enunciagdo (a midia), que
fazem parte de um processo de producdo de subjetividades, tal como
Guattari emprega o termo, pois segundo ele, os individuos sio resultado
de uma produgdo de massa.

Na sociedade, “o individuo € serializado, registrado e modelado.
Para o autor, o conceito de subjetividade possui uma definicdo mais am-
pla. Ela ndo € passivel de totalizagio ou centralizagdo apenas no indivi-
duo, pois este consome sistemas de representacdo, de sensibilidade que
nada tém a ver com categorias naturais e universais. A subjetividade ¢ fa-
bricada e modelada no registro social” (Guattari, 1986 31). Neste pro-
Cesso, grupos sociais - comerciantes, empresarios e autoridades do gover-
no - lutam pelo controle dos agentes de enunciagdo, tentando garantir
para si o monopolio do poder e da dominagéo simbolica.

5) Além desses sentimentos, outros sio possiveis, tais como
aquele dos migrantes que demonstram seu sentimento de pertencimento,
saudade com raizes regionais e locais, o que reforcaria a tese de que o
Nordeste foi construido simbolicamente como um espago de saudade.
Saudade alimentada do passado pelos filhos de familias tradicionais e seus
descendentes que foram entrando em declinio com as transformagdes
historicas. Como afirma Albuquerque Jr.: “Ele é um espago de saudades
para milhares de homens pobres, do campo, que foram obrigados a deixar
seu local de nascimento, suas terras, para migrarem em diregdo do Sul...” -
(Albuquerque Jr., 1994: 214), que podem ser vistas através dos seguintes
nomes: “Tocantins”, “Cajazeiras”, “Porto Seguro”, “Boa Vista”,
“Pombal”, “Princesa da Borborema”, “Cariri”, “Os Quatro Cantos”.

6) Outro aspecto perceptivel € a freqiiéncia do uso de nomes de
pessoas ou seus apelidos nas barracas, tais como: “Fernando”, “Felix”,
“Sérgio” “Jaime”, “Braz”, “Castelo”, “Socorro”, “Sayonara”, “Maria
Cristina”, “Lucia”, “Zé Neto”, “Dado”, “Tio Paulo”, “D. Nega”,
“Nevinha”, “Benzinha” e “Bia”. Esses nomes podem revelar o grau de
prestigio, quer seja pela posi¢do que eles ocupam na comunidade, quer
seja pelos seus talentos, aptiddes, ou pelo poder e fungdes que estes exer-
cem na sociedade e, que de certa forma, ja foram aprovados, atestados e
por isso sdo recomendados a todos. Também podem revelar o grau de
sociabilidade e a forma deste interagir com o publico, com “a gente”, com
“0 povo”. Ao mesmo tempo, que nos permite entender melhor a dicoto-
mia entre a nogdo de individuo e pessoa e as relagdes interativas no interi-
or das festas, tal como aponta Roberto Da Matta (Da Matta, 1983). A
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medida que as barracas e suas denominag¢des funcionam como um ponto
de referéncia espacial implicito a pessoas e uma referéncia socio-cultural-
econdmica dos individuos, suas identidades e preferéncias.

7) Vamos perceber sentimentos de saudade, nostalgia, alegria e
felicidade, mesclados de paisagens bucolicas e roméanticas do campo. Eles
nos remetem a “paisagens”, “cenarios”, “lugares”, guardados na memoria
e nas lembrangas de um tempo em que o homem se relacionava com a
natureza de forma harmoniosa. Um lugar distante que permaneceu na
memoria, onde € possivel o homem viver e se encontrar com a sua essén-
cia, pois la ndo ha relogio, e o tempo € marcado pelo nascer e pelo por do
sol. Os mistérios das fases da lua sdo obedecidos e a competigio e explo-
ragdo do trabalho sdo desconhecidas. Tal como sdo expressas no nome
das seguintes barracas: “Flor do Campo”, “Luar do Sertdo”, “Luar
Agreste”, “Arraial da Felicidade”, “Recanto da Serra”, “Aconchego de
Campina”, “Renascer do Sol”, “Anel do Brejo”, “O Rancho”, “Luar”,
“Canto de Alumia”, “Arraial do Sol”.

8) Nesta parte em que alinhavou-se alguns conceitos tedricos para
a interpretacdo de nosso objeto de pesquisa, ndo poderiamos deixar de
mencionar os aspectos totémicos presentes na nomeagio das barracas do
Sdo Jodo de Campina Grande.

O totemismo - em ultima analise, um sistema de classificagio - de-
sempenha, através dos operadores totémicos, a nomeagdo de diferencas e
o estabelecimento da no¢do de complementariedade entre os termos de
uma classifica¢@o, conforme Lévi-Strauss (1970-1975) e outros autores.

Se nas sociedade primitivas o totemismo se encarregava de ligar a
natureza e a cultura - associando aos diversos clés (sujeitos sociais) espé-
cies animais (sujeitos da natureza), sintetizando através destas as princi-
pais caracteristicas daqueles -, modernamente, numa sociedade onde a
produgdo e o mercado compdem a diade fundadora, o totemismo atua no
sentido de juntar a esfera de produc@o e a esfera do consumo (Rocha, E.
P., 1985: 107).

No processo de nomeagdo das barracas, origina-se uma classifica-
¢do que, de maneira semelhante a forma de atua¢do de outros sistemas
classificatorios, funciona no sentido de produzir, comunicar e articular um
conjunto de conhecimentos, de informagdes e de impressdes que se fixam
no espaco do imaginario coletivo.

A festa de Sdo Jodo, originalmente uma celebra¢do popular rural,
tem sido gradativamente absorvida pelo capital, e o seu aspecto merca-
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dologico € preponderante, notadamente em Campina Grande, ja que se
transformou em um dos principais “negécios” para a cidade. Nesse con-
texto, os nomes das barracas atuam como operadores totémicos, funcio-
nando no sentido de, esconder o carater indiferenciado dos produtos - as
barracas - e de produzir uma nogio de complementaridade, ao remeter a
significados e simbolos todos pertencentes ao conjunto do imaginario co-
letivo dos frequentadores da festa.

Através da escolha dos nomes para as barracas, estas, num deter-
minado momento, indiferenciadas - ha um nticleo comum no que se refere
ao oferecimento de servigos -, assumem um aspecto diferenciado pelo
mecanismo de associagdo a “identidades”, “situagdes” e “emocgdes”,
“estilos de vida”, “paisagens” e outros elementos do imaginario coletivo
dos frequentadores da festa a que remetem.

Al se encontra a esséncia do totemismo: articular diferengas em
uma série (espécies animais/nomes de barracas) com diferengas em ou-
tra(s) série(s) (clds freqiientadores da festa - suas identidades, origens ge-
ograficas, emog¢des, gosto estético, universos lingliisticos e outros ele-
mentos do imaginario coletivo), como atestam os nomes das seguintes
barracas: “Do Boi”, “Do Galo”, “Olho de Gato”, “Toca do Beija-Flor”,
“Sé Codorna”, “Do Touro”.

9) Outros aspectos percebidos na festa junina sdo aqueles relacio-
nados & transgressdo das normas e regras sociais que passam pela nogao
simbolica do “permitido” e do “proibido” na sociedade. No espago da
festa a ordem ¢€ festejar, dangar, pular, cantar, homenagear, comer, beber,
namorar... Nela ndo existe um cddigo especifico que limite ou delimite as
relagdes entre os membros participantes da festa. Os codigos de permissi-
vidade ou ndo de certas relagdes sdo os mesmos do cotidiano. Mas ¢ na
festa que alguns comportamentos sdo realgados.

Assim, as “paqueras”, os “flertes”, os “encontros” que ocorrem
entre homens, mulheres, homossexuais, “bichas”, “bofes”, “sapatdes”,
“bébados”, “drogados”, “safados”, entre outros, ndo sdo apenas evidenci-
ados, como € um espaco onde a freqiéncia de minorias estimatizadas
também ocorre como demonstram as seguintes barracas: “Qualquer coi-
sa”; “Os Desajustados”; “Alternativa”; “O Cafetdo”, “Piratarados”;
“Quem Procura Acha”; “Se Ninguém der eu Bebo 32”; “Olhou Ficou”.

O aspecto ideoldgico também ¢ perceptivel na identificagdo dos
nomes das barracas em que o masculino prevalece sobre o feminino entre
a escolha dos nomes. Por exemplo, ndo se encontra “Barraca da Vaca”
nem “Da Galinha”, mas “Barraca do Boi” e “Do Touro”, “Do Bode”, “Do
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Galo”. O “olho” ¢ do gato e ndo da gata e a “toca” € do beija-flor. Essa
no¢do, embora inconsciente, pode revelar o aspecto machista da cultura
nordestina. A figura feminina aparece associada aos seguintes atributos:
idealizada - em que a beleza da mulher € realgada - “Barraca Moga Boni-
ta”, “Barraca da Boneca”, “A Moreninha”; trabalhadeira e respeitada:
“Barraca Muié Rendeira”, “A Sertaneja”, “Frutos do Mar de Dona Nana”,
“Dona Nega”, “Da Socorro”, “Da Lucia”, “Nevinha”, “La em Rejane”;
forte, sedutora e famosa: barracas “Dona Patroa”, “Jacutinga”, “Tieta”,
“Arrasta pé da Maria”, “Roda Menina”, “Xod6 das Meninas” e “Xixi de
Moga”.

A figura masculina aparece real¢ada por atributos relacionados a
coragem, forga e poder, tais como € possivel perceber nas seguintes de-
nominagdes: “O Vildo”, “0 Cacador”, “Do Cacador”, “O Mourdo”, “A
Volta do Boémio”, “O Cunhdo”, “Rala o Pinto”, “Do Braz” (Nome de
empresa), “Do Felix” (Nome do Prefeito), “Lula 94” e “Sdo Jodo”. O
proprio nome da festa ¢ masculino, e em sua homenagem festeja-se, can-
ta-se, danca-se, come-se e a ele se dirigem votos de agradecimentos.

Assim, no espaco da festa junina, as diferencgas ideologicas entre
os sexos sdo mantidas e reproduzidas, através de nog¢des simbodlicas em
que o masculino aparece muito mais como sujeito da ag@o, pois 0 homem
¢ o protagonista, ele “volta”, “caga”, “cunha”, “rala” e “manda”, enquanto
que a mulher € “bela”, “trabalhadora”, “sedutora” e “submissa”, com ex-
ce¢do daquelas que aparecem nas ficgdes ou foram/sdo personagens de
novelas como no caso de “Tieta”, “Jacutinga” e “Dona Patroa”.

No entanto, percebe-se que algumas barracas procuram atrair um
tipo de publico especifico, como por exemplo, através do gosto musical:
“O Forrozdo”, “Forromania”, “Xaxado”, “Baido”; orienta¢gOes politicas:
“Lula 947, “PT”; preferéncias sexuais: “Qualquer Coisa”, “Alternativa”,
“0O Cafetdo”, “Em Cantos”; escolaridade: “Alconomia”, “Comunica¢do”;
faixa etaria: “Forrotary”, “Saloon Country”, “Ponto 43”; tipo de comida:
“Mocot6 da Maria”, “Creme”, Cuscuz”, Pamonha”, “Milho Verde”, “Pao
Italiano”, “Center Pizza”; tipo de bebida: “Papo e Chopp”, “Choppilek”,

RN

“Birynight”, “Caipifruta”.

CONCLUSAOQO

O imaginario no espago da festa também € coletivo, operando
mais ou menos como uma “colcha de retalhos”, no sentido de um
“brecoleur” como define Lévi-Strauss (1976: 57), onde cada “peda¢o” se
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incorpora a sua propria forma, com certa dose de contetido, que € apro-
ximadamente igual para todos. Isto €, cada elemento, ou cada pedago da
festa, ou mesmo cada barraca, € visto dentro de um conjunto - o S&o Jodo
-. Enquanto que estes pedacgos nele existentes remetem-nos a mundos e
universos simbolicos distintos e diferenciados de um determinado tempo
em que “o novo e o velho”, o “rural e o urbano”, o “sonho e a realidade”,
o “local e o regional”, o “nacional e o estrangeiro” se misturam e se mes-
clam com paisagens da natureza: Sol, Lua, Serra, Flor, imagens que ndo
deixam de estar associadas a uma visio romantica do campo, como lugar
da felicidade, remontando a um passado que deixou saudades a algum
camponés que migrou para a cidade. Assim, € possivel perceber no espago
da festa do Sdo Jodo, através dos nomes das barracas quais os valores e
os sentimentos que eles representam e como operam esses valores dentro
de um espago extremamente concorrido e competitivo que € a festa no
seu aspecto comercial.

A festa do Sdo Jodo tal como ¢é festejada, vivida pelos nordestinos
e divulgada a nivel nacional, mostra um “Sdo Jo@o0” enquanto um ele-
mento “tipico” da cultura e identidade do povo nordestino, quando, na
verdade, pode ser apenas um elemento apropriado e construido por gru-
pos interessados em veicular a nivel nacional e internacional a imagem do
Nordeste e dos nordestinos.
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