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A obra Antropologia e turismo: coletanea franco-brasileira, organizada pela cientista
social Patricia Ramiro, nos apresenta debates sobre a producdo tedrica no campo da
antropologia e do turismo no panorama académico francés e brasileiro. A autora, assim como
os demais autores dos artigos, defendem que ainda é inexistente o turismo como um subcampo
da antropologia (PINTO, 2015), ou seja, uma antropologia do turismo, mas sim a existéncia de
estudos antropoldgicos sobre o turismo. A coletanea relne seis artigos, organizados desde o
estagio pos-doutoral realizado por Ramiro na Ecole des Hautes Etudes en Sciences Sociales
(EHESS), que abordam a producéo antropologica e etnografica do fendmeno turistico e
suscitam a reflex&o sobre essa tematica.

Tanto no Brasil quanto na Franca, o turismo ainda é colocado as margens dentre os
temas de pesquisa da antropologia. Como aponta Ramiro, a diferenca nas abordagens
antropologicas sobre o tema desses dois paises esta ligada ao desenvolvimento da disciplina ao
longo do tempo. Na Franca, a falta de prestigio e interesse pelo turismo, fator comum aos
debates antropoldgicos ja apresentado em celebres trabalhos como de Nash (1996) e Nufiez
(1989), deriva da valorizacdo de outras areas de pesquisa como o trabalho e a familia, enquanto
no Brasil as pesquisas voltaram-se para 0 mapeamento das diversidades e o projeto de nacdo,
por este motivo “podemos dizer que fizemos (e ainda fazemos) aqui, majoritariamente, uma
antropologia do Brasil no Brasil” (p. 8).

Apesar de controvérsias, 0 turismo apresenta-se como um campo fértil para diversos
debates, pois podemos refletir sobre questdes como a alteridade, as relacGes de trabalho, direitos
sociais, questdes de género, consumo, religido, experiéncias e emocoes, etnicidade, capitalismo
e globalizacdo, cidades e expressdes urbanas, ruralidades, narrativas visuais, dentre outros.
Nesse contexto, a autora aponta que o mercado turistico objetiva a mercantilizacéo cultural pois

“visam transformar culturas historicamente marginalizadas em atrativos turisticos” (p. 9), algo
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que estd, na verdade, para além de uma analise superficial, ja que a populagdo local passa a
teatralizar sua propria cultura e “ndo ¢ apenas o olhar do outro que ¢ alvo dessa encenagdo, mas
também o olhar sobre si mesmo que se vé reconstruido para e pelo turismo” (p. 9).

Um ponto ndo considerado nesta abordagem ¢é a relativizagdo do turismo e sua relagdo
de consumo com a cultura. Todas as tradicdes sdo potencialmente consumiveis, como aponta
AlSayyad (2001), e o turismo é um dos agentes dessa mercantilizacdo, ja que as transformam
em produtos para fins de consumo turistico. Contudo, tomar esta possibilidade como a Unica,
ou até mesmo a principal caracteristica inerente ao turismo, é negar o potencial turistico de
reconstruir, manter e até mesmo produzir culturas (SANTANA, 2009). E, neste sentido, vale
destacar a dinamicidade das culturas ao longo do tempo, sendo o turismo apenas mais um fator
de altera¢des ndo podendo ser tomado como “o vildo destruidor de culturas”. E sobre entender,
em profundidade, junto aos agentes produtores do turismo - populacéo, Estado, trabalhadores,
turista e mercado (FRATUCCI, 2007), a relacdo da atividade turistica com a cultura tentando
minimizar os aspectos negativos produzidos pelo turismo e pelo consumismo pds-moderno a
servico do capitalismo global. Deve-se lembrar, também, que ndo existe apenas um unico tipo
de turismo e turista. Alguns trabalhos que corroboram e refletem, de forma holistica, critica e
profunda, a abordagem da transformacdo de tragos culturais em mercadorias a serem
consumidas pelo turismo, sdo de Greenwood (1989), Labate (1997), Burns (2002) e Santana
(2009).

As contribuicdes da antropologia no campo do turismo mostram-se benéficas, ja que
antropdlogos podem auxiliar na missao de “interpretar os diferentes formatos de contatos que
sdo acionados pelo encontro entre turistas e populagao local (voluntaria ou involuntariamente)”
(p. 10). Entretanto, cabe a eles a tarefa de direcionar esforgcos “para que a disciplina possa
acompanhar as dinamicas das culturas sob a o6tica deste tipo de contatos, oriundo da circulacéo
de pessoas em seu tempo de lazer” (p. 10), contudo, € preciso ndo se deixar levar apenas pelos
aspectos negativos que podem ser produzidos pelo turismo, como ja comentado, pois trata-se
de um fenbmeno multifacetado e complexo. Cabe ressaltar ao argumento de Ramiro, que as
contribuicdes da antropologia se d& na base comparativa dos diferentes fenémenos do turismo,
no enfoque holistico e em andlises profundas intrinsecas a disciplina (BURNS, 2002).

Sendo assim, apds uma breve analise da cientista social sobre os dois campos do saber
e suas relagdes, a coletdnea prossegue com artigos que abordam questdes antropoldgicas sobre

0 turismo.
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Turismo e antropologia: um tango da alteridade, texto de Saskia Cousin e Thomas
Apchain, nos apresenta um aporte historico sobre o tema, apontando os conflitos tedrico-
metodoldgicos e a alteridade como um possivel paradigma nos estudos para uma antropologia
do turismo. Os autores argumentam que existem diferentes razbes para a auséncia de um
subcampo na antropologia que esta para além da dificuldade de lidar com o objeto de estudo, o
fendmeno turistico. “A antropologia ¢ uma das disciplinas fundadoras das pesquisas no turismo
no mundo angléfono” (p. 15) e os primeiros trabalhos surgiram de forma isoladas até se
estabelecer uma andlise global nesse campo de estudo. “Para pesquisar ou simplesmente ver o
turismo, € preciso aceitar que as sociedades pesquisadas interferem no resto do mundo, mudam,
se transformam (p. 22), desta forma, é possivel entender e analisar a complexidade do fenémeno
turistico a partir de suas fronteiras, ponto de interesse antropolégico. Cousin e Apchain apontam
as andlises reflexivas sobre a cultura material do turismo, a construgéo de identidades, debates
de género e a circulacdo turistica como assuntos importantes para entender o “bem de
alteridade” contemporaneo.

Em O encantamento do mundo turistico, texto de Bertrand Réau e Frank Poupeau, 0s
autores refletem sobre as construgdes simbdlicas do turismo. A dimensdo econémica e
quantitativa que imperou por bastante tempo nos estudos turisticos franceses entende o turista
como um “ator econdmico” e nao obteve legitimidade suficiente entre diferentes disciplinas no
ambito académico. Essa foi a principal razéo, de acordo com 0s autores, para que pesquisadores
procurassem fora das instituicGes educacionais os beneficios simbdlicos e econdmicos do
turismo que faltavam, e neste sentido, se estabelece uma separacao entre o0s pesquisadores € 0
mercado profissional: “as institui¢des publicas transpdem métodos e leituras do setor privado,
e os profissionais do turismo, por sua vez, recorrem as analises propostas por universitarios e
aos relatorios de organismos publicos” (p.45). Contudo, a relacdo do turismo com a economia
se mostra paradoxal, pois ndo gera necessariamente os beneficios econdmicos esperados. A
l6gica encantada ao mundo social presente no turismo traz importantes reflexdes sobre a
negacdo comercial estabelecida em suas praticas. “Seu “consumo” se assemelha mais, de fato,
a apropriacdo de um bem simbolico que a uma aquisi¢cao material” (p. 47), portanto invisibiliza,
por exemplo, a forca de trabalho presente nos servigcos oferecidos pelo turismo, contribuindo
para a exclusdo desses atores e a valorizacdo do simbdlico nos produtos turisticos.

O préximo artigo, intitulado Sabor, Tradicdo e Turismo: o caso das comidas tipicas do
Seridd (Brasil) traz ao campo o debate sobre praticas alimentares e a afirmacéo de identidades

ligadas ao territério. Pesquisa desenvolvida por Julie Cavignac, analisa a revalorizacdo da
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“comida de raiz” no processo de abertura do Nordeste para o turismo tornando-se “o lugar da
autenticidade e da gastronomia no imaginario nacional” (p. 52). O processo de urbanizacdo, a
abertura turistica, a patrimonializacdo e a exportacdo sdo apontados como alguns dos motivos
para o desaparecimento dos “produtos da terra” dos habitos alimentares do local de origem para
as mesas de restaurantes da cidade. A autora afirma que “para se tornarem produtos de consumo
urbano, os “alimentos da terra” sdo a bandeira de uma identidade cultural regional em que os
conflitos sdo voluntariamente apagados” (p. 72), o que contribui para o questionamento de
valores coloniais e estruturas de dominacéao vigentes até os dias atuais.

O Valor do Lugar: o turismo e a valorizacao simbolica da cachaca do Brejo paraibano
é 0 artigo de Patricia Ramiro e Marie-France Garcia Parpet que tem como objetivo analisar o
resgate e a atribuicdo de valor a cachaca como um produto turistico. Nesse processo, o discurso
de desenvolvimento econémico da regido ocasionado pela atividade turistica invisibiliza os
interesses de grupos sociais dominantes e contribui para a sua manutencéo. As autoras realizam
uma analise sobre como os engenhos, que possuem qualidade e tradi¢do na producéo da cachaca
artesanal, contribuem para a valorizacao da bebida. “A legitimidade da produgdo [...] encontra
um discurso fortemente baseado na tradi¢do, fazendo do passado uma qualidade capaz de
atribuir valor simbdlico ao presente” (p. 83), com isso, a valorizagdo dos engenhos ¢ o incentivo
da visitacdo escolar e turistica nesses locais, integram todo esse processo, 0 qual apresenta
conflitos percebidos pelas autoras. Resta saber qual a proxima etapa do projeto de
desenvolvimento turistico do processo de valorizacdo simbdlica do territério.

Em A Valorizacéo pelo Turismo: um relato etnografico da venda direta do queijo AOC
Saint-Nectaire, a autora Mayra Lafoz Bertussi apresenta o turismo como um dos principais
produtores e difusores da imagem de autenticidade e tradicionalidade de alimentos, e como
objeto de estudo, o queijo espanhol. Narrativas construidas a fim de legitimar a qualidade do
produto constroem o imaginario que sustenta seu prestigio evidenciando “o quanto o esforgo
de patrimonializacdo da producdo alimentar se da fora dos limites produtivos e apela para um
repertorio de representacdes sociais e histdricas para atingir seu objetivo” (p. 115). O turismo,
portanto, enquadra-se como o principal difusor desses imaginarios que reafirmam o auténtico e
tradicional.

O dltimo artigo que integra a coleténea é de autoria do socidélogo Bertrand Réau. O
artigo Nous et les Autres: ethnographie d’un parc a theme ethnique en Malaisie (Sabah) pde
em reflexdo as encenacdes turisticas de etnias a partir de um estudo em um parque tematico

étnico de Kota Kinabalu, capital de Sab4, situado na Malasia. A pesquisa etnografica durou
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cerca de 6 meses e procurou analisar os processos de recuperacao de elementos culturais pré-
coloniais, porém distanciando-se da imagem do “selvagem”. As experiéncias exploradas
procuram aproximar os turistas da cultura local, os quais em um primeiro momento, podem
estar distantes e com o olhar do exdtico. O autor aponta que os turistas sdo convidados a
participar da intimidade da comunidade e que os guias possuem papel fundamental na
construcdo dos discursos passados para o publico turista. Portanto, Sabah despolitiza as relagdes
entre grupos étnicos e possui um significado diferente para o Malaio em relacdo aos outros
turistas.

A coletanea nos apresenta um vasto campo de estudos em antropologia e turismo,
contudo a area ainda precisa de sistematizacdo e aporte tedrico-metodolégico em comum, um
dos principais motivos para o turismo nédo se consolidar como um subcampo da antropologia,
conforme a obra resenhada. Trata-se de um importante estudo para a constru¢do de uma
antropologia do turismo, contudo destaca-se uma auséncia de dialogo com a vasta producéo de
conhecimento cientifico da area do turismo, assim como, em alguns momentos, adota uma
abordagem que nao relativiza os efeitos ambientais, socioculturais e socioecondémicos do
turismo e o seu entendimento como um campo complexo, transdisciplinar e multifacetado que
estd além de analises superficiais e restritas. O turismo, portanto, pode ser considerado um fértil
campo de estudos e pesquisas contemporaneas com diversas controvérsias e perspectivas para
0s estudos antropologicos. O dialogo entre as duas areas torna-se imprescindivel na construcéo,
ndo apenas, de um subcampo da antropologia, mas também de novos caminhos para o fendmeno

turistico.
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