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Resenha

Midia e poder simbolico: um ensaio sobre comunicagao e campo religioso
(MARTINO, Luis Mauro Sa. Séo Paulo: Paulus, 2003, 200p.)

Kaline Maria Souza VIEIRA!

O livro Midia e poder simbolico, de Luis Mauro Sa Martino, traz um apanhado
da estreita relacdo entre a midia e algumas instituicdes religiosas que fazem uso
ostensivo de veiculos de comunicacdo como uma condi¢do ora de arrebanhar novos
fieis, ora de instruir os préprios membros.

A obra, langada em 2003, contém 198 péaginas e esta dividida em duas partes,
cada uma contendo dois capitulos, que por sua vez se subdividem em dois itens cada
um. O autor € doutor em Ciéncias Sociais pela PUC-SP e possui graduacdo em
Comunicagdo Social. E professor da Casper Libero e do curso de Musica na faculdade
Cantareira.

No primeiro capitulo da primeira parte, intitulada A producdo de bens
simbdlicos, o autor conceitua (sob o aporte tedrico de Max Weber, Pierre Bourdieu,
Karl Marx e outros autores marxistas) as instituicbes de uma forma geral, as instituicdes
religiosas e suas relagdes com a sociedade.

Como descrito pelo autor na introducdo, o livro em questdo tem por objetivo
identificar de que forma a midia é utilizada pelas instituicdes religiosas, e de que
maneira ela (a midia) se torna uma arma na luta simbolica entre igrejas concorrentes,
que visam o proselitismo, a manutencéo e a afirmacédo de suas doutrinas frente aos fiéis,
0 que muitas vezes pode redundar em atos de violéncia simbdlica.

Ainda no primeiro capitulo, denominado Autonomia Relativa dos Campos, Sa
Martino aborda a midia e suas conexdes e usos pelas religides. O autor observa que as
midias tém mudado a forma como as religides entendem e constroem o sagrado, além
de ressignificar o papel das instituicdes religiosas na esfera das relagdes sociais.

Como destacado por Martino, a pesquisa realizada nao teve a pretensdo de ser

um estudo exaustivo das religides em si, e 0 objeto de seu estudo estd ancorado na midia
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como sendo um instrumento de manutengéo e legitimagdo das instituicdes religiosas.

Em sua pesquisa, o autor estudou o jornal da Igreja Universal do Reino de Deus, uma
revista espirita kardecista, duas revistas catolicas, uma ligada a Teologia da Libertacéo e
outra ligada a0 movimento carismatico, uma revista judaica, bem como o discurso de
alguns jornais laicos acerca de fendmenos ligados a religiosidade.

Apos ter conceituado o campo, o jornalismo, a midia e seu discurso no capitulo
primeiro, Martino abre o segundo capitulo (Espaco institucional e habitus individual)
com o conceito de habitus para Bourdieu. Sendo um principio estruturador das acGes e
comportamentos, o habitus é incorporado de tal maneira a parecer, depois de
completamente assimilado pelos sujeitos, algo natural e espontaneo. Para o autor, a
importancia desse conceito para a pesquisa reside no fato de que as religides criam 0s
seus proprios habitus e os impdem aos seguidores, criando, assim, um agente social
orientado para viver a doutrina de forma apostolar.

Ha também, ainda no segundo capitulo, um cotejamento entre a midia
institucional, nesse caso, a religiosa, e a midia laica. Aspectos como legitimacdo de
discurso, objetividade, divisdo tematica, tdo utilizados no jornalismo generalista, séo
igualmente seguidos pelas instituicdes religiosas em seus veiculos de comunicacao.
Foram investigados os momentos em que ha uma intersec¢do tematica nos veiculos
laicos e na imprensa religiosa, ou seja, muitas vezes a midia religiosa se pauta por
assuntos discutidos na grande midia, tratando-os de maneira ressignificada e a luz de
seus préprios principios filosoficos.

Da gama de temas abordados pela midia religiosa, o autor estabeleceu trés
principais grupos tematicos, quais sejam: as atividades da instituicdo (cultos, ritos,
festividades e suas realizacbes materiais), as normas de conduta (0 comportamento
requisitado para os fiéis, proibices e procedimentos ideais) e, por fim, as explicacGes
doutrinarias e as questdes de ordem teoldgica.

Na segunda parte do livro, A gestdo do capital simbdlico, o autor trata da
divulgacdo e da geréncia dos bens simbolicos por parte das igrejas, além de aprofundar
0 tema da imbricacdo entre a midia laica e os fendmenos religiosos. O terceiro capitulo,
Capital simbolico no espaco social, versa sobre as teorias do jornalismo, as regras da
noticia, o gatekeeper e 0s modelos de selecdo de noticias.

Considerando critérios do newsmaking, os fatos religiosos dificilmente tém

cobertura da midia generalista, a ndo ser que obedegcam aos principios midiaticos, o que
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ocorre, segundo o autor, quando a religido se aproxima 0 maximo possivel das préticas

laicas — eventos insolitos, escandalos ou destaque de algum membro ou representante do
rebanho.

O quarto e ultimo capitulo — Capital religioso como estratégia de luta — d& voz
ao corpus da pesquisa, trazendo exemplos dos jornais institucionais analisados,
destacando, principalmente, a Folha Universal. Para o autor, essa luta é justamente para
conquistar cada vez mais espago no ambito religioso, cujas denominacdes vém se
multiplicando e, por isso, concorrem entre si na cooptacéo de fiéis.

Para competir umas com as outras, as igrejas utilizam de estratégias de
persuasdao e de quaisquer outras praticas seculares que estejam ao seu alcance e
garantam a fidelidade e coesdo dos seus membros. O autor exemplifica essas préticas
através de trechos dos jornais e revistas das instituicdes religiosas.

No tocante a essa guerra entre denominagOes religiosas, o autor divide as
matérias em dois grupos: o primeiro abarca exclusivamente os temas que dizem respeito
aos fiéis e a doutrina, ja o segundo trata do momento em que 0s muros da instituicdo séo
transpostos e se investe contra as instituicdes concorrentes ou tenta-se estabelecer
relagbes no campo politico. O autor detalha as estratégias de luta interna e externa
explicando cada um delas a partir dos veiculos analisados.

Apesar de utilizar a teoria de Max Weber para explicar algumas caracteristicas
do fendmeno religioso e de citar com alguma freqliéncia sua sociologia compreensiva,
Luis Mauro S& Martino tem orientacdo visivelmente marxista, tanto na forma de
descrever e analisar as religides, quanto na forma de observar a tessitura social. Detectar
esse aspecto € condicdo sine qua non para a compreensdo integral da obra e do
pensamento do autor.

A importancia da obra se d4 no mapeamento minucioso das praticas midiaticas
religiosas, bem como na divisdo em categorias de analise, o que facilita o entendimento
do leitor em meio aos conceitos da comunicacdo e aos da sociologia da religido. 1sso

denota o cuidado do autor no trato com as teorias utilizadas em sua analise.
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