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A experiéncia cotidiana dos individuos em redes sociais na Internet

Sandra HENRIQUES!

Resumo

Este artigo tem como proposta observar as experiéncias cotidianas do mundo da vida
dos individuos em redes sociais na internet. Nossa reflexdo parte das mudancas sofridas
nas relagdes sociais com o advento da internet e como estas foram se desenvolvendo em
nossa sociedade atual. Posteriormente fazemos uma reviséo de alguns conceitos sobre as
experiéncias dos individuos observadas a partir dos fenémenos cotidianos. Por fim,
utilizamos como estudo o microblog Twitter para observarmos como se apresentam as
experiéncias cotidianas em redes sociais desenvolvidas no ciberespaco.
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Introducéo

A partir da segunda metade do século XX as tecnologias da informacao
entraram num processo rapido e constante de aperfeicoamento. O que na década de 50
comecou com o desenvolvimento da informéatica e da cibernética, 40 anos depois se
transformou em uma rede mundial de computadores interligados por todo o planeta.
Assim, com o surgimento da web, as possibilidades de uma maior aproximacao entre 0s
sujeitos vém estimulando a interacdo social e a interferéncia destes naquilo que €
produzido no ciberespago. Este novo contexto mistura-se ao nosso ambiente social
quase que de maneira imperceptivel.

Através do rapido progresso tecnoldgico surgem novas formas de socialidade

que sdo proporcionadas e difundidas através de redes estabelecidas pelos meios digitais.
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Novas concepcdes sociais estdo sendo construidas, revelando particularidades que séo

caracteristicas da emergéncia que a sociedade atual tem em interferir no processo
comunicacional. Neste sentido, pode-se observar que as formas dos individuos
interagirem ¢ alterada pelo desenvolvimento da internet e da web e pela potencialidade
na qual esta Gltima possui na ampliacdo do contato entre os individuos. Com sua
descoberta, as referéncias de espaco-tempo que determinavam territorialmente o
processo de comunicacdo entre os sujeitos foram sendo caracterizadas pela
possibilidade de uma interacdo virtual mediada pelo computador.

Neste trabalho, buscamos observar como as experiéncias do mundo da vida
cotidiana dos individuos estdo sendo desenvolvidas em redes sociais na internet. Nossa
proposta parte da compreensdo de como as novas tecnologias vém modificando as
formas de interacdo social, bem como, vém alterando o sentido de intimidade dos
sujeitos com a possibilidade de publicacdo de suas experiéncias individuais em paginas
de redes sociais. Como proposta de observacdo, utilizaremos o microblog Twitter, para
podermos exemplificar algumas situacfes que salientam os aspectos da insercdo das
experiéncias dos individuos nos espacos publicos no ciberespaco e na construcdo de um

processo interativo mediado pelo computador.

As novas tecnologias como potencializadoras das relagdes humanas

Procurar compreender como o0s individuos se manifestam individualmente e
coletivamente, faz parte das indagacOes sociais. Na sociedade atual, a qual o
ciberespaco € o lugar comum de interagdo de milhares de pessoas no mundo inteiro,
novas formas de relagbes sociais vao sendo construidas diariamente. Diante deste
contexto, da sociedade em Rede (CASTELLS, 2006), é possivel perceber que a
ampliacdo das tecnologias foi fator determinante para a potencializagdo da comunicagéo
entre 0s sujeitos, que passam cada vez mais a interagirem entre si através de mediagéo
de computadores e tecnologias de acesso a internet sem fio (telefones celulares, tablets,
Wi-Fi), formando redes sociais cada vez mais potencializadas e desterritorializadas.
Estas redes sdo observadas na relagéo entre atores (pessoas, instituicdes e grupos) e suas

conexdes (nos), tratando-se de uma abordagem focada nas estruturas sociais
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(RECUERO, 2009). Para compreendermos os impactos dessa interacdo e a formacéo de

redes sociais, inicialmente é necessario observar 0s aspectos do individuo enquanto ser
humano e enquanto ser social.

Enquanto ser humano, o sujeito possui caracteristicas referentes aos seus
préprios sentimentos, impulsos e pensamentos contraditorios, e de algum modo deveria
decidir com seguranga interna entre suas diversas possibilidades de comportamentos. Ja
enquanto ser social, a determinacdo de regras e as orientagdes de acdo dos grupos
sociais seria caracterizada por uma “lei natural” que impulsiona as relagdes entre os
individuos (SIMMEL, 2006) que a manifestam atraves de simbolos, o que para Schutz
(1979) ¢ a “concepedo relativamente natural do mundo comum’?.

Os agrupamentos séo repletos de significados que s&o apropriados pelos
individuos, e estes também os produzem auxiliando na construcdo dos grupos. A
representacdo deste individuo perante o grupo possui uma diferenciacdo referente ao
aspecto objetivo e subjetivo de seu papel na sociedade. Para Schutz (1979) o aspecto
objetivo esta relacionado a expectativa que 0s outros possuem em relacdo ao papel
social desempenhado por cada integrante; Subjetivamente a relacdo que o individuo faz
perante sua funcdo social é diferenciada, ele a interpreta, define internamente sua
situacdo diante de um papel social.

Podemos compreender desta forma que cada agrupamento se forma a partir de
um contexto que une 0s sujeitos a partir de determinados interesses, que Ssdo
compartilhados pelo grupo. Cada individuo em sociedade participa de mais de uma rede
social, com caracteristicas diferenciadas de acordo com as personalidades dos membros.

No ciberespaco, estas redes sdo ampliadas devido a potencialidade da interacao
mediada pelo computador, 0 que determina que uma organizacdo social diferenciada
seja realizada entre os internautas. Destas organizac¢@es surgem as comunidades virtuais.
Segundo Rheingold (1993), as comunidades virtuais sdo os agregados sociais surgidos
na Rede (Web), quando os intervenientes de um debate o levam a diante em numero e

sentimento suficientes para formarem teias de relacGes pessoais no ciberespacgo. Estas

2 Para Schutz a concepgdo relativamente natural do mundo est& associada a uma situagdo comum repleta
de tipificacGes e relevancias que possuem um significado comum para os membros de um grupo.
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novas formas de agregacdes se apoiam em softwares (blogs, foruns, chat’s e sites de

relacionamentos) que permitem a construcdo e consolidagdo das interagfes. As
comunidades virtuais podem explicar como se processam as redes sociais na Internet,
através de seu potencial de interagéo.

A interacdo mediada pelo computador faz-se cada vez mais presente nas
sociedades. Para Recuero (2006, p. 4) “é possivel desconectar-se da presenga fisica
como empecilho da sociabilidade e reconectar-se aos demais unicamente através da
interacdo mediada pelo computador”. Estas interacdes passam a ser realizadas no
ciberespaco, podendo gerar comunidades virtuais. Neste caso, € necessario compreender
como ocorrem estas relacdes, o que leva os individuos a interagirem entre si por um
tempo indeterminado, a ponto de formar comunidades virtuais que reproduzem

significados que se propagam entre os individuos gerando redes sociais.

A esséncia das redes sociais e a experiéncia cotidiana dos individuos

Diante do contexto das redes sociais potencializadas pelas novas tecnologias,
iremos observar aspectos das relacbes humanas pos-modernas a partir da
fenomenologia, uma metaciéncia que se propde a estudar os fenbmenos sociais a partir

de sua esséncia, sem passar pelos filtros culturais (JORON, 2009).

A pessoa nasce num mundo que existia antes de seu nascimento e que, logo
de partida, ndo € um mundo simplesmente fisico, mas também um mundo
sécio-cultural. Esse ultimo ¢ um mundo pré-constituido e pré-organizado,
cuja estrutura especial é resultado de um processo historico e diferente,
portanto em cada cultura e sociedade (SCHUTZ, 1979, p. 79).

Nesse sentido apontado por Schutz, podemos compreender que as relagdes
sociais constroem-se também através de aspectos relacionados a cultura na qual estas
estdo inseridas. Porém, o que nos cabe neste trabalho e observar como a esséncia do
individuo enquanto ser humano é fator fundamental para a construcdo de lagos sociais
entre 0s grupos. Em nossa sociedade atual, valorizamos mais o cotidiano do que a
racionalidade das questdes que podem ser comprovadas cientificamente. Atualmente o

que une os individuos sdo as vontades humanas, ha a exaltacdo do individualismo, mas
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sem deixar de lado uma forma de solidariedade voltada as emergéncias dos outros

individuos.

As relagbes sociais sdo mais efémeras e inconstantes, mas o desejo de
construcdo dos lagos sociais permanece e é constantemente potencializada pelas novas
tecnologias. Os vinculos sociais se renovam a cada dia a partir de elementos
minimalistas que envolvem e constroem o cimento social. O coletivismo se manifesta
através da sinceridade sucessiva, da vivéncia do aqui - agora, desenhando os contornos,
0s enquadramentos da vida social.

O homem hoje é mais livre, independente, autbnomo e critico em relacdo as
instituicdes o que cercam. O conhecimento estad também naquilo que vivemos no dia-a-
dia, como o frivolo, a emocdo e a aparéncia. A observacdo dos fendmenos cotidianos
por parte dos individuos permite que estes questionem sua cultura, seus modos de
apreensdo do sentido das coisas e o faz repensar sua existéncia no mundo.

As novas tecnologias potencializam esta relacéo de liberdade cultural, necesséria
para 0 amago da fenomenologia, pois 0s processos de interacdo social s&o ampliados,

bem como o sentido das a¢6es individuais, segundo Schutz:

O mundo da minha vida diaria ndo é de forma alguma meu mundo privado,
mas €, desde o inicio, um mundo intersubjetivo compartilhado com meus
semelhantes, vivenciado e interpretado por outros; em suma, é um mundo
comum a todos nés. (1979, p. 159)

Na interacdo mediada pelo computador, o objeto se torna parte do sujeito, e 0
sujeito se torna parte do objeto, havendo uma total sintonia entre eles, e, como um dos
produtos desta relacdo, estdo as redes sociais enraizadas neste processo. E a alteridade
que comeca na relacdo com o outro, e que tem como potencializador a mediagdo da
tecnologia.

Como os fatos sociais sdo vitais, carregados de experiéncias, as redes sociais
abarcam uma mistura de conhecimentos elaborados pelos individuos em relacdo a si
mesmos, aos outros e ao mundo. Os significados gerados nas redes sociais sdo dados
pelas experiéncias dos individuos sobre determinado fato ou objeto ao qual se

relacionam.
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Na fenomenologia proposta por Schutz (1979), cada individuo constroi o seu

proprio mundo a partir das experiéncias que vivencia, e é por este viés que podemos
entender os processos fenomenoldgicos. Para ele “o mundo da vida ¢ um mundo social,
que, por sua vez, ¢ preestruturado para o individuo” (p. 17). No mundo social, através
da cultura, sdo dadas ao individuo interpretacdes, fenébmenos e relacionamentos, o que
muitas vezes podem o impedir de realizar uma observagdo subjetiva acerca de
determinado contexto. Assim, segundo Schutz, as vivéncias cotidianas sdo pontos
fundamentais para que seja possivel observar os fenbmenos que ocorrem com 0S
sujeitos.

O mundo da vida cotidiana é a cena, e também o objeto de nossas acGes e

interacBes. Temos de domina-lo e modificd-lo de forma a realizar os

propdsitos que buscamos dentro dele, entre nossos semelhantes. Assim,

trabalhamos e operamos nao s6 dentro do, mas também sobre o mundo
(SCHUTZ, 1979, p. 73).

Trazendo as observacdes de Schutz para o contexto das relacbes pds-modernas,
podemos compreender que a valoriza¢do do senso comum, do cotidiano e das vivéncias
nos mostra que um dos grandes fendmenos de nossa sociedade atual s&o as novas tribos
que se agrupam por empatia. Nestas redes, o sujeito € o ponto de referéncia obrigatorio,
e 0 conhecimento que se origina nestas relacdes se caracteriza tratando menos do objeto,
que determina a maneira, e mais da intengdo que move as pessoas. E a “sociologia do
lado de dentro”, como propde Maffesoli (2007, p. 31). E o pensar o ser como um todo,
situado num plano interno, manifestando uma visdo de dentro, uma intuicdo, que ndo
deve ser motivo de abstracdo, mas que faz parte daquilo que ele vive e descreve no seu
cotidiano individual e em grupo.

Compreender 0 que sentem e como vivem os individuos é o objeto da
fenomenologia socioldgica (JORON, 2009), a qual nos apoiamos para construcao deste
trabalho. E dessa forma podemos enfatizar que as relagcdes ocorridas em redes sociais na
internet sdo processos de socialidade, na qual os sujeitos se agregam de forma
espontanea e por afinidades, ndo por uma relacdo formada por regras e institui¢oes.

Durante o processo de socializagdo, os sujeitos buscam uma forma de

interacdo, que envolva elementos que levem a troca de ideias e contextos vividos. Os
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lacos sociais se constroem a partir das conexdes que se fazem perante aquilo que os

sujeitos possuem em comum. Para Maffesoli (2000), é a “for¢a da atragdo” daqueles
gue pensam e sentem como 0 outro, é ela quem faz com que a interagcdo ocorra entre
aqueles que tém os mesmos interesses ¢ vontades “a ligagdo entre a emogado
compartilhada e a comunalizacdo aberta é que suscita essa multiplicidade de grupos,
que chegam a constituir uma forma de lago social, no fim das contas, bem so6lido”
(MAFFESOLLI, 2000, p. 18). O laco social é algo que esta relacionado a uma questdo
de estar junto, de troca, de pertencer ao grupo. Pode-se avaliar que ha uma relacédo de
prazer no contato com o outro.

Estes lacos podem ressaltar uma compreensdo de um individuo em relacéo ao
préximo, um entendimento da experiéncia que um sujeito social tem do outro. Sdo os
atos intencionais dirigidos para uma pessoa ou para o objeto que o cerca, e destes atos o
resultado deve ser a interacdo entre oS sujeitos, uma compreensdo do outro e dos

significados que s&o trocados nesta relacao.

O homem no estado natural, entdo, compreende o mundo através da
interpretagdo de suas proprias experiéncias dele, sejam elas experiéncias de
coisas inanimadas, de animais ou de seres humanos, seus semelhantes. E
assim, nosso conceito inicial de compreensdo do outro eu é simplesmente: “a
nossa explicagio das experiéncias que vivemos dos seres humanos, nossos
semelhantes, como tais”. O fato de que o Tu que me confronta é uma pessoa,
um semelhante, e ndo uma sombra numa tela de cinema — noutras palavras,
que ela tem duracdo e consciéncia — € uma coisa que descubro ao explicar as
minhas proprias experiéncias dele. (SCHUTZ, 1979, p. 165)

A interacdo entre os individuos estd carregada das experiéncias vividas por
ambos. Estas sdo orientadas por um sistema de relevancia, buscado pelo individuo
durante suas acdes cotidianas e também no momento da interacdo com outro, nos quais
0S seus atos sdo baseados em estruturas relevantes para os sujeitos (SCHUTZ e
LUCKMANN, 1973). Este sistema de relevancia orienta as a¢fes dos individuos no
contexto da vida cotidiana, nas quais estes resgatam as experiéncias passadas para
projetar as acOes futuras, formulando hipoOteses para estas, a partir da busca do
conhecimento gerado em acdes anteriores, interpretando e utilizando este conhecimento

para determinadas situacoes.
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Assim como no dia-a-dia cotidiano do sujeito nas interacfes face a face com os

outro, nas relagbes mediadas pelo computador em um processo interativo em redes
sociais na internet esse processo ocorre da mesma forma. O individuo também busca
suas experiéncias para se comunicar com o outro, formando lagos sociais a partir de
relacionamentos gerados por um interesse em comum. A situacdo interativa determina
quais os tipos de experiéncia, de conhecimento, os individuos irdo expor durante a

interacdo. Estas experiéncias fazem parte do mundo da vida dos sujeitos.

O mundo da vida é simplesmente toda a esfera das experiéncias cotidianas,
direcBes e agdes através das quais os individuos lidam com seus interesses e
negécios, manipulando objetos, tratando com pessoas, concebendo e
realizando planos. (WAGNER, 1979, p. 16)

O mundo da vida cotidiana é uma realidade constituida, é preciso tomar como
dados os fenébmenos particulares que surgem dentro dela. A realidade da vida cotidiana
é presenca imperiosa na consciéncia do individuo, estando organizada em torno do
“aqui” do meu corpo e do “agora” do meu presente. Para Luckmann e Berger (2001) é o

realissimun de minha consciéncia.

Experimento a vida cotidiana no estado de total vigilia. Este estado de total
vigilia de existir na realidade da vida cotidiana e de apreendé-la é
considerado por mim normal e evidente, isto &, constitui minha atitude
natural. (2001, p. 38)

A condicéo de existéncia do individuo no mundo da vida cotidiana se da num
processo de interagdo e comunicagdo com o0s outros. Desta forma, podemos
compreender que a interacdo entre os individuos, mediada pelo computador, ocasiona
um processo de percepcdo do que apreendemos do outro diante da participacdo em

redes sociais. Segundo Schutz:

N&o poderiamos ser pessoas para 0S outros € nem mesmo para nds proprios
se ndo pudéssemos encontrar com 0s outros um ambiente comum como
contrapartida intencional de nossas vidas conscientes. Esse ambiente comum
é estabelecido pela compreensdo que, por sua vez, se fundamenta no fato de
que o0s sujeitos motivam-se reciprocamente em suas atividades espirituais.
Assim  originam-se  0s relacionamentos de compreensdo mutua
(Wechselverstdndnis) e o  consentimento  (Einverstandnis), e
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consequentemente, um ambiente comum de comunicacdo. (1979, p. 161)
(grifos do autor)

E um processo de consciéncia de alguma coisa e a intencionalidade é este
direcionamento da consciéncia a um objeto e as acles que estes provocam. Num
ambiente comunicacional as pessoas nao sao referidas como objetos, mas como contra-
sujeitos que participam de uma mesma comunidade social. A intencionalidade aqui se
procede de forma a direcionar a consciéncia para a interagdo, o sujeito tem consciéncia
do outro, e assim pode constituir uma socialidade através dos atos comunicativos nos
quais um individuo se volta para o seu proximo.

A esséncia das redes sociais na internet pode ser estudada através dos fenémenos
de interagdo entre os individuos em comunidades virtuais no ciberespaco. Essa
interacdo, se observada a partir da Gtica da teoria p6s-moderna que inaugura uma forma
de solidariedade social, ndo contratual, mas elaborada a partir de um processo de
emoc0es, repulsdes, atracdes e paixdes. As relacdes sdo mais espontaneas e realizadas a
partir da vontade dos individuos. A ética, que agrega o grupo, se transforma em estética,
torna-se emogé&o, enaltece o comum. O lago social torna-se emocional, caracteriza-se
pela ordem da proximidade.

Assim, podemos observar que os fendmenos que cercam a interacdo entre 0s
individuos em comunidades virtuais sdo da ordem dos significados e das experiéncias
vividas pelos sujeitos que fazem parte do grupo. Os relacionamentos interativos

resultam de processos intersubjetivos expressos nas “relacdes dos Nos”.

A interacdo social envolve a agdo social de pelo menos duas pessoas que se
orientam uma em relacdo a outra. E viver no mundo da vida cotidiana, em
geral, significa viver em envolvimento interativo com muitas pessoas, em
complexas redes de relacionamentos sociais. (WAGNER, 1979, p. 31-32)

Nesse sentido buscaremos observar como estas experiéncias do mundo da vida
cotidiana podem ser apresentadas no ciberespaco em sites que possibilitam a

potencializacdo de relacGes sociais na internet.
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Twitter e a troca de experiéncias na Rede

O Twitter® é um servico de microblog que permite aos individuos publicar e
trocar mensagens através de tweets (mensagens produzidas pelo usuério). O limite
maximo de caracteres disponibilizado é de 140, proporcionando aos usuarios postarem
apenas mensagens curtas. O microblog se caracteriza pelo uso do @nickname® dos
usuarios que serve para identifica-los, bem como serve para demonstrar que ha uma
conversacao entre dois individuos. No Twitter ¢ possivel “seguir” pessoas e também ser

“seguido” por elas, e assim, na pagina de cada usudrio aparecerdo as mensagens que

cada individuo postou.

Tweets

GizmodoBR
A (nica grande dGvida que ainda

Sandra Henriques
3

225

215

904

Jover
traficante g

nnnnnnnn

L) INFO Online
Debate presidencial & evento politico mais tuitado da historia dos Observatériolmprensa
EUA abr io/d .

e ENSINO DE JORNALISMO — Jornalistas devem aprender a fazer

# pesquisas digitais bitly/PTYXvq

LiPM LePM Editores
S Os dois volumes de "A interpretac&o dos sonhos" de Freud podem
lu

S ser comprados juntos nesta caixa especial -» bitly/QYszhe

R ar *F

_ Observatériclmprensa
NS RNALISMO — Jon

(BT} LePM Editores

do que passar por aguele "‘z}i de
do teu cabelo mc a: aele

B Pedro Henrique
‘?’{ Pode existir prazer maior do gue passar por aguele ex colega de

colégio que tirava sarro do teu cabelo comprido e agora ele ser
CARECA?

Pop Rock Fm 107.1
o Nicki Minaj mostra os bastidores do clipe “The Boys" Curte ai

Figura 1: P4gina de usuério no Twitter

Figura 2: Exemplo de Tweet

Para postar mensagens, 0 USUArio possui uma caixa de texto com uma pergunta
“what’s happening?” (0 que esta acontecendo?), a qual possibilita a insercdo de
conteldo, seja este informativo, opinativo ou um diario no qual os individuos colocam
suas agOes cotidianas, contam suas experiéncias vividas no dia-a-dia. E com esta Gltima

apropriacdo que iremos nos envolver neste trabalho, buscando salientar os aspectos da

* http://www.twitter.com
* E um apelido criado pelos usuarios para representar sua identidade em sites e redes sociais na internet.
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utilizacdo desta plataforma pelos individuos, como forma de construir um referencial de

suas experiéncias num ambiente onde estas possam ser observadas por outras pessoas.

Para fazer parte do Twitter, é necessario que o individuo crie um perfil, com
seus dados de identificacdo. “O perfil dos usuarios permite também personalizacdes
diversas, como mudar a imagem de fundo, as cores, e preencher dados, tornando o
espaco de representacdo do “eu” semelhante a paginas pessoais.” (RECUERO e ZAGO,
2009, p. 3)

Sendo um microblog, o Twitter adquire algumas caracteristicas dos blogs, pois
sdo plataformas que tornam visiveis as experiéncias cotidianas nas quais os individuos
desejam compartilhar com os outros. Embora, ambos — Twitter e Blog — ja possuirem
novas apropriacBes pelos sujeitos, suas caracteristicas fundamentais permeiam as
questdes relacionadas a formacdo de um espaco publico com as percep¢oes, opinides e
experiéncias subjetivas dos individuos. E “uma passagem quase direta daquilo que é do
dominio da “intimidade” para o dominio publico”. (MAXIMO, 2007, p. 28).

Nesse aspecto, podemos compreender que alguns fatores podem impulsionar os
individuos a publicar suas experiéncias no ciberespaco. Podemos observa-los a partir da
teoria da motivacdo de Schutz (WAGNER, 1979), que nos mostra que ha um duplo
carater nas motivacdes dos individuos. Os sujeitos agem em funcdo de motivagdes
dirigidas a objetivos que apontam para o futuro, sdo os “motivos a fim de”, sendo estes
totalmente subjetivos. Quando um individuo se dirige a outro, espera provocar neste
uma certa acdo, esperando uma reacao do individuo a quem se reportou. J4 os “motivos
por que” o individuo age em relacdo a outro ndo sdo conscientes, sO poderdo ser
compreendidos numa reflexdo individual. Neste processo 0 sujeito busca suas
experiéncias vividas, o que pode ou ndo ocorrer durante a interacdo. A compreensdo

mutua se da quando ocorre a reciprocidade dos motivos:

(...) a reacdo desejada e esperada do outro é o “motivo a fim de” do primeiro
ator. Se o outro compreende essa inten¢do e responde, o “motivo a fim de” de
qguem iniciou a interagdo torna-se o “motivo por que” de quem reage. (...)
Assim, tendo estabelecido um “motivo a fim de” para si, ele da a primeira
pessoa um “motivo por que”. (WAGNER, 1979, p. 34)

Assim como nas iteracGes face a face, no Twitter também podemos perceber a

teoria de Schiitz.
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5) BiaKunze
e (@ReiVersuri sou uma eterna otimista -}

® \jer conversa

IH__- Lito

a @garotasemfio incompreensivel essa demora pro Jelly, ainda mais
com o Google no comando mével da Motorola. Minha tab da asus ja
tem JB!

———— Individuo B

® \/er conversa

& Bia Kunze
L] @litodj bem lembrado
® Ver conversa

kj Bia Kunze
o) @evefavretio Samsung aprendeu a licéo! N&o € a toa que estéo
detonando

® \er conversa

&) Bia Kunze
&a ] Motorola prometeu Jelly Bean pra final de 2012/comeco 2013

Anotando na agenda pra cobrar depois hehe — Individuo A

Expandir 4 Responder t3 Retweetar % Favorito

Podemos perceber no trecho retirado do Twitter, que inicialmente hd um relato
da experiéncia do individuo acerca de determinado assunto. No decorrer da figura
observamos que se forma um diadlogo entre as pessoas. Neste exemplo podemos
observar que ha um vinculo social que impulsiona a interacdo, e esta, mediada pelo
computador, mostra que as relacdes sociais no mundo da vida cotidiana dos individuos
também estdo relacionadas as interag¢des no ciberespaco.

Estas relagdes sdo mais espontaneas e realizadas a partir da vontade dos
individuos. Assim, observamos que o computador é o objeto que determina a maneira
da interacdo, modificando o processo interativo - ele deixa de ser realizado face a face
passando a ser mediado pelo computador - porém ndo se trata aqui de observar as
relacOes a partir do objeto, e sim da intengdo que move as pessoas durante a interagéo.

E possivel perceber que a mensagem de A, impulsiona em B os “motivos por
que” passar a interagir, pelos quais o individuo B foi impulsionado a participar de um
didlogo. Isto se observa no relato de experiéncias que séo trocadas durante a interacao.
Trata-se de um evento narrativo convidando os outros individuos a participacao,
“implicando na manuten¢do dos vinculos e com o interesse na alianga e comunh&o.”
(MAXIMO, 2007, p. 39)
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Consideracoes finais

Como observamos as redes sociais na internet ja fazem parte do mundo da vida
cotidiana dos individuos em nossa sociedade atual. O Twitter € mais uma pagina que
permite a publicacdo de mensagens e proporciona a interacdo social. Buscamos mostrar
através desta ferramenta digital, que novas formas de trocas sociais Sdo possiveis
através da mediagdo de computadores, que servem para construir ou fortificar novos
lacos sociais e criar novos espacos publicos de publicacdo das intimidades dos
individuos.

Desta forma, podemos observar que o mundo da vida cotidiana também se
constitui num espaco virtual, no ciberespaco. Este serve como potencializador das
relacbes humanas em nossa sociedade. As experiéncias narradas pelos individuos sao
compartilhadas com aqueles que o “seguem”, que desejam estar sempre atualizados com
as mensagens que o individuo publica no Twitter. E uma nova forma de interacio
social que se desenvolve a partir da vontade dos sujeitos. Nao existem normas ou regras
que o induzam a interagir, assim como ndo ha um contrato que determine o tempo da
interagdo, o tempo no qual o individuo tenha que estar “seguindo” as mensagens do
outro. O que constitui esse processo € a vontade, a expectativa em saber das
experiéncias, das opinides, das informacdes que 0s sujeitos possam compartilhar.

Estes fendmenos fazem parte da sociedade atual quase que de forma
imperceptivel. Nosso ponto central fundamentou-se em refletir sobre as possibilidades
de observacdo dos fenbmenos sociais partindo da intuicdo de como os individuos
interagem a partir de uma Otica, que ndo buscou apenas abranger 0S processos
relacionados entre 0s sujeitos em redes sociais, mas também buscamos compreender
como o ser humano age em agrupamentos a partir de sua consciéncia em relacdo aos

fendmenos cotidianos.
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