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Midiatizacio e Ciberativismo na “Campanha Veta, Dilma!”
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Resumo

Em virtude de as relagdes sociais estarem cada vez mais perpassadas por tecnointeracoes e
a midia alcancar, gradualmente, mais destaque nos processos politicos da atualidade, a
internet vem sendo palco de constantes mobilizacBes sociais em torno de tematicas
polémicas e consideradas de relevancia para a sociedade. Uma proposta de alteracdo no
Caodigo Florestal Brasileiro desencadeou uma das maiores campanhas ativistas em rede, de
tematica ambiental, ja realizadas no pais. Este artigo, que compBe uma pesquisa de
mestrado em andamento, se propde a refletir sobre as agdes do movimento Floresta Faz a
Diferenca, através do fendmeno “Veta, Dilma!” nas redes sociais, buscando evidenciar o
papel da internet na reconfiguracdo do ativismo na cibercultura.

Palavras-chave: Ciberativimo. Midiatizacdo. Redes sociais.

Introducéo

Recentemente acompanhamos na midia algumas discussdes sobre a influéncia e o
papel da internet nas consecutivas revoluces geradas por movimentos populares contra
regimes ditatoriais em paises de maioria arabe; por isso, o fenbmeno recebeu o nome de
“Primavera Arabe”. Nos Estados Unidos, propostas de lei que ficaram conhecidas pelas
siglas SOPA (Stop Online Piracy Act)e PIPA (Protect Intelectual Property Act)
desencadearam o Anonymous — uma série de acdes online em protesto contra a aprovagéo
de tais leis que visavam estabelecer mecanismos de protecdo dos direitos autorais na rede,

com agles consideradas uma ameaga a liberdade aos internautas.
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Nos dois eventos, 0 mundo se deparou com a forga que pode ter o uso da internet,

pela apropriagdo social do meio, na realizacdo de protestos, sensibilizagdo de pessoas, na
defesa de alguma causa. As redes sociais foram amplamente utilizadas na organizacdo de
acOes offline e/ou online, gerando consequéncias de ordem pratica e, talvez, mostrando seu
potencial na mobilizagdo e mudanca social. E se faz necessario compreender essas
apropriacfes que sdo, na pratica, o que define a cibercultura (Lemos, 2008) e, assim,
entender o mundo do qual fazemos parte, bem como, e aqui estd o nosso foco, o papel
assumido pela comunicacao nesse processo, tendo em vista os avancos das tecnologias de
comunicacéo e o destaque crescente na organizacao da vida em sociedade nos dias atuais.

Propomos neste artigo refletir sobre a reconfiguracdo da prética ativista na
cibercultura, tendo em vista a problematica da midiatizacdo discutida por Muniz Sodré,
Fausto Neto e outros autores, a partir de um estudo da realizacdo e repercussao da
Campanha “Veta, Dilma” nas redes sociais, especialmente no Facebook®.

Cardoso (2007) nos fala da “comunicacdo sintética em rede” que seria esse
relacionamento dialdégico que caracteriza a cena midiatica atual e estabelece a
midiatiza¢do. Aqui, considerando a apropriacdo dos meios, no caso a internet, propoe-
se refletir ciberativismo a partir dos referenciais da midiatizacdo no que tange ao uso

dado as redes sociais na realizagdo da campanha “Veta, Dilma”.

Midiatizacdo/mediatizacao e Ciberativismo nas redes sociais

Segundo Dominique Wolton (2009), a midia ndo consegue exercer sua fungcdo como
propulsora da democracia, de forma ampla, porque esta muito ligada a interesses politicos e
econdmicos. Pois, “a midia é a condi¢do da igualdade de democracia para o cidaddo, o
lugar da discussdo dos interesses politicos e, a0 mesmo tempo, o pulso da democracia”
(WOLTON, 2009, p.5). Nesta perspectiva, constatamos que nao € por acaso que as acoes

coletivas e os movimentos sociais realizam verdadeiras encenagfes em atos previamente

3 Segundo o instituto Social Bakers (http://www.socialbakers.com/facebook-statistics/), o Brasil é o segundo pais
com maior nimero de usudarios cadastrados no facebook, sendo os Estados Unidos o primeiro colocado.
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orquestrados para atrair a aten¢do da midia, buscando cada vez mais insercdo na agenda

miditica.

E com o desenvolvimento das tecnologias da informacdo, a disseminacdo dos
computadores domésticos conectados via internet, se fala da instauracdo desta cultura
concernente ao periodo atual — a cibercultura. Para André Lemos, o surgimento da
cibercultura ¢ uma “conseqiiéncia da atitude social em relacdo a informatica” (2008, p.
108), o que nos autoriza dizer que ela é regida pela apropriacdo social do ciberespaco,

tendo em vista o desenvolvimento tecnolégico dos meios, pois:

A tecnologia, como a linguagem, é uma mediacdo nas interacfes entre o
humano e os objetos. Seu desenvolvimento condensa e transforma as
praticas sociais, renovando algumas, atrofiando outras, inclusive quando
se trata de producdo de mensagens. Ela opera, junto com as técnicas
(agDes), sobre os materiais significantes, na medida em que agenciam
diferentes formas de inscricdo de registros semidticos multiplos
(FERREIRA, 2006, p. 7).

E devido a suas caracteristicas intrinsecas, a Internet se configura hoje esse
cenario de ampla midiatizacio® das acdes coletivas e discussdes sobre as tematicas
mais relevantes da sociedade ou nao.

O pesquisador Muniz Sodré reconhece a existéncia de uma nova ambiéncia
criada pelo uso social dos meios, a qual ele denomina como sendo o novo ethos ou

bios - o0 bios midiatico, a saber:

O ethos € a atmosfera afetiva (emogdes, sentimentos, atitudes) em que se
movimenta uma determinada formacdo social. O ethos midiatizado
caracteriza-se pela manifesta articulacdo dos meios de comunicacdo e
informacdo com a vida social. Ou seja, 0s mecanismos de inculcacdo de
contetdos culturais e de formacdo das crengas sdo atravessados pelas
tecnologias de interacdo ou contato. Passamos a acreditar naquilo que se
mostra no espelho industrial (SODRE, 2009).

4 Utilizaremos os termos midiatizacdo e mediatizacdo entendendo que sdo complementares e abordam o mesmo
processo de instauracdo de uma cultura das midias. Segundo os autores adotados, o conceito de mediatizagdo
(BRAGA, 2006) da conta do aumento das tecnointeracdes nas relagdes sociais através dos meios. E midiatizacdo
(FERREIRA,)diz respeito ao campo de sentido criado pela midia e que influencia e é influenciado pela sociedade
mediada.
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Assim, compreendendo que “a sociedade se constroi diferentemente conforme os

processos interacionais a que da maior relevancia e hegemonia” (BRAGA, 2006, p.3),
enfatizamos a importancia de considerar ainda a mediatizacdo na analise de fendmenos da

apropriacdo social da internet, como é o caso do ciberativismo, pois:

Os processos tecnologicos e operacionais de interacdo, disponibilizados
através de mediatizacao crescente da sociedade, abrem possibilidades
sociais. Os modos segundo 0s quais a sociedade (por seus diferentes
setores, segundo seus variados obejtivos) realiza, escolhe e direciona
aquelas  possibilidades, ¢é que compdem a processualidade
interacional/social que vai caracterizar a circulagdo comunicacional —
logo, a construcdo de vinculos, de modos de ser, do perfil social a que
chamamos de realidade (BRAGA, 2006, p. 06).

A seu turno, Ferreira (2006, p. 04) enfoca o capital midiatico - “o relacionado aos
sistemas de producdo de sentido singulares aos processos midiaticos, 0os quais agregam
valor aos materiais significantes que circulam entre as instituicbes midiaticas e nao
midiaticas”, deste modo, buscamos evidenciar como as agles ciberativistas tém se
caracterizado pela utilizacdo desse capital midiatico nas intervengdes que intenta realizar na

sociedade, visto que:

Assim, um agente ou uma instituicdo buscam o reconhecimento pelo
campo das midias acionando, reversivelmente, 0s mesmos sistemas de
producdo que regulam as disposicoes e dispositivos no campo das midias.
Agentes individuais e instituigdes ndo midiaticas se ofertam “prét-a-étre-
percu”, para ser “bien vu”, ou como “jamais vu”, produzindo eventos
conforme as mesmas regras de apreciacdo do campo das midias
(FERREIRA, 2006, p. 08).

Comumente, os termos mediatizacdo e midiatizagdo propdem o estabelecimento de
uma nova cultura, a cultura das midias, pois a midia passa a ser mais que uma instituicéo de
apoio na dindmica social, conforme Fausto Neto (2008, p. 92), “sua existéncia ndo se
constitui fendbmeno auxiliar, na medida em que as praticas sociais, 0S Processos
interacionais e a propria organizacao social, se fazem tomando como referéncia 0 modo de

existéncia desta cultura, suas logicas e suas operagdes.”
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Hjarvard (2012) distingue a midiatizacdo de outros processos nos quais a midia

influencia a sociedade em algum nivel e a concebe como a fase atual, onde a instituicéo
midiatica estaria acima das demais institui¢cGes, ao passo que 0s meios de comunicacdo e a
comunicacdo mediada estariam regendo a vida em sociedade. Ele ressalta, ainda, que se
trata de um processo em andamento, diretamente relacionado ao contexto e que se

caracteriza por situar-se numa dualidade:

(...) em que os meios de comunicacdo passaram a estar integrados as
operagdes de outras instituicGes sociais a0 mesmo tempo em que também
adquiriram o status de instituicdes sociais em pleno direito. Como
consequéncia, a interagdo social — dentro das respectivas instituicoes,
entre instituicdes e na sociedade em geral — acontece atraves dos meios de
comunicacéo (Hjarvard, 2012, p. 65, grifos do autor).

Alguns anos atrds, Dénis de Moraes (2000, p.144) ressaltava que “a internet projeta-
se como férum online capaz de revitalizar lutas e movimentos civis, na atmosfera de
permutas proprias da cultura de redes.” Assim, o ciberativismo €, na concep¢ao de Sérgio
Amadeu (p. 04, 2010), “um conjunto de praticas em defesa de causas politicas,
socioambientais, sociotecnolégicas e culturais, realizadas nas redes cibernéticas,
principalmente na Internet.” Tais praticas podem acontecer exclusivamente na rede (online)
ou se realizarem em parte fora da rede (offline) de forma complementar.

Diferentes ferramentas podem servir de plataforma para a comunicacéo ciberativista
blogs, sites e/ ou redes sociais podem ser utilizados isoladamente ou fazer parte de um
conjunto de a¢des de mobilizagdo, como por exemplo, o caso do movimento Floresta Faz a
Diferenca, a ser estudado neste artigo, que cria além de um site, perfis em nas principais
redes sociais da atualidade.

Podemos inferir que 0s movimentos sociais, hoje, refletem uma série de
descontentamentos diante da globalizacéo e suas conseqiéncias, sd0 0s movimentos sociais
antiglobalizantes. A compreensdo desses movimentos deve considerar sua profunda ligacéo

com o0s processos de informacionalismo, estabelecimento da cibercultura, da crise da
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politica representativa e da “predomindncia da politica simbdlica no espago da midia”
(CASTELLS, 1999, p.95).

No caso especifico do movimento ambientalista, que € um dos movimentos que

mais crescem no mundo e ganha legitimidade na sociedade da informacéo, isso acontece,
segundo Castells, porque reine uma série de caracteristicas que o adéquam a conjuntura

atual.

De forma propria, e pela dissonancia criativa de suas maltiplas vozes, o
ambientalismo também langa desafio & desordem ecoldgica global, ou
seja, 0 risco de suicidio ecoldgico, provocado pelo desenvolvimento
global desenfreado e pelo desencadeamento de forcas tecnoldgicas sem
precedentes sem que sua sustentabilidade social e ambiental tenha sido
avaliada (CASTELLS, 1999, p.94).

Entre as caracteristicas que fizeram do Movimento Ambientalista (MA) um dos
mais importantes da atualidade destaca-se a universalidade da sua causa, nota-se que a
linguagem do MA prescinde de raizes culturais ja que a defesa do meio ambiente se
confunde com a luta pela vida ou por melhores condi¢bes de vida, pois é fato que
independente da nacionalidade, dos costumes, expressoes religiosas etc. As preocupagdes
com o desequilibrio ecoldgico hoje levam em consideracdo as tomadas de decisdo nas
esferas politica, empresarial e social dos paises. Esse carater universal colaborou para que o
ideal ambientalista se encontre em ampla expansdo social, segundo confirma o status que
adquiriu este refletido em diferentes esferas da sociedade.

Além disso, com o respaldo de instituigdes de grande poder de influéncia social, tais
como a ciéncia com as inUmeras pesquisas académicas que demonstram graves danos ao
meio ambiente, devido as consequéncias da acdo humana sobre 0 meio nos ultimos tempos.
Essas caracteristicas colaboram para que o MA se adeque a globalizacéo, apesar de figurar
entre os movimentos ditos antiglobalizantes. Hoje, a dimensdo ecoldgica vem se tornando
uma caracteristica de desenvolvimento e sindénimo de civiliza¢do, ou seja, uma organizagdo
societéria evoluida tende a valorizar a preservagdo ambiental.

Sociedade global, da informacdo ou sustentavel seja qual for a denominacgéo, o fato

€ que a sociedade contemporanea vive imersa em contradi¢cdes. Embora seja paradoxal que
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um movimento antiglobalizante tenha crescido tanto com a globalizacdo, o fato é que a

evolucdo tecnoldgica em especial no &mbito da comunicacgdo propiciou o estabelecimento
de um modelo comunicacional que colabora com a disseminacdo dos ideais anti-
hegeménicos, em especial do movimento ambientalista.

Na sociologia, encontramos autores como Manuel Castells, afirmando que a
morfologia atual colabora para a existéncia de novas formas de mobilizacdo coletiva e

reestruturacdo das antigas.

Proponho a hipétese de que existe uma relacdo direta entre os temas
abordados pelo movimento ambientalista e as principais dimensbes da
nova estrutura social, a sociedade em rede, (...): ciéncia e tecnologia 0s
principais meios e fins da economia e da sociedade; a transformacdo do
espaco; a transformagdo do tempo; e a dominagdo da identidade cultural
por fluxos globais abstratos de riqueza, poder e informacdes construindo
virtualidades reais pelas redes da midia (CASTELLS, 1999, p. 154).

Tomando a rede como a metafora que melhor explicaria as relagBes sociais
estabelecidas, sobretudo na fase atual, Castells (1999); Cardoso (2007), enfatizamos as
redes sociais na internet que, segundo Raquel Recuero (2009), podem ser compreendidas
como o fruto do conjunto formado pelos ndés da rede que sdo os atores (pessoas,
movimentos sociais, instituicdes, empresas) e suas conexdes que sdo as interacOes
realizadas entre esses atores (nos).

Neste trabalho, utilizaremos o conceito de Alex Primo (2008, p.13) para interacéo,
compreendendo-a “como a “agdo entre” os participantes do encontro (interta¢do)”. Raquel
Recuero (ano, p. 31) complementa que a interacdo ¢ sempre aquela “acdo com reflexo
comunicativo entre o individuo e seus pares, como reflexo social”. E, segundo Alex Primo
(2008), o relacionamento entre os agentes pode sugerir dois tipos de interagdo mediada por
computador: a interagdo mdtua e a interagdo mediada. A primeira se caracteriza por
apresentar “relagdes interdependentes e processos de negociagdo, em que cada interagente
participa da construgdo inventiva e cooperada do relacionamento, afetando-se

mutuamente”, sdo exemplos as trocas de emails, conversagao instantanea etc.. A interagdo

reativa, a seu turno, ¢ aquela “limitada por relagdes deterministicas de estimulo e resposta”
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(idem), tendo como exemplo clicar em links ou jogar videogame (PRIMO, 2008, p.57). E

ainda sobre a interacdo reativa, 0 autor acrescenta:

Diferente da interacdo mdatua que promove a invencdo conjunta de
solugdes temporéarias aos problemas, durante a propria interacdo e em
virtude dos fatores contextuais envolvidos, o desenvolvimento da
interacdo reativa depende das formulas previstas (que viabilizam a propria
interacdo). Em vez de ser negociada, a relagdo insiste em perseguir 0s
trilhos demarcados (PRIMO, 2008, p.154).

Considerando a busca pelo estabelecimento de uma relacdo entre os ativistas e
demais internautas na rede, muitas vezes, é proposta uma interacdo reativa como forma de
adesdo a causa proferida no ciberespaco.

E, conforme ressalta Lemos (2008, p.136), “o ciberespaco ¢ um ambiente mediatico
como uma incubadora de ferramentas de comunicacéao, logo, com uma estrutura rizomatica,
descentralizada, conectando  pontos  ordinarios, criando territorializacdo e
desterritorializacdo sucessivas.” Nesse espaco, ganha for¢a a acdo de movimentos de ordem
contra-hegeménica, ou seja, que professam ideais contrarios ao status quo consequéncia da

prépria globalizagdo que também ampliou e foi ampliada pelo ciberespago.

Campanha Veta, Dilma nas Redes Sociais

A “Campanha Veta, Dilma!” faz parte de um conjunto de acdes realizadas pelo
movimento Floresta Faz a Diferenga que foi apoiado por internautas andnimos e pessoas
publicas (artistas e politicos), 0 mesmo obteve grande repercussdo nas redes sociais sendo
considerada um fendmeno da internet.

Langado em 07 de junho de 2011, em Brasilia, o Comité Brasil em Defesa das

Florestas e do Desenvolvimento Sustentavel (http://www.comiteflorestas.org.br/) é uma

resposta de representantes da nossa sociedade civil organizada ao Projeto de Lei
Complementar - PLC 30/2011, aprovado pela Camara dos Deputados, que prevé alteragoes

no corpo do texto do Codigo Florestal em vigéncia. Formado por uma média de 200
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organizacdes da sociedade civil brasileira®> o comité tem por finalidade mobilizar os

brasileiros a manifestarem opinido contréria a proposta de alteracdes no Cédigo Floretal.
Como parte de suas acbes, o comité cria 0 movimento Floresta faz a Diferenca que
retne diferentes estratégias de mobilizacdo com foco em varios estados do Brasil através de
seus representantes locais e, sobretudo, por meio da comunicacdo mediada por computador
na internet. No endereco virtual http://www.florestafazadiferenca.org.br/home/ podemos

perceber, rapidamente, que o movimento lanca méo das principais redes sociais em uso no
Brasil, pois esta presente no Twitter, Facebook e Flickr. Além disso, utiliza ferramentas de
mobilizacdo nos formatos de &udio, imagem e video que podem ser facilmente acessados e
disseminados na internet por meio dessas redes sociais. Até 16 de julho deste ano 42.309
internautas curtiram a pagina principal do Floresta Faz a Diferenca no facebook

(https://www.facebook.com/florestafazadiferenca).

Ao passo que o movimento coloca a disposicdo videos, imagens e noticias da
campanha, outros atores (ndo ativistas) nas redes sociais, também colaboraram para a
disseminacédo do Veta, Dilma, curtindo e compartilhando material (imagens, textos, videos)
relacionado a campanha. Sob o mote veta, Dilma! E veta tudo, Dilma! Os internautas
usaram de certo engajamento no compartilhamento diario de diferentes imagens com o
pedido de veto presidencial para a proposta do codigo®.

Antes da popularizacdo da midia internet, ser ativista estava muito mais relacionado
a uma escolha pessoal de vida, aproximando-se de uma atitude missionaria, atualmente este
conceito estd mais diluido. O uso dado a internet tem demonstrado que hoje uma pessoa
pode ser ativista de uma ou mais causas diferentes e ter uma profissao, sem que uma coisa
exclua a outra, pois a autonomia e liberdade de expressdo oferecidas pelo meio possibilitam

iSSO.

5C00rdenagéo do Comité em Defesa das Florestas e do Desenvolvimento Sustentavel: Amazonia Para Sempre; ABONG;
CNBB; Coaliz8o SOS Floresta (Amigos da Terra - Amazénia; APREMAVI; FLORESPI; Fundacdo Grupo Boticério;
Greenpeace; ICV; IMAFLORA,; IPAM; ISA; SOS Mata Atlantica; WWF Brasil; Sociedade Chaua SPVS). Comisséo
Justica e Paz — CJP; CNS; Comité Inter-Tribal; CONIC; CUT; FETRAF; FNRU; FASE; FBOMS; FETRAF; Férum de
Mudanga Climatica e Justica Social; Forum Ex-Ministros Meio Ambiente; GTA,; IDS; INESC; Instituto Ethos; Jubileu
SUL; OAB; Rede Cerrado; Rede Mata Atlantica; REJUMA,; Via Campesina (ABEEF, CIMI, CPT, FEAB, MAB, MMC,
MST, MPA, MPP e PJR). Disponivel em: http://www.florestafazadiferenca.org.br/quem-somos/. Acesso em: 19/05/2012.
6 Campanha “Veta, Dilma!” vira fendmeno nas redes sociais. UOL Noticias, Ciéncia. Disponivel em:
http://naticias.uol.com.br/ciencia/album/2012/05/03/campanha-veta-dilma-vira-fenomeno-nas-redes-sociais.htm
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E necessario ainda, considerar que a adesdo dos internautas, muitas vezes pouco

valorizada no estudo em ciberativismo, é a grande cereja no bolo de qualquer agéo
ciberativista, ou seja, 0 que motiva a acdo ativista € algum descontentamento, a causa
propriamente dita, porém no ambito virtual, as acdes de mobilizacdo estdo visando,
sobretudo, conseguir “contaminar” os internautas com os argumentos propostos em defesa
da causa ativista e muitas vezes isso significa, simplesmente, conseguir chamar a atencéo a
ponto de motivar um clic (curtir), um compartilhar no facebook; um retwitter no Twitter ou
a utilizacdo de uma hashtag e etc. Assim, a linguagem do discurso ativista tende a se
aproximar cada vez mais do formato midiatico

O nivel de sucesso da campanha se medird pelo numero desses clics e
compartilhamentos, pois é o que garantird a repercussdo na rede e em outras midias (TV,
radio, revistas, jornais). Entdo, observamos que o discurso ciberativista tem buscado se
aproximar do discurso midiatico, no sentido que reconhecendo e bem utilizando o capital
midiatico (FERREIRA, 2006) poder4 mais facilmente dialogar com as outras midias
defendendo e trazendo para a discussdo social a sua causa.

Defendemos que nas redes sociais existe uma tendéncia a grandes repercussées em
torno de campanhas ciberativistas, visto que cabe ao internauta ndo-ativista um nivel de
envolvimento condizente com uma interacao reativa nos termos de Alex Primo, conforme
definido previamente. Assim, crescem 0s nuimeros em compartilhamentos e curtidas e,
consequentemente, da disseminacéo, quase que viral, das pecas da campanha na internet.

No quadro ‘cartaz na mao’ (ver figura 6) sdo exibidas imagens dos artistas que
apoiaram a campanha segurando o cartaz Veta, Dilma! e muitas dessas imagens circularam
no facebook sendo compartilhadas entre os internautas. O viés artistico foi bem explorado
pelos ativistas do Floresta Faz a Diferenca na rede, que além da imagem dos artistas,

disponibilizaram um videoclip com musica tema da campanha

(http://www.youtube.com/watch?v=0gfKPUPaNaM) cantada por artistas nacionais entre

eles Arnaldo Antunes e Carlinhos Brown.
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Reveia TEMATLCA

CARTAZ NA MAO

Confira as fotos dos artistas que aderiram a
campanha:

# NO TWITTER

Duschirrmann
#florestafazadiferenca
http:iit.co/tOodbjoW via @sharethis

Herley_Bhz
Home | #florestafazadiferenca
http:iit.co/xbLiPal7 via @sharethis

www.insite.pro.br

# NO FACEBOOK

Find us on Facebook facebook

#florestafazadiferenca
You like this,

41,125 people like
#florestafazadiferenca.

AnaPaula_A R
#llorestafazadiferenca

Yaz200n 'm
Vem gente, ajuda! #florestafazadiferenca H | sossomonee | ,-4"

http:/it.colFliy2ylo

[ B Feceboci socl ok

# NO FLICKR

Confira mais fotos da campanha:

L ‘ SIGA @florestafaz

# SAIBA MAIS

Nota puablica sobre o novo Codigo Florestal
Brasileiro

Leia o Codigo Florestal com as alteracdes
presidenciais

+ SAIBA MAIS + SAIBA MAIS

Parecer aprovado na CMA que sera votado
no Senado na quarta (30)

Veto parcial mantém florestas brasileiras
sob risco

+ SAIBA MAIS + SAIBA MAIS

Figura 1

Fonte: http://www.florestafazadiferenca.org.br/home/

Considerac0es Finais

A atividade ciberativista realizada pelo movimento Floresta Faz a Diferenca nos
permite refletir sobre os possiveis rumos do ativismo social brasileiro, frente a emergéncia
do momento que vivenciamos, com tantas alteracdes e virtualizagdes do comportamento
social, a partir da mediacdo das relacdes nos mais diversos ambitos e a influéncia da midia.

N&o se trata de fechar conceitos e engessar possibilidades, pois a propria
midiatizacdo deve ser compreendida como uma fase em andamento, mas também em
construcdo, e que deve ser analisada considerando o contexto. Assim, decorre 0 mesmo
com as praticas e instituicbes modificadas por esse processo social. S8 as acOes
individuais, coletivas, institucionais que poderdo nos indicar como a midiatizacdo atingira

as diferentes formas de poder do organismo social.
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As redes sociais ndo estdo isoladas das demais midias; além da internet, o dialogo

continua. E, no que diz respeito as agdes online dos movimentos sociais, quando ganham
grande repercussdo na internet, extrapolam para outras midias (TV, radio, jornais e
revistas). E os ativistas da rede se valem do capital em maior evidéncia hoje — o capital
midiatico. Sem descartar o valor centrado na demanda latente na propria causa defendida,
ao mesmo tempo, estrutura seu discurso a partir do capital midiatico, levando para a
internet produtos midiaticos cada vez mais elaborados, além de buscar se afinar a propria

I6gica da midia.
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