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A persuasao e a construgdo da autoimagem:
O discurso de Cassio Cunha Lima no pleito eleitoral de 2010

Rodolpho Raphael de Oliveira SANTOS *

Resumo

A construgdo da autoimagem esta sempre presente em diferentes atos comunicativos e é
largamente utilizada por personalidades publicas, principalmente politicas, Este artigo
tem por objetivo mostrar que o discurso politico de Cassio Cunha Lima, atrelado a
propaganda nas redes sociais durante as elei¢es de 2010, atuaram e continuam a atuar
como forte aliado da politica para legitimar o poder e suas acdes através da construgdo
de imagens de um lider politico ou de um governo. Para entender politica, acredita-se
ser necessario entendermos a forma na qual ela se apresenta para nés. Sujeitos e
instituicGes politicas disputam visibilidade. Assim, os meios de comunicacdo acabam
inaugurando uma nova fase da dramaturgia politica.

Palavras-chave: Céssio Cunha Lima. Elei¢des. Redes Sociais. Propaganda.

Introducéo

A eleigdo é um exemplo tipico, na qual ocorre um conflito de interesses e a
exposicdo de personagens que se “rivalizam” na tentativa de alcangar o cargo publico
desejado. Diante da intensa circulacdo de imagens, simbolos e mensagens, ganham os
candidatos que melhor utilizarem dos recursos disponibilizados pela midia para
mobilizagdo dos sentimentos.

Essas estratégias de comunicacdo ganharam forca com o processo de
urbanizacdo das cidades, industrializacdo, sofisticacdo das técnicas de comunicacdo e
tecnologias. J& ndo cabem mais, nas campanhas politicas, os discursos improvisados. O
objetivo é a producdo de campanhas eleitorais através da construcdo de imagens, 0 uso
de retéricas sedutoras e propostas. Percebe-se que essas praticas estdo sendo
disseminadas ndo s6 nos grandes centros urbanos, mas também nas cidades do interior

do pais. Nestes lugares, as estratégias de marketing sdo adequadas as particularidades
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locais. Com a evolucdo das técnicas de comunicagdes, a propaganda politica passa a

articular com maior forca e eficacia as ideias e imagens. Assim, consegue-se elaborar
propostas e candidatos com carisma, 0s quais acabam ganhando a preferéncia do eleitor.
A proliferacdo de simbolos e imagens, quando bem elaborados, ajuda fortificar a
imagem do candidato, tornando-se mais facil alcangar os objetivos pretendidos pela
propaganda.

O discurso politico torna-se mais difuso e inespecifico em uma emissora de
radio ou televisao, pois o politico ndo sabe qual € o publico que o ouve ou V&, nem tem
uma plateia precisa. O tema, os enfoques do discurso ganham caracteristicas difusas,
ndo sendo especifico para um determinado publico, visto que o interesse é atingir o
maior nimero de pessoas possivel. Para Baczko, a evolucdo do suporte tecnoldgico
cultural e, sobretudo a implantacdo dos meios de comunicacdo de massa garantem a um
unico emissor a possibilidade de atingir uma audiéncia enorme, numa escala até entao
desconhecida. Isso ganha mais forca quando regimes democraticos de
representatividade se encontram inseridos em sociedades de massmedia, em que
principios e propostas devem ser levados ao conhecimento de todos os concernidos.
Neste sentido, intensificam-se as propagandas politicas, no intuito de se fazer notério o
candidato e suas propostas. A politica entra em cena, em busca de maior visibilidade e
de arregimentar adesdes que possam resultar em votos.

Partido destas consideracdes, o objetivo desta pesquisa constitui em identificar os
principais “apelos” utilizados pelos candidatos como estratégias de persuasdo eleitoral
nas eleicdes de 2010, uma vez que a propaganda politica tornou-se essencial para
garantia da pratica democratica em sociedades de massas, pois possibilita aos cidaddos
0 conhecimento das possiveis alternativas que lhes sdo facultadas nas consultas

eleitorais.

O Discurso e a Ideologia Politica

O discurso politico é alicercado numa decisdo sobre o futuro, diferente do
discurso forense, que tem por finalidade julgar o passado, a partir disso, torna-se um
texto argumentativo, profundamente convincente, com o designio de conseguir o bem
comum, fazendo com que haja embasamento por pontos de vista do emissor que

representa a concepc¢do de um estado ideal (futuro) e contraposto ao real (presente). Por
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isso, podemos afirmar que a politica € a ciéncia do possivel, ou seja, daquilo que pode

ser feito a partir das informagdes compartilnadas que traduzem valores sociais,
religiosos e em nosso caso, o valor politico.

Os politicos, com o objetivo de atrair a atencdo dos ouvintes, que na maior parte
sdo eleitores, valem-se de poder de persuasdo e da eloguéncia, fazendo com que o
discurso seja apresentado em fala coletiva Que procura sobrepor-se em nome de
interesses da comunidade e constituir norma de futuro.

Segundo Charaudeau, o politico possui uma dupla identidade discursiva, pois ele
tem de convencer a todos da pertinéncia de seu projeto politico e fazer com que o maior
nimero de cidaddos possivel adira a seus valores. Diante desta duplicidade, had a
diferenga entre o conceito politico (que é o posicionamento ideoldgico) e a pratica
politica (que é o lugar das estratégias de gestdo do poder, ou seja, 0 sujeito no processo
comunicativo).

E neste aspecto que o poder de persuasdo ordena os pensamentos, de tal modo,
que automaticamente se insere uma dindmica social que constantemente o altera e ajusta
a novas circunstancias, fazendo com que, no periodo eleitoral, a sua maleabilidade
permita sempre uma resposta, sejam elas que levem os eleitores a aceitar seus pontos de
vista de um modo suave, a partir da eloquéncia deste discurso, que em contra partida
exaltam o otimismo por saberem que a mente humana condiciona-se melhor a
afetividade, chegando a apelar mais a emoc¢édo do que a propria razao.

O discurso politico implica um espaco de visibilidade para o cidaddo, que
procura impor as suas ideias, 0s seus valores e projetos, recorrendo a forca persuasiva
da palavra, instaurando um processo de seducdo, através de recursos estéticos como
certas construcdes, metaforas, imagens e jogos linguisticos. Confirmando o que Koch,
p. 87 apresenta em seu trabalho, afirmando que o discurso manifesta as intencoes e a
atitude perante os enunciados que produz através de sucessivos atos ilocucionarios de
modalizacdo, que se atualizam por meio dos diversos modos de lexicalizagdo que a
lingua oferece.

Essa forma de discurso é, provavelmente, tdo antiga quanto a vida do ser
humano em sociedade, na Grécia antiga, o politico era o cidaddo da "pdlis" (cidade,
vida em sociedade), que, responsavel pelos negocios publicos, decidia tudo em dialogo

na "agora" (praga onde se realizavam as assembleias dos cidad&os), é a partir disso que
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Platdo descortina-nos novos horizontes para entendermos a esséncia do discurso

politico. A busca da verdade a que se empenhou o filésofo fez-se distinto dos homens
que ficaram na caverna. De posse do conhecimento, sente-se na obrigac&o de anuncia-lo
aos que la ficaram. Temeroso de que ndo seja compreendido, cria o mito, isto &, atenua a
verdade com o objetivo de ser aceito.

Partindo desse ponto, vemos que o discurso politico, se origina a partir da
ideologia que, segundo Fiorin (1998:28), é o “conjunto de ideias, representagdes que
servem para justificar e explicar a ordem social, as condi¢des de vida do homem e das
relagdes que ele mantém com os outros homens”. Nao existem, portanto, ideias fora dos
quadros da linguagem, ja que para cada formacdo ideoldgica temos uma formacéo
discursiva, a qual materializa uma visdo de mundo, impondo ou determinando o que
deve ser dito. Dessa forma, o discurso exprime a realidade.

Além disso, o discurso ndo € original, ou seja, qualquer enunciado ja foi
produzido em situacdes diferentes; alteram-se os interlocutores, ou o tempo, ou até o
espaco. Compreendendo o discurso dessa forma, o texto seria, entdo, a materializagédo
do discurso. Assim, o0 texto pertence ao plano da expressdo, organizando da melhor
forma os elementos que veiculam o discurso. Como produto da atividade discursiva, o
texto, por sua vez, é objeto empirico da analise do discurso politico sugerido nesse
trabalho. Por essa razéo, vale-nos ressaltar a importancia de se apresentar um texto com
idéias claras, bem articuladas e coerentes, a fim de alcancar a compreensdo de seu

interlocutor e atingir o objetivo da persuaséo.

A Anélise do Discurso

Podemos dizer que a analise do discurso é formada da como uma proposta de
promover uma nova metodologia de leitura, estabelecendo um conflito entre as
diferentes ideias contidas num texto, e ao mesmo tempo problematizando-as. Essa por
sua vez tem como objetivo despertar no leitor ou internauta que € 0 NOsSso caso uma
capacidade de desvendar as diversas probabilidades de leitura e interpretagdo num texto.

Nisso podemos fazer uma ponte com o que Foucault nos diz que mais

importante que o conteudo dos discursos, € o papel que eles desempenham:
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Um discurso dominante tem o poder de determinar o que é aceito ou ndo
numa sociedade, independentemente da qualidade do que ele legitima. O
discurso dominante ndo estd comprometido com uma verdade absoluta e
universal. Pelo contrario, é ele que produz a verdade (logo, esta € arbitraria),
que legitima certo campo de enunciados e marginaliza outros - num processo
que o autor chama de partilha da verdade. (FOUCAULT 1970, p.84)

Em contrapartida, para Orlandi (2005, p.74), um discurso “corresponde ao
dominio analitico do ‘texto’, constituido pela relagdo da lingua com a exterioridade”,
significando dizer que cada ideia contida num texto se relaciona com tudo que ja foi
anteriormente produzido numa mesma area de conhecimento. Como consequéncia
disso, os termos e vocébulos utilizados na produgdo de um texto ndo tém o seu
significado necessariamente explicitados naquele enunciado, uma vez que o léxico
ganha significacdo propria para aquela area em cada novo texto produzido.

E através dessa linha de estudo, que a anélise do discurso, permeia a midia e em
nosso caso a Social Network mostrando e ao mesmo tempo escondendo um
distanciamento do texto que se torna possivel, dando liberdade a uma maior
interpretacdo ndo s6 daquilo que é dito, como também daquilo que ndo foi explicitado
nesta producdo em analise.

Contudo, ndo sé um resultado desse processo, mas também um instrumento por
ele utilizado, mas a interagdo entre diversos enunciados que sdo materializados em um

mesmo contexto:

[...] € impossivel analisar um discurso como um texto, isto é, como uma
sequéncia linguistica fechada sobre ela mesma, mas é necessario referi-lo ao
conjunto de discursos possiveis a partir de um estado definido das condicfes
de produgdo [...]. (PECHEUX, 1969, p.16 apud ORLANDI, 2005, p.85).

O sistema politico e os cidadéaos: relagbes por meio da esfera publica politica

Tratando, entdo, das relagdes entre 0 Estado e os cidadaos, trazemos as ideias de
Habermas (2003). Para o autor, as elites acabam por comandar o Estado, e este, por sua
vez, ndo se baseia em interesses sociais das grandes massas. Apesar disso, pode
desenvolver uma sensibilidade em relacéo a eles, desde que o sistema politico articule
as necessidades puablicas relevantes com os trabalhos do sistema administrativo e
legislativo. E como pode ocorrer tal articulagdo?

Aqui entra a comunicacdo. Habermas (2003) defende que a integracdo de uma

sociedade se da por meio do poder comunicativo dos cidaddos que a compdem. Para
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que haja percepc¢do e articulacdo de medidas importantes para todos, 0s sistemas se

valem de uma linguagem comum, utilizada na esfera publica politica e no sistema
politico. Tal linguagem comum funciona como um meio pelo qual os individuos se
entendem e agem. O mundo da vida se reproduz, seus componentes se relacionam e 0s
sistemas de acdo altamente especializados em reproducdo cultural, em socializacdo ou
em integracdo social atuam, entrando em contato com o sistema politico de alguma

forma.

Através do codigo comum da linguagem ordinaria, eles desempenham
também as outras fungdes, mantendo assim uma relagdo com a totalidade do
mundo da vida. Os nucleos privados do mundo da vida, caracterizados pela
intimidade, portanto protegidos da publicidade, estruturam encontros entre
parentes, amigos, conhecidos, etc., e entrelagam as biografias das pessoas
conhecidas. A esfera publica mantém uma relacdo complementar com essa
esfera privada, a partir da qual é recrutado o publico titular da esfera publica.

(HABERMAS, 2003, p. 86).

Ainda de acordo com o autor, esfera ou espago publico é um fendmeno social
elementar, que ndo pode ser compreendida como uma instituicdo ou organizagdo. A
esfera publica ndo tem estrutura normativa que trate de competéncias e papéis e nem se
configura como um sistema, ja que ndo tem limites, mas sim, horizontes abertos,

permeaveis e deslocaveis dinamicos.

A esfera pablica pode ser descrita como uma rede adequada para a
comunicagdo de contetdos, tomadas de posicdo e opinides; nela os fluxos
comunicacionais sdo filtrados e sintetizados, a ponto de se condensarem em
opinides publicas enfeixadas em temas especificos. Do mesmo modo que o
mundo da vida tomado globalmente, a esfera publica se reproduz através do
agir comunicativo, implicando apenas o dominio de uma linguagem natural,
ela esta em sintonia com a compreensibilidade geral da préatica comunicativa

cotidiana. (HABERMAS, 2003, p. 86).
Politica e midia e as suas relacGes de reciprocidade
A partir dessas modificacOes e transformacgdes na esfera politica, observa-se que
cada vez mais ela necessita da midia para se promover, e que de fato a politica, nesta

etapa atual, passa a ser conteido da midia, que percebe no entretenimento a melhor

forma de se conquistar o voto do eleitor.
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A teatralizacdo de forma espetacular se torna uma caracteristica crescente a

partir dessa nova configuracdo instituida no campo politico, até por que como afirma
Balandier (1982), a teatrocracia move todas as formas de arranjos da sociedade
contemporanea, principalmente aquelas em que o poder estd em jogo; e no campo
politico isso ganha uma maior énfase porque a conquista do poder € o fator de maior
interesse entre os agentes envolvidos no processo.

Nesse jogo de poder, a persuasdo vem atrelada ao espetaculo politico por suas
diversas maneiras de encantar a grande massa. A midia por sua vez passa a Ser 0
instrumento mais eficaz, dentro da sociedade, no qual o campo politico se insere para
que se construa a racionalidade do sistema produtivo.

Se utilizando de diversas formas e meios comunicativos, € no palco midiatico
que a espetacularizacdo politica ganha sua maior énfase e obtém maior proporcdo. O
HGPE (Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral), que € veiculado nas plataformas do
rddio e da televisdo, se torna o palco principal para a divulgacdo dos personagens
politicos que se candidatam aos seus respectivos cargos, pois como afirma
Shwartezemberg (1978, p. 9) “A politica, outrora, eram ideias. Hoje s@o as pessoas, ou
melhor, personagens. Pois cada dirigente parece escolher um emprego e desempenhar
um papel. Como num espetaculo”.

Essa encenacdo contribui para que o espetaculo obtenha propor¢des maiores,
pelo fato de tais personagens terem uma aceita¢cdo maior do publico, pois 0 mesmo se
identifica e se encontra nele. Um bom exemplo € a eleicdo do Tiririca para deputado
federal pelo estado de Sdo Paulo, quantos nordestinos nédo se identificaram com ele pelo
fato de terem tido a mesma batalha para conseguir uma vida melhor, migrando de suas
cidades para os grandes centros do Sul, e encontram nele uma voz que 0s representem
no congresso nacional (mesmo com tanto preconceito e critica) pelo simples fato de
Tiririca ter tido a mesma experiéncia de vida deles.

Esses meios comunicativos (radio e televisdo) por serem acessiveis a todas as
classes da sociedade, estando assim mais presentes no cotidiano, e por passarem mais
credibilidade ganham mais atencdo do publico e tém a possibilidade de serem aceitos
como sistemas de informacédo sobre a politica. O HGPE veiculado na televisdo tem um
maior respaldo por proporcionar mais impacto ao espectador, por estar mais recheado

de recursos que captam a sua atencao.
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Cassio Cunha Lima e a Politica

Céssio Rodrigues da Cunha Lima nasceu no dia 05 de abril de 1963. E natural de
Campina Grande, PB. Formado em Direito pela Faculdade de Ciéncias Juridicas da
Universidade Estadual da Paraiba. Casado com Silvia Almeida Cunha Lima e pai de
trés filhos, Diogo Marcela e Pedro. E filho de Ronaldo e Gléria Cunha Lima e tem trés
irmdos, Ronaldo Filho, Savigny e Glauce.

Iniciou a sua trajetoria politica como representante dos estudantes secundaristas
na luta pela Anistia. Foi diretor do Centro Académico de Direito da UFPB e presidente
do Centro Académico de Direito Sobral Pinto, da UEPB. Em 1986, aos 23 anos, foi
eleito deputado federal constituinte com 93.236 votos e em 1988, eleito prefeito de
Campina Grande com 53.720 votos.

Foi vice-lider de Mario Covas na Constituinte onde integrou a Subcomisséo da
Familia, do Menor e do Idoso, as Comissbes da Familia, da Educacdo, Cultura e
Esportes, da Ciéncia e Tecnologia e Comunicacdo e a Subcomissdo dos Negros,
Populacdes Indigenas, Pessoas Deficientes e Minorias e a Comissdo da Ordem Social.

Como Constituinte, Cassio é o autor de projetos como o0 que aumentou de meio
para um salario minimo o menor beneficio pago pela Previdéncia Social, 0 que garante
onibus gratuito para maiores de 65 anos e o que reduziu em cinco anos a idade minima
para a aposentadoria de trabalhadores rurais. E co-autor da emenda que reduziu para 16
anos a idade minima para votar.

Voltou a ser prefeito de Campina Grande em 1996 com 72.185 votos e reeleito
em 2000 com 122.718 votos (71,3%). Na prefeitura recebeu diversos prémios nacionais,
entre os quais, 0 de Gestdo e Cidadania da Fundacdo Getulio Vargas. Entre as suas
prioridades administrativas estdo os investimentos em educacdo e salde e geracdo de
emprego e renda além da realizacdo de obras de infraestruturas béasicas que fez de
Campina Grande a cidade com maior indice de saneamento basico do Nordeste e o
primeiro municipio da regido a ser 100% eletrificado.

Rompeu com o PMDB em 2001, depois que o pai perdeu disputa interna no
partida para a candidatura a governador da Paraiba para o préprio José Maranhdo,

adversario derrotado por Cunha Lima neste ano. Ambos se filiaram ao PSDB, pelo qual
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se elegeu governador pela primeira vez em 2002, superando Roberto Paulino, apoiado

por Maranh@o.

Em 2002, Cassio Cunha Lima foi eleito governador da Paraiba onde venceu os
dois turnos e obtive no segundo, 889.922 votos e reeleito em 2006, com vitdrias no
segundo turno, obtendo no 2° turno 1.003.102 votos.

Entre as suas realiza¢fes, universalizou o ensino médio, diminuiu a divida
publica de 16% para 6% das receitas correntes liquidas quando o Estado cumpriu todas
as metas fiscais estabelecidas pelo ministério da Fazenda. Expandiu e concedeu
histérica autonomia a Universidade Estadual da Paraiba, duplicou o indice de
saneamento basico do estado, promoveu 27 concursos publicos e sancionou 37 Planos
de Cargos, Carreira e Remuneracao para os servidores e a Paraiba alcangou indices de
crescimento do PIB acima da média nacional.

Ainda no periodo de governo de Cassio, a Paraiba foi um dos estados do pais
que mais aumentou o Indice de Desenvolvimento Humano (IDH). A geracdo de
emprego foi recorde histérico a exemplo das exportacdes estaduais. Mais de 50 mil
familias paraibanas tiveram as suas casas quitadas e outras 20 mil familias receberam
novas moradias.

Cassado em 2009, deu posse assim ao segundo colocado nas elei¢cBes José
Targino Maranhdo; no ano de 2010 disputou as elei¢cbes para o cargo de Senador da
Republica, mas teve sua votacdo impugnada devido ao parecer do TSE acerca da Lei
Ficha Limpa.

Em 2012 ap6s uma reviravolta e o julgamento do Supremo Tribunal Federal
Céssio foi considerado Ficha Lima e tomou posse como Senador onde permanece
atuando.

Ao todo com 4.088.711, Céassio Cunha Lima €, aos 49 anos, o politico mais

votado da historia da Paraiba.
Cassio e as Redes Sociais
Seja o mais assiduo telespectador ou o mais “antenado” com as novidades

virtuais, € certo que o eleitor sofre uma serie de influéncias no caminho que percorre

para decidir seu voto. Mesmo quem se julga “desligado” da politica ou ndo considera
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suas opinides politicas importantes o suficiente para serem compartilhadas elabora um

raciocinio que o leva a escolher um entre tantos candidatos (ou a, simplesmente, anular
0 voto e ndo escolher nenhum).

Segundo (MOREIRA 2010) As redes sociais sdo 0s sites que possibilitam a
criacdo e compartilhamento de informac6es e contetidos pelas pessoas e para as pessoas.
O consumidor é ao mesmo tempo produtor e consumidor de informacdes. As redes séo
consideradas sociais porque sdo livres e abertas a colaboracgdo e interacdo de todos, séo
produzidas e compartilhadas por muito e para muitos, sao midias porque sdo meios de
transmissdo de informacdo e de contetdos.

Segundo Telles, Lourenco e Storni (2009), a corrente de pensamento conhecida
como “sociologia eleitoral” atribui ao contexto social no qual se inserem os individuos
uma influéncia maior sobre a decisdo do voto do que as campanhas eleitorais. Fatores
como escolaridade, posicdo social, religido e género seriam, portanto, elementos que
ajudariam o eleitor a “filtrar” seus interesses e¢ escolhas politicos. Nessa perspectiva, a
exposi¢do a informagdes politicas oriundas dos meios de comunicacdo seriam Uteis para
ativar interesses e preferéncias latentes ou para reforcar posicdes previamente adotadas
e, por conseguinte, rejeitar informacdes contrarias.

As Redes Sociais nasceram para integrar membros com interesses e ideologias
ligados pela relevancia de um determinado assunto e para proporcionar integracdo e
interatividade através de comunicacdo e compartilhamento de contedo. Para Recuero
(2004), “a analise estrutural das redes sociais procura focar na interagdo como primado
fundamental do estabelecimento das relagdes sociais entre 0s agentes humanos, que
originardo as redes sociais, tanto no mundo concreto, quanto no mundo virtual”. No
entando, a afirmagdo da autora é corroborada por Torres (2010), ao dizer que “as redes
sociais resgatam o modelo natural de interagdo humana”.

O Twitter € a ferramenta da Internet que mais esta em evidéncia, com um grande
crescimento no nimero de acessos e usuarios, Santos (2012) aponta que o twitter é
considerado o sucesso da Internet desde 2009, fazendo com que ninguém ficasse de

fora.

Com o Surgimento do Twitter concebido pelo programador americano Jack
Dorsey ha 17 anos. Sua funcdo era rastrear motoristas de taxi, o que por
analogia pressupde o porqué da pergunta no site do Twitter: “O que vocé esta
fazendo?”. Contudo, depois de um tempo ele percebeu que esta mesma
tecnologia poderia ter outros usos e, com a ajuda dos fundadores do site
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Blogger, Biz Stone e Evan Williams, a sua ideia ganhou forma. Em setembro
de 2006, o site foi lancado, embasado na mobilidade dos celulares, sua
concisdo de mensagens e instantaneidade de informacdes.

Com isso, o Twittervem sendo considerado um ambiente de liberdade de
comunicacdo, ja que se encontra no ciberespaco e, segundo Stockinger, o
ciberespaco multiplica e amplia os graus de liberdade e opcGes alternativas, o
que realimenta o contetido da prépria comunicagdo. Contudo, podemos dizer
também que o Twitter é um espaco de informagéo, ja que é um microblog —
também segundo Stockinger, a informacdo é um evento temporalizado e
perecivel. O momento pelo qual passamos hoje parece ser intensificado a
cada instante que um dispositivo das novas tecnologias aparece no mercado.
Dependendo do dispositivo e de sua funcéo, os resultados variam, e muito.
(SANTOS, 2012)

Apartir do desenvolver-se da web e de todo o conjunto de interatividade que ela

nos oferece, os eleitores que por sua vez também sdo internautas passaram a ser mais

exigentes e a partir disso surge a necessidade de interagir com o candidato através de

seu ambiente virtual tornando-se assim de extrema importancia para 0 sucesso de uma

campanha eleitoral. Com a eclosdo das midias sociais, podemos analisar em contexto

que houve a mudanca de comportamento do eleitorado que agora passam a opinar,

criticar e fazer propaganda.

)

pedir

EEEERRComecou a campanhs eleitoral. Venho hurmildemente

FPB no Senado. Cassio 4556

0 sed voto, Creio gue reuno condicoes de hem representar 3

Respondet Retwittess

Figura 1. Céssio Pede Votos
Fonte: Twitter.com

Foi 0 que aconteceu com o discurso politico de Céssio Cunha Lima, a Social

Network tornou-se a sua principal ferramenta entre a sua campanha e os cidadaos

comuns, seu principal objetivo era de expandir ndo somente suas ideias como também

mostrar que ele tinha o diferencial de ser um politico “Ficha Limpa”.

Timeline

>\

"

-

cassiocl

Favorites  Following Followers  Lists

Vitoria ! Muito obrlgado por toda a solidariedade e apoio de cada um

de vocés |

Figura 2.

Céssio Agradece aos internautas pela rede de solidariedade
Fonte: Twitter.com
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Com isso, aconteceu 0 que a assessoria previa aproximar Cassio Cunha Lima

com os eleitores e internautas, prova disso sdo 0s retwitters e as respostas de incentivo,
a partir desse contexto vimos que o Twitter se tornou um agente facilitador para o
encontro entre eleitor e o postulante ao cargo. Sabemos que ndo se trata de uma
ferramenta que faca ganhar eleicdo, mas pode ajudar um candidato a perdé-la para um

concorrente que esteja mais proximo do seu publico, usando a rede de microblogging.

Concluséao

Embora muitos autores acreditassem que o ser social agregado as redes sociais
ultrapassa a realidade e mergulha num mundo pretensiosamente manipulado pelas
midias da informacdo, o Twitter, baseia-se na sociedade real garantindo maior
visibilidade e mobilizacéo para os fendBmenos socio-politicos.

O papel da rede é, antes de tudo, viabilizar a exposi¢cdo de ideias como a
televisdo ainda ndo permite. No radio, jornal ou televisao, o espaco aberto a pluralidade
de ideias é limitado. Vamos para a internet para expor pontos de vista e, mais que isso,
para buscar contetidos que fundamentem nossas opinides prévias.

E nesse Ambito que vemos a importancia da midia eletronica e como ela teve um
papel de grande valia e destaque nessa analise, devido ao seu poder, que se tornou de
certa forma um poder formador de opinido, ao mesmo tempo, sua influéncia direta sobre
0 comportamento da sociedade no pleito eleitoral de 2010 fez com que se formasse uma
nova mentalidade a cerca do que é politica e com isso uma nova parcela da populagao
fosse atingida, sendo um fator de influéncia direta nos resultados vistos ao final das
eleicOes.

Portanto, podemos notar, enfim, que a internet pode ser incorporada a série de
atalhos informacionais que o eleitor comum utiliza para decidir seu voto, mesmo que
ndo de maneira direta. Mesmo para aqueles que ndo tém acesso a rede, os conteudos
oriundos do meio virtual podem estar contidos no discurso de uma pessoa de confianca,
a quem os menos informados podem recorrer para obter informagdes a baixo custo e de

maneira mais facil.
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