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O mito na midia:
um sistema semiologico dependente

Myth in Media:
a dependent semiological system
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Resumo

Este trabalho propde-se uma revisdo dos principais aspectos implicados numa
desconstrucdo dos mitos nos meios de comunicacdo de massa conforme sistematizagéo
de Roland Barthes. A pretexto do centenario de nascimento do autor, lembrado este ano,
e tendo em vista que o desenvolvimento acelerado das tecnologias de informagéo
tornaram o mundo, ainda mais, produtor incansavel de signos e sentidos, € proficuo
reexaminar sua metodologia na operacdo de desmontagem e reconhecimento de
conceitos implicados nas imagens fabricadas e disseminadas nos meios de
comunicagdo. Primeiramente contextualizamos o mito e o sistema semioldgico em que
se insere. Situamos a relacdo do mito com a sociedade que o fabrica e sua funcdo na
naturalizacdo de ideais. Destacamos, por ultimo, as figuras retoricas do mito
empregadas por Barthes visando a possibilidade da adaptacdo a novas analises.
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Abstract

This paper aims to review one of the main implied aspects concerning myth
deconstruction in mass media according to Roland Barthes’s systemization. On the
pretext of the author’s birth centenary, remembered this year, and considering that the
accelerated development of information technologies has transformed the world into a
tireless producer of signs and senses, it is meaninful to re-examine his methodology in
an operation of disassembly and recognition that has implied concepts in manufactured
and mass media widespread images. Firstly, myth and its semiologic system is
contextualized. The myth relation with the society which manufactures this myth and its
function, related to the naturalization of ideals, are situated. Finally, the rhetoric figures
of the myth that are employed by Barthes are going to be emphasized, considering the
possibility of adaptation to new analyses.
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Introducéo

O presente estudo apresenta os principais aspectos implicados para uma
desconstrucdo dos mitos nos meios de comunicacdo de massa conforme sistematizagédo
proposta por Roland Barthes (2013). A pertinéncia est4 no fato de, mais ainda do que na
década de 1950, quando foi escrito Mitologias, 0 mundo, hiperequipado por telas e
superexposto a representacdes da realidade, configura-se como uma enorme fabrica de
signos e sentidos, os quais sdo absorvidos pelos grupos sociais e pelos individuos ditos
livres a todo momento. Diante da crescente alienacdo do homem sobre as circunstancias
historicas de produgdo de cultura e da universalizagdo de ideais provindos da existéncia
burguesa e seus desdobramentos, revisar a metodologia que favorece no desvelamento
do sistema mitico e dos conceitos implicados nas imagens fabricadas e disseminadas €
de suma importancia.

Quando da reedicdo de Mitologias, em 1970, o autor pontuou que as suas
analises dificilmente seriam produzidas da mesma maneira devido as transformacdes da
sociedade que as sucederam, mas reafirmou a validade da conjuncdo entre critica
ideologica e andlise semioldgica, posto que “[...] ndo havera denuncia sem um
instrumento de andlise preciso” (Ibid., p.5).

No ano do centenério de seu nascimento, destacamos a relevancia do trabalho
intelectual de Barthes, cuja obra plural tratou da cultura da sociedade pds-industrial com
rara amplitude de ideias. “Atravessada por um claro principio de inteligibilidade- ligado
a sua eterna suspeita do ‘mito’ [...] sua Ultima surpresa é a perfeita coeréncia com que
terd sustentado, de mil maneiras, uma oposicdo da ultrassignificacdo mitica a
infrassignifica¢do do ‘grau zero’ (MOTTA, 2015, p.30).

O recorrente interesse em Mitologias entre os pesquisadores da cultura repousa
em que este constitui uma “[...] tentativa bem sucedida de leitura, pelas vias da
linguagem trabalhada pelos meios de comunicagdo, do homem situado socialmente e
das formas assumidas pelas mitologias que o envolviam” (BRAIT, 2014, p.11). Logo,
considerando diferencgas circunstanciais entre as culturas em dados momentos e locais,
suas analises e propostas teoricas podem conduzir a leituras reveladoras sobre novos

textos.
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E frequente entre intelectuais influenciados pelo marxismo, como Barthes, a
compreensdo de que 0s meios de comunicacdo de massa agem pela reafirmacdo do
status quo, refletindo em seus conteudos os modelos ideais e contribuindo para a
confusdo entre contextos temporarios e locais e a natureza das coisas, o fluxo
incontestavel da vida. Barthes (2013) afirmava que, sobretudo, é da direita que surgem
0s mitos da poés-modernidade, pois a fala do oprimido visaria a a¢do e a transformacéo
da realidade, seria uma fala sempre politica, enquanto a fala do opressor visaria
majoritariamente a conservacdo do mundo, sua mitificacéo.

A explosdo no consumo de bens culturais no Brasil, especialmente os de acesso
domestico como os da televisdo e da internet, na Ultima década, suscitou indmeras
reflex6es sobre as formas de influéncia da midia e da publicidade nas consciéncias
individuais e coletivas. Eugéncio Bucci e Maria Rita Kehl (2009) abarcaram as ideias de
Barthes em suas analises sobre a televisdo, tomada entdo como principal produtora de
mitos no pais. Segundo os autores, a alegada influéncia do meio sobre a sociedade pode
ser creditada a sua capacidade de referir-se a realidade, ndo a uma imposicao de ideias
originais. Sua operacdo semioldgica é mitica porque se baseia em matéria ja trabalhada.
Ela “[...] é o elo que industrializa a confecgao do mito e o recoloca na comunidade
falante” (KEHL; BUCCI, 2009, p. 19).

Os mitos na antiguidade eram narracdes que, tendo como base a prépria
sociedade, permitiriam as pessoas compartilharem um mesmo ponto de vista sobre a
realidade, sendo as principais funcfes desempenhadas pelos mitos a identifica¢do social
e a racionalizacdo das respostas para as questdes existenciais (MININI, 2008, p.34).
Né&o surpreende que tal definicdo se confunda com os discursos da ideologia em voga,
especialmente se levarmos em conta que a fixacdo imaginaria do modo de vida baseado
na economia capitalista tomou em muitos sentidos o lugar reservado antes aos ditames
da religido (BENJAMIN, 2013).

A Mitologia de Barthes
Em Mitologias, Rolland Barthes trata dos mitos relativos a vida cotidiana
francesa na década de 1950, propondo uma critica ideoldgica da linguagem utilizada

nos meios de comunicacdo de massas, mas nao exclusivamente neles, e uma
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desmontagem semioldgica da mesma. O ponto de partida das suas reflexdes é a
identificagcdo do mito como uma fala, um discurso. N&o se trata de um conceito incutido
a uma imagem especifica, mas sim uma forma ou um sistema de comunicagdo. A fala
mitica, enquanto mensagem, pode compreender escritas ou representacdes, e todas as
midias podem servir-lhe de suporte, uma vez que Se observe o tratamento de
naturalizacdo das ideologias e préaticas da sociedade em que se inserem (BARTHES,
2013).

Apesar de ndo haver deixado um método de aplicacdo plenamente estruturado,
Barthes, adaptando ideias da semiologia de Saussure, esmiugou 0s sistemas de signos
relacionados a sociedade burguesa pdés-industrial expostos nas mais diversas
plataformas da cultura de massas, incluindo cinema e espetdculos de catch até os
brinquedos de plastico, a publicidade e os hordscopos de revista. O centro das anéalises é
a significacdo das imagens (verbais ou visuais) as quais, de antemdo, devem ser
contextualizadas historicamente, implicando com isso o carater impermanente dos

mitos, ligados a periodos e sociedades especificos.

[...] é a Histdria que transforma o real em discurso; ¢ ela e s6 ela que
comanda a vida e a morte da linguagem mitica. Longinqua ou ndo, a
mitologia s6 pode ter um fundamento histérico, visto que o mito é
uma fala escolhida pela Histéria: ndo poderia de modo algum surgir
da ‘natureza’ das coisas (BARTHES, 2013, p.200).

Nesse contexto, a matéria prima da fala mitica pressupde uma consciéncia
significante. Isso quer dizer que a fala mitica é constituida por significados ja pré-
existentes em determinados signos, selecionados entre 0s outros possiveis e cristalizado
em um sistema de significacdes especifico. O objeto dessa fala pode ser qualquer
unidade significativa, verbal ou visual, pois todas, a partir do momento que intencionam
dizer alguma coisa, se convertem em textos a serem decifrados. A mitologia “[...] faz
parte simultaneamente da semiologia, como ciéncia formal, e da ideologia, como
ciéncia historica: ela estuda ideias em forma” (Ibid., p.203).

Vejamos mais atentamente a estrutura do sistema mitico. O esquema
tridimensional: significante (imagem acustica), significado (conceito) e signo (relacéo
entre 0 conceito e a imagem) se mantém como nos demais sistemas semioldgicos,

entretanto, ele se constroi a partir de um anterior, do qual € um segundo sistema, uma

Ano XI, n. 11. Novembro/2015. NAMID/UFPB - http://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica

43



tematica

ISSN|1807-8931

metalinguagem que se utiliza de uma outra linguagem, seja de matéria visual ou verbal.
O mito é um significado a mais, uma conota¢do, sobre um primeiro significado, de cujo
saber proprio e histdria sdo tornados acessorios.

O sentido esvaziado do signo linguistico, reduz-se a forma no sistema mitico,
que se fortalece daquele, mantendo-o em segundo plano, e entretanto, a disposicéo para
reiterar e conferir vivacidade a mensagem do mito. “Seja qual for o modo pelo qual a
conotacdo ‘vista’ a mensagem denotada, ela ndo a esgota: sempre sobra ‘denotado’ (sem
o0 queé o discurso ndo seria possivel) [...]” (BARTHES, 2012, p.115).

O conceito do mito confere, pois, a essa forma uma nova histdria, a desdobrar-se
em uma leitura precisa, visto que 0 conceito no mito corresponde a intencdo da
mensagem, esta historicamente definida. Na comparacdo com o sistema freudiano, em
que ha o sentido manifesto, o sentido proprio e a correlagdo dos dois (0 sonho, o ato
falho), o segundo sentido, o sentido proprio equivale ao conceito, “[...] ele é a propria
intengdo do comportamento” (BARTHES, 2013, p.211).

O conceito mitico é passivel a diversos significantes, determinados e
substituidos ao longo da histéria. “Esta repetigdo do conceito por meio de formas
diferentes é preciosa para 0 mitologo, pois permite-lhe decifrar o mito: é a insisténcia
num comportamento que revela sua inten¢do”(Ibid., p.211). A associacgdo entre forma e
conceito é a significacdo, a qual constitui o préprio mito.

Observamos que essa correlacdo se realiza especialmente pela deformacgéo do
sentido do sistema linguistico, ndo pela eliminacdo, o que complexa a sua apreensao.
Tal fendmeno decorre da duplicidade do significante, ora pleno de sentido, ora
esvaziado e tido como forma a abrigar uma intencdo, ora linguagem-objeto, ora
metalinguagem. Essa ambiguidade d& ao mito a liberdade de ser sempre tomado como
uma verdade, seja visto pelo sentido, seja pelo conceito, sem um jamais eliminar o
outro. “E que o mito é uma fala roubada e restituida. Simplesmente, a fala que se
restitui ndo é a mesma que foi roubada [...] " (BARTHES, 2013, p. 217). Ao contrario
dos signos linguisticos, arbitrarios, a fala mitica pressup6e uma motivagdo determinada.

Existem trés leituras possiveis do mito, conforme se focalize o significante entre
0 sentido e a forma. Se tomarmos o significante esvaziado da conotagéo, abolimos a
ambiguidade do mito, tornando sua significacdo clara. A desmistificacdo total das

mensagens, porém, decorre da leitura objetiva do significante, distinguindo-se o sentido

Ano XI, n. 11. Novembro/2015. NAMID/UFPB - http://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica

44



tematica

ISSN|1807-8931

e a forma e tomando-se consciéncia da deformacdo gerada pelo mito. A imagem passa a
ser reconhecida pela sua intencionalidade.

Se, em outra focalizacéo, o significante for visto como a totalidade inseparavel
do sentido e da forma, o mito é vivido conforme seus objetivos, tornamo-nos os leitores
desejados pelo produtor do mito. Para existir, 0 mito deve naturalizar seu conceitos
intrinsecos, ou seja, a0 mesmo tempo em que sua intencdo é clara, a imagem € vista
como geradora natural do conceito, como se estivesse ali desde sempre, no significante,
o significado implicito.

Para ilustrar o sistema do mito, tratemos de um exemplo dado pelo proprio
autor. Em uma capa de revista francesa dos anos 50, vemos um negro de uniforme das
forcas armadas fazendo uma saudagdo militar diante da bandeira da Franca. Como
significante, temos o negro soldado francés saudando uma bandeira, sendo esse seu
sentido primeiro e também sua forma no sistema mitico. O conceito em questdo na capa
é a forca da imperialidade francesa, e a significacdo é a conjuncao entre os dois termos.
Aqui, a historia deste negro especifico e sua participacdo nas forcas armadas francesas
sdo obscurecidos e ele se torna ndo um simbolo, mas passa ele préprio a significar o
poderio francés sobre suas coldnias.

Outro exemplo, do interior de um produto audiovisual: no filme Julio César, de
Mankiewcz, o conceito de “romanidade” € associado a forma da franja na testa dos
personagens, signo que deve assegurar uma leitura imediata e sem hesitacdo. A
imponderabilidade dessa representacdo, entretanto, estda em que € totalmente
identificavel a sua intencdo, a0 mesmo tempo em que se disfarca de natural.
(BARTHES, 2013, p. 30). A mesma operacdo, guardadas as diferengas inerentes, é
encontrada na publicidade em geral, a qual para vender uma mercadoria, pressupde
padrbes ideais para a vida dos consumidores, e estes, apesar de reconhecerem
facilmente a intengcdo comercial, sdo envolvidos pela mensagem de inspiracdo. A
naturalizagdo dos conceitos historicamente determinados é o objetivo primordial do
mito, e € precisamente esse dado que o relaciona a ideologia.

Em meados do século XX, a vida nos centros urbanos estava povoada de
material semioldgico, dos anuncios publicitarios, as embalagens, filmes e bandeiras
espalhados pelas ruas e no interior das residéncias, o que aludia ao fato de que a

sociedade se configurava, ja entdo, um “[..] campo privilegiado das significacOes
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miticas” (Ibid., p.229). A cultura burguesa, incluindo seus desdobramentos ao longo dos
séculos, se impds paulatinamente pela normatizacdo de seus padrdes e modelos
econdmicos e sociais, disfarcando sua ideologia de ordem da natureza, e a evolugéo
técnica das comunicacges serviu desde o principio como facilitador para tal processo.

A naturalizacdo da ideologia burguesa, abordada por Barthes a partir da omissao
de tal nomenclatura no léxico em voga, é ainda mais radical na sua forma vulgarizada,
pela sua imbricacdo na moral puablica geral, aquela que atinge também as classes
intermediarias, meras consumidoras, influenciando-as e definindo-as. Essa € a questao
inerente a cultura pequeno-burguesa, a qual assimilou como ordem natural a ideologia
dos dominantes, recobrindo-se do sonho de se igualar a eles. “O fato burgués é assim
absorvido num universo indistinto, cujo Unico habitante € o Homem Eterno, que néo é
proletario nem burgués” (Ibid., p.232).

A sociedade aliena-se por esse meio da natureza objetiva da historia, abarcando
0s produtos ideoldgicos como sendo universais, substituindo a realidade pela imagem
construida da realidade. O mito na sociedade da segunda industrializacdo® tem o
objetivo de eliminar a memoria da producdo das coisas, purificando as significacbes a
medida que as trata como resultado direto das coisas, sem implicacdes historicas. A fala
mitica é despolitizada, e prescinde da acdo, entretanto, para sua desmontagem, é
primordial identificar o ambiente politico em que se formatou.

Mesmo assumindo 0 mito como constituido a partir dos ideais do status quo, é
possivel ainda assim que haja diferencas de penetracdo dos mitos nos diferentes sub-
grupos da sociedade. Para analisar tal aspecto, especialmente na observacao dos grandes
veiculos, seria possivel, segundo Barthes (2013), buscar indicacGes dessa tendéncia, por
exemplo, em dados do puablico que as consome, organizado por indicadores
econbmicos, como acesso a bens e outras especificidades cada vez mais exploradas em
pesquisas cujo objetivo master é direcionar 0s anunciantes para seus publicos-alvo.
Essas informacdes poderiam contribuir para a desmontagem semioldgica das mensagens
da cultura de massas e, inversamente, a desmontagem dos mitos apresentados em cada

veiculo deixariam inevitavelmente transparecer o publico a que esse se destina.

2 Termo usado por Edgar Morin (MORIN, 2002) para tratar da evolugdo dos meios técnicos de comunicagdo e
reproducdo de imagens. Fundador do Centro de Estudos de Comunicac¢do de Massa, ao lado de Roland Barthes e
Georges Friedmann, foi Morin que introduziu o conceito de industria cultural na literatura francesa, porém, como
Barthes, se propds a analisar ndo apenas a estrutura geral da comunicagdo de massa, como Adorno, mas apreciando
seus produtos. (MATELLART, 2005).
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Figuras retoricas do Mito

Ao final de sua exposicao teorica, Barthes indica o que chama de esboco das
formas retoricas do mito burgués, essas, figuras fixas para as quais se colocam
significantes variados e gragas as quais se delineia a “[...] pseudophysis, que define o
sonho do mundo burgués contemporaneo” (Ibid., p.242). As figuras apresentadas pelo
autor sdo reconheciveis ao longo dos textos do volume, os quais servem de modelo para
a analise de diferentes manifestacdes, possibilitando ainda a adaptacdo dos conceitos
para 0 contexto atual. E conveniente, isto posto, resgatar alguns exemplos tratados para
explicitar a leitura mitologica operada.

A primeira figura € a vacina, que consiste, como 0 nome sugere, em revelar um
mal parcial de uma instituicdo para dissimular o mal indispensavel para a sua
manutengdo. E o caso do filme Sindicato dos Ladrdes, citado em Um operéario
simpatico. Um estivador, interpretado por Marlon Brando, revolta-se contra a opressao
de um sindicado ao ser despertado pelo amor e pela igreja. A mistificacdo serve para
desviar o foco da exploracdo inerente ao sistema de trabalho no geral, e das grandes
corporagdes especificamente, contribuindo para apaziguar as tensdes entre as classes na
realidade.

A figura da omissdo da historia, pode ser identificada, mutatis mutandis, com a
alienacdo da mercadoria que, suprimida de sua origem, torna-se objeto da eternidade,
sem relacdo com a acdo do homem. Sobre ela, j& mencionamos a imagem do negro
soldado francés, cuja histéria é subordinada ao conceito da imperialidade francesa,
mascarando ainda as contingéncias do colonialismo. Essa figura tem ainda relagdo
direta com o conceito da irresponsabilidade do homem, tido por diversos autores como
0 espirito de que se imbuiu o individuo na evolucdo da sociedade baseada na eficiéncia
cientifica.

O niilismo: figura mitologica que sugere a escolha, quando ha apenas o
confronto de dois equivalentes. Impossibilitado da escolha, o leitor do mito se conforma
e aceita o que lhe é posto pela vida. Na astrologia, analisada por Barthes através da

revista Elle, “[...] os males sdo seguidos por bens equivalentes, sempre prudentemente
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previstos numa perspectiva de compensacédo [...] deste modo ndo ha escolha a fazer,
sendo necessario um endosso” (BARTHES, 2013, p.246).

No mundo competitivo, que assimilou em suas produgdes artisticas a
racionalidade do mercado, a figura da quantificacdo da qualidade permeia todas as
outras na retorica mitica, estabelecendo a todo momento a vantagem sobre outrem. Em
Dois mitos do jovem teatro encontramos a descricdo de uma pega em que 0s atores se
esforcavam para transmitir a paixao dos seus personagens em forma de “choro, suor e
saliva” (Ibid., p.109). A demonstracdo, no interior de uma arte que se vale do mito da
intuicdo e do talento, é colocada como a quantificacdo da psicologia, mensurada pela
intensidade da representacdo dos sentimentos, da apresentacdo escancarada de signos
escolhidos.

A mesma figura pode ser destacada na valorizacdo dos recursos de cenografia e
efeitos especiais e da riqueza dos figurinos. Tudo composto para dar ao publico a
certeza de ter sido recompensado pelo ingresso. A quantificagcdo, em outros termos, é
também apontada como valor sobreposto ao artistico por Adorno (2002), que fala do
“triunfo do capital investido”, referindo-se & ostentacdo técnica dos produtos da
industria cultural, e também por Debord (1997) ao definir o espeticulo como “o
dinheiro que se olha”.

As figuras da tautologia e da constatacdo sdo as mais diretamente ligadas a
naturalizacdo da ideologia burguesa. Na primeira, ha reiteracdo constante de uma
definicdo, a qual ndo se dirige a nenhuma explicacdo, pelo contrario, busca refigio em
um argumento de autoridade. A tautologia esta constantemente presente nos discursos
de criticos das artes ¢ do “anti-intelectualismo”, como nos mostra a passagem Racine é
Racine. A constatacdo também investe para o universalismo e pela aceitacdo da
hierarquia eterna, pelo “aforismo burgués”, versdo em segundo sistema do provérbio
popular, e diferente desse por falar do ponto de vista de um mundo totalmente acabado,
apagando o rastro dessa construgdo. “O fundamento da constatagdo burguesa ¢ o bom
senso, isto ¢, uma verdade que a decisdo arbitraria daquele que a profere pode bloquear”
(BARTHES, 2013, p. 247).

Trataremos finalmente da figura da identificacdo, que estd implicada em
praticamente todas as representacdes miticas, postas sempre em relacdo com 0s sujeitos

que as produzem e as leem. A pequena-burguesia, classe intermediaria que se espelha
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na burguesia tradicional, é o termo central para compreender essa figura, posto que é a
ela, e a sua imagem de si prdpria, que falam as mensagens da midia. Com o pressuposto
de que “o pequeno-burgués ¢ incapaz de imaginar o Outro” (Ibid., p.243), Barthes
pontua que diante desse outrem, 0 sujeito ora 0 renega, ora o assimila, transformando-o
em uma versao si mesmo.

Uma andlise bastante curiosa dessa figura esta4 no texto Marcianos, o qual trata
das imagens relacionadas aos vizinhos da Terra nas fantasias da ficcdo cientificas e do
imaginério coletivo, instigado pela separagdo entre a “Ordem” dos paises parceiros e
capitalistas e o0 mundo comunista, a Unido Soviética. Os marcianos imaginados sdo
sempre similares aos humanos tanto em suas estruturas sociais quanto no espirito
cientifico e expansionista, suas motivacdes se assemelham as nossas, ndo obstante sua
posicdo seja sempre a de juiz e carrasco, superior pelo avanco tecnoldgico, tal qual
ambicionam os seres da Terra. Mais especificamente, os extraterrestres sdo reflexo da
pequena-burguesia.

Mas e quando a diferenca empirica se impde sobre a forma, distanciando-a do
modelo aceitavel para identificacdo do grupo, como por exemplo, a imagem do negro
para a sociedade francesa? Nesse caso, estd a figura do exotismo, em que 0 outro é
reificado e espetacularizado, apresentado como um tipo distante e raro, evitando que
seja posta em questdo a perenidade do status quo. O caso de Bichon entre os negros,
com a celebrada diferenca entre o negro selvagem da Africa e o branco civilizado da
Europa, o qual tem a missdo de aplacar os maus costumes dos primitivos, € ilustrativo

dessa figura.

Considerac0es finais

O trabalho de Roland Barthes para examinar os sistemas de signos apreciados
nos meios de comunicacdo de massa fornece indicacfes de uma metodologia que
abrange a semiologia e a ideologia, porquanto examina 0 mito na perspectiva de uma
linguagem, de cujas relacGes entre significantes e significados séo petrificadas em prol
de conceitos pré-elaborados.

Conquanto ndo se possa negar que os mitos tratados por Barthes “[...] davam

também testemunho de um estado de espirito que nos parece, hoje, de uma encantadora
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ingenuidade”(GALARD, 2015), a desmontagem mitica do autor, dedicada
especialmente & imprensa, cinema e publicidade, nos parece ainda mais necessaria nas
primeiras décadas do século XXI e com a popularizacdo crescente das tecnologias da
informacao e do comércio de entretenimento.

“Combater os estereotipos €, pois, uma tarefa essencial, porque neles, sob o
manto da naturalidade, a ideologia é veiculada, a inconsciéncia dos seres falante com
relacdo a suas verdadeiras condi¢des de fala (e de vida) ¢ perpetuada” (PERRONE-
MOISES, 2013, p.63).

Como vimos, as analises de Mitologias ndo se limitaram a uma forma ou género
especifico. Suas observacdes se ocupam de propagandas de “saponaceos e detergentes”,
com vistas na psicanalise incutida em diferentes tipos de produto, das colunas de
astrologia, do cinema e até do valor mitico do cérebro de Einstein, demonstrando a
abrangéncia da teoria barthesiana para a leitura de produtos culturais.

Muitos dos textos analisados na época a respeito da Franca dialogam com o que
testemunhamos ainda hoje no Brasil, a exemplo da idealizacdo de certas profissdes, 0s
confrontos eternizados entre mocinhos e bandidos e até as revistas femininas. Levando
em conta as diferencas historicas entre os dois momentos e paises, é viavel, como
alguns autores ja demonstraram, a adaptacdo de seu modo de trabalho para o contexto
do pais. Brait € uma das que propdem uma abordagem sobre quais formas “[...] a
sociedade atual, e sua publicidade de produtos semelhantes aos que foram analisados
por Barthes, lanca mé&o para realizar, construir e veicular mitos?”” (BRAIT, 2014, p.11).

Quaisquer que sejam os textos analisados, o trabalho de desmontagem
semioldgica deve seguir um recorte tal que Ihe permita acompanhar as mutacdes dentro
do proprio sistema mitico, pois “[...] o objetivo essencial da pesquisa semiologica (isto
é, aquilo que sera encontrado em ultimo lugar) € precisamente descobrir o tempo
proprio dos sistemas, a historia das formas” (BARTHES, 2012, p.122).
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