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Resumo

As relacbes de poder estabelecidas entre os géneros passam por influéncia das
transformacdes sociais que atribuem cada vez mais as mulheres novas posicles e
funcOes, antes exclusivamente pertencentes ao sexo masculino, este por sua vez,
desempenha atividades antes relacionadas ao sexo feminino, como cuidar do lar e filhos.
Pela crescente busca por igualdade entre os sexos, a midia por sua fungdo pedagogica,
tem relevante importancia ao ditar comportamentos, construindo sentidos e valores que
represente este novo contexto. No entanto, € recorrente préaticas e condutas que delegam
a homens e mulheres espacos distintos. A publicidade como produto midiatico, através
de simulagdes de situacOes cotidianas cria essa representatividade pelas relagdes de
poder em género.
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Abstract

Power relations established between gender sunder go influence of social
transformations that attaching increasing importance to young women positions and
functions prior wholly owned by men, this in turn, performs activities before related to
women, how to take care of home and children. The growing demand for gender
equality, the media for its pedagogical function, is of great significance to dictate
behavior, building meanings and values that represents this new context. However, it is
applicant's practices and behaviors that delegate separate spaces for men and women.
Advertising and media product through every day situations simulations creates this
representation by the power relations of gender.
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Introducéo

As relacOes e formas de interacdo entre 0s géneros ndo sao fixas e nao se
apresentam simplesmente como tal. Nos, enquanto sujeitos sociais, somos influenciados
por contextos historicos e sociais, construindo, reelaborando e forjando sentidos e
significados. Essas influéncias partem de varios espagos discursivos que nos sdo
apresentados e a publicidade é um deles.

O fator biolégico ndo é o Unico determinante nas inimeras diferencas dos
individuos, mas também um contexto sécio-histérico em que 0s sujeitos estdo inseridos.
Para Bourdieu (2010) o corpo bioldgico é também, parte de uma visdo simbodlica do
mesmo. Corpo que se transforma em campo de batalha pelo poder. E nesse poder que se
configuram culturalmente as formas de identificacdo e dominacdo. A partir dessas
formas é que desde a infancia somos educados a seguir padrdes pré-estabelecidos entre
homens e mulheres. 1sso envolve variacdes nas esferas, publica e privada.

Ao longo dos anos as praticas passaram por modificacfes, a mulher passa a se
inserir no mercado de trabalho ocupando os mais diversos cargos até entdo delegados ao
homem que por sua vez tem sua imagem por vezes, reconfigurada e assumindo papeis
também no &mbito da vida privada e doméstica. Novas caracteristicas foram inseridas
para ambos 0s sexos, porém, observamos que em alguns casos, certas configuracdes

permanecem. Segundo Scott:

A emergéncia de novos tipos de simbolos culturais pode tornar
possivel a reinterpretacdo ou mesmo a reescritura da historia Edipiana,
mas ela pode servir para atualizar este drama terrivel em termos ainda
mais eloquentes. Sdo os processos politicos que vdo determinar o
resultado de quem vencera — politico no sentido de que varios atores e
varias significacbes se enfrentam para conseguir o controle. A
natureza desse processo, dos atores e das agdes, SO pode ser
determinada especificamente se situada no espago e no tempo.
(SCOTT, 1988, p. 28).

Este artigo vem a destacar a discussao em género e as relagdes de poder que séo
construidos através da representatividade que a midia a caracteriza, mais

especificamente a publicidade.
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Género como categoria e sua identidade

Falar de género é falar um pouco sobre cada um de nés, € falar do ser humano,
desde a natureza biologica a comportamentos e posi¢6es sociais. Alguns contextos pré-
estabelecidos que envolvem a discussdo em género pressupde que quando nascemos um
caminho j& foi tracado, nossa esséncia é limitada a um conjunto de regras postas diante
do simples fato de sermos homens ou mulheres.

Quando crianca, somos educados a partir de comportamentos que mesmo em sua
subjetividade vdo de acordo com uma sociedade patriarcal ja estabelecida ha muito
tempo e expressam controle social, diviséo de trabalho e produgdo. Meninos voltam-se
ao ambiente externo, ganham bolas e carrinhos; enquanto as meninas aprendem desde
cedo a cuidarem de suas bonecas, seus bebés, e a lidar com as atividades domeésticas do
dia a dia.

O sistema patriarcal enraizado por muito tempo acabou por ratificar as relaces
de masculinidade com o poder, tendo o homem a virilidade, a forca, a figura do
desbravador e aquele que vai a luta; enquanto a mulher foi simbolizada pela fragilidade,
aquela que precisa de protecdo e repouso para gerar novos frutos, cuidar do lar, e,
portanto voltou-se mais ao ambiente doméstico. Devemos dar certa atengdo aos sistemas
de significados, isto é, as maneiras como as sociedades representam o género, o utilizam
para articular regras de relaces sociais ou para construir o sentido da experiéncia.

O sistema dominante ocidental que se p6s é uma divisao nitida entre masculino e
feminino e acabou por definir papéis que ao longo das novas formas de producédo e
contexto globalizado vai sendo questionado, refletido e mudado gradativamente.
Mudancas nas formas de trabalho e producéao fizeram com que novas formas de relacbes
sociais ganhassem cada vez mais visibilidade, onde o “incomum” que seria uma mulher
ganhando espagos publicos em vez do domestico se torna algo recorrente como
evolucdo desse mais recente contexto social. As ideias conscientes do masculino e do
feminino ndo sdo fixas, ja que elas variam segundo a conjuntura social. As mudancas
nas relacBes de género podem acontecer a partir de consideracfes sobre as necessidades
do estado, por exemplo. E mesmo com essas mudancas, alguns elementos ainda fazem

parte dessa demarcacéo do territorio masculino e feminino.
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A nocdo de género, suas definicBes e configuragdes enquanto categoria de
estudo parte, a principio, de historiadores como Joan Scott, professora da Escola de
Ciéncias Sociais do Instituto de altos Estudos de Princeton, Nova Jersey, e uma das
mais importantes tedricas sobre o uso da categoria género em historia. Scott (1989, p.
02) definindo género afirma que, “as feministas comecaram a utilizar apalavra “género”
mais seriamente, no sentido mais literal, como uma maneira de referir-se a organizagéo
social da relagdo entre os sexos”.

As correntes predominantes as Ciéncias Naturais e da Medicina, desde o século
XVIII, tratavam a identidade de género e sexual puramente pela natureza bioldgica.
Com os questionamentos dos historiadores feministas e a substitui¢cido pelo termo género
em sua busca pela legitimacdo como categoria de anélise, foi dando evidéncia que as
diferencas e identidades estao relacionadas a um contexto social.

As varias possibilidades que se apresentam 0s géneros no mundo moderno
levantam o debate sobre as identidades, as praticas sexuais e de género provocado pelo
movimento feminista e LGBT (lésbicas, gays, bissexuais e transgénero) desde a década
de 1960. A professora e historiadora do Programa de Pos-graduacdo em Educacdo da

Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Guacira Lopes Louro afirma que:

Se as transformagdes sociais que construiam novas formas de
relacionamento e estilos de vida ja se mostravam, nos anos 1960,
profundas e perturbadoras, elas se acelerariam ainda mais, nas décadas
seguintes, passando a intervir em setores que haviam sido, por muito
tempo, considerados imutaveis, trans-histéricos e universais.
(LOURO, 2013, p. 10).

Na década de 1980 houve a necessidade de legitimar o estudo de género como
categoria de analise e entende-se que estudar o sexo oprimido (mulheres) refletia-se nas
relacbes com o sexo dominador (masculino) e todas as relacbes sociais, politicas ou
culturais que se formavam. A ampliacdo da perspectiva permitiu voltar a atencdo para a
necessidade de estudar os papéis sexuais dotados de simbolismos como modelos de uma

sociedade. Joan Scott (1989, p. 06) esclarece que:

No seu uso recente mais simples, “género” ¢ sinébnimo de “mulheres”.
Livros e artigos de todo o tipo, que tinham como tema a historia das
mulheres substituiram durante os Ultimos anos nos seus titulos o termo
de “mulheres” pelo termo de “género”. Em alguns casos, este uso,
ainda que referindo-se vagamente a certos conceitos analiticos, trata
realmente da aceitabilidade politica desse campo de pesquisa. Nessas
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circunstancias, o uso do termo “gé€nero” visa indicar a erudicdo e a
seriedade de um trabalho porque “género” tem uma conotagdo mais
objetiva e neutra do que “mulheres”. O género parece integrar-Se na
terminologia cientifica das ciéncias sociais e, por consequéncia,
dissociar-se da politica do feminismo. [...]. Este uso do “género” é um
aspecto que a gente poderia chamar de procura de uma legitimidade
académica pelos estudos feministas nos anos 1980.

Nos estudos de género, pequenas ou grandes mudancas sociais nos sujeitos com
suas novas funcdes sociais afetam as formas de viver, onde é analisado as identidades
de género e sexuais que se reconfiguram.Louro destaca que a sexualidade ndo € apenas
uma questdo pessoal, mas € social e politica, reitera o fato de que a sexualidade é
“aprendida”, ou melhor, ¢ construida, ao longo de toda a vida, de muitos modos, por
todos os sujeitos. A sexualidade vai além da natureza biologica, diz respeito a uma
dimensdo social e politica, dotada de linguagens, fantasias, representacées, simbolos e

convencdes, processos estes extremamente plurais.

[...]. Os corpos ganham sentido socialmente. A inscricdo de géneros —
feminino e masculino — nos corpos é feita, sempre, no contexto de
uma determinada cultura e, portanto, com as marcas dessa cultura. As
possibilidades da sexualidade — das formas de expressar 0s desejos e
prazeres — também sdo sempre socialmente estabelecidas e
codificadas. As identidades de género e sexuais sdo, portanto,
compostas e definidas por relagdes sociais, elas sdo moldadas pelas
redes de poder de uma sociedade. (LOURO, 2013, p. 11).

O que Louro chama de “pedagogias da sexualidade” ¢ uma nogao muitas vezes
sutil, discreta, continua, mas, quase sempre, eficiente e duradoura. Significa ensinar,
disciplinar, aprovar (ou desaprovar), categorizar, enfim, criar e fixar uma identidade
padrdo para 0s corpos, atitudes e comportamentos que se estendam do fisico e sexual a
forma social como os sujeitos se apresentam e interagem. Todas essas praticas e
linguagens constituem os sujeitos masculinos e femininos e produzem “marcas”, que
para se legitimarem precisam da acdo da familia, escola, religido, midia e lei. Em
conjunto, todas essas instancias realizam uma pedagogia que age de forma articulada.
Os sujeitos ndo agem apenas como receptores, a producdo dos sujeitos € um processo
plural e também permanente, onde 0s sujeitos s@o participantes ativos na construcao de

suas identidades.
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Questionando as verdades absolutas sobre comportamentos e identidades de
género e sexo, podemos (e devemos) contestar essas pedagogias, seus discursos e

simbolos.

A construcdo social do poder e o corpo social

O filésofo Michel Foucault aborda em sua obra Microfisica do Poder as relaces
de poder como forma de controle social. Ndo delimitou em suas analises uma teoria
geral do poder como uma realidade que possua uma natureza, algo concreto ou
universal. Defende que ndo exista algo unitario e global chamado poder, mas
unicamente formas heterogéneas, em constantes transformacdes e préaticas, chamando-as
de relagcdes de poder. Roberto Machado ao traduzir os estudos de Foucault, em sua
introdu¢do diz que: “[...]. A razdo é que o aparelho de Estado é um instrumento
especifico de um sistema de poderes que ndo se encontra unicamente nele localizado,
mas o ultrapassa e complementa.” (FOUCAULT, 1979: XIII). Quer dizer que o
conjunto de poderes pré-estabelecidos e temporarios se redefinem e modificam com as
mudancas e novas atribui¢fes sociais. O poder ndo € apenas o Estado, apesar de seu
aspecto macro, e para Foucault é fundamental analisar o micro-poder como conjunto de
caracteristicas fundamentais de poderes que impera em uma sociedade.

As analises de Foucault sobre poder € resultado de investigacdes particularizadas
sobre determinadas acfes sociais. Os poderes se exercem das mais diversas formas
numa sociedade, e eles estdo integrados ou ndo ao Estado. As relacdes de poder
perpassam todas as esferas e instancias sociais, como exemplo é possivel citar a
aplicacdo da teoria que o autor da aos procedimentos técnicos de dominagdo do poder
disciplinar através do uso do corpo — gestos, comportamentos, atitudes, habitos,

aparéncia, discurso, etc. Roberto Machado (1979) a ideia do autor e acrescenta que:

A acdo sobre o corpo, o adestramento do gesto, a regulacdo do
comportamento, a normalizacdo do prazer, a interpretagdo do
discurso, com o objetivo de separar, comparar, distribuir, avaliar,
hierarquizar, tudo isso faz com que apareca pela primeira vez na
historia esta figura singular, individualizada — o homem — como
producédo do poder. (FOUCAULT, 1979: XX).
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Evidentemente, aparecem formas diferentes e articuladas do exercicio de poder,
indispensaveis que sustentam e atuam no Estado e ndo se exercem de maneira violenta
ou repressiva, como rigidas imposicdes, sendo falso definir o poder como uma realidade
Unica, estatica e soberana. Os mais diversos poderes que regem um Estado sdo
marcados pelas transformacdes do sistema, suas mudancas de regimes politicos em
niveis mais gerais ou especificos e seus efeitos que se expandem por toda a sociedade;
sejam em, escolas, igrejas, hospitais, industria, exército, familias, pelo préprio corpo e
etc, assim, se reconfigurando em discursos de dominagdo sutilmente “maquiados” pelas
instituicdes e praticas dos sujeitos sociais.

Ernandes Reis Marinho em seu artigo titulado: As relagdes de poder segundo

Foucoult, reafirma a importancia das instituicbes na construcao das relac6es de poder.

[...]. Foucault acreditava que as instituicdes eram as grandes
responsaveis pela manutengdo da falsa ideia de poder, pois poderiam,
valendo-se do seu campo de influéncia, manter o status quo,
sobrevivendo como um monstro invencivel, representantes do sujeito
absoluto, que é a falsa ideia de poder. (MARINHO, 2008, p. 08).

Esse diagrama de poder que atua sobre o corpo dos homens, manipulando e
produzindo comportamentos, é fundamental para a manutencdo desse sistema de
dominacdo e caracteristico do poder disciplinar. Sobre as varias formas de poder,
menciona Foucault (1979: XVI):

[...]. O que Ihe interessa basicamente ndo é expulsar os homens da
vida social, impedir o exercicio de suas atividades, e sim gerir a vida
dos homens, controla-los em suas a¢Ges para que seja possivel e viavel
utiliza-los ao maximo, aproveitando suas potencialidades e utilizando
um sistema de aperfeicoamento gradual e continuo de suas
capacidades.

Existem multiplas formas de relacdes de poder que se estabelecem em nossa
sociedade, constituindo e caracterizando os individuos, seus corpos e agfes sociais.
Estas relagbes ndo funcionam e ndo podem dissociar da producdo, circulagdo,
acumulacdo e um funcionamento de um discurso pré-estabelecido de inverdades
enraizadas e que devem ser questionadas.

Quaisquer que sejam as relagdes humanas, o poder estara presente, ou seja, um
tenta dirigir a conduta do outro, em diversos niveis e de diferentes formas. Estas

relagcBes ndo sao definitivas, elas podem alterar-se.
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Nas sociedades patriarcais, nas quais os direitos do sexo oprimido (feminino)
sdo inferiores aos do sexo opressor (masculino), nelas, o homem ¢ favorecido na
condigdo de sexo dominador, o que acaba, de forma por vezes sutil, intimidando as
mulheres a renunciarem alguns ou muitos de seus direitos naturais. Foi assim que ao
longo da historia, as relagbes de género se fixaram através dos individuos, grupos e
instituicOes, perpassadas por tensdes de poder e controle. A relacdo de dominagédo e
disciplina, imp&e a formagdo de um corpo socialmente construido.

O século XX é um periodo na historia mundial influenciado por muitos tipos de
contatos culturais e suas implicacdes tradicionais para a questdo de género. Anterior a
este periodo, por muito tempo, a religido era a principal ferramenta a reafirmar o
sistema patriarcal, que regulava o papel social dos géneros. Ao longo da histéria sempre
existiu uma narrativa erotica religiosa, valorizando as relagdes heterossexuais,
controlando os desejos e purezas reafirmados numa unido de simbolismos e valores, o
matrimonio.

O século XX ¢é marcado pelas novas tecnologias que aceleraram os meios de
transporte, comunicacdo e modos de producdo; O surgimento de empresas
multinacionais padronizou perfis consumidores levando produtos e valores mundo a
fora; O fortalecimento das marcas e simbolismos, enfim, todas essas mudancas
trouxeram enormes implicagdes nas vidas de homens e mulheres.

Ainda que pequenos grupos de resisténcia culturais isolados possam existir, as
conexdes e influéncias de outras culturas tendem a aumentar, gracas ao crescimento nas
relacbes comerciais, a industrializacdo e o desenvolvimento da midia no mundo
moderno, cada vez mais crescente e buscando atingir a todos. Liderangas econdmicas e
politicas internacionais como a Europa Ocidental e Estados Unidos buscam padronizar
modelos culturais e de género para legitimarem um territorio que nao é mais demarcado
apenas por fronteiras, e sim global, por seus alcances econémicos; encontrando na midia
um forte aliado na propagacdo de ideias, valores e comportamentos de maneira a
ratificar uma cultura de consumo.

O historiador Peter N. Stearns em sua obra Historia das Rela¢6es de Género,
traz um mapeamento dos encontros culturais internacionais sobre estas relagdes.

Falando sobre os impactos internacionais no século XX, o autor diz que:
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Os contatos culturais imprimiram mudancgas na questdo de género de
duas maneiras fundamentais, embora sem subverter importantes
continuidades do passado. Em primeiro lugar, 0s contatos
internacionais se aceleraram e diversificaram. Em segundo lugar,
alguns elementos novos e vitais foram introduzidos nas mensagens
disponiveis a respeito dos papéis masculino e feminino. (STEARNS,
2013, p. 186).

Na propagacdo de uma cultura de consumo, as transformacdes sdo diversas e
afetam a questédo de género. Os paises mais ricos e desenvolvidos comandam o mercado
de consumo internacional, ditando padrBes de corpo e comportamento com o auxilio da
midia, por seu aspecto “pedagogizante”; seja no cinema, seriados, publicidades,
programas de TV, etc. No geral, estilos de vida que diferem da média da vida real.
Imitar o ultimo corte de cabelo de Hollywood pode ser um bom exemplo. E tais
padronizacbes acabam ndo apenas reforcando a diferenca dos papeis sociais que devem
ser desempenhado por homens e mulheres mas reforgam praticas inerentes as relagoes
de género. Sobre os padrdes impostos pela midia, Peter N. Stearns (2013, p. 236)

acrescenta:

Assim, a cultura ocidental hd muito vem insistindo que um dos papéis
das mulheres é ser atraente: os filmes apenas realgam isso. A cultura
ha muito reforca o comportamento agressivo dos homens: os filmes
apenas ddo a agressdo uma colecdo de armas fora do comum e efeitos
especiais. Os desvios de padroes de género que ja existem, em outras
palavras, sdo bastante superficiais.

Autores como Michel Foucault e Bourdieu problematizaram a ideia da
construcdo social dos corpos®, de maneira que essa perspectiva permite pensar que a
forma de lidar com a sexualidade e as identidades de género ndo se constituem como tal,
mas, sdo um conjunto de imposicoes, ideologias, doutrinas e relagbes de poderes que
foram impostas em dados momentos historicos, influenciados por instituicbes ja
consolidadas — Familia, Igreja, Escola e Estado — e como forma de controle na divisdo
social do trabalho, assim, os discursos das instituicbes agem de forma eficaz
simbolicamente.

O corpo social é resultado do poder exercido pelas instituicdes e relacdes de
poder que atuam no corpo dos préprios individuos. Sobre os efeitos do poder no corpo,

o filésofo e historiador Michel Foucault (1979, p. 146) diz que:

*Ver em: FOUCAULT, Michel. Vigiar e punir: nascimento da prisdo. 29. ed. Traducdo de Raquel Ramalhete.
Petropolis: Vozes, 2004.
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[...]. O dominio, a consciéncia de seu proprio corpo s6 puderam ser
adquiridos pelo efeito do investimento do corpo pelo poder: a
ginastica, os exercicios, o desenvolvimento muscular, a nudez, a
exaltacdo do belo corpo... tudo isto conduz ao desejo de seu proprio
corpo através de um trabalho insistente, obstinado, meticuloso que o
poder exerceu sobre o corpo das criangas, dos soltados, sobre o corpo
sadio.

A ordem social funciona com ideologias pré-estabelecidas que ndo se sabe bem
de onde surgiu, mas que estd presente na vida cotidiana e dotada de simbolismos e
significados comum a todos 0s sujeitos sociais. Como fendmeno historicamente
construido, a ideia defor¢a masculina e o espago dedicado ao homem parece dispensar
justificacdo e vem a ratificar a divisdo social do trabalho, as atribui¢cdes de atividades
dadas aos dois sexos, a estrutura de espacos externos voltados aos homens e a casa
reservada as mulheres. Enfim, o que justifica, por exemplo, a restricdo as mulheres de
mostrar seus seios em ambientes publicos, como praia ou pracas, diferentemente da
realidade sexuada do homem em poder exibir seu corpo sem sofrer repressdo por isto. O
sociblogo francés Pierre Bourdieu (2010, p. 17) em sua obra A Dominag¢do Masculina,

fala que:

A divis@o dos sexos parece estar “na ordem das coisas”, como se diz
por vezes para falar do que é normal, natural, aponto de ser inevitavel:
ela esta presente, a0 mesmo tempo, em estado objetivado nas coisas
(na casa, por exemplo, cujas partes sdo todas “sexuadas”), em todo o
mundo social e, em estado incorporado, nos corpos e nos habitus dos
agentes, funcionando como sistemas de esquemas de percepcéo, de
pensamento e de agéo.

A diferenca bioldgica entre os sexos, entre o corpo masculino e feminino, traz
uma justificativa natural socialmente construida, principalmente, na divisdo social do
trabalho. A relacdo social de dominacdo erotizada € construida com as posicbes que
criam, organizam, expressam e dirigem o desejo, o masculino, ativo, e o feminino,
passivo, sobretudo voltado a reprodugdo bioldgica. Para a ordem social se tornou
indiscutivel estas significacfes e valores que vao de acordo com o0s principios naturais,
atribuindo um sentido de género com esséncias sociais hierarquizadas, e esta construgédo
social do corpo assume uma acdo pedagogica explicita e expressa. Embora nao se
justifique racionalmente, tais diferencas biolGgicas entre 0s géneros parecem assim
servirem de base as diferencas sociais.
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Os efeitos da dominacao simbdlica se dao de forma voluntéria, livre, deliberada
ou até calculada, se exercendo de maneira tdo enraizada na légica consciente. A ordem
social se exerce espontaneamente harmonizadas com estes discursos e simbolismos que
as impde. A forca simbdlica é uma forma de poder exercida pelos corpos.

A dominacéo socialmente masculina sobre as mulheres como objetos simbolicos
as colocam em estado de inseguranca corporal, fruto dessa dependéncia simbolica.
Fazendo-as acreditarem que elas vivem para o olhar dos outros, enguanto objetos
receptiveis, atraentes. Fazem com que elas sejam “femininas” no sentido mais
superficial, isto &, sorridentes, submissas, atraentes. Levando-as a buscar
incessantemente o corpo e atitudes ideais, tendo a necessidade do olhar de aprovacgéo do
outro. Essa alienacdo simbdlica ndo esta presente apenas naqueles que se apresentam
em melhores condi¢des na sociedade, com a massificacdo dos simbolismos, fruto de
uma sociedade de consumo, os discursos se apresentam de varias formas e atinge a

todos os espagos sociais. Sobre o corpo percebido, Bourdieu diz:

Assim, o corpo percebido é duplamente determinado socialmente. Por
um lado, ele é, até naquilo que parece mais natural (seu volume, seu
talhe, seu peso, sua musculatura etc), um produto social, que depende
de suas condi¢des sociais de producéo, através de diversas mediagdes,
tais como as condigBes sociais de trabalho (que abrangem as
deformacdes e as doengas profissionais por ele geradas) e os habitos
alimentares. (BOURDIEU, 2010, p. 80).

Por muito tempo, o poder exercido pelas familias e institui¢cbes sobre o corpo era
de controle-repressdo, ainda comum nos dias de hoje pelo lado mais tradicional e
conservador da sociedade. A sexualidade era vista com preocupacdo, vigilancia e
controle, reprimindo o auto-conhecimento sobre o corpo, a exemplo disto, temos 0s
tabus sobre a masturbacdo, menstruacdo e desejos sexuais variados que fujam do
convencional. A midia tem seu papel de destaque na propagacédo de valores, ainda que
relacionadas ao consumo. A publicidade, por exemplo, investe em um controle-
estimulacdo quando diz: “Fique magro, bonito, definido, bronzeado!”. Estas
estimulacdes sobre o corpo trazem a tona uma nova forma de controle baseada na

marca, unido corpo ao poder econdémico.
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A construcao de valores pela publicidade

Embora usado como sinénimos, publicidade e propaganda tém conceitos
diferentes. A propaganda deriva do latim propagare que significa reproduzir e esta
relacionada a difusdo de ideias, tendo sua origem com as missdes da igreja catélica pelo
mundo em contrapartida a Reforma Protestante, foi traduzida pelo Papa Clemente VI,
em 1597, quando fundou a Congregacdo da Propaganda. Enquanto a propaganda esta
voltada a propagacao ideologica, a publicidade, que vem do latim publicus, significa
divulgar e tem interesses mercadoldgicos, ou seja, com o intuito maior de vender. Em
comum, ambas propagam e divulgam. Definindo os termos publicidade e propaganda, o
publicitario Armando Sant’Anna em sua obra Propaganda: Teoria, técnica e pratica,

esclarece:

Comercialmente falando, anunciar visa promover vendas e para
vender é necessario, na maior parte dos casos, implantar na mente da
massa uma ideia sobre o produto. Todavia em virtude da origem
eclesiastica da palavra, muitos preferem usar publicidade, ao invés de
propaganda; contudo, hoje ambas as palavras sdo usadas
indistintamente. (SANT’ANNA, 1995, p. 75).

O objetivo da publicidade é tornar conhecido um produto ou servico,
despertando nos consumidores o desejo pela coisa anunciada, enquanto a propaganda
tem a finalidade de fornecer informacGes e desenvolver atitudes. A publicidade tem
ajudado no desenvolvimento dos mercados de consumo, favorecendo uma maior
producdo em série por sua maior intencdo, vender. Ndo devemos acreditar que
unicamente a publicidade é responsavel por vender determinada mercadoria, ela
estimula e motiva a venda, mas, alguns fatores sdo fundamentais, como: a qualidade do
artigo, distribuicdo, apresentacdo atraente, condi¢bes de preco, bons vendedores,
promocao de vendas, etc.

H& quem condene a propaganda por seus excessos € Se preocupem com Seus
efeitos negativos, no sentido da manipulacdo através de sua forca de persuasdo. Ao
contrario, ha quem defende a ideia de que a propaganda consegue educar seu publico a
medida que informa, que se importa com questdes sociais, ecologicas e de interesse

coletivo.
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Sem a publicidade ou propaganda, como preferir, comprometemos o regime
democrético e a liberdade de imprensa que conhecemos na midia. Os anuncios em TV,
impressos, radio ou internet bancam a manutencdo destes veiculos de comunicacéo e 0s
desprendem de ligacdes partidarias politicas, dando assim maior liberdade na prestagédo
de seus servicos.

A grande peca da publicidade é o anuncio, que para se aproximar de seu
consumidor baseia-se nos conhecimentos de natureza humana, conhecendo as reagoes
do ser humano, seus instintos e sentimentos.

Os fendmenos publicitarios apresentam propriedades de ordem fisica,
fisioldgica, psicologica e econdmica. No fendmeno fisico, por exemplo, deve-se
conhecer a dindmica das cores quentes, frias, etc e a representatividade atribuida a elas;
No fendmeno de ordem fisioldgica, por exemplo, os ritmos musicais lentos ou agitados
provocam efeitos diferentes; No fendmeno de ordem psicoldgica, a publicidade busca a
forma mais adequada a lidar com determinado tema e obter éxito no objetivo de atingir
determinado fator emocional; Por fim, na ordem econdmica, por influenciar na
produgdo, Sant’Anna (1995, p. 78) diz que: “[...]. O desenvolvimento de um pais esta
diretamente vinculado a producdo. Esta cresce a medida que aumenta a venda dos
produtos e a propaganda estimula as vendas, criando predisposi¢do para o consumo”.

Para 0 sucesso de uma peca publicitaria é importante que se busque o veiculo
mais adequado para divulga-la, compreendendo suas peculiaridades, a fim de atingir o
publico capaz de se interessar pelo produto ou servico anunciado e que resulte na
aquisicdo.

Os produtos apresentam significado dentro de um contexto social e a publicidade
funciona como forte instituicdo de influéncia de socializagdo da modernidade. Nessa
interacdo estabelecida com os bens, simbolicamente possui a capacidade persuasiva de
conferir sentidos a marcas e produtos, estes, por sua vez, criam identidade ao seu
detentor.

As mitologias podem ser consideradas desde histérias que entrettm a
representatividade em imagens e temas comuns a todas as culturas. Na construcdo da
identidade de género, as mitologias permitem arraigar certos valores, sentidos e
costumes, ditando formas pré-estabelecidas para os individuos tomarem como

referéncia. Numa sociedade de consumo a publicidade televisiva ao mostrar padrdes de
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comportamento humano arquetipicos, funciona como verdadeiras cartilhas e controle de
identidade. Nesse sentido, Sal Randazzo (1996, p. 85) sobre a criacdo de mitos na
publicidade televisiva acrescenta:

Com a introdugdo e a proliferagdo dos meios de comunicacdo
eletronicos, a publicidade tornou-se uma forma de arte dominante e
uma poderosa forca na cultura americana. A televisdo é o espelho
magico que cria e a0 mesmo tempo reflete nossos sonhos e fantasias.
Por ser tdo penetrante, abrangente e “do momento”, a publicidade
desempenha um papel importante na criagdo dos mitos.
(RANZADDO, 1996, p. 85).

Nas mitologias de marcas existem simbolos, imagens arquetipicas, que dao
sentido ao inconsciente coletivo e moldam a vida das pessoas. Jung avaliou que alguns
arquetipos sdo relacionados ao homem ou mulher, o que acaba determinando a
compreensdo na formacdo de identidade de género pelas pessoas, fazendo com que elas
assimilem certas caracteristicas aos sexos, como nos arquétipos do Guerreiro ou Grande
Mée. Outro arquétipo feminino de grande interesse das mitologias publicitarias é o da
Donzela ou Musa. Estes, por sua vez, diferem do arquétipo da Grande Mae,
apresentando uma mulher fascinante, sensual, sedutora, sereia e fatal. A beleza ao qual
pertence este arquétipo estd ligada a autoestima e na publicidade funciona como
modelos ideias de corpo e comportamento, tendo nas famosas sua maior
representatividade.

Apesar das adverténcias da publicidade para que a mulher mantenha sua
feminilidade e permaneca em seu espaco feminino, as mulheres estdo conquistando
novos territorios o que nos faz analisar que as velhas mitologias femininas e também
masculinas sdo restritivas demais. Novas mitologias que representem as novas
interacbes e identidades dos géneros estdo surgindo na sociedade contemporénea,
consistindo-se em maior diversidade e pluralismo, na recusa ou inversdo de papéis
tradicionais.

O papel da mulher estd mudando, observamos com maior intensidade estas
mudangas ao longo das décadas ap6s a revolucdo industrial que trouxe mudancas
evidentes e reformulou assim o contexto social, de trabalho e produgdo. A mulher
conquistou o direito de votar, a mulher usa roupas a seu gosto, a mulher atua cada vez
mais no mercado de trabalho em profissdes que ja foram exclusivamente masculinas, as

mulheres estdo cada vez mais ligadas ao ambiente publico, desprendendo-se apenas de

Ano X1, n. 12. Dezembro/2015. NAMID/UFPB - http://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica
100



tematica

ISSN|1807-8931

seu lar. As mulheres lutam para eliminar as injusticas resultantes de uma sociedade
patriarcal de controle e producdo e mudar valores tradicionais masculinos. Comegam a
assumir o controle de suas vidas e seus corpos. Toda e qualquer mudanga em um género
consequentemente se refletird no outro sexo. Embora sofrendo maior resisténcia, 0s
homens demoram a desenvolver aspectos antes tidos para as mulheres, ao abrir mais
espaco a valores rotulados como femininos, como demonstracdo de compaixao, ternura
e afeto, e se voltaram cada vez mais a ambiente doméstico, tomando funcgdes

relacionadas ao lar e aos filhos.

Considerac0es finais

Alguns contextos foram pré-estabelecidos e repassam no inconsciente coletivo
como consequéncia de uma sociedade patriarcal de producdo e controle que reforca a
dominacdo masculina nas relagdes de poder. Segundo a nova conjuntura social esse
sistema acabou definindo novos papéis para o sexo masculino e feminino que
influenciado pelas novas formas de producdo vem sendo questionado e sofrendo
gradativas transformacdes. E mesmo apresentando mudancas, alguns elementos ainda
caracterizam ambos 0S Sexos.

Inquietas com tais condi¢Oes propostas, as pesquisadoras feministas aderiram ao
termo género em busca de legitimar seus estudos enquanto ciéncia, desprendendo-se da
visdo politica que estava mais relacionada. Ao abranger para estudos de género, ficou
entendido o quanto as alteracGes de papéis dadas a cada sexo refletem-se nas interacdes
com o outro e em todas as relagdes sociais, politicas ou culturais, e isso evidencia as
diferencas e a construcdo de novos posicionamentos de acordo com o contexto social.

As mudangcas sociais nos sujeitos afetam as formas de viver e novas identidades
de género e sexuais se reconfiguram. As instituices como Igreja, Escola, Familia,
Midia, dentre outras, ensinam e disciplinam de modo que introduzimos em nossa mente
com naturalidade o que nos ¢ imposto. Este € o conceito de “pedagogias da
sexualidade” que age sobre os corpos e ditam muitas vezes de forma discreta e sutil
nossos caminhos, comportamentos e sentidos, influenciando na construgcdo de
identidades de género e sexuais, fortalecendo os discursos de suas a¢bes e ganhando

controle social.
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O poder existe através das relacfes que se exercem de diversas formas na
sociedade. A relacdo de dominagdo e disciplina é posta em agdo sobre o corpo
socialmente construido. Na propagacdo da cultura de consumo, a midia tem
fundamental importancia na difusdo de ideias. A publicidade televisiva motivada pela
venda ajuda a construir sentidos, valores, significados, padrbes e esteredtipos quando
aborda as interagdes entre os géneros. Utiliza-se de mitologias e arquétipos que estdo
presentes no inconsciente coletivo da populagéo para melhor aproximar sua mensagem
de seu publico, ajudando a definir as identidades de género, seja reforcando a ideia
historicamente construida de dominacdo masculina ou reformulando com novos mitos

os discursos que se assemelhem as novas transformagdes sociais.
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