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Do acontecimento a noticia:
uma analise da cobertura jornalistica da morte de um politico
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an analysis of media coverage of the death of a political
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Resumo

O objetivo dessa pesquisa € identificar as estratégias de encenacdo da informagdo em
um corpus formado por sete videos do Jornal do Almoco, da RBS TV Joinville/SC. Eles
foram exibidos durante a cobertura de morte do senador Luiz Henrique da Silveira,
politico que governou a cidade e estado por cinco mandatos ao todo. A base teorica esta
ancorada nas contribui¢des de Michele Negrini (2013) e Marialva Barbosa (2004), bem
como nas de Patrick Charaudeau, no que se refere a metodologia. Os resultados
apontam para a potencializacdo da sensibilidade como modo a garantir que o fascinio
perante a morte se agregue a urgéncia de sua visualizagéo.
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Abstract

The goal of this research is to identify the information staging strategies in a corpus of
seven videos of the “Jornal do Almogo, RBS TV Joinville/SC”. They were displayed
during the death of Senator Luiz Henrique da Silveira, politician who ruled the city and
state by five political mandates altogether. The theoretical basis is anchored in
contributions Michele Negrini (2013) and Barbosa Marialva (2004) and Patrick in
Charaudeau, as regards the methodology. The results point to the potential sensitivity as
to ensure that the fascination before the death adds to the urgency of viewing.
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Introducéo

Luiz Henrique da Silveira, LHS, morreu aos 75 anos em Joinville, Santa
Catarina, cidade onde foi prefeito por trés mandatos. O politico, que era advogado e
professor, também foi governador do estado de SC por duas vezes e atualmente atuava
como senador da republica. A cobertura da morte de LHS despertou interesse para ser
objeto empirico desta pesquisa devido a importancia que lhe foi concedida pelo
jornalismo local.

Dentre tantas mortes, por qué algumas recebem exaustiva cobertura midiatica?
Patrick Charaudeau (2007), base tedrico-metodoldgica deste artigo, justifica que para
gue um acontecimento se transforme em noticia ele precisa ser percebido, capturado,
sistematizado e estruturado. Esse processo notadamente automatico nas redacfes segue
alguns critérios e faz parte de um contrato estabelecido entre a instncia midiatica e a
instancia de recepcdo, o chamado contrato de comunicacdo. Partindo dessa nocéao, o
objetivo deste artigo € verificar as caracteristicas do contrato firmado entre um
representante do jornalismo local e seu publico na ocasido da cobertura da morte do
senador, principalmente no que diz respeito a sua condicdo de finalidade — dividida
entre as visadas de credibilidade e captacdo e identificada na forma como o produto
jornalistico constrdi o0 acontecimento em questdo. Para isso, além da no¢do do contrato
de comunicacdo, faz-se referéncia também a teorizacdo de Charaudeau a respeito das
estratégias de encenacdo da informacdo, ou seja, a maneira como 0 acontecimento é
relatado, comentado ou provocado.

Entender o principio que faz com que a finitude humana seja midiatizada na
atualidade € entender também como ela ganha valor-noticia, como é representada e
apresentada ao publico. Nesse percurso depara-se com a questdo cultural acerca da

tematica, sobre a qual se discorre no item seguinte.

A morte como acontecimento midiatico

A morte pode ser vista como o final da vida humana ou o recomec¢o de uma nova

vida, dependendo da religido e cultura seguidas pelo sujeito. Segundo Edgar Morin
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(1997), a cultura so existe por meio do entendimento do homem perante a morte. “A
consciéncia da morte é tida como motor que orienta a necessidade de transmissao e
partilhamento dos signos que compde a cultura para manté-los existentes” (CRUZ,
2008, p. 150).

A cultura que dita como tal fato vai ser “administrado” pelos que em vida
necessitam “desapegar” de um corpo, por exemplo, ¢ a representacdo da morte. Apesar
de essas representacdes terem mudado lentamente com o passar do tempo, algumas
caracteristicas dessas alteracdes merecem destaque.

No livro “A morte no Ocidente”, Philippe Ariés (2003) faz um resgate historico
acerca do tema. Segundo o autor, por seculos a morte era vista como algo natural. 1sso
significa que os homens entendiam que em determinado tempo da vida era necessario
morrer e quando percebiam que ela (a morte) se aproximava, se recolhiam em seus
leitos. A morte, numa contradicdo natural dos fatos, era um ritual que fazia parte da
vida. Como uma finitude, a morte ndo era dramatica.

Com o passar do tempo, a morte ganhou um toque dramatico e familiar. Para
Marialva Barbosa (2004), na atualidade, as mortes sdo midiaticas. Acrescenta-se aos
rituais da morte (aqueles que ndo mudaram durante séculos) a transmissao televisa ou as
coberturas jornalisticas. Para a autora, ainda hoje as cenas de viagens orientam aldgica
das “mortes midiaticas”: “a viagem comega com o cortejo funebre — e da qual
participam na contemporaneidade ndo apenas o publico que se espreme para vé-lo
passar, mas também o0s que assistem as mesmas cenas via transmissdo da TV.”
(BARBOSA, 20014, p. 2).

Representar a morte como uma viagem faz parte da ideia contemporanea de
contemplacdo da morte do outro. Segundo Ariés (2003), foi a partir do século XVIII,
influenciados pelo Romantismo, que os homens passaram a dramatizar e a expressar
sentimentos referentes ao ato da morte, como a dor da perda por exemplo. A partir desse
momento a morte deixa de ser encarada como naturalidade e passa a ser interditada.

N&o sé a contemplacdo da morte do outro, caracteristica presente na atualidade,
principalmente pela morte midiatica, mas a interdi¢cdo passa a ser caracteristica desta
civilizacdo. Essa interdicdo seria resultado do processo de industrializagdo, no século
XIX, mas segundo o autor, a perspectiva do homem perante a morte sofreu mudangas
brutais no século XX.
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O costume de morrer em casa foi substituido pelo leito do hospital. O luto é
discreto, ao contrario do “evento” de despedida do corpo ja sem vida. Ariés (2003) diz
haver um tabu acerca da tematica e é consequéncia da civilizacdo ocidental ao apego a
vida. O autor cita como exemplo a troca de lugar entre as tematicas: sexo e morte.
Quando o primeiro ndo podia ser falado com as criangas por exemplo, hoje é a morte
que ndo é mais assunto das conversas.

Juntas, a interdicdo e contemplacdo da morte do outro dao sentido a experiéncia
da morte na cena midiatica. Negrini (2011) fala que a “espetacularizacdo da morte no
jornalismo televisivo esta relacionada a sua encenagdo”. Para a autora, tornar tal noticia

espetacular é sindbnimo de torna-la mais urgente e fascinante.

A apresentacdo da morte, no jornalismo televiso, diversas vezes é
dotada de ingredientes que vdo muito além da simples apresentacdo do
fato; sdo levados ao ar os anseios dos parentes dos que morreram;
choros e gritos tém espago nos telejornais; e pessoas emocionadas
podem dar seus depoimentos demonstrando seus sentimentos em
decorréncia do acontecimento da morte (NEGRINI, 2011, p. 74).

A transmissdo da morte, especialmente em televisdo, é por vezes feitas em
capitulos. Imitando a ficcdo, o acontecimento é contado como uma historia, que assim
como nas novelas contém personagens; enredo; inicio, meio e o fim e, principalmente,
publico. Negrini (2013) traz como exemplo a cobertura do sequestro e do assassinato da
adolescente Eloa Cristina Pimentel, em S&o Paulo, para falar da espetacularizacdo. A
autora analisou as coberturas do Jornal Nacional e do Jornal da Globo, chegando a
conclusdo de que em coberturas como essa “hd um distanciamento dos principios bases
do jornalismo e ha uma vazao, no espago televisivo, ao lado festivo da finitude humana”
(NEGRINI, 2013, p. 47).

Oliveira (2005) chama atencdo também para o fato de que os media tem uma
necessidade de “fazer-se sentir”. Sentimentos como compaixdo, medo, euforia, estdo
cada vez mais ligados & informacdo. Quando a morte é transmitida pelas lentes da
midia, o morto é classificado como 0 morto comum e o morto notavel. O primeiro é
vitima da violéncia cotidiana e acaba por fazer parte das estatisticas ou ainda 0s
considerados “inimigos” da sociedade. Ja o segundo ¢ o morto que teve sua vida “digna

do ato memoravel”.
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A morte via meios de comunicacdo entra nas casas, ainda que a
imagem do morto continue proibida. Torna-se publica gragas a
encenacao possibilitada pela midia, que se transforma, assim, em
novos donos da morte. Com isso a comoc¢do publica volta a ser
permitida. Nao mais apenas para 0s que sdo proximos, mas para todos
gue tomam conhecimento da extirpacdo de uma vida (BARBOSA,
2004, p. 12).

De certa forma, a morte como acontecimento midiatico depende de fatores que a
tirem da normalidade do cotidiano, ou seja, “quanto mais insélita ou inesperada” mais
propicia a virar noticia (CRUZ, 2008, 156). Entretanto, faz-se necessario entender como
um acontecimento se torna noticia. Portanto, partindo do principio de que a morte é hoje
midiatizada e percebendo ainda diferengas bruscas nas coberturas e no entendimento de
qual morte merece virar noticia, buscou-se nas contribuicGes de Patrick Charaudeau

(2007) a conceptualizacao de acontecimento.

Contratos comunicacionais

Por vezes, tudo o que acontece no mundo é chamado de acontecimento, em
outras, apenas 0 que estd fora do comum ou o que é criado pela natureza. Patrick
Charaudeau (2007) defende a ideia de que todo acontecimento é construido. A no¢do de
construcdo do acontecimento faz parte do contrato de comunicacdo estabelecido entre
instancia midiatica e instancia de recepc¢éo, ou seja, a midia e o publico. Para entender
como 0s acontecimentos sdo construidos, faz-se necessario apresentar uma breve
explanagdo sobre a constituicdo do contrato.

A relagdo, mesmo que abstrata, entre producdo e recepcdo depende de trocas.
Tanto quem emite, quanto quem recebe tem restricdes nessas trocas e €& no
reconhecimento dessas restricdes que o contrato comunicacional se configura. “Este [0
contrato de comunicacao] resulta das caracteristicas proprias a situacdo de troca, 0s
dados externos, e das caracteristicas discursivas decorrentes, os dados internos”
(CHARAUDEAU, 2007, p. 68).

Os dados internos aos quais o autor se refere dizem respeito ao conhecimento do
comportamento dos sujeitos envolvidos na troca do ato comunicacional. Os dados
construidos internamente podem ser divididos em trés espacos: locucdo, relacdo e
tematizacdo (CHARAUDEAU, 2007).
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E no espaco de locucdo que o sujeito falante deve conquistar o direito da
comunicagdo. Ele precisa “justificar por que tomou a palavra (em nome de qué), impor-
se como sujeito falante, e identificar ao mesmo tempo o interlocutor (ou destinatario) ao
qual ele se dirige.” J4 o espago onde a construgdo da identidade, tanto do locutor, quanto
do interlocutor estabelece “relagdes de forga ou de alianga, de exclusdo ou de incluséo,
de agressdao ou de convivéncia com o interlocutor” é chamado espaco de relagdo. O
ultimo se refere atematizacéo, onde sdo organizados e acordados os temas nos quais 0
locutor vai se apoiar (CHARAUDEAU, 2007, p. 71).

Os dados externos, por sua vez, dizem respeito ao ato da troca linguistica ou de
sentidos e estdo divididos em quatro categorias que correspondem a um tipo de
condicdo de enunciacdo da producdo de linguagem: condicdo de identidade; condigdo
de finalidade;condicdo de propésito, e condicdo de dispositivo.

A identidade, primeira categoria de enunciacdo, é a dos sujeitos que fazem parte
das instancias de producéo e recepcdo. Na producdo, a figura do jornalista € considerada
a mais importante e tem como funcdo principal transmitir informacdo. Nessa tarefa, o
jornalista desempenha duas funcgdes: pesquisador-fornecedor, onde ele é fornecedor de
informacao e descritor-comentador, quando este precisa explicar os fatos.

Charaudeau (2007) explica que a finalidade do contrato de comunicagédo
midiatico se da numa tensdo entre duas visadas: fazer saber e fazer sentir. A primeira
diz respeito a informacdo que se constitui seguindo uma “légica civica: informar o

2

cidaddo”. Ja a segunda ¢ a visada da captagdo, “tende a produzir um objeto de consumo
segundo uma ldégica comercial: captar as massas para sobreviver a concorréncia”
(CHARAUDEAU, 2007, p. 86).

A visada de captacdo se orienta no parceiro de troca, ou seja, no publico, seja ele
destinatario-alvo ou receptor-publico. E preciso resgatar o que Dominique Wolton

(1990), na obra Elogio ao Grande Publico, afirmou sobre a audiéncia:

A televisdo ndo manipula os cidad&os. Evidentemente os influencia,
mas todas as pesquisas, ao longo de meio século, provam que o
publico sabe assistir as imagens que recebe. Ndo € jamais passivo.
Nem neutro. O publico filtra as imagens em funcdo dos seus valores,
ideologias, lembrangas, conhecimentos... Em poucas palavras, o
publico é inteligente (WOLTON, 1990, p. 9).
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Por isso, nessa captacdo de publico, a instancia midiatica deve manter tanto
estratégias comerciais quanto informativas, mantendo ‘“aparentemente” a
imparcialidade. Uma dessas estratégias seria 0 ato de promover emog¢éo, 0 que acaba
por fundamentar o contrato de comunicacdo em contradi¢cdes. De um lado, para se ter
credibilidade ¢ preciso “dizer o exato”, “dizer o que aconteceu”, “dizer a intencdo” e
“fornecer as provas das explicagdes”; do outro, € preciso emocionar, impactar e fazer
apaixonar-se (CHARAUDEAU, 2007).

A terceira condigdo pertencente aos dados externos do contrato esta relacionada
ao proposito. Charaudeau (2007) explica que “todo ato de comunicagdo” se constroi
“em torno de um dominio de saber”. A partir dessa ideia € possivel entender o modo
como a instancia midiatica organiza as informacgdes em tematicas. Essa tematizacdo €
resultado da uma estruturacdo provocada pelo universo do discurso quando este

compreende os acontecimentos do mundo.

O acontecimento no contrato comunicacional

Charaudeau (2007) explica que a construcdo do sentido de discurso, ou seja, a
nocdo de acontecimento midiatico se da através do processo de transformacdo e de
transacdo. A relacdo entre esses processos resulta no “mundo a comentar” definido pela
instancia de produg¢do: “o acontecimento nunca ¢é transmitido a instancia de recepcdo em
seu estado bruto; para sua significacdo, depende do olhar que se estende sobre ele, olhar
de um sujeito que o integra num sistema de pensamento” (CHARAUDEAU, 2007, p.
95).

Para virar noticia, tal fato® precisa ser percebido, capturado, sistematizado e
estruturado. Recorrendo a hermenéutica da narrativa do filésofo francés Paul Ricoeur, 0
autor categoriza a significacgdo do mundo em trés mimeses: a) mimese 1. pré-
configuragdo do mundo, seriam 0s acontecimentos da natureza que ocorrem
independente da acdo humana; b)mimese 2: configuracdo do mundo pré-figurado, se
refere a estruturacdo e ordenamento do sentido por parte de um individuo; ¢) mimese 3:

re-figuracdo do mundo configurado, depende da reacdo do sujeito receptor que

¥ Nesta pesquisa 0 conceito de fato e acontecimento ndo sdo tidos como sindnimos. Adota-se o que
Charaudeau explicou sobre fato: uma configuragdo concreta particular de acontecimento.
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compreende e interprete tal acontecimento de acordo com sua experiéncia intelectiva e
afetiva.

O caminho percorrido pelo fato para se tornar noticia tem no percurso o trabalho
de um sujeito que o encontra e ordena. Nesse trabalho de ordenamento, o sujeito precisa
perceber qual a potencialidade do fato ou fendmeno em relacdo ao tempo e espaco e
também ter a sabedoria em estruturar os acontecimentos. Nos dois casos, a construgdo
do acontecimento depende de “aptiddes” do sujeito, como a de identificar o novo.

Entretanto, sem depender do olhar do sujeito sobre o fato, no mundo a natureza
vive segundo suas proprias leis, ocasionando a distingdo entre os fendmenos:
autogerados e heterogerados. O primeiro diz respeito aos acontecimentos previsiveis e 0
segundo a producdo de um fato novo ou a aparicao dele.

O processo de constru¢do do acontecimento depende da “modificacdo” de um
fato do mundo ou o registro de uma “desordem” estabelecida, da percep¢ao de um
sujeito de que tal modificacdo ocorreu e por fim a significacdo dessa modificacéo.

Nessa perspectiva, 0 acontecimento é construido a fim de relatar o que acontece
no espaco publico (finalidade do contrato de comunicacdo) de acordo com trés
principais potenciais: a) atualidade: se refere a distancia que separa 0 momento que
acontece o fato do momento da informacdo; b) socialidade: neste caso é preciso
perceber se 0 acontecimento representa o que acontece no mundo, 0 que acontece na
vida em comunidade; ¢) imprevisibilidade: o que ndo pode ser previsto, 0 que acontece
de forma inesperada e estd ligado a finalidade de captacdo de publico.
(CHARAUDEAU, 2007).

Dessa forma, é preciso questionar a forma como esses acontecimentos sdo
selecionados, ja que existem em maior quantidade em um mundo pré-configurado.
Segundo Charaudeau (2007), as trés principais estratégias sdo: tempo, espaco e a
hierarquia, ou ainda, atualidade, proximidade e importancia.

A hierarquizacdo dos fatos é feita através de critérios externos e internos. O
primeiro esta voltado para a maneira como 0 acontecimento surgiu. Ele pode surgir de
forma inesperada, ser programado ou suscitado (provocado). Ja os critérios internos
dizem respeito as escolhas que a midia faz seguindo o principio de saliéncia, ou seja,

sdo escolhas feitas a partir do que deve emocionar ou nao o publico.
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O acontecimento € divido em trés momentos, que podem ter ligacdo entre si ou
ndo. A essa divisdao Charaudeau (2007) chama de modos de organizacao do discurso de
informacdo. Séo eles: relato, comentario e provocacao do acontecimento.

O acontecimento relatado é primeira forma da noticia. Tal acontecimento
compreende duas agOes: relatar um fato e relatar um discurso. O fato relatado, por sua
vez, é objeto de uma descricdo, explicacdo e reacdes. Segundo o autor, descrever um
fato depende “de seu potencial diegético” e também uma “encenacdo discursiva” pelo
sujeito que relata.

A explicagdo dos fatos se d& através do sujeito enunciador em uma tentativa de
“dizer o que motivou, quais foram as intengdes de seus atores, as circunstancias que o
tornaram possivel”. Entretanto, essas explicagcdes nao podem ser “confundidas” com
aquelas presentes no acontecimento comentado. Estas explicagdes ndo devem ter
comentarios.

As declaragdes orais podem ser incluidas no que o autor denomina de “dito
relatado”. Relatar um discurso teria a funcdo de comprovar um fato. Tal prova pode ser
de autenticidade, responsabilidade ou verdade. Outro momento do acontecimento é
quando este é comentado. Segundo o autor, trata-se de uma atividade discursiva que
complementa o relato. Para comentar, € preciso argumentar, e isso, pode ser feito por
meio de trés acdes: problematizacdo elucidacdo e avaliagdo. A primeira trata de
questionar os fatos e argumentar. Elucidar diz respeito ao modo como o enunciador ira
esclarecer o que esta oculto. Avaliar é posicionar-se perante o acontecimento, expor a
opinido.

O ultimo momento do acontecimento é a provocacdo. Para Charaudeau, as
midias ndo se contentam em somente relatar e comentar os acontecimentos, elas
contribuem também para realizar debate no espaco social. O autor fala em trés formas
de encenagéo do acontecimento provocado. A primeira diz respeito a fonte, que deve ser
sempre de fora das midias, justificada pela identidade, ou seja, se é especialista,
testemunha, etc. Deve dizer respeito a um tema de atualidade. A encenacdo dessa
provocacao deve se feita em um espaco de visibilidade da midia e apresentada por um
representante (jornalista, entrevistador).

A sequir realiza-se a analise da cobertura midiatica da morte do senador Luiz
Henrique da Silveira, mobilizando os conceitos aqui apresentados.
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As estratégias de encenacdo da informacdo: um olhar sobre a cobertura de morte
do senador LHS

A instdncia midiatica vive numa dialética entre as finalidades de captacdo de
publico e a de credibilidade. Por isso, essa instancia, ao construir uma noticia, precisa
fazer algumas escolhas. Essas escolhas foram denominadas por Charaudeau (2007)
como estratégias de encenacdo da informacdo. Segundo o autor, para capturar a
realidade é necessario entender que ndo ¢ possivel fazer isso sem passar por um “filtro
de um ponto de vista particular”.

Por meio dessa ideia e das estratégias descritas pelo autor e expostas no item
anterior se ancora a metodologia desta pesquisa. O corpus é formado por sete
reportagens veiculadas no Jornal do Almogo, da RBS TV Joinville sobre a morte do
senador. As reportagens selecionadas foram veiculadas no Jornal do Almoco” nos dias
11 e 12 de maio de 2015. Todos os videos estdo disponiveis no site G1 SC. Dessas
reportagens, cinco foram exibidas no dia 11, um dia ap6s a morte do senador Luiz
Henrique da Silveira, quando estava ocorrendo o vel6rio e outras duas no dia seguinte,

Para cumprir o objetivo tracado a analise observa o caminho entre o
acontecimento e a noticia, através da compreensdo das caracteristicas dos modos
discursivos do acontecimento midiatico — relatado, comentado e provocado e busca
compreender também o processo de selegdo dos fatos (tempo, espaco e hierarquia).

A presente pesquisa aponta que seis das sete reportagens analisadas relataram o
acontecimento. A excecdo € para 0 video que aponta para a provocagdo do
acontecimento. Dos seis que foram relatados, trés também receberam comentarios,

como mostra o quadro 1.

* 0 Jornal do Almogo é o mais antigo programa jornalistico do sul do pais, estd no ar desde 1972.
Veiculado na Rede Brasil Sul de Televisdo, a RBS TV, a primeira emissora afiliada a Rede Globo, o
programa vai ao ar de segunda a sexta-feira, das 12h as 12h50.
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Quadro 1: Tipos de acontecimento.

Reportagem Acontecimento Acontecimento Acontecimento
relatado Comentado provocado
Trajetoria politica X X
Populagéo se despede no velorio X
Momento da morte X X
Ao vivo no veldrio X X
Comentario Moacir Pereira X
LHS é enterrado X X
Dilma participa de velorio X

Fonte: Elaboracéo propria.

Do acontecimento a noticia

A finitude humana faz parte dos acontecimentos marcados pela dialética da
ordem e da desordem (CHARAUDEAU, 2007). Para se transformar em noticia, o
acontecimento precisa ndo so de potencialidade para tal, mas de um sujeito que perceba
a relevancia do fato. O deslocamento do apresentador Mario Motta, do comentarista
Moacir Pereira e da reporter Talita Rosa, de Floriandpolis para Joinville, para a
realizacdo de uma cobertura especial comprova a importancia dada ao fato.

Segundo Charaudeau (2007), o acontecimento precisa de pelo menos
tréspotencialidades para tornar-se midiatico: atualidade, socialidade e imprevisibilidade.
A morte do senador apresenta todas elas, mas dentre tantas mortes o que faz com que
essa em especial receba tanta atencdo midiatica? Para responder a esse questionamento
faz-se necessario recorrer as estratégias de selecdo dos fatos: tempo, espaco e
hierarquia.

A morte de uma pessoa se transforma, enquanto acontecimento, dependendo das
relacOes tracadas entre 0s sujeitos: quem morre é a0 mesmo tempo um marido, um pai,
um avo, um amigo, e ainda, uma figura de relevancia politica local e nacional. Essas
variantes podem ser vinculadas ao critério de notoriedade e de representatividade, que
explicam as razdes pelas quais a morte de um homem se torna um acontecimento
mididtico.

Dentre as estratégias de selecdo do fato, a atualidade nao poderia ficar de fora. A
morte por si S8, sem variantes, ja € sinbnimo de atualidade. Nesse caso, a atualidade do

fato foi usada pelo Jornal do Almoco que fez deste acontecimento o principal durante
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todo o noticiario, dando énfase ao que estava acontecendo no momento em que o
programa estava no ar, o velorio.

Outro fator que merece destaque é a questdo da proximidade. O fato do
acontecimento ter ocorrido em Joinville, cidade onde o falecido morava fez com que a
imprensa local tivesse mais agilidade ao apurar os detalhes e também mais eficiéncia
para fazer as melhores imagens e garantir o melhor angulo no momento da entrada ao
Vivo.

Como a anélise esta estrita a exibi¢do do Jornal do Almogo, que foi ao ar no dia
seguinte a morte, enquanto estava ocorrendo o velorio, a ubiquidade também foi
importante para a encenacdo da informacgdo. Durante todo o programa, a repérter Talita
Rosa esteve ao vivo no CentreventosCau Hansen, local onde acontecia o velorio. O
acontecimento midiatico ndo s6 foi proximo dos telespectadores, mas eles podiam se
sentir como se estivessem participando do “evento” tal como mostravam as cameras da

emissora.

Minimos detalhes: relatando o acontecimento

Segundo Charaudeau (2007), a noticia se constréi no instante em que o
acontecimento é relatado. Tal relato foi feito com rigor e se preocupou com muitos
detalhes, passando pelos passos de descrever e explicar os fatos e as reacdes. Em seis
dos sete videos analisados o acontecimento foi relatado.

Uma das reportagens veiculada no Jornal do Almogo no dia em que o corpo de
LHS estava sendo velado tem o objetivo de explicar detalhes do momento da morte. Os
apresentadores Mario Motta e Rafael Custédio ao introduzir a matéria, fazem o que
Charaudeau (2007) chama de narrativa, ou seja, a estrutura onde se encontram as

respostas para as perguntas o qué, quem, quando e onde.
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Apresentador | O senador estava em casa aqui em Joinville quando comegou a passar mal,
Rafael foi durante o almogo, depois do almogo de dia das maes.
Custorio

Apresentador | O senador foi socorrido imediatamente, inclusive, chegou a ser reanimado
Mario Motta | duas vezes, mas ndo resistiu. Numa lamentavel coincidéncia® com o niimero
de seu partido, PMDB, Luiz Henrique faleceu exatamente as 15 horas e 15
minutos.

Na reportagem sobre a trajetoria politica de LHS, o relato foi feito com o auxilio
de imagens, fotos e videos, de arquivos da propria emissora. O relato se da através da
descricdo minuciosa sobre a vida politica do morto, com destaques para o que foi
chamado de “legado”.

A participacdo ao vivo da jornalista Talita Rosa mostra também que o relato
aparece por meio da descricdo do local onde ela estava, de como as pessoas estavam se
comportando e agindo perante a morte do politico.

Um dia apds o enterro, duas reportagens foram veiculadas no JA. Em uma delas
é feito o relato por meio da descricdo do fato, trata-se do enterro como acontecimento.
Ja a segunda se define por meio da descricdo das reacGes, e fala principalmente da
presenca da Presidenta Dilma no velério.

O apresentador, dessa vez sozinho no estudio, ao introduzir a matéria feita por
Jalio Etore, enfatiza que o veldrio foi presenciado por autoridades politicas do pais,
“inclusive” a presidenta. Na matéria, as imagens e o relato mostram desde a chegada de
Dilma no Aeroporto de Joinville, até a saida, momento em que foi muito requisitada
pela imprensa e populacdo. Apesar de o destaque ser para 0 pronunciamento da
presidenta sobre a morte do senador, a presenca dela ganhou mais destaque se tornando
noticia no momento de seu relato.

A outra reportagem feita por Kleber Pizzamiglio da destaque ao cortejo funebre
e ao enterro do senador. Interessante para a andlise perceber que nesse video foi
possivel identificar que o telejornalismo local usou estratégias para dramatizar a noticia,

transmitindo e relatando a dor de familiares pela perda de um ente querido. Dessa

5 No momento em que o apresentador adjetiva um fato, no caso analisado, quando Mario Mota falou que
a coincidéncia do horario da morte ser o mesmo nimero do seu partido foi “lamentavel” ele exerce um
comentério. Dessa forma, esse video também foi configurado como acontecimento comentado, como
mostra o quadro 1.
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forma, mais uma vez, a visada de captagcdo do contrato comunicacional, ou seja, o “fazer
sentir” € usado. Assim como disse Charaudeau (2007), a midia estd “condenada” a

emocionar seu publico, apelando sempre ao emocional.

Opini&o: comentando nas entrelinhas da noticia

O ato de comentar o acontecimento € complementar ao ato de relatar. Segundo
Charaudeau (2007), o comentario pode ser feito em trés agdes, juntas ou isoladas:
problematizar, elucidar e avaliar. Nessa Ultima a¢do, o autor afirma que ndo é possivel
fazer um comentério, avaliar um acontecimento, sem expressar um ponto de vista
pessoal. Sendo assim, essas caracteristicas foram identificadas em dois dos sete videos
analisados.

Durante uma participagdo ao vivo da repdrter Talita Rosa no Jornal do Almoco,
direto do CentreventosCau Hansen, local do vel6rio, bem proximo de onde estava o
caixdo do morto, € perceptivel que ha além do relato um ponto de vista particular sobre
a situacdo de modo geral.

No momento de sua participacdo estd ocorrendo a apresentacdo de uma banda.
No momento da fala, a reporter relata, descreve as reacdes e avalia. O relato é referente
ao que estd acontecendo, ou seja, a apresentacdo de mdsica e a presenca de uma
quantidade significativa de cidaddos no local. A descricdo das reacOes diz respeito
principalmente a0 momento em que fala sobre a emocdo que a apresentacdo de tal
banda causou na viuva e familiares. Entretanto, por meio de um ponto de vista pessoal,

a jornalista “avalia” a atuacdo de LHS perante a cultura.

Reporter ...0 movimento é cada vez maior aqui no CentreventosCau Hansen e esse € um
Talita Rosa | momento muito emocionante. A gente acabou de acompanhar a primeira
musica da apresentacdo da Orquestra Cidade de Joinville, a orquestra oficial. E
uma homenagem da orquestra ao senador Luiz Henrique da Silveira. Uma vez
gue ele foi sem davida um dos maiores incentivadores da cultura em
Joinville e em todo o Estado de Santa Catarina.
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E agora? O futuro da politica catarinense em debate

Como Charaudeau (2007) bem falou, “as midias de informagdo, ndo se
contentam em relatar as falas”, elas também querem provocar o acontecimento. Dos sete
videos analisados, em dois 0 acontecimento é provocado. Quando a trajetoria politica de
LHS é mostrada, a repdrter conduz a reportagem com videos e fotos de campanhas de
eleicdes e comemoracbes de vitorias, intercalando com seis sonoras. Em todas as
sonoras ha indicios de artificios de provocacdo. Além de todos os entrevistados serem

politicos, em todos os trechos das falas ha destaque para a “falta” que LHS ira fazer.

Sonora | Michel Temer ...6 uma perda para a democracia.
1 Vice-presidente

Sonora | Raimundo Colombo ...ele era Catarina...

2 Governador de SC

Sonora | UdoDohler ...ele teria grandes contribuicfes para o pais...
3 Prefeito de Joinville

Sonora | Eduardo Pinho Moreira | ...vai fazer muita falta...

4 Vice-governador de SC

Sonora | Dario Berger Nos perdemos a nossa referéncia.
5 Senador

Sonora | Paulo Bauer ...0 senado sentird muito sua falta.
6 Senador

Durante o programa, o comentarista politico do Grupo RBS, que normalmente
participa apenas na RBS TV Floriandpolis também estava ao vivo no estudio de
Joinville. Sua participacao foi uma tentativa por parte da emissora de mais uma vez
provocar um acontecimento, ou seja, trazer para o debate publico o futuro da politica
catarinense.

Moacir Pereira executava o papel de especialista e o apresentador Mario Mota
de representante da midia. A partir das perguntas feitas pelo apresentador € possivel
identificar que esta funcao foi desempenhada por ele a fim de levantar quest6es para o

debate no espaco social.
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Apresentador | Qual o impacto da perda do senador Luiz Henrique da Silveira para a
Mario Mota | politica catarinense?
Pergunta 1

Apresentador | A partir de agora a composigédo politica do estado, vocé comegou a falar
Mario Mota | sobre isso, deve mudar?

Pergunta 2

Moacir Pereira, por sua vez, ao executar 0 papel de especialista fala com

convicgao, invocando sua opinido perante o acontecimento.

Moacir Pereira ...Santa Catarina perde sua principal lideranca politica. Abre-se um
Comentarista politico | vacuo na representacdo do estado no plano nacional. O PMDB ja
esta se ressentindo do principal timoneiro, do grande comandante
agregador, principalmente o seu conciliador. PMDB é hoje o maior
partido politico de Santa Catarina, gracas efetivamente a lideranca
do Luiz Henrique da Silveira como governador e senador ...

Comentar, relatar e provocar o acontecimento sdo estratégias de encenacdo da
noticia usadas nos videos analisados de formas diferentes. Relatar o acontecimento com
a riqueza de detalhes identificada, faz parte da visada de informagdo, o “fazer saber”,
uma das finalidades do contrato de comunica¢do. Ja os comentarios e a provocacao do
acontecimento também se encaixam na finalidade do contrato de informacdo, mas na

visada de captacdo, o “fazer sentir”.

Consideracoes finais

A finalidade do contrato comunicacional dos produtos jornalisticos se divide
entre as visadas de captagdo e de credibilidade. De um lado, precisam conquistar o
publico e se fazerem vistos, de outro, precisam transmitir informagdes crediveis. Por
muitas vezes as duas visadas se apresentam de maneira paradoxal, afinal, para captar a
instancia de recepcéo € primordial sensibilizar, e a subjetividade que se apresenta nessa
funcdo ndo condiz com a objetividade necessaria para se tornar credivel. Permeando
esse paradoxo o jornalismo constréi 0s acontecimentos utilizando trés estratégias de
encenacao: o relato, 0 comentario e a provocacao.

Este artigo mostrou como essa construcdo ocorreu na cobertura da morte
dosenador Luiz Henrique da Silveira pelo telejornalismo local. A experiéncia da morte
na cena midiatica tem seu sentido apreendido da interdicdo e da contemplacdo da morte
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do outro, quase sempre vista com fascinio. Mas foram as caracteristicas de proximidade,
atualidade e representatividade que fizeram com que essa morte dentre tantas outras
tivesse espaco consideravel na cobertura jornalistica. Sem fugir ao paradoxo, o Jornal
do Almogo por vezes relatou o acontecimento buscando cumprir a finalidade de “fazer
saber”, por outras comentou o acontecimento bem como provocou-0 para satisfazer a
finalidade de “fazer sentir”.

Esse caso € mais um a demonstrar que a apresentacao da morte pelo jornalismo
utiliza-se de estratégias que ultrapassam o relato do acontecimento; os depoimentos e 0s
comentarios exaltando o sujeito e ressaltando a falta que fard sdo caracteristicas que
dotam a noticia do seu potencial de sensibilizacdo, garantindo assim que ao fascinio

perante a morte se agregue a urgéncia de sua visualizacao.
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