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TV hibrida: projeto de estudo sobre as possibilidades para
interatividade em segunda tela das emissoras brasileiras de TV aberta

Hybrid TV: study project about the possibilities for interactivity in
the second screen of free open broadcasting Brazilian television.
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Resumo

A TV como conhecemos esta passando por dois periodos distintos simultaneamente: o
possivel fim de uma era de transmissdo exclusivamente por broadcast para uma
tendéncia de convergéncia tecnoldgica e comportamental que uni o broadcast e o
broadband denominada TV hibrida. Os “gadgets”, como tablets e smatphones, entre
outros, que permitem a interatividade em segunda tela (second screen), também estdo
reconfigurando a maneira do telespectador consumir contetdos televisivos. O uso da
segunda tela no Brasil, mesmo com algumas experiéncias ja realizadas por emissoras,
ainda é uma incognita, tal qual o futuro da TV hibrida em terras brasileiras. Assim
sendo, este trabalho apresenta uma proposta de projeto de pesquisa para verificar quais
sdo as possibilidades que a implantacdo da TV hibrida, em um futuro préximo, traria
para a as emissoras brasileiras de TV aberta no que tange a interatividade em segunda
tela.
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Abstract

TV as we know it is going through two distinct periods simultaneously: the possible end
of an era of exclusively broadcast to a trend of technological and behavioral
convergence joined the broadcast and broadband called hybrid TV. The gadgets such as
tablets and smatphones, among others, that allow interactivity in the second screen, are
also reconfiguring the way viewers consume television content. The use of the second
screen in Brazil, even with some experience already made by broadcasters, is still
unknown, as the future of hybrid TV in Brazil. Therefore, this work presents a proposal
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for a research project to see what are the chances that the deployment of the hybrid TV
in the near future would bring to the free open Brazilian television issuers with respect
to interactivity on the second screen.

Keywords: Hybrid TV. Second screen. Open TV. Interactivity. Convergence.

Introducéo

As tecnologias de informagdo e comunicacdo, desde a criacdo da Prensa de
Gutenberg no século XV, que permitiu um aumento significativo da reproducdo e
circulacdo de informacg0es até a internet dos dias atuais, estdo em constante evolugéo e
se tornado cada vez mais funcionais e adaptaveis as necessidades do ser humano.

A criacdo e desenvolvimento em larga escala e cada vez mais veloz dessas
tecnologias sdo analisadas por Alvaro Vieira Pinto (2005) em sua obra “O Conceito de
Tecnologia”. O autor argumenta que a reflexdo filosofica, com fundamento nas criagdes
humanas, s6 terd validade se tiverem por base as mudancas, supressdes e sucessdes da

realidade vigente, pois analisar a transformacéo dos produtos por si s6 é mera intuicao.

Ora, 0 que produz o que atualmente se produza é a estrutura
econbmica e politica da sociedade. Os homens nada criam, nada
inventam nem fabricam que ndo seja expressdo das suas necessidades,
tendo de resolver as contradi¢des com a realidade. Portanto, nenhuma
filosofia da técnica, e muito menos qualquer espécie de “futurologia”,
sera valida se ndo comegar por prever serem legitimas e naturais as
mudancas do modo de producdo em vigor numa sociedade. (VIEIRA
PINTO, 2005, p. 49).

De acordo com o autor, a filosofia tecnoldgica para ser verdadeira precisa estar
embasada nos modelos de producdo social. A reflexdo que tira o estado vigente de
desenvolvimento da sociedade, tira por consequéncia também a significacdo do homem
com seus esforgos e capacidades produtivas, e por conta disso acaba fazendo com que
perca a objetividade.

O século XXI apresenta um momento produtivo e tecnolédgico que € diferente da
Era Industrial e de eras anteriores, justamente por conta da configuragdo e das
necessidades da sociedade em vigéncia apontadas por Vieira Pinto (2005). Jenkins
identifica neste cenario um novo comportamento social, principalmente no que tange a

comunicacdo midiatica, que é a cultura da convergéncia.
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Por convergéncia refiro-me ao fluxo de conteldos através de
multiplos suportes midiaticos, a cooperagdo entre multiplos mercados
midiaticos e ao comportamento migratério dos publicos dos meios de
comunicacdo, que vdo a quase qualquer parte em busca das
experiéncias de entretenimento que desejam. (JENKINS, 2008, p. 27).

Nesse cenario de convergéncia, um fendmeno central da histéria midiatica é sem
sombra de duividas a Televisdo® que ao longo de sua trajetdria também evoluiu (tanto
em termos tecnologicos, bem como no que tange sua programacédo/conteldos)
justamente apara atender ao comportamento migratorio dos publicos referenciados por
Jenkins (2008), e as necessidades do ser humano, conforme apontado por Vieira Pinto
(2005).

O surgimento da TV, inegavelmente, foi uma das maiores revolucdes da
comunicagdo no século XX em todo o mundo. E esse fendmeno continua em relevante
neste inicio do século XXI por meio de novas tecnologias nos aparelhos de TV e
mecanismos de operacdo que encontram espaco de dialogo com outros suportes
midiaticos recentes neste cenario de convergéncia contemporanea conforme defendido
por Jenkins.

Especificamente no Brasil, a Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia
da Republica, por meio do documento “Pesquisa brasileira de midia 2015: héabitos de
consumo de midia pela populacio brasileira™, aponta que 95% dos brasileiros afirmam
ver televisdo, sendo que 73% tém o habito de assistir todos os dias. Em média, 0s
brasileiros passam 4h31m por dia em frente ao televisor, de segunda a sexta-feira, e
4h14m nos finais de semana. NUmeros superiores aos encontrados na mesma pesquisa
do ano 2014, que eram 3h29m e 3h32m, respectivamente.

Tais nameros revelam o potencial ainda presente da TV no cotidiano nacional.
Todavia, como surgiu este fendmeno presente na grande maioria dos lares dos

brasileiros e como foi sua evolugdo até os dias atuais?

3 O conceito de Televisdo utilizado neste estudo refere-se a indUstria televisiva, com seus sistemas de
producdo e distribuicdo de contetido e seu modelo de negocio.

4 BRASIL. Presidéncia da Republica. Secretaria de Comunicagdo Social. Pesquisa brasileira de midia
2015: habitos de consumo de midia pela populagéo brasileira. — Brasilia: Secom, 2014. Disponivel em <
http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-de-contratos-
atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf>. Acesso em: 11 jan. 2016.
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A televisdo no Brasil

A televisdo no Brasil foi inaugurada oficialmente no dia 18 de setembro de 1950
com a TV Tupi gragas ao icone Assis Chateaubriand, jornalista, dono dos Diarios
Associados, cadeia de jornais e emissoras de radio brasileira.

De acordo com Mattos (2009), a televisdo no Brasil comecou a ser implantada
em fevereiro de 1949, numa época em que o radio era o veiculo de comunicacdo mais
popular do pais, presente em quase todos os estados da nacdo. Chateaubriand adquiriu,
junto a RCA (Radio Corporation of America) cerca de trinta toneladas de equipamentos
e instalou precariamente em Sédo Paulo seu estudio.

Dez anos ap0s o pioneirismo de Chateaubriand, o Brasil ja contava no inicio dos
anos 60 com 200 mil aparelhos de televisdo. Para Melo (1975 apud MATTQS, 2009) o
crescimento da televisdo, a partir dos anos 50, considerando a quantidade de televisores
e emissoras no inicio dos anos 60, bem como a potencialidade do surgimento de novas
emissoras nos anos seguintes, deve ser atribuida ao favoritismo politico, uma vez que as
concessdes das licencas para exploracdo de canais aconteciam sem um plano
preestabelecido. De acordo Mattos (2009), foi principalmente no periodo da
administracdo do presidente Juscelino Kubitschek (1956-1961) que houve essa
proliferacdo sem critérios definidos.

A partir deste contexto, do inicio da televisdo no Brasil, e observando até os dias
atuais, Mattos (2009) traz a luz as caracteristicas da televisao no Brasil:

Desde o seu inicio, a televisdo brasileira teve uma caracteristica: todas
as 286 geradoras (emissoras que podem exibir programacgdo propria) e
8.484 retransmissoras em funcionamento até julho de 2000 — de
acordo com dados da Abert — estdo sediadas em areas urbanas. Suas
programacdes sdo dirigidas as populag¢des urbanas, séo orientadas para
o lucro (com excecdo das estacBes estatais), seu controle acionario
estd concentrado nas mdos de uns poucos grupos familiares e
funcionam sob o controle da legislacdo existente para o setor. Além
disso, a televisdo brasileira é fortemente dependente das verbas
publicitarias, alocadas principalmente pelas agéncias de publicidade.
O modelo de radiodifusdo brasileiro, tradicionalmente privado,
evoluiu para o que se pode chamar de um sistema misto, onde o
Estado ocupa os vazios deixados pela livre iniciativa, operando canais
destinados a programas educativo. (MATTQOS, 2009, p. 50).
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A televisdo brasileira aberta, desde a sua origem em 1950, mantém o mesmo
modelo de negocio, vendendo espagos publicitarios em sua grade de programacao como
mecanismo para geracdo de receita e manutencdo do negocio. Machado Filho (2015)
explica que no Brasil, ao contrario de boa parte dos paises desenvolvidos e em
desenvolvimento, a Televisdo aberta, comercial e gratuita ainda se diferencia
positivamente da maior parte das emissoras do mercado internacional. Muitas emissoras
de outras nacgdes estdo sendo desafiadas a manter seus modelos de negdcios frente as
novas formas de produzir e distribuir contetdo.

A Lei 4.117, de 27 de agosto de 1962, em seu artigo 6°, diz que a televisao
aberta no Brasil deve ser ofertada de forma livremente para o publico. Com isso,
Machado Filho (2015) aponta que as emissoras buscaram na propaganda, inserida nos
intervalos da programacdo, uma maneira de se manterem economicamente viaveis. E
mesmo nesses poucos mais de 60 anos desde o surgimento da televiséo brasileira, os
nimeros ainda sdo expressivos: de acordo com texto de Ribeiro (2015) no sitio na
internet da Editora Meio & Mensagem®, em termos de participacdo, o Projeto Inter-
Meios aponta que em 2014 a televisdo aberta no Brasil seguia como lider dos
investimentos publicitarios, com 58,5% da verba destinada conforme figura a seguir:

Figura 1 — Diviséo das receitas de midia em 2014
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Fonte: Projeto Inter-Meios (apud RIBEIRO, 2015)

5 RIBEIRO, Igor. Mercado cresce 1,5% em 2014. 27 abr. 2015. Disponivel em: <
http://www.meioemensagem.com.br/home/midia/noticias/2015/04/27/Mercado-cresce-1-5-porcento-em-
2014.html>. Acesso em: 16 jan. 2016.
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Machado Filho (2015) pontua que a audiéncia é 0 que move esses investimentos.
Quanto menor a audiéncia, menores serdo 0s investimentos, logo, 0s anunciantes
seguirdo a audiéncia aonde ela for e onde a relacdo de custo beneficio for mais
interessante e viavel. No Brasil, como visto, a Televisdo ainda é o principal veiculo
escolhido pelos anunciantes, e € sob este modelo de negocio, principalmente, que a

Televisdo no Brasil se edificou ao longo da sua histdria e se mantém até os dias de hoje.

A evolucdo da televisdo no Brasil até os dias atuais

Desde o seu surgimento no Brasil em 1950, até os dias atuais, a televiséo
brasileira vem passando por fases. Mattos (2009) opta por classificar as fases do

desenvolvimento da televisdo no Brasil em seis momentos:

o Fase elistista (1950-1964), em que o televisor era de acesso exclusivo as
camadas de maior poder aquisitivo e considerado como um artigo de luxo pela
sociedade;

e Fase populista (1964-1975), em que a televisdo passou a ser sinébnimo de
modernidade e a programacdo, em grande parte, ganhava programas de auditorio
de baixo nivel;

e Fase do desenvolvimento tecnolégico (1975-1985), em que as emissoras
comecaram a produzir, com estimulo de 6rgdos oficiais visando inclusive a
exportacdo, contetidos com maior profissionalismo, qualidade e intensidade. E
neste momento que a TV em cores chega ao Brasil;

e Fase da transicdo e da expansdo internacional (1985-1990), durante a Nova
Republica, em que as exportacdes de programas se intensificaram;

e Fase da globalizacéo e da TV paga (1990-2000), em que 0 pais passa a buscar, a
qualquer custo, a modernidade, e a televisdo passa a se adaptar ao novo cenario
de redemocratizacéo;

e Fase da convergéncia e da qualidade digital (2000-presente), em que a
tecnologia apontada cada vez mais a necessidade de interatividade,

principalmente da televisdo com a internet e outras tecnologias de informacé&o.
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A partir da Constituicdo de 1988, os diversos governos seguintes e agentes
participantes do movimento televisivo no Brasil propuseram regulacdes e modificacGes
para o funcionamento da televisdo brasileira, levando em consideracdo as fases da
globalizagdo e da TV paga (1990-2000), bem como da convergéncia e da qualidade
digital (2000-presente) citadas por Mattos (2009), até que em 2003, ap6s o Governo
Federal empenhar esforcos para regulamentacdo e criacdo do seu proprio modelo de
conversdo e programacao, sob o Decreto N° 4.901 de 26 de novembro de 2006, foi
instituido o Sistema Brasileiro de Televisdo Digital - SBTVD.

Dentre seus diversos objetivos, o SBTVD busca promover a incluséo social e a
educacdo a distancia, estimular a pesquisa e o desenvolvimento nacional, planejar e
viabilizar o processo de transicdo do sinal analégico para o digital, estabelecer modelos
de negdcios para a televisdo digital, aperfeicoar o uso do espectro de radiofrequéncias,
entre outros.

A TV digital segue em curso, e 0 Governo Federal espera até 2018 concluir a
transicdo total do sinal analdgico para o digital. Mas ndo foi apenas TV digital que se
tornou uma novidade no Brasil neste inicio de século. A TV por assinatura também teve
suas regras reformuladas ha pouco tempo.

Por meio da Lei N° 12.485, de 12 de setembro de 2011, que dispde sobre a
comunicacdo audiovisual de acesso condicionado, a referida Lei, dentre diversas
contribuicdes, busca ampliar a concorréncia deste mercado, estimular a produgéo e
circulacdo de contetdo audiovisual brasileiro por meio de cotas de contetdos e unificar
a legislacdo da TV paga, independentemente da tecnologia utilizada para a prestacdo do
Servico.

Um outro ator neste cendrio de tecnologia e convergéncia midiatica que o inicio
do século XXI nos apresenta, a TV por internet, também se faz presente em terras
brasileiras. De acordo com Andrade, Toledo e Corréa (2013), a TV por internet é uma
modalidade que apresenta dois sistemas de transmissdo, a IPTV (Internet Protocol
Television) que funciona pela instalacdo ou integracéo de aparelhos destinados a este
fim, como por exemplo as Smarts TVs, ou a transmissdao OTTtv (Over The Top) que
utiliza exclusivamente a internet como meio de transmissdo de dados para a exibigéo

dos conteudos em dispositivos online.
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Os nameros da TV por internet sdo cada vez mais expressivos. O ano de 2016
comecga com o recente anuncio da expansdo em nivel global da Netflix para 190 paises.
Em texto intitulado “Os planos da Netflix e do Youtube para fechar a Globo” 0
jornalista Paulo Henrique Amorim afirma que a Netflix é, ao lado do Youtube, a
empresa que mais mudou o mercado de televisdo nos ultimos 10 anos. Neste texto, o
jornalista apresenta, de maneira ainda que superficial, 0 modelo de negdcio que esta por
trds dessas empresas, suas vantagens e desvantagens, e as tendéncias dessa nova
modalidade producdo, distribuicdo, comercializagdo e consumo de conteddos
audiovisuais.

E em meio a todo esse momento de avancos tecnoldgicos, hoje a televisdo como
conhecemos estd passando por uma competicdo cada vez mais acentuada entre a
transmissdo exclusivamente por broadcast (sinal por ar) e broadband (sinal por IP —
internet protocol), principalmente com o advento da TV Digital e das SmartTVs, entre
outras, que permitem o acesso de conteudos por IP. E neste cenario surge uma tendéncia
de convergéncia tecnoldgica e comportamental que uni 0 mundo broadcast e o
broadband denominada “TV hibrida”.

TV hibrida

A TV hibrida surge ndo apenas como uma convergéncia natural da cultura da
sociedade atual, conforme defendido por Jenkins (2008), mas também como uma
possivel solucdo para a nova modalidade de fazer e ver televisdo de acordo com
Machado Filho (2015):

Na verdade, a TV e a internet ja estdo integradas. As novas geracoes
ja fazem uso dos dois sistemas simultaneamente no dia-a-dia. Cabe
aos produtores de conteldo, gestores e engenheiros criarem as
melhores condi¢des de uso e melhor experiéncia na TV Hibrida.
(MACHADO FILHO, 2015, p. 90).

E cada vez mais comum, principalmente entre as novas geragdes, a integragio
do consumo dos contetidos televisivos tradicionais, em formato de grade fechada e
transmissdo por ar, e on demand, proporcionados pela transmissdo por IP. Netflix e

Youtube sdo casos de sucesso em todo mundo e que apresentam uma maneira de
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distribuir contetdo diferente da TV tradicional, seja ela com sinal gratuito ou por
assinatura.

A TV hibrida apresenta a possibilidade de facilitar e maximizar aos
telespectadores a experiéncia de consumir conteidos em grade e on demand, além de
outras funcionalidades, sem ter a necessidade de migrar entre as plataformas de
transmissdo. Por meio de um set-top-box ambos os sinais (broadcast e broadband) sao
decodificados sem que o usuario perceba os diferentes sinais enviados, podendo, por
exemplo, assistir conteddos que estdo sendo transmitidos em grade ou acessar
conteddos extras ou exibidos anteriormente.

Em seu blog “Comunicacgio, Educacéo, Televisio, Tecnologia e Cia.”®, Claudio
Marcio Guimardes, que ¢é Professor, Pesquisador e Jornalista, mestrado em
Comunicacdo Social e doutorado em Educacdo pela UFMG - Universidade Federal de
Minas Gerais -, apresenta um exemplo de como funciona o Hybridcast que é o sistema

de TV hibrida utilizado no Japéo:

Figura 1 — Exemplo da Hybridcast — TV Hibrida do Japéo.

Fonte: Blog do Claudio Magalhées, 2015.

Na imagem acima, um exemplo j& usado no Japdo. O que se V& ndo é
um video-game, mas a transmissdo ao vivo de um jogo de futebol que,
neste caso, tem uma extensdo de segunda tela para um tablet. Mas esse
tablet ndo estd pegando os dados de uma banda larga de uma
telefonica ou TV paga (cabo ou satélite), mas diretamente do sinal de
transmissdo que chega ao aparelho de TV. Essa interatividade pode

6 MAGALHAES, Claudio Marcio. E a TV Hibrida?. 03 ago. 2015. Disponivel em:
<http://claudiovisual.blogspot.com.br/2015/08/e-tv-hibrida.html>. Acesso em: 28 out. 2015.
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ser aplicada a um sem numero de propostas de programas.
(MAGALHAES, 2015).

Ainda de acordo com o blogueiro, professor e pesquisador, além dos
investimentos que o consumidor fara para obter este tipo de tecnologia para consumo
televisivo, o controle do que é enviado para os telespectadores é da emissora. Sendo
assim, quando se fala em modelo de negdcio, esse novo formato traz novos impactos
tanto para quem recebe o sinal (telespectador) quando para quem transmite (emissora),
uma vez que neste sistema ndo ha intermediarios (que podem ou ndo cobrar por essa
intermediacao).

Para exemplificar, hoje no Brasil, um telespectador da Rede Globo de Televisdo
que perde um episddio de novela transmitido em horario normal na grade televisiva
aberta pode assistir esse episodio na pagina do Gshow, pagando por este servico extra
para a TV Globo, e acessando esse conteddo por meio do browser (navegador de
internet) também pagando a um provedor de internet pelo acesso a web. Se a Rede
Globo de Televisdo j& trabalhasse com um sistema de TV hibrida, o usuério
possivelmente poderia assistir este episddio acessando-o a qualquer horério, sem
necessariamente ter que pagar pela assinatura de uma conta do Gshow para, via
browser, assistir esse conteudo — ele assistiria por meio do préprio aparelho televisor.

Tanto Machado Filho (2015) quanto Magalhdes (2015) sinalizam, portanto, a
convergéncia cada vez mais acentuada entre a TV e a internet conforme sinalizado por
Jenkins (2008) entre os veiculos midiaticos. E neste contexto, ha mais um item
convergente, ja sinalizado por Magalhdes (2015): os “gadgets”, como tablets e
smatphones, entre outros, que permitem a interatividade em segunda tela. Mas o que é

interatividade em segunda tela?

Segunda tela

Um fendmeno que acontecia com o0s notebooks e atualmente com mais énfase
com tablets e smartphones, devido a profusdo dessas tecnologias, é a utilizacdo desses
aparelhos, conectados a internet, pela audiéncia a0 mesmo tempo em que assistem aos

conteddos veiculados pelas emissoras de televisao.
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Para Silva e Marques (2014), o conceito de segunda tela de forma interativa para
0 usuario “(...) permite o aperfeicoamento de sua experiéncia enquanto assiste a
primeira tela (no caso, a tela da televisdo)” (SILVA e MARQUES, 2014, p. 1).

De maneira simplificada, segunda tela (ou second screen) € a atividade do
usuario consumir contetdo televisivo (primeira tela) utilizando simultaneamente outra
tecnologia, como um tablet ou smartphone por exemplo, estando esses gagets
conectados a internet. No entanto, ha que se considerar uma maxima apresentada por
Magalhdes (2013): ndo h& segunda tela sem a primeira. A TV e a internet ndo sdo
elementos prejudiciais um ao outro, mas complementares, sendo o produto desta relacéo
0 préprio fortalecimento de ambas plataformas. “Assim, no eventual desaparecimento
ou minoracdo dessa que é, entdo, a primeira tela, despareceria também a razdo da
existéncia da segunda” (MAGALHAES, 2013, p. 7).

Portanto, entende-se que a segunda tela se dara sempre em funcdo da primeira
tela. Sentar simplesmente em frente a TV para conversar com um amigo pelo
smartphone sobre os acontecimentos do final de semana, assistindo a novela do horario
nobre, por exemplo, ndo significa estar em segunda tela. Para estar em segunda tela é
necessario que haja interatividade entre o conteldo que esta sendo transmitido pela TV
e 0 gaget manuseado pelo usuario, promovendo assim a integracdo das duas plataformas
e propiciando a experiéncia de interatividade em segunda tela em funcéo da primeira.
Exemplificando, é sentar em frente a TV assistindo a novela do horério nobre e
comentando com um amigo pelo smartphone sobre os desdobramentos daquele
episadio.

Pesquisa apresentada pela 2nd Screen Society, organizacdo que tem por funcao
promover e incentivar 0 uso da segunda tela nos EUA, aponta que 63% dos
consumidores que acessam o contetdo sincronizado na segunda tela afirmam sentirem-
se mais conectados com 0s programas que estdo assistindo.

Machado Filho e Bevilagua (2014) afirmam que o comportamento desses

usudarios constitui novo mercado:

Esse novo habito estd formando um mercado para os investimentos
publicitarios. Nos EUA, em 2018, a segunda tela ird movimentar US$
8 bilhdes de dolares. No Brasil, a realidade estd muito distante desses
nlmeros, mas as emissoras de televisdo vém realizando experiéncias
com aplicativos de segunda tela na tentativa de fidelizar, mesmo que
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ainda insipiente, a audiéncia que faz uso dos dispositivos mdveis
durante o consumo da programacéo televisiva. (MACHADO FILHO e
BEVILAQUA, 2014, p. 4).

O uso de segunda tela no Brasil quando comparado aos EUA é timido. No
entanto, a convergéncia entre a TV e 0s gagets, que permitem a interatividade em
segunda tela, ndo é questdo exclusivamente tecnoldgica ou de modelo de negdcios por
parte das emissoras de televisdo e/ou dos criadores de aplicativos para navegacdo na
internet, mas também comportamental. Mesmo a passos timidos, € crescente no Brasil o
namero de usuérios que utilizam os dispositivos moveis para interagir socialmente em
funcdo dos conteudos que estdo sendo transmitidos pela TV. Jenkins explica: “a
convergéncia ndo ocorre por meio de aparelhos, por mais sofisticados que venham a ser.
A convergéncia ocorre dentro dos cérebros de consumidores individuais e em suas

interacdes sociais com os outros (JENKINS, 2008, p. 28).

Proposta de pesquisa

O uso da segunda tela no Brasil, mesmo com algumas experiéncias ja realizadas
por emissoras, ainda é uma incégnita, tal qual o futuro da TV hibrida em terras
brasileiras. Portanto, partindo deste cenario, composto por incertezas e possibilidades, o
presente artigo apresenta uma proposta de pesquisa sobre quais sdo as possibilidades
que a implantacdo da TV hibrida, em um futuro proximo, traria para a as emissoras
nacionais de TV aberta no que tange a interatividade em segunda tela.

Para realizar este estudo serdo pesquisadas e organizadas informacoes
bibliograficas e documentais sobre 0s conceitos ja existentes sobre a televisdo na
atualidade, TV hibrida, segunda tela e outros temas pertinentes a pesquisa. Sera
investigado o funcionamento da TV aberta nacional, o funcionamento da TV hibrida e
as potencialidades conceituais e tecnoldgicas que esta pode proporcionar no que tange a
interatividade em segunda-tela para o cenario brasileiro;

Espera-se apresentar, ao final das investigagBes, os possiveis resultados que a
TV hibrida pode proporcionar para as emissoras nacionais de TV aberta com relagéo a

interatividade em segunda tela, bem como contribuir com os estudos sobre a TV
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hibrida, a interatividade em segunda tela e o entendimento deste fendmeno potencial por

meio da projecédo de cenarios futuros.

Metodologia

TV hibrida e segunda tela sdo dois assuntos relativamente novos no campo da
pesquisa académica. A investigacdo sobre esses assuntos demanda uma metodologia
que permita explorar e explicitar melhor os fendmenos da tematica proposta. Para este
estudo, portanto, serd utilizado a metodologia de pesquisa exploratéria que de acordo
com Gil (2010)

[...] ttm como propdsito proporcionar maior familiaridade com o
problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou a construir
hipbteses. Seu planejamento tende a ser bastante flexivel, pois
interessa considerar os mais variados aspectos ao fato ou fenémeno
estudado. (GIL, 2010, p. 27).

Para a verificacdo das possibilidades que a TV hibrida pode trazer para as
emissoras nacionais de TV aberta, no que tange a interatividade em segunda tela, optou-
se por esse tipo de metodologia flexivel, pois permite a investigacdo dos mais diversos
aspectos que circundam o assunto.

Severino (2007), reforca a pretensdo desta metodologia indicando que “a
pesquisa exploratoria busca apenas levantar informacdes sobre um determinado objeto,
delimitando assim um campo de trabalho, mapeando as condi¢cBes de manifestacéo
desse objeto.” (SEVERINO, 2007, p. 123).

A coleta de dados da pesquisa exploratoria pode ser feita de diversas maneiras,
mas geralmente envolve: 1. levantamento bibliografico; 2. entrevistas com pessoas que
tiveram experiéncia pratica com o assunto; e 3. analise de exemplos que estimulem a
compreensdo. Selltiz et al. (1967, p. 63 apud Gil, 2010).

Para este estudo, as trés maneiras para coleta de dados apresentadas por Selltiz
(1967 apud Gil, 2010) serdo utilizadas: 1. pesquisas documentais e bibliograficas para
compreensdo de conceitos ja existentes sobre a televisdo na atualidade, TV hibrida,
segunda tela e outros temas pertinentes a pesquisa; 2. entrevistas com profissionais e

autoridades no assunto sobre os conceitos que envolvem a tematica proposta,
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principalmente sobre a TV hibrida e suas potencialidades; 3. anélise de exemplos de
interatividade entre TV hibrida e segunda tela em localidades que ja trabalham com esse
novo tipo de transmissdo, como o caso do sistema Hybridcast do Japdo e o sistema
HbbTV presente alguns paises da Europa.

Por meio das trés maneiras de coleta de dados apresentadas, que nada mais sdo
do que técnicas de pesquisa que dardo suporte para a realizacdo da pesquisa
exploratéria, espera-se que seja possivel explorar satisfatoriamente o tema proposto e
construir, a partir dessa investigagéo sistematizada, uma projecéo das possibilidades que
a TV hibrida pode proporcionar para as emissoras nacionais de TV aberta no que tange

a interatividade em segunda tela.

Consideracoes finais

Por se tratar de uma nova tecnologia e um assunto ainda pouco explorado no
Brasil, evidentemente ha limitagbes bibliogréficas sobre a TV hibrida. O acesso a esta
tecnologia também ¢é muito limitado em terras brasileiras, porém, por meio da
metodologia inicialmente escolhida, espera-se que ao final da pesquisa seja possivel
atingir os objetivos propostos, que buscam colaborar com a expansdo e melhor
compreensdo do tema, bem como produzir um material bibliografico que seja util para
futuras pesquisas.

A TV por internet no Brasil ainda ndo possui uma regulamentacdo, pois de
acordo com Andrade, Toledo e Corréa (2013), a regulamentacao tem sido feita a partir

do suporte de transmissao, e ndo da recepcao e contetdo.

A televisdo no Brasil tem sido regulamentada a partir do suporte de
transmissdo. O uso da radiodifusdo, desde a origem, tem sido o
parametro para lidar com a legislacdo que envolve a televisdo aberta,
aproximando suas discussdes das do radio, mesmo que esses meios
tenham se separado muito desde seu inicio, em épocas em que a
televisdo ainda era chamada de radio com imagem. (ANDRADE,
TOLEDO E CORREA, 2013, p. 114).

Isso se torna evidente logo no inicio da Lei N°. 12.485, no Artigo 1°, Paragrafo
unico, que determina que “excluem-se do campo de aplicacdo desta Lei 0s servigos de

radiodifusdo sonora e de sons e imagens, ressalvados os dispositivos previstos nesta Lei
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que expressamente fagcam mencdo a esses servigos ou a suas prestadoras”. Neste caso,
avancando na leitura da referida Lei, entende-se que a TV por internet ndo se enquadra
nestes dispositivos, portanto ndo dispde de uma regulamentacdo propria.

Para Andrade, Toledo e Corréa (2013) com todas as modalidades de transmisséo
de contetdos audiovisuais presentes na sociedade atual, como as radios online, IPTVs,
OTTtvs, TVs por acesso condicionado, entre outras, ainda que seja possivel alegar que
ndo sdo em sua totalidade material televisivo, ha motivos para que as referéncias das
discussOes legais ndo sejam apenas sobre a radiodifusdo, ou sobre a internet, ou sobre o
acesso condicionado ou gratuito. E necessario discutir o conjunto dessas tecnologias.

Essa e outras discussdes sdo necessarias, pois, como Visto, a historia da televisao
brasileira, ainda que apresentada de maneira muito sucinta, é repleta de momentos
evolutivos nesses pouco mais de 60 anos de existéncia. Os novos comportamentos dos
telespectadores, como 0 uso da segunda tela, bem como as novas maneiras de fazer e
ver televisdo, como a TV hibrida, se apresentam como novas possibilidades para a
televisao brasileira, um modelo que ao contrario de outros paises continua sélido e
majoritario no mercado midiatico, porém que deve estar constantemente atendo a novas

tendéncias para sua perpetuacéo.
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