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Renan Paulo BINI*
Deisy Antoniele Guedes MAYER?

Resumo

Para o artigo, considerar-se-4& 0 objeto linguistico, simbdlico e discursivo — a
representacdo da Presidente da Republica Dilma Rousseff e o perfil Bela, recatada e
“do lar”, apresentados na edi¢do 2474 da Revista Veja—, incidindo-se anélise de alguns
signos imagéticos e de enunciados relacionando-os as formacbes discursivas e aos
interdiscursos que regem as relacdes responsaveis pelos efeitos de sentidos produzidos
no material. Na analise, os interdiscursos séo entendidos como instrumento retérico do
veiculo Veja como imposicdo e manutencdo de papéis sociais ligados ao género
feminino por meio do que é socialmente aceito pelo publico-alvo do veiculo (Pathos).
Diante do contexto historico em que insere-se 0 texto, coube aos analistas, a partir da
AD e da Retorica, a determinacao dos efeitos de sentido decorrente dos ditos e ndo-ditos
da linguagem, relacionando-as as condicGes de producdo dos enunciados e dos signos
imageéticos eleitos para analise.

Palavras-chave: Interdiscursos. Retorica. Papéis Sociais.

Resumen

Para el articulo, se considerara que el objeto linguistica, simbodlico y discursivo - la
representacion de la Presidenta Dilma Rousseff y el perfil Bela, recatada e “do lar”,
presentado en la edicion 2474 de la revista Veja—, incidindo-si el analisis de algunas
muestras y las declaraciones relacionadas con las formaciones discursivas y imaginistas
y los interdiscursos que rigen las relaciones responsables de los efectos de los sentidos
producidos en el material. En el analisis, interdiscursos se entienden como instrumento
retorico de la Veja como imposicion y mantenimiento de los roles sociales vinculados a
la hembra por lo que estd socialmente aceptada por el publico objetivo del vehiculo
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(Pathos). En el contexto histérico en del texto, que cay0 a los analistas, de la AD y la
retdrica, la determinacion de los efectos de sentido que surgen de lo dicho y lo no dicho
en lo idioma, relacionandolos con las condiciones de produccion de los estados y signos
de imaginistas escogidos para el analisis.

Palabras-clave: Interdiscursos. La Retérica. Los Roles Sociales.

Introducéo

Considerando os tipos textuais jornalisticos em revista como instrumento de
leitura de determinadas convencOes e realidades sociais, bem como ea partir desse
aspecto, o poder retdrico de interferéncia e de moldagem da opinido publica por meio da
modalizacdo linguagem (CHARAUDEAU, 2006), entende-se que a analise de
contetdos mididticos resultard na analise dos desdobramentos e, consequentemente, das
convengdes sociais vigentes e das relagdes de poder no contexto em que inserem-se.

Apesar de diversas correntes tedricas do Jornalismo defenderem a producéo
jornalistica objetiva, com funcéo referencial e livre da opinido dos profissionais da
comunicacdo; para o desenvolvimento do presente estudo, parte-se do principio de que
ndo existe neutralidade e que essa “ndo neutralidade” fica ainda mais evidente por meio
do estudo dos géneros do jornalismo de Revista. O discurso, de acordo com Koch
(2002, p. 136), é repleto de “intengdes, sentimentos e atitudes do locutor com relagdo ao
seu discurso”. Segundo a autora, “a linguagem passa a ser encarada como forma de
acédo, acdo sobre o mundo dotada de intencionalidade, caracterizando-se, por tanto, pela
argumentatividade” (KOCH, 2003, p. 17). O mesmo pode ser afirmado na perspectiva

da analise do discurso. De acordo com Gadet, Haroche, Henry e Pécheux (2014, p.56):

A linguagem ¢ irredutivel a uma ordem homogénea, ja que é capaz de
modalizagdo, de predicacdo sobre o predicado e de desnivelagédo
enunciativa (sobreposi¢do do tipo “ele me disse para te dizer”...), de
jogo sobre substitutos e de deslocamentos de referéncias
(ambiguidades sobre palavras, equivocos dos enunciados),
deformando sem cessar suas proprias construcdes (GADET,;
HAROCHE; HENRY; PECHEUX, 2014, p. 56).

Nesse aspecto, a partir de Koch e Elias (2016), entende-se que mesmo de forma
inconsciente, a simples selecdo do Iéxico e dos operadores argumentativos que serao

utilizados na composicdo de um determinado texto, refletirdio um determinado
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posicionamento do autor, que por sinal, por meio da intertextualidade, sera reflexo dos
interdiscursos e da ideologia da convencdo social em que inserem-se. Assim, pode-se
considerar que a propria tentativa de garantir a “objetividade” em determinados
conteudos jornalismos e a “separagdo” da opinido, presente exclusivamente nos géneros
opinativos, caracteriza-se como uma estratégia argumentativa de convencimento em
relacdo a credibilidade do veiculo, o que Perelman e Tyteca (1996) denominam como

Ethos na retdrica. Sobre os interdiscursos, Orlandi (2012, p. 33) argumenta:

O interdiscurso é todo o conjunto de formulagdes feitas e ja
esquecidas que determinam o que dizemos. Para que minhas palavras
tenham sentido €é preciso que elas ja facam sentido. E isto é efeito do
interdiscurso: é preciso que o que foi dito por um sujeito especifico,
em um momento particular se apague na meméria para que, passando

para o ‘“anonimato”, possa fazer sentido em ‘“minhas” palavras
(ORLANDI, 2012, p. 33).

Partindo dos pressupostos acima, entendendo por “andlise” o exame de cada
parte de um todo, e por “discurso”, a partir da defini¢do de Orlandi (2012, p. 28-29) na
perspectiva de Pécheux como “efeito de sentidos entre locutores e isto acarreta toda
uma declinacdo tedrica do que € sujeito, do que é sentido, do que € memdria, do que é
historia, do que é sociedade, do que ¢ ideologia, do que € lingua etc.”, entende-se que, a
partir da andlise do discurso de vertente francesa, buscam-se os efeitos de sentido de um
determinado discurso a partir de sua ligacdo com exterioridade do contexto em que

produziu-se, considerando-se, também, as questdes psicoldgicas:

No cruzamento da lingua, da histéria e da cultura, toda uma tradicdo
de anélise critica toca também o campo da psicologia, pelo viés da
historia da gramética e da histdria do ensino da lingua e da escrita, da
historia da constituicdo da lingua nacional em sua relacdo com o
Estado, do lugar da literatura no ensino, etc. (GADET; HAROCHE;
HENRY; PECHEUX, 2014, p. 62).

Por meio da corrente tedrica da analise do discurso de vertente francesa,
desenvolvida por Pécheux (1988), passa-se a compreender que a argumentaividade, nos
mais diferentes géneros do discurso, é influenciada pelos interdiscursos inseridos em
determinado contexto social. De acordo com Orlandi (2013) os interlocutores
envolvidos no processo de comunicacdo passam a ser considerados sujeitos histérico-

linguisticos frutos do esquecimento e da ideologia. PEécheux (1997) pontua que
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todo discurso é o indice potencial de uma agitacéo nas filiagdes sécio-
histéricas de identificacdo, na medida em que ele constitui a0 mesmo
tempo um efeito dessas filiacbes e um trabalho (mais ou menos
consciente, deliberado, construido ou ndo, mas de todo modo
atravessado pelas determinagdes inconscientes) de deslocamento no
seu espaco (PECHEUX, 1997, p. 56).

Considerando estes conceitos-chave fundamentais a andlise, a presente analise
consistird em, a partir da analise do discurso de vertente francesa (AD) e da Retdrica,
identificar os interdiscursos responsaveis pela formacdo de papéis sociais do género
feminino, especificamente, no atual contexto politico-social em que o pais insere-se,
considerando-se como corpus de analise, os paradigmas abordados a partir dos papéis e
das convencgfes sociais nos enunciados que compdem o perfil Marcela Temer: bela,
recatada e “do lar” e a representacdo da Presidente da Republica Dilma Rousseff na
Revista Veja, edicdo 2474 Extra. A andlise incide sobre os enunciadosdos objetos
simbolicosrelacionando-os as formac6es discursivas e aos interdiscursos que regem as
relacBes responsaveis pelos efeitos de sentidos produzidos a partir da leitura. De acordo
com Orlandi (2013):

E a ideologia que faz com que haja sujeitos. O efeito ideoldgico
elementar é a constituicdo do sujeito. Pela interpelacdo ideoldgica do
individuo em sujeito inaugura-se a discursividade. Por seu lado, a
interpelacdo do individuo em sujeito pela ideologia traz
necessariamente o apagamento da inscricdo da lingua na histéria para
que ela signifique produzindo o efeito de evidéncia do sentido (o
sentido-13) e a impressdo do sujeito ser a origem do que se diz. Efeitos
que trabalham, ambos, a ilusdo da transparéncia da linguagem. No
entanto nem a linguagem, nem os sentidos nem 0s sujeitos S&o
transparentes: eles tém sua materialidade e se constituem em
processos em que a lingua, a histéria e a ideologia concorrem
conjuntamente (ORLANDI, 2013, p. 48).

Na analise, utilizou-se o termo papel social que deve ser entendido como “o
padrao segundo o qual o individuo deve agir na situacao” (BERGER, 1986, p. 109), ou
seja, para a perspectiva assumida em um determinado momento, “a identidade ¢
atribuida socialmente, sustentada socialmente e transformada socialmente” (BERGER,
1986, p. 112), sendo as relacOes ideoldgicas que se estabelecem na sociedade,

responsaveis pelos dogmas a serem obedecidos. Esse processo, para a AD, atravessa 0
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sujeito linguistico-histérico interdiscursivamente, a partir do que Maingueneau (1997, p.
32), denomina como lugares “cuja especificidade repousa sobre esse trago essencial
segundo o qual cada um alcanca sua identidade a partir e no interior de um sistema de

lugares que o ultrapassa”. Assim,

Esta instancia de subjetividade enunciativa possui duas faces: por um
lado, ela constitui o sujeito em sujeito de seu discurso, por outro, ela 0
assujeita. Se ela submete o enunciador a suas regras, ela igualmente o
legitima, atribuindo-lhe a autoridade vinculada institucionalmente a
este lugar (MAINGUENEAU, 1997, p. 33).

Para a andlise, de acordo com Orlandi (2013), deve-se levar em conta 0 homem
na sua histdria: consideram-se os processos e as condi¢des de producdo da linguagem,
pela analise da relacdo estabelecida pela lingua com os sujeitos que a falam e as
situacbes em que se produz o dizer. Desse modo, para encontrar as regularidades da
linguagem em sua producdo, o analista de discurso relaciona a linguagem a sua
exterioridade, considerando o corpus, a realidade social, histérica, ideoldgica, cultural e
econdmica.

A partir dos enunciados selecionados, considera-se que 0S preceitos morais
preconizados pela sociedade sdo importantes para estabelecer e moldar os papéis
sociais, na medida em que estes fazem parte do interdiscurso e da memoria discursiva.
Ressaltamos que ndo se trata da memoria subjetiva, mas sim da memdria social
materializada nas préaticas e nos discursos cotidianos. Sobre a relacdo entre a linguagem

e a construcdo de papéis sociais, Koch (2005) argumenta:

Usar a linguagem é sempre engajar-se em alguma acdo em que ela é o
préprio lugar onde a acdo acontece, necessariamente em coordenagdo
com outros. S8o aches que se desenrolam em contextos sociais, com
finalidades sociais e com papéis distribuidos socialmente (KOCH,
2005, p. 100).

Nesse aspecto, considerando o léxico como parte fundamental da memdria
discursiva, de acordo com Autheier-Revuz (2004) retomando Bakhtin, “toda palavra
‘remete a um contexto, ou a varios, nos quais viveu sua existéncia socialmente
subjugada’. Ela ‘chega a seu proprio contexto, vinda de outro contexto penetrada pelo

sentido dado por outros” (AUTHEIER-REVUZ, 2004, p. 35-36). Nesse sentido, tem-se
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que os discursos se assemelham a uma teia, ligados infinitamente a outros discursos e,

consequentemente, a varios sentidos.

Retorica e midia

Segundo Mosca (2001), para compreender os fundamentos da Retorica, faz-se
necessaria a volta a tradicdo aristotélica. Deve-se considerar, também, que cada época
faz a leitura dos fatos de acordo com o seu proprio contexto, uma vez que cada povo, a
partir de sua historia e de seus aspectos singulares, comporta além daquilo que € dado, a
maneira de interpretar e de comunicar.

De acordo com Abreu (2011), a retérica surgiu em Atenas, na Grécia antiga, por
volta de 427 a.C., quando os atenienses estavam vivendo a primeira experiéncia de
democracia de que se tem noticia na Histéria. Sem a presenca de autoritarismo, tornou-
se importante que os cidaddos conseguissem dominar a arte de bem falar e de
argumentar com as pessoas, nas assembleias populares e nos tribunais. Para satisfazer
essa necessidade, ascenderam mestres itinerantes que tinham competéncia para ensinar
essa arte. “Eles se autodenominavam SOFISTAS, sabios, aqueles que professam a
sabedoria. Os mais importantes foram Protdgoras e Gorgias” (ABREU, 2011, p. 27).

O ponto fundamental da Retorica aristotélica, para Mosca (2001), esta no
dominio dos conhecimentos provaveis e ndo das certezas e das evidéncias. Por essa
razao, reside na controvérsia, na crenca e na opinido, que se forma dialeticamente, pelo
embate das ideias e pela habilidade no manejo do discurso: “Trata-Se simultaneamente
de uma técnica de argumentacdo e de uma habilidade na escolha dos meios para
executa-la” (MOSCA, 2001, p. 20), sendo assim, aplicavel hoje, mais do que nunca, a
partir dos varios contetidos publicados nos mais diversos veiculos midiaticos.

Considerando os contetdos midiaticos, entende-se que a linguagem nao é usada
apenas para veicular informacdes, isto €, “a funcdo referencial denotativa da linguagem
ndo é sendo uma entre outras; entre estas ocupa uma posicdo central a funcdo de
comunicar ao ouvinte a posi¢do que o falante ocupa de fato ou acha que ocupa na
sociedade em que vive” (GNERRE, 1985, p. 3).

Assim, de acordo com Citelli (2007), as relacdes entre signo, ideologia e

construcdo do discurso persuasivo sdo proximas e ocorrem por meio da escolha das
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palavras e da organizacdo das frases, passando pela escolha e disposic¢ao dos raciocinios
e dos temas ao longo dos textos. Dessa forma, para Koch (1984, p. 17), “a linguagem
passa a ser encarada como forma de acdo, acdo sobre o mundo dotada de
intencionalidade, veiculadora de ideologia, caracterizando-se, portanto, pela
argumentatividade”.

Sobre a opinido, pode-se defini-la como consciénciasingular ou
compartilhadafavoravel ou contraria a algo, moldada, de acordo com a AD, por meio da
ideologia, do esquecimento e dos interdiscursos. Assim,segundo Charaudeau (2006),
aopinido“depende, com efeito, de um calculo de probabilidade, que leva o sujeito
a tomar uma atitude intelectiva de aceitacdo ou ndo da verossimilhanga.”
(CHARAUDEAU, 2006, p.121).

Mesmo entre 0s géneros textuais considerados com funcéo referencial (como o0s
jornalisticos), essa relagdo acontece. Segundo Dittrich (2003, p. 21) por meio dos textos
jornalisticos, os leitores “conhecem os fatos, fazem julgamentos e até mesmo decidem
prioridades em projetos pessoais ou financeiros”, e essa relagdo torna-se ainda maior em
textos de revista (como o objeto de andlise deste artigo), isto, porque, considerando a
periodicidade das revistas, os conteudos apresentados ndao tem por objetivo o
compromisso com a factualidade (amplamente explorada nos demais veiculos
midiaticos como os portais da web e o jornal impresso), tornando-se assim, uma Visdo
aprofundada de determinadas tematicas e, consequentemente, mais subjetiva.

Oliveira (2012) acredita que a capacidade de convencer alguém a adotar um
comportamento ou a compartilhar uma crenca é fundamental para a nossa

sobrevivéncia:

Entenda-se o conceito de sobrevivéncia de uma forma multifacetada:
0 bebé convence a mée a alimenté-lo e a dar-lhe atencdo na base do
grito; o doutorando convence a banca examinadora a aprovar sua tese
pela seducdo, demonstracdo ou argumentacdo, ou pela mistura dos
trés; o publicitario convence as pessoas a comprarem produtos e
servicos por meio da manipulacdo; o politico convence os eleitores a
votarem nele através da seducdo e da argumentacdo; o ladrdo
convence a vitima a entregar-lhe os bens ameacando-a com uma arma.
As situagbes em que o ato de convencer se faz necessério sdo
ilimitadas (OLIVEIRA., 2012, p. 145).

Entendendo o poder da palavra como instrumento de reforco ou de
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desconstrucéo de paradigmas sociais e, consequentemente, dos papéis sociais, entende-
se 0 a retdrica midiatica, também, como instrumento de convencimento eficaz a
“sobrevivéncia” de aspectos considerados proprios de determinados papéis sociais (0
que ficara evidente na anélise da proxima secdo). Sobre a eficacia da Retorica, Perelman
e Tyteca (1996/1958) argumentam:

O objetivo de toda argumentacdo, ja o dissemos, € provocar ou
aumentar a adesdo dos espiritos as teses que se apresentam a seu
assentimento: uma argumentacao eficaz € a que consegue aumentar
essa intensidade de adesdo, de forma que se desencadeie nos ouvintes
a acdo pretendida (agdo positiva ou abstengdo) ou, pelo menos, crie
neles uma disposicdo para a acdo, que se manifestard& no momento
oportuno (PERELMAN; TYTECA, 1996, p. 50).

De acordo com Mosca (2001), o discurso, por meio da Retorica, € destinado a
agir sobre os outros por meio do logos (palavra e razdo), envolve a disposi¢cdo que 0s
ouvintes conferem aos que falam (ethos) e a reacdo a ser desencadeada nos que ouvem
(pathos): “Estes sdo os trés elementos que irdo figurar em todas as defini¢oes
posteriores e que compreendem o instruir (docere), comover (movere) e o agradar
(delectare )” (p. 22).

Andlise retorico-discursiva

De acordo com Scalzo (2011), uma revista é um veiculo de comunicacdo, um
produto, um negdcio, uma marca, um objeto, um conjunto de servi¢os, uma mistura de
jornalismo e entretenimento. Entre as revistas, a segmentacdo por assunto e tipo de
publico faz parte da prépria esséncia e da credibilidade do veiculo (Ethos). Assim,
segundo Scalzo, “¢ na revista segmentada, geralmente mensal, que de fato se conhece
cada leitor, sabe-se exatamente com quem se esta falando” (SCALZO, 2011, p. 14). A
autora também afirma que as revistas tém a capacidade de reafirmar a identidade de
grupos de interesses especificos, funcionado muitas vezes como uma espécie de
“carteirinha de acesso a eles” (SCALZO, 2011. p. 50). Sobre a revista Veja, veiculo

midiatico no qual o objeto de anélise foi publicado, Scalzo relata:
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Veja é hoje a revista mais vendida e mais lida do Brasil, o Gnico titulo
semanal de informagdo no mundo a desfrutar de tal situagdo. Em
outros paises, revistas semanais de informacdo vendem bem, mas
nenhuma é mais vendida. Lancada em 1968, nos moldes da norte-
americana Time, Veja lutou com dificuldade, durante sete anos, contra
0S prejuizos e contra a censura do governo militar, até acertar sua
formula. As vendas comecaram a melhorar quando a revisa passou a
ser comercializado por assinatura, em 1971. Hoje, as assinaturas
correspondem a 85% da venda dos cerca de 1,1 milhdo de exemplares
semanais (SCALZO, 2011, p. 31).

Os objetos de analise foram publicados na Edigdo 2474 intitulada “Extra”,
edicdo especial do veiculo publicada em 18/04/2016 contendo conteudos referentes a
aprovacao do processo de Impeachment definida em votagdo na Camara dos Deputados
no domingo (17/04/2016). Para anélise, considerar-se-&o os interdiscursos em relagdo a
formacdo do papel social feminino a partir dos signos linguisticos e imagéticos
(conforme a imagem abaixo) como instrumentos retoricos utilizados pelo veiculo como
tentativa de manuten¢do e de imposi¢cdo das caracteristicas consideradas “naturais” ao

género feminino (Pathos).
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Figura 1:Representacdo de Dilma e de Marcela Temer
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Fonte: Revista Veja, edicdo extra.

De acordo Foucault (1999, p. 83) “O signo para funcionar, deve estar a0 mesmo
tempo inserido no que ele significa e dele distinto”. Assim, considerando também os
signos imagéticos como instrumentos de linguagem e ndo apenas com funcdo
referencial, mas sim dotados de intencionalidade e sendo utilizados e organizados
inclusive com intuito retérico, para com Foucault (1999, p. 47), “ndo € um conjunto de
signos independentes, uniformes e liso, em que as coisas viriam refletir-se como num
espelho, para ai enunciar, uma a uma, sua verdade singular”. Assim, entende-Se que nas
mais diferentes linguas, as coisas tém diferentes significados a partir das diferentes
terminologias e, o léxico significa a partir do contexto em que insere-se de forma

“misteriosa, cerrada sobre si mesma, massa fragmentada e ponto por ponto enigmatica,
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que se mistura aqui e ali com as figuras do mundo e imbrica entre elas” (FOUCAULT,
1999, p. 47).

As imagens apresentadas acima fazem parte da mesma edicdo da revista.
Analisando os signos que compdem ambas, torna-se inevitavel a comparacgdo e a relacéo
das mesmas ao papel socialmente imposto a figura feminina no que tange a politica.
Considerando os elementos semidticos, a entdo presidente da Republica, Dilma
Rousseff tem sua face parcialmente apresentada com expressdao de cansaco e de
desapontamento. A imagem ¢ acompanhada do enunciado “Dilma: derrotada e préxima
do adeus”, figura de linguagem com relacdo direta ao afastamento da presidente devido
ao impeachment.

Diferentemente da apresentacdo de Dilma nas paginas iniciais da revista, o perfil
de Marcela Temer é publicado como um apéndice do texto sobre seu respectivo marido
“A hora e a vez do vice”. A partir dos signos imagéticos, Marcela Temer ¢ apresentada
com expressdo serena em um ambiente elevado e iluminado estabelecendo-se assim,
relacdo direta a sua ascensdo e a posic¢ao social que ira ocupar. O vestuario escolhido,
sem decote e cobrindo os ombros remete diretamente ao titulo “Bela, recatada e do lar”.
A forma como ambas sdo estereotipadas, Marcela e Dilma, também possibilita aos
leitores da revista, que infiram sobre a ascensdo e a decadéncia de papéis sociais
paradoxais relativos ao género feminino, apresentando o de Marcela como o mais

adequado as mulheres. Sobre os esteredtipos, Maingueneau argumenta:

Parece-nos que a fé em um discurso, a possibilidade de que os
sujeitos nele se reconhecam presume que ele esteja associado a
uma certa voz (que preferiremos chamar de tom, a medida que
seja possivel falar do "tom" de um texto do mesmo modo que se
fala de uma pessoa). O tom esta necessariamente associado a um
cardter e a uma corporalidade. O “carater" corresponde a este
conjunto de trapos “psicologicos” que o leitor-ouvinte atribui
espontaneamente a figura do enunciador, em funcdo de seu modo
de dizer. Para o humanismo devoto, este "carater" serd o de um
homem essencialmente comedido e sociavel. Bem entendido, ndo
se trata aqui de caracterologia, mas de esteredtipos que circulam
em uma cultura determinada (MAINGUENEAU, 1997, p. 46).

Com o subtitulo “A quase primeira-dama, 43 anos mais jovem que 0 marido,
aparece pouco, gosta de vestidos na altura dos joelhos e sonha em ter mais um filho com

0 vice”, o texto valoriza esteredtipos ligados a submissdo feminina em relagdo aos
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homens como em “a Mar do Mi”. O texto a apresenta como padrdo comportamental e
de beleza feminina “ideal” como em “Marcela sempre chamou atengdo pela beleza, mas
sempre foi recatada”, corroborando a hipotese de desempenhar seu papel social
“corretamente” em “Michel Temer ¢ um homem de sorte”. Aqui, entra-Se a nogdo da
andlise do discurso a respeito dos interdiscursos, onde esses “padrdes” sdo socialmente
impostos a sociedade por meio da memoria social e da nogao de “esquecimento”, onde
0s sujeitos, de acordo com Orlandi (2013), sdo considerados historicos e linguisticos
frutos do esquecimento e da ideologia; e a imposicdo dos papéis sociais influem
diretamente na formacédo da subjetividade. Considerando a imposi¢éo e a reprodugéo
desses interdiscursos por meio da midia (phatos), sobre o uso do discurso como

instrumento retdrico, Koch (1984) define que,

por meio do discurso — a¢do verbal dotada de intencionalidade — tenta
influir sobre o comportamento do outro ou fazer com que se pode
afirmar que o ato de argumentar constitui o ato linguistico
fundamental, pois a todo e qualquer discurso subjaz uma ideologia, na
acep¢do mais ampla do termo. A neutralidade é apenas um mito: o
discurso que se pretende “neutro”, ingénuo, contém também uma
ideologia — a da sua propria objetividade (KOCH, 1984, p. 19).

De acordo com Torezan (2012), ndo parece possivel considerar a subjetividade
como desgarrada ou independente de um contexto socio-historico. Na visdo da
psicanalise, os lacos e as convencgdes sociais estdo sempre atrelados a linguagem, e
entender isso € essencial para a compreensdo psicanalitica da nocdo de sujeito. Assim,
contempla-se a nocdo de papel social a partir das caracteristicas socialmente aceitas ou
rejeitadas para cada papel. Sobre a nogdo do uso de estereGtipos como instrumento

retorico, Mosca (2001) argumenta:

sabe-se que o esteredtipo pode veicular a voz da coletividade e a
I6gica da consciéncia social, sendo um meio por onde a ideologia flui
com facilidade. Nada mais manipulador do que a premeditagdo e
criagdo desse principio de consenso e unanimidade, quando
estimulados artificialmente. Ao confirmar o ja-sabido, impedem o
papel de descoberta e de reorganizacdo que esta na base da metafora
de invencdo (MOSCA, 2001, p. 39).

Nesse sentido, seguindo o pensamento de Koch (1984), o maior problema que se

coloca diante da apresentacdo desses esteredtipos (por meio dos signos) ligados aos
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papéis sociais € que nem sempre a comunicagdo se da de maneira transparente, com a

Unica intencdo de informar:

O subentendido é construido como uma explicacdo da enunciacdo, em
gue o locutor apresenta seus atos de linguagem como um enigma a ser
decifrado. Ao dizer que ele d& as suas palavras um dado sentido, deve-
se entender que ele orienta a interpretagéo para uma certa leitura. Mas
ele tem sempre a possibilidade de renega-la em seguida, ou fingir que
a renega — dai a denominacdo de implicito relativo. Na realidade, todo
o0 sentido se da sob esse modo; mas, se tudo € implicito, ndo o é da
mesma maneira, podendo-se distinguir diferentes formas e diferentes
niveis. Dai as tentativas que se tém feito de chegar a uma tipologia
desses atos (KOCH, 1984, p. 27).

Assim, de acordo com Mosca (2001), é nesse quadro de dominio das questdes
simbdlicas, que se d& o choque de l6gicas diferentes: a do interesse e a dos valores, que
no caso do veiculo de comunicacao, sao os mesmos. Nesse sentido, por meio da analise,
fica evidente a funcdo persuasiva da revista de manutencdo de determinados
esteredtipos e de fortalecimento de papéis socialmente impostos por meio dos
“elementos emotivos que constituem e fundamentam a estrutura dos sujeitos,
ultrapassando o seu papel puramente informativo para cumprir uma finalidade de
incitamento e de seducao” (MOSCA, 2001, p. 40).

Consideracoes finais

Por meio do objeto linguistico, simbolico e discursivo — o perfil Bela, recatada e
“do lar”e a representacdo da Presidente da Republica Dilma Rousseff —, incidiu-se
analise de alguns signos imagéticos e de enunciados, relacionando-os as formacdes
discursivas e aos interdiscursos que regem as relacdes responsaveis pelos efeitos de
sentidos produzidos no material, entendendo-0s como instrumento retérico do veiculo
Veja de imposicado e manutencao de papeis sociais de género.

Diante do contexto histérico em que insere-se 0 texto, coube aos analistas, a
partir da AD, a determinacdo dos efeitos de sentido decorrente dos ditos e ndo-ditos da
linguagem, relacionando-as as condigdes de producdo dos enunciados eleitos para

analise.
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