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Sentinelas da Tupi: a producéo da sintese na reestruturacao do jornalismo no
radio popular do Rio de Janeiro!

“Sentinelas da Tupi”: the production of the synthesis in the restructuring of
journalism in popular radio in Rio de Janeiro

Luan José Vaz CHAGAS?
Renata VICTOR?

Resumo

O paper analisa a producdo da sintese noticiosa “Sentinelas da Tupi” em meio as
demissdes de jornalistas no radio do Rio de Janeiro. O objetivo € relacionar a situacdo
enfrentada pela emissora no centro de reestruturacbes econémicas na fase da
multiplicidade da oferta (BRITTOS, 2002) diante da diminuicdo do ndmero de
profissionais e a intensificacdo do jornalista sentado (NEVEU, 2006) nesse processo.
Com dados relacionados ao mercado da comunicacgéo na capital carioca e dos momentos
historicos da sintese que ia ao ar de hora em hora, o trabalho expde as contradi¢bes
profissionais e empresariais de tempos de convergéncia no radiojornalismo nas fases
histéricas vivenciadas pelo meio (FERRARETTO, 2015). Por fim, posiciona na
apuracdo e selecdo das fontes a problematica das sinteses noticiosas que dependem de
agentes externos em sua producao.

Palavras-chave: Radiojornalismo. Sentinelas da tupi. Selecdo noticiosa. Jornalismo
sentado

Abstract

The paper analyzes the production of the news synthesis "Sentinelas da Tupi" amid the
layoffs of journalists on Rio de Janeiro radio. The objective is to relate the situation
faced by the broadcaster at the center of economic restructuring in the multiplicity of
supply (BRITTOS, 2002), in view of the decrease in the number of professionals and
the intensification of the seated journalist (NEVEU, 2006) in this process. With data
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related to the communication market in the city of Rio de Janeiro and the historical
moments of the synthesis that aired every hour, the work exposes the professional and
business contradictions of times of convergence in radiojournalism in the historical
phases experienced by the media (FERRARETTO, 2015) . Finally, it places in the
calculation and selection of the sources the problem of the news syntheses that depend
on external agents in their production.

Keywords: Radiojournalism. Sentinelas da tupi. News selection. Seated journalism.

Introducéo

O réadio passou por diversas fases e se estrutura como uma das principais
indUstrias culturais da atualidade. Em tempos de convergéncia empresarial, tecnoldgica,
profissional e dos contetidos (SALAVERRIA e GARCIA AVILES, 2008), o modelo de
negocio apresenta sucessivas alteragdes em suas programac@es no centro de uma
reestruturagdo dos mercados e do proprio capitalismo pos-fordista e de acumulagéo
flexivel (HARVEY, 1996). O aumento do nimero de tarefas dos profissionais, a saida
da rua e a intensificacdo do jornalista dentro das redaces e as demissdes constantes sdo
caracteristicas que marcam o momento vivenciado pelos profissionais do meio. Por
outro lado, as fontes cada vez mais profissionalizadas ampliam seus espagos na
construcdo de sentido sobre as informagdes do cotidiano.

A Super Radio Tupi, lider de audiéncia no Rio de Janeiro e que chegou a atingir
a marca de 280 mil ouvintes por minuto em 2015 e 2016 segundo o Ibope Easy Media,
também foi atingida pelo passaralho no mercado da comunicagdo. Com demissdes e
constantes disputas judiciais, a greve entre o final de 2016 e inicio de 2017 arrastou as
mudancas na programacdo com decisdes favoraveis aos trabalhadores paralisados por
conta de sucessivos atrasos de salarios. As demissdes levaram consigo programetes
histéricos que estdo presentes desde o tempo que Assis Chateaubriand comandava 0s
Diarios Associados. O Sentinelas da Tupi, sintese noticiosa que vai ao ar de hora em
hora, com uma historia de prestacdo de servicos no meio informativo carioca chegou a
sair do ar em julho de 2016 e voltou em agosto.

O paper analisa a presenca do Sentinelas da Tupi em duas edicOes veiculadas por
radialistas e jornalistas em suas paginas da internet dentro da fase da convergéncia,

como apresentada na periodizacdo dos estudos radiofénicos por Ferraretto (2012). O
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método une o estudo sobre o formato e linguagem a dados contextuais no qual o meio
esta inserido e as alteragdes produtivas no trabalho jornalistico, formas de selecdo das
fontes e a situacdo profissional com o fim da sintese. Com isso, 0 objetivo esta em
entender as reformulagfes do radiojornalismo diante da insercdo das novas tecnologias
na sociedade e das diferentes mudangas no segmento que isso implica no acesso as
fontes internas e externas (FERRARETTO, 2001).

O Rio de Janeiro e a constituicdo do radio na metropole

Entender a constituicdo do segmento informativo no meio radio e sua
segmentacdo como parte das dinamicas que envolvem as novas tecnologias passa pela
contextualizacdo de trés aspectos fundamentais: o jornalismo, a cidade enquanto
metrépole e o proprio meio. O desenvolvimento da profissionalizacdo da producdo e
comercializacdo das noticias é parte integrante das revolugdes industriais e cientifico-
tecnoldgicas que vivem cada pais (SEVCENKO, 2001).

A onda de novas tecnologias entre 1900 e 1920 resulta em novos padrbes de
consumo, a publicidade com modernas revistas ilustradas e a instalacdo do mercado
fonogréfico, além da popularizacdo do cinema. As primeiras transmissdes ocorreram
entre 1910 e 1920 por empresas como a Marconi’s Wireless Telegraph Company €
Western Eletctric Company, entre outras, antes da data dita como oficial no dia 7 de
setembro de 1922 com o discurso de Epitadcio Pessoa em uma feira exposicdo no
centenario da Independéncia no Rio de Janeiro (FERRARETTO, 2017). A
possibilidade de transmitir ao vivo por ondas hertzianas ainda com poucos receptores no
pais provocou sentimentos de descrédito e euforia além de novas percepgdes sensoriais
de acesso a informacéo pelo audio.

Ortriwano (2003) argumenta que o jornalismo estd presente no radio desde as
suas primeiras transmissées com a inauguracdo da Radio Sociedade do Rio de Janeiro
no dia 20 de abril de 1923. A data que marca a instalacdo definitiva da radiodifusdo no
pais ¢ sucedida pela implantacdo do “Jornal da Manhd”. A iniciativa de Edgard
Roquette-Pinto, o primeiro locutor e comentarista dos fatos do pais, levava durante as
manhas os acontecimentos, manchetes do dia e a leitura das noticias dos impressos. Ja

em 1925 e 1926, a emissora possuia programas noticiosos ao meio dia, a tarde e a noite.
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Neste momento, a radiodifusdo se apropria e estrutura os “jornais falados”,
procedimento conhecido até hoje como o “gillete-press”.

E nas décadas de 1930 e 1940, que as potencialidades do meio serdo exploradas
pelo presidente Getulio Vargas, que sob a orientacdo autoritaria do Estado Novo (1930 a
1945) busca tirar 0 maximo proveito da propaganda e da construcdo de um sentimento
de nag&o no pais. O resultado se verificou nos impactos sentidos pela sociedade em uma
nova ordem comunicacional: “O salto direto de uma populagdo majoritariamente
analfabeta no inicio do século para uma ordem cultural centrada nos estimulos
sensoriais das imagens e dos sons tecnicamente ampliados, fornece uma indicacdo da
trajetoria da sociedade brasileira nesse periodo de mudancas intensas e rapidas”
(NOVAIS; SEVCENKO, 1998, p. 38).

O Rio de Janeiro, como capital da repablica e principal porto de exportagéo e
importacdo do pais, vivia as novidades da economia capitalista em franco
desenvolvimento. As experiéncias sensoriais da Belle Epoque eram (e continuam) sendo
exportadas por todo pais em um ritmo acelerado pelo radio. A industria fonogréfica, os
artistas, programas de auditdrio, apresentacGes marcantes, os discursos politicos aos
trabalhadores do Estadio de S&o Januario e a Hora do Brasil (depois Voz do Brasil?) sdo
exemplos do sentimento da capital irradiante.

Segundo Novais e Sevcenko (1998) a moderna sociedade de massas s6 se tornou
possivel gracas a entrada das novas tecnologias que alteraram as impressGes e
experiéncias sensoriais da populagdo. A “voz sem corpo que sussurra suave”’, como
expressam os autores, oriunda da famosa “capelinha”, a denominagdo dada aos
aparelhos de radio da época, ganhou os lares e as familias brasileiras, ligando pela
tecnologia o ambiente privado ao mundo das decisfes e articulagdes publicas. Essa
compreensdo tornou o “milagre dos milagres da tecnologia” uma das principais armas
para transformar a massa de ouvintes em apoiadores politicos dos regimes populistas de
Vargas, Peron na Argentina ou Cardenas no México. Uma das principais bases de seu
desenvolvimento nos Estados Unidos com Franklin Delano Roosevelt foi a publicidade
industrial que extrapolou os limites norte-americanos em escala global.

A disputa por “Coragdes, mentes ¢ ouvidos”, como afirma Abreu (2004) a partir

dos anos de 1940 e 1950 se deu numa transi¢do da influéncia cultural francesa para a

4 De 1934 a 1962 foi chamado Hora do Brasil, sendo depois denominado Voz do Brasil.
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norte-americana. O investimento publicitario no radio durante e ap6s a Segunda Guerra
Mundial trouxe aos lares tupiniquins uma nova légica de marketing comportamental. O
“american way of life”, em plena Guerra Fria ja era uma realidade nos investimentos
publicitarios. Em 1947, por exemplo, as agéncias de publicidade destinaram 750
milhGes de cruzeiros aos meios de comunicacdo brasileiros. Em 1952, essa cifra teve
um aumento de 360%, ou seja, 3,5 bilhdes, nos quais 25% atendiam as emissoras de
radiodifusdo (ABREU, 2004).

A popularizacdo do radio, enquanto ferramenta tecnoldgica tem dois fatores
interessantes em sua histéria. O primeiro deles € o encontro com a musica popular, 0s
ritmos nordestinos, 0 maxixe, as marchinhas de carnaval, e o lancamento de artistas
como Carmem Miranda. O segundo € a informacdo, a exploracdo da sensorialidade da
esfera sonora para gerar comocao e audiéncia com os ingredientes que o meio possui: a
rapidez, a imediaticidade e a linguagem de facil recepcdo (NOVAIS; SEVCENKO,
1998).

Entre 1928 e 1929, Novais e Sevcenko (1998) afirmam que a excursdo de um
conjunto pernambucano para o Rio de Janeiro promoveu a circulacdo de um repertério
especializado nos ritmos populares do nordeste. As musicas desconhecidas no ambiente
carioca levaram, por meio do radio, a todo o pais 0s ritmos produzidos no interior. Ap6s
0 sucesso que se tornaria uma “febre coletiva”, aconteceu o langamento pela Gravadora
Victor, da cantora Carmem Miranda, como simbolo da brasilidade. Mesmo sendo
portuguesa e acostumada a ter em seu repertério os classicos do jazz, do bolero ou do
tango argentino, sua figura se misturaria ao sentimento do patriotismo e a divulgagéo da
masica brasileira dentro de fora das terras verde-amarelas.

A musica foi um dos principais fatores de popularizacdo do radio, que ganhou
ainda mais com a invencdo do transistor em 1947, como uma das tecnologias mais
importantes da época. Com a possibilidade de carregar o radinho por onde quer que
fosse, o aparelho se tornou o primeiro dispositivo movel. Esse encantamento estava
aliado a mudancas na cotidianidade daqueles que ouviam nos mais diversos cantos do
pais, 0 maxixe, as marchinhas de carnaval, os sambas cariocas ou entdo as cancdes
sertanejas de S&o Paulo (NOVAIS; SEVCENKO, 1998).

O segundo aspecto, que nos interessa aprofundar neste artigo, € a apropriacéo da

informacao naturalizada no meio radio. Segundo os autores, a Radio Mayrink Veiga foi
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uma das primeiras a potencializar a comog¢do nacional, ao ato de manter os assuntos
quentes, a dramatizagdo com 0s depoimentos comoventes. A vocacdo de criar mitos e
“divulgar com estardalhagos os detalhes da vida privada” ocorreu no episddio
conhecido da “Aguia Solitaria” (NOVAIS; SEVCENKO, 1998). O voo de Charles
Augustus Lindbergh nos anos 20 que cruzou o Atlantico Norte, narrado pelo radio foi
um dos momentos marcantes na presenca social dos novos meios de comunicagéo.

Segundo Klockner (2001), a chegada do Repdrter Esso ao Brasil em 1941
promoveu uma experiéncia de jornalismo diferenciada na Radio Nacional do Rio de
Janeiro na época. A “testemunha ocular da histéria”, como se auto denominava,
introduziu um estilo de informagéo vibrante, sucinta, de cinco minutos de duracdo e
transmitido em cadeia para diferentes emissoras do pais. Saint-Clair Lopes (apud
ORTRIWANO, 2003) argumenta que o programa atingiu altos indices de audiéncia,
credibilidade e popularidade no Brasil, além de moldar as técnicas especificas que iriam
fazer parte do cotidiano do radiojornalismo brasileiro.

Moreira (1991) destaca ainda que o modelo do Reporter Esso e exemplos como
do “Grande Jornal Falado da Radio Tupi” proporcionaram modelos de recursos técnicos
para o desenvolvimento do jornalismo radiofénico. Apos 1948, Herén Domingues,
primeiro locutor do programa, assume também na Radio Nacional a primeira redacéo
jornalistica nomeada de Secdo de Jornais Falados e Reportagens. O transistor, que se
torna neste momento a principal tecnologia em 1947, simplifica o processo de recep¢éao

do rédio, a qualidade de transmisséo e o proprio trabalho de radialistas e jornalistas.

O aparelho receptor ndo precisa mais estar ligado as tomadas de
eletricidade, seu tamanho fica cada vez mais reduzido e o seu preco
mais baixo. E o ato de ouvir torna-se individualizado. Ao mesmo
tempo, o radio ganha em mobilidade, tanto de emissdo como de
recepcdo. Os automdveis passam a dispor de receptores; os gravadores
magnéticos ficam mais compactos e livres dos fios e tomadas,
facilitando seu manuseio e integrando-se a todas as coberturas
jornalisticas em que o radio esteja presente. Hoje extremamente
portateis, com seus microfones embutidos, permitem captar o palco da
acdo sem necessidade de nenhuma infra-estrutura de apoio.
(ORTRIWANO, 2003, p. 73)

Essa difusdo de novas tecnologias deu ao radio 0 sucesso que se mantém a até a

atualidade e caracteristicas fundamentais na transmissdo da informacdo: a linguagem
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oral, penetracdo, mobilidade, baixo custo, imediatismo, instantaneidade, sensorialidade
e autonomia (ORTRIWANO, 1985). Outra possibilidade é a presenca dos jornalistas no
palco da acdo e o jornalismo de natureza substantiva com a ampliacdo das redes de
telefonia e a transmissdo dos acontecimentos ao vivo na programacdo. Por outro lado, a
mesma profusdo tecnoldgica que levou 0 meio ao sucesso, o fez também se reinventar
com o surgimento da televis&o.

A fase de segmentacdo descrita por Ferraretto (2012) a partir do final da década
de 1950 e aprofundada, como afirma Ortriwano (2003), nos meados de 1970, leva a
organizacdo das programacoes a partir do reconhecimento de publicos especificos. 1sso
proporciona 0 surgimento das primeiras emissoras especializadas em noticias. A
realidade que ja& havia sido implantada nos Estados Unidos em 1960, chega ao Brasil
apos a instalacdo da Frequéncia Modulada. A exigéncia de 5% da programacdo com
informacdes noticiosas expressa no Codigo Brasileiro de TelecomunicacGes em 1962
ainda era explorada em algumas emissoras com o tripé musicas-esportes-noticias.

O jornalismo ganha uma nova dimensdo espaco-tempo na vida das pessoas e
busca na agilidade e transmissdo ao vivo ou em tempo real, a fidelidade dos ouvintes. A
fase da convergéncia, ou da multiplicidade da oferta é o resultado da estruturacdo de
satélites, da presenca da internet e a formacdo das primeiras redes nacionais. A
formagdo de monopdlios e industrias da informacéo estdo presentes em estruturas como
as que conhecemos hoje. O processo de digitalizacdo e informatizacdo toma agora ainda
mais as redacdes, as formas de trabalho dos jornalistas, sua relacdo com formatos e

fontes e até mesmo a recepgao dos ouvintes em diferentes dispositivos.

Sentinelas da Tupi

O “Grande Jornal Falado da Radio Tupi” rompeu as barreiras inovativas e de
conteddos quando foi o primeiro a noticiar o fim da Segunda Guerra Mundial com a
capitulacdo da Alemanha, em 1945 (MOREIRA, 1991). Os estudos sobre a emissora
focam os periodos histéricos que marcaram alteracdes nos perfis profissionais e de
conteddos no radio popular do Rio de Janeiro. Por outro lado, a sintese noticiosa

“Sentinelas da Tupi” ainda carece de aprofundamentos em torno da linguagem e
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formato que carregava e o numero de profissionais especializados na construgédo
noticiosa na empresa.

Ferraretto (2015) argumenta, diante da incursdo das novas tecnologias do
periodo, que olhar para a trajetoria do radio, significa registrar trés fatores fundamentais
em seu desenvolvimento: 1) a acessibilidade em funcdo do baixo custo dos receptores;
2) a possibilidade de escuta enquanto se realiza outras atividades; e 3) a mensagem
inclusiva que insere no processo comunicacional pessoas ndo alfabetizadas. O autor
define também, na obra “Radio, o veiculo, a historia e a técnica” (2001) seis fases de
sua periodizacao:

1) A implantacdo de 1922 a 1932 que passa pelas primeiras experiéncias de

transmissao radiofonica até a regulamentacdo da publicidade como base para
0 surgimento das primeiras emissoras comerciais;

2) A estruturacdo, de 1932 a 1940, onde vai tornar o meio como mais popular e
massivo meio de comunicagdo do pais com a Radio Nacional e a veiculacdo
das musicas populares, radionovelas, programas humoristicos e de auditdrio;

3) O réadio espetaculo, de 1940 a 1955, com 0s primeiros impactos da televisdo
e a formacdo de programas sem o auditorio;

4) A decadéncia, de 1955 a 1970, com o surgimento e a preponderancia da TV;

5) A reestruturacdo, de 1970 a 1983 marcada pelas primeiras emissoras em
Frequéncia Modulada;

6) A segmentacdo e redes via satélite, de 1983 até o final da década de 1990,
com a institucionalizacdo de novos atores como as radios comunitarias e 0s
processos de digitalizacdo das redacOes, das transmissOes e da recepcéo
(FERRARETTO, 2001).

Dentro dos objetivos do artigo e na relacdo entre o jornalismo, a cidade e as
novas tecnologias, Ferraretto (2012) em trabalho recente, atualiza para quatro fases da
periodizacdo do radio no pais: 1) a fase de implantacéo, de 1910 até o final da década de
1930, nos mesmos moldes ja citados anteriormente; 2) a fase da difusdo, de 1930 até
1960; 3) a fase de segmentacdo, do final da década de 1950 até o inicio do século XXI;
e 4) a fase da convergéncia, do final da década de 1990 até a atualidade caracterizada
pelo conceito de Brittos (2002) como a “fase da multiplicidade da oferta”, com as

influéncias da globalizacdo e a entrada de novos agentes no mercado, a ampla
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concorréncia, o contexto multiplataforma, a disposicdo de diferentes produtos e novas
formas de producéo e recepcdo do meio.

Assim, posicionamos os estudos sobre o “Sentinelas da Tupi” dentro da fase de
convergéncia, caracterizada pela fase da multiplicidade da oferta. Segundo Brittos
(2002), o momento vivenciado atualmente pelos novos meios com impactos diretos na
producdo jornalistica possui como caracteristicas, a variedade de produtos disponiveis
em diferentes plataformas, tendéncias estético-produtivas, atualizagcdo tecnoldgica
frenética, alteracdes nas estratégias e concorréncia e a continuidade dos oligopdlios
como estrutura de mercado da comunicacdo. Ao lado de todas essas mudancas
tecnoldgicas, Kischinhevsky (2009), argumenta que as novas rotinas e o perfil
multitarefa dos profissionais podem colocar em risco a qualidade dos produtos, tendo
em vista que a prioridade visa a producéo e ndo a verificacdo e apuracdo como um todo.

Realidade que também se apresenta em conceitos como o0 jornalista sentado
(NEVEU, 2006), na qual diante das imposi¢Ges econdmicas da redacdo, a producgdo é
realizada por meio do telefone, com a complementacéo de informacdes via assessoria de
imprensa, agéncias ou checagens na internet. Esse novo momento do radio brasileiro
que possui inicio nos anos 1990 é marcado por inovacdes tecnoldgicas, novos atores
inseridos no mercado, aperfeicoamento nas técnicas de gestdo com a otimizagdo de
recursos e a manutencdo da hegemonia nos grandes grupos comunicacionais. Toda essa
reorganizacdo dos grupos midiaticos é parte da reestruturacdo capitalista que tem como
resultado a globalizacdo acelerada das décadas finais do Século XX.

O neoliberalismo, consequéncia direta da globalizacdo neste periodo, tem na
tecnologia um papel fundamental de ligar os diversos pontos do planeta e garantir
agilidade para as informacOes que o mercado necessita (BRITTOS, 2002). A
hegemonizagéo gera a redugdo do Estado, uma regulacdo permissiva e a formacéo de
redes via satélite em grandes grupos nacionais que passam a comandar a cadeia de
radiodifusdo do pais. Harvey (apud BRITTOS, 2002) sustenta que desta forma, as
tecnologias buscam alinhar-se ao neoliberalismo para manter o capitalismo cada vez
mais forte em diferentes nacBes. O faturamento versus interesse publico ou entdo a
contradicdo existente entre o Estado intervencionista ou entdo seu papel de repassar ao
mercado diversas decisdes provoca debates que culminam na concessao de incentivos

diretos as grandes empresas e uma auséncia regulatéria nos marcos da comunicacao.
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Por fim, segundo Brittos (2002) as consequéncias diretas deste contexto
tecnoldgico e sistematico provocam um novo periodo no radio. O meio, agora na fase da
multiplicidade da oferta, vé a entrada de novos atores como webradios, emissoras
comunitarias, podcasting, ativismos midiaticos em rede, porém ainda enfrentando as
dificuldades na disputa com grandes conglomerados em franco crescimento. A
transmissao em rede é um dos exemplos de programacdes que diminuem a contratagao
de mao de obra com a “otimizacdo” de recursos, arrecadacdes publicitirias e
arrendamento de concessdes para grupos politicos e religiosos.

Assim é que, no radio, também se chega a Fase da Multiplicidade da
Oferta, um novo periodo que progressivamente é assumido por todas
as industrias culturais e é marcado por variaveis como a agilidade no
lancamento de novos produtos, preferéncia por profissionais que
reinem gestdo afinada de custos com visdo das grandes tendéncias
estético-produtivas contemporaneas, ascensdo das pesquisas coOmo
instrumento de constante acompanhamento dos movimentos dos
consumidores e atualizagdo tecnoldgica frenética. (...) E a alteracdo
produtiva do mercado de radio, com a ampliacdo da oferta, a inovacao
tecnologica e a regulamentagdo, que permite o ingresso de novos
agentes, inclusive estrangeiros, e determina a alteracdo nas estratégias
de concorréncia. Mas ndo muda a estrutura de mercado, que segue

como oligopdlio, embora ndo concentrado e com barreiras mais
frageis. (BRITTOS, 2002, p. 51)

Em “Cultura de Massa e Cultura Popular: leituras de operarias”, (BOSI, 1987) o
conceito de classe esta ligado somente ao fator econémico e a autora ao se referir as
classes como C, B e A (cultura baixa, média e alta) usa, entre outros termos, os “classe
pobre”, “cultura da pobreza” e “cultura média”. O termo classe pode ser entendido
como um sindnimo de renda, levando a concluir que popular esta diretamente ligado ao
que possui de menor renda. Sem conceituar o termo “cultura operaria” é usada como
sindnimo de cultura popular.

Maria Immacolata de Vassalo Lopes (1988) faz uma andlise ideoldgica do
discurso popular em trés programas da Radio Record de Sdo Paulo, e refere-se ao
popular como algo “marginal”, ou “estrato marginal”. Mais que uma questao de renda o
“popular” ou “marginal”, como se refere, esta ligado a uma questdo associada a situagao
de trabalho: “no Brasil, a marginalidade ¢ vista em consonancia com os processos de
industrializacdo e de urbanizagdo” (LOPES, 1988, p. 10). Aqui entende-se a relacdo
entre o trabalho ndo qualificado e renda minima e a situacdo de trabalho (geralmente
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funcBGes manuais e de ocupacdo ndo especializada). Em o Radio dos Pobres o objetivo é
mostrar que “o discurso produzido pela comunicacdo de massa e dirigido
preferencialmente para as populagdes marginais é por exceléncia certo discurso de réadio
definido por uma estrutura popular” (p. 99).

Em O Fascinio de Sherazade: os usos sociais da telenovela (ANDRADE, 2003)
define popular reportando termos como do “povo” (Canclini), de “massa” (Adorno e
Horkheimer), “pobres” (Alba Zaluar) e “operario” (Bosi). Aqui o popular € visto em um
complexo que vincula renda, situacédo de trabalho, fator cultural e bens simbdlicos.

Para definir radio popular ndo se pode excluir varidveis como as apresentadas por
Andrade, porém, de forma geral estdo contidas nesse grupo individuos de baixa renda,
no caso especifico da Radio Tupi, com discurso direcionado para as classes C, D e E.

O fim, e depois o ressurgimento do Sentinelas da Tupi em 2016 aconteceu em
meio a uma série de reformulacdes e reestruturaces na programacdo da emissora.
Segundo o Sindicato dos Radialistas do Rio de Janeiro, a greve que chegou a um més
sem programacgdo no inicio de 2017 foi deflagrada apds quatro meses com 0s
funcionarios sem receber seus salarios. Ja as demissdes que chegaram a mais de 100 no
Rio de Janeiro, como afirma o Sindicato dos Jornalistas do Rio também provocou
alteracGes na programacgdo da Tupi. O Sentinelas da Tupi foi retirado do ar sento
substituido pelo Tupi Conexdo Redacdo, que depois também ndo levaria mais noticias
ao publico.

Mesmo que no segmento popular, a informagéo se apresenta como um produto
imprescindivel, como afirma Winocur (2002), no qual o radio propde um pensar sobre a
cidade, suas estruturas viarias, seu ordenamento politico e social, inclui o contato
privado do ouvinte com as diferencas, promovendo a diversificacdo de experiéncias
num espaco que se desdobra nas mediagdes. A autora argumenta que o noticiario
radiofonico tem um papel fundamental na “domesticagdo e constru¢cdo da imagem da
cidade”, na criagdo de personagens, nas formas de sociabilidade e na reproducao de
estereotipos e mitos sobre a vida urbana (WINOCUR, 2002, p. 173). Assim, a mediagéo
estaria expressa em um “adentro” e um “afuera” que expressa as possibilidades de
entrada das mensagens radiofnicas dentro das residéncias e suas diferentes formas de
escuta individual ou familiar; e fora, na relagdo com a cidade e a presenca social como

um todo nas experiéncias urbanas. Essa mediacdo segue uma serie de questdes que
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compde a validacdo destes discursos, como a utilizacdo das fontes enquanto recursos
narrativos na construgdo da noticia e sua influéncia nas percepcbes sociais como um
todo.

O jornal da Associacao Brasileira de Imprensa, com sede na capital fluminense,
relatava em 2007°, as primeiras mudancas no jornalismo da Super Radio Tupi com a
informatizacéo das redacdes. Naquele periodo, os profissionais eram divididos em cinco
turnos com a atuacdo de reporteres cobrindo a cidade dentro da emissora e trés
correspondentes em Brasilia. O gerente de jornalismo a época Roberto Feres, afirmava
que o material coletado nas ruas seguia um organograma de apuracgdo até chegar ao ar:
“Atualmente, temos também convénios com veiculos de outros estados. A noticia
colhida na rua é passada ao apurador, que a repassa ao redator, cuja funcdo é dar
tratamento as matérias. Em seguida, a nota € submetida ao editor, que é quem realmente
monta o jornal”.

Em 2010 ap6s a entrevista de Feres, a realidade do radiojornal que teve
profissionais como Mario Rodrigues, Paulo Galante, Z6zimo Gastédo (irméo do colunista
Zbzimo Barroso do Amaral), José Carlos Cataldi, Nilton Jaques, Paulo Monteiro e Ari
Severino é totalmente diferente. O periodo em que a emissora despontava como a lider
de audiéncia na cidade ao lado da Radio Globo, o nimero de profissionais dedicados ao
jornalismo chegava a 30, com gerente de jornalismo, coordenadora de reportagem, 14
reporteres, cinco locutores noticiaristas e cinco estagiarios. Além disso, assinava
servicos de agéncias como a France Presse e Reuters.

Ao lado das informag@es contextuais, sdo analisados aqui trés audios divulgados
por meio de canais dos comunicadores na internet® em dois momentos diferentes da fase
de convergéncia da emissora: Audio de 24 de outubro 2012 e Audio 3 de 19 de outubro
de 2016. Os produtos séo analisados a partir de trés frentes: a) linguagem e participacéo
de comunicadores; b) noticias veiculadas e fontes utilizadas; e c) pontos de inovacao.
No primeiro ponto, o formato tanto veiculado em 2012 como em 2016 seguem 0 mesmo
padrédo de linguagem, utilizando as principais noticias do dia e atualizando os ouvintes

sobre os fatos que envolvem o cotidiano da cidade.

5 Disponivel em: http://www.abi.org.br/sentinelas-da-tupi-em-acao/.
6 Os a&udios podem ser acessados nos seguintes enderecos: 24 de outubro de 2012
(https://www.youtube.com/watch?v=LQ2Hi9rswPI) e 19 de outubro de 2016
(https://soundcloud.com/user-555666144/sentinelas-da-tupi-19-10-2016)
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No segundo ponto, o panorama do transito, utilizando os servicos de fontes
oficiais ligadas ao centro de operacfes da cidade do Rio de Janeiro é um exemplo de
acesso as informacbes pelos jornalistas. Fontes populares que organizavam
manifestacdes durante os dois dias sdo utilizadas para descrever acontecimentos que
implicavam mudancas no trafego de veiculos ou entdo rotas alternativas para a
populacdo. Destacam-se também a utilizacdo de sonoras somente de cargos como do
entdo governador Sérgio Cabral (PMDB). Os correspondentes de Brasilia e setoristas do
esporte sdo o0s Unicos reporteres que participavam diretamente com entradas ao vivo
durante o programete. Outro destaque é a utilizacdo de noticias na area econdmica do
Jornal do Comércio, ligado ao grupo dos Diarios Associados. Mesmo presentes na fase
de convergéncia ou da multiplicidade da oferta, o Sentinelas da Tupi ndo apresentou
nem em 2012, nem em 2016 questbes inovativas como oportunidades de interacdo com
0S ouvintes no noticiario rapido. Apenas a chamada para o site € realizada pelo locutor
noticiarista com a possibilidade de informagfes mais aprofundadas sobre esporte e
politica.

A emissora ndo conta com informacGes atualizadas sobre o numero de
jornalistas trabalhando diretamente com contetdos noticiosos na emissora. Quanto ao
altimo A&udio analisado, o numero de materiais oriundos de assessorias de
imprensa/agéncias € parte do crescimento da profissionalizagdo das fontes nas Gltimas
décadas. Algo ja explicitado por Lopez (2009) apOs observacdo participante nas
emissoras CBN (All News) e Band News FM (Talk and News). A autora tece
consideracBes sobre a insercdo de tecnologias na redagdo e consequéncias como
apuracdo de fontes secundarias de informacdo em detrimento da observacéo no local
dos acontecimentos. A construcdo de boletins a partir de assessorias e agéncias, ou
entdo de sites e buscas realizadas no Google na Band News reforcam os argumentos
sobre o papel do jornalista, ou gatekeeper radiofonico, neste processo como mero

seletor ou com a funcdo de atualizar as informac6es repassadas ao publico.

Consideracoes finais

J& caracteristico do réadio, a auséncia de um acervo histérico com audios e
informacdes sobre quadros importantes na histéria do meio, como do Sentinelas da

Tupi, € uma das dificuldades no levantamento de informacOes detalhadas sobre os

Ano XIllII, n. 08. Agosto/2017. NAMID/UFPB - http://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica
106



tematica

ISSN|1807-8931

processos de producdo e veiculacdo. Por outro lado, a divulgacdo de trechos pelos
préprios comunicadores revela uma ligacdo profissional para além do horério de
trabalho para a emissora, mas também a busca pela formacéo de grupos de radialistas,
locutores noticiaristas e jornalistas que compartilham memorias do cotidiano
radiofénico. Dentro disso, a informacdo como um produto de servicos no segmento
popular representa também um importante campo de investigacdes com uma série de
questdes que envolvem a apuracdo das informacdes, selecdo das fontes e de que forma
estas sdo encaixadas nos critérios de noticiabilidade utilizados nestas emissoras.

A proposta de estabelecer uma conexao entre o jornalismo e a esfera publica no
contexto do Rio de Janeiro tem o interesse de contribuir para diferentes frentes. Uma
delas é o reconhecimento das variaveis e valores que envolvem a formacdo do
jornalismo e sua insercdo na tecnologia radiofénica. A segunda é o fato de que a
transmissdo das informacBGes € circunscrita ao espaco da cidade, mas que com a
implantacdo de satélites, posteriormente da internet e as transmissdes em rede, esses
valores sdo extrapolados para todo o pais, uma caracteristica do meio desde os anos
1930 e 1940. O terceiro ponto € olhar para essas tecnologias com uma parcela de critica
aos diferentes sentidos que elas podem proporcionar na esfera publica.

A fase da multiplicidade da oferta descrita por Ferraretto (2012) e aprofundada
por Brittos (2002) como resultado das consequéncias da globalizagéo do inicio dos 1990
é olhada neste artigo também sob o viés de Sevcenko (2001). Algumas marcas dos
tempos de convergéncia sdo na verdade desafios diante dos acirramentos profissionais
presentes nas redagdes de radiojornalismo como aponta Kischinhevsky (2012), de
demissbes constantes nas redacOes, da auséncia de pluralidade de fontes e diversidade
de debates no radio (CHAGAS, 2017; RUTILI, 2014), da integracdo entre as inddstrias
culturais’, do trabalho multiplataforma nas emissoras (FERRARETTO, 2001).

Realidade que se apresenta em conceitos como o jornalista sentado (NEVEU,
2006), onde diante das imposi¢des econémicas da redacdo, a producdo é realizada por
meio do telefone, com a complementacdo de informacfes via assessoria de imprensa,
agéncias ou checagens na internet. Essas sdo situacbes que se desdobram em
guestionamentos sobre a influéncia que a cobertura pode sofrer na difusdo tecnoldgica e

" Em 2016 CBN e Globo realizaram uma fusdo nas equipes esportivas para a transmissdo do futebol,
acarretando em demiss@es de profissionais e novas estratégias econémicas.
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a linguagem convergente dos dias atuais. O processo de mediacdo jornalista-fonte, ou
jornalista-acontecimento sdo lagos que a producdo fora da redagdo pode proporcionar
aprofundamentos necessarios aos debates da esfera pdblica. Quanto ao momento
vivenciado pelas industrias radiofénicas, a situagdo da Super Radio Tupi e o fim do
Sentinelas da Tupi com a diminuicdo do numero de profissionais demonstra a
complexidade que a fase da multiciplicidade da oferta em tempos de convergéncia
ultrapassam as nocgOes tecnoldgicas de acesso a novas midias, mas também com

impactos diretos na administracao e nos postos de trabalho das emissoras.

Referéncias

ABREU, Jodo Batista. Radio e formacédo de mentalidades — testemunha ocular da
guerra psicologica na América Latina. Tese (Doutorado em Comunicacgéo e Cultura).
Rio de Janeiro: Universidade Federal do Rio de Janeiro, Escola de Comunicacdo —
ECO, 2004.

ANDRADE, Roberta Manuela Barros de. O Fascinio de Sherazade: os usos sociais da
telenovela. Sdo Paulo: Annablume, 2003.

BOSI, Ecléa. Cultura de Massa e Cultura Popular: leituras de operarias. Petropolis:
Vozes, 1978.

BRITTOS, Valério Cruz. O radio brasileiro na fase da multiplicidade da oferta.
Verso & Reverso. Sdo Leopoldo: Universidade do Vale do Rio dos Sinos, ano 16, n. 35,
p. 31-54, jul-dez. 2002.

CHAGAS, Luan J. V. Cobertura eleitoral no radiojornalismo. Rio de Janeiro:
Multifoco, 2017.

FERRARETTO, Luiz Artur. O radio antes do radio: o Brasil como mercado para a
industria eletroeletrénica (1910-1920). Anais do XI Encontro Nacional de Histéria da
Midia, Universidade Presbiteriana Mackenzie (SP). Sdo Paulo, 2017.

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: veiculo, a historia e a técnica. Porto Alegre: Sagra
Suzzato, 2001.

FERRARETTO, Luiz Artur. Uma proposta de periodiza¢do para a histéria do radio
no Brasil. Eptic — Revista Eletronica Internacional de Economia Politica das
Tecnologias de Informacdo e Comunicagdo. Aracaju: Observatorio de Economia e
Comunicacéo da Universidade Federal do Sergipe, v. XIV, n. 2, maio-ago. 2012.

FERRARETTO, Luiz Artur. Uma proposta metodoldgica para pesquisar a historia
de radio no Brasil. Rio de Janeiro: Anais Intercom, 2015.

Ano XIllII, n. 08. Agosto/2017. NAMID/UFPB - http://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica
108



tematica

ISSN|1807-8931

HARVEY, David. Condi¢ao p6s-moderna: uma pesquisa sobre as origens da mudanga
cultural. 6. ed. Sao Paulo: Loyola, 1996.

KLOCKNER, Luciano. O Repdrter Esso e a globalizacdo: a produgdo de sentido no
primeiro noticiario radiofénico mundial. Campo Grande: Anais Intercom, 2001.

KISCHINHEVSKY, Marcelo. Convergéncia nas redac6es: mapeando os impactos do
novo cenario mididtico sobre o fazer jornalistico. In: RODRIGUES, C. (Org.).
Jornalismo On-line: modos de fazer. Rio de Janeiro: Ed. PUC-Rio: Sulina, 2009.

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. O Radio dos pobres: comunicacao de massa,
ideologia e marginalidade social. S&o Paulo: Loyola, 1988.

MOREIRA, Sonia Virginia. O radio no Brasil. Rio de Janeiro: Rio Fundo Editora,
1991.
NEVEU, Erick. Sociologia do jornalismo. S&o Paulo: Loyola, 2006.

ORTRIWANO, Gisela Swetlana. A Informacdo no Radio: os grupos de poder e a
determinacdo dos contetidos. 22 ed. S&o Paulo: Summus, 1985.

ORTRIWANO, Gisela Swetlana. Radiojornalismo no Brasil: fragmentos de historia.
Revista USP, Sdo Paulo, n. 56, p. 66-85, dezembro/fevereiro, 2003.

NOVAIS, Fernando A.; SEVCENKO, Nicolau. Histéria da Vida Privada no Brasil.
vol. 3. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1998.

RUTILI, Marizandra. Rotinas produtivas e relagdo com as fontes no radio
informativo em ambiente de convergéncia: um estudo de caso de emissoras de Porto
Alegre. Dissertagdo (Mestrado em Comunicagdo). Santa Maria: Universidade Federal
de Santa Maria, 2014.

SALAVERRIA, R.; GARCIA AVILES , J. A. La convergencia tecnoldgica en los
medios de comunicacion: retos para el periodismo. Tripodos, Barcelona: Universitat
Ramon Llull, n. 23, p. 31-47, 2008.

SEVCENKO, Nicolau. A corrida para o século XXI. Sdo Paulo: Companhia das
Letras, 2001.

WINOCUR, Rosalia. Ciudadanos mediaticos: la construccion de lo publico en la
radio. Barcelona: Gedisa, 2002.

Ano XIllII, n. 08. Agosto/2017. NAMID/UFPB - http://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica
109



