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Resenha

Midia, religido e sociedade: das palavras as redes digitais
(MARTINO, Luis Mauro Sa. Sao Paulo: Paulus, 2016. 205 p.)

Natalia Lais Almeida XAVIER?!

Os estudos sobre a influéncia da religido na vida da sociedade, em aspectos que
vao da vida privada a questfes como politica e economia, tém ganhado espaco cada vez
maior em diferentes areas do conhecimento. No livro Midia, religido e sociedade: das
palavras as redes digitais, publicado em 2016 pela Editora Paulus, Luis Mauro Sa
Martino trabalha o tema a partir do olhar da pesquisa em Comunicagdo. O autor néo
busca discutir crencas, nem fazer um trabalho voltado para o valor devocional, mas
refletir como a midiatizacdo da religido é capaz de influenciar préaticas do cotidiano.

Com pesquisas e estudos nas areas de Teoria da Comunicacdo e das relacGes
entre Midia, Religido e Politica, Martino é professor de Comunicagdo da Césper Libero
e possui pos-doutorado na area de Ciéncias Sociais. E autor também de livros como
Midia e Poder Simbdlico (Paulus 2003), O habitus na Comunicacdo (Paulus, 2003),
Teoria da Comunicacédo (Mozes, 2009), Comunicacdo e ldentidade (Paulus, 2010) e
Teoria das Midias Digitais (Vozes, 2014).

A obra esta dividida em trés partes, cada uma formada por trés capitulos. Na
primeira parte, intitulada Midia e Campo Religioso estdo os capitulos: A midiatizacao
da religido; Midia e campo religioso; e MediacGes da religido no Ambiente de Midia. Os
trés capitulos agrupados na segunda parte do livro — Midia e religido na esfera publica —
sdo: Esfera publica, midia e religido; Democracia, religido e elei¢cBes: um estudo de
caso; e Corpo, midia e discurso religioso. J& na terceira parte — Midia, religido e
Identidade Cultural —, estdo os capitulos Religido, Midia e Estudos Culturais;

Entretenimento, Midia e Religido; e Quem € o outro: religido cultura e alteridade.
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No inicio da reflexdo sobre o tema proposto, ainda na Introducéo, o autor faz um
apanhado historico sobre as pesquisas com foco em religido nas diferentes areas do
conhecimento, e defende a Comunicacdo como um olhar legitimo para o
desenvolvimento de estudos deste campo. O autor ndo tem a pretensdo de esgotar as
reflexdes da articulacéo da religido com a midia e suas consequéncias no cotidiano, mas
0 préprio Martino apresenta a obra como uma introducédo a alguns dos principais temas,
conceitos e reflexdes relacionadas a area, levando ao leitor um panorama do que é
estudado a respeito (p.9).

Os conceitos de midia e midiatizacdo sdo abordados no primeiro capitulo, onde
também sdo apresentados dados historicos sobre a midiatizacdo da religido. O autor
entende a midiatizagdo como a articulacdo entre o ambiente midiatico e processos
sociais, ou seja, as diferentes maneiras como as pessoas interagem. Martino ressalta
ainda que o ambiente midiatico ndo é criado apenas por equipamentos, mas pela
interacdo com e através dos aparatos que formam o conjunto denominado midia. Sendo
0 ambiente midiatico local de circulacéo de ideias e interacdo entre as pessoas, torna-se
também local para a mensagem religiosa. Neste contexto, o autor destaca que “a
midiatizacdo da religido torna-se uma estratégia de vinculagao das instituicdes religiosas
a um contexto marcado sobretudo pela presenca dos elementos comunicacionais e
midiaticos, garantindo sua visibilidade no espago social” (p.46).

A relacdo da midiatizacdo com as disputas no campo religioso, pelo
estabelecimento de uma verdade, é o tema central do segundo capitulo. Conforme
Martino, a visibilidade publica e a possibilidade de interferéncia em assuntos de outros
campos também é marcada pelas relagbes com a midia. Para o autor, a midiatizacao
pode ser vista também como uma estratégia das religides para obter maior influéncia
para atuar nas disputas por novos adeptos, pelo poder de opinar em outras areas, como a
politica, e poder definir o que ¢ certo dentro do campo religioso “Potencializada pelas
relacbes com a midia, a religido parece ganhar forca como um jogador atuante dentro
dos espacos politicos, posicionando suas perspectivas e pontos de vista” (p.61).

No terceiro capitulo, o autor traz a reflexdo sobre as mediacdes dos receptores
no que se refere a religido no ambiente de midia. Para Martino, é fundamental levar em

conta as condigdes de construcdo de sentido, levando em consideragdo as experiéncias
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anteriores de cada pessoa, grupo ou comunidade. “Embora, claro, toda informagdo ja
venha revestida de significado planejado, nada garante que todos 0s receptores o
entenderdo da mesma forma” (p.65). No mesmo capitulo, o autor se detém ainda a
relagdo da mediacdo com o cotidiano e formas de consumo de fiéis. Para ele, a
interpretacdo sobre a mensagem religiosa também é mediada pelo consumo de produtos
religiosos como CDs, camisetas, livros e outros itens. “Nas sociedades capitalistas, a
midia esta sempre ligada a um mercado” (p.73).

A partir disto, o autor se debruca sobre a relagcdo da religido com a esfera
publica, tema central do quarto e quinto capitulos. No quarto capitulo Martino faz um
histérico sobre a presenca da opinido religiosa na esfera pablica, o processo de
secularizacdo e a importancia da midiatizacdo para fortalecer a presenca e a importancia
das opinides das instituicdes religiosas nos debates publicos. Martino acredita que
“parte consideravel dos discursos religiosos que povoam o espago publico tem sua
origem em denominacgdes religiosas altamente midiatizadas” (p.88). No entanto, citando
Habermas, ele lembra que para integrar a esfera publica, os argumentos religiosos
precisam ser “traduzidos” para que sejam validos. Por traducao, o autor entende que em
um debate sobre o aborto, por exemplo, a argumentacdo ndo pode ser sustentada com
base na Biblia, mas “sustentada com argumentos cientificos, sociais e historicos” (p.88).

Dando sequéncia as reflexGes sobre a presenca na esfera pablica, no capitulo
cinco o autor volta o olhar para a politica, com um estudo de caso sobre as elei¢cdes de
2012 para a Prefeitura de Sdo Paulo, mostrando como a rela¢do continua com a religido
permeou a campanha eleitoral. Para Martino, compartilhando o pensamento de P.
Birman (2006), “o vinculo com a midia parece estar auxiliando Igrejas e denominagdes
religiosas ndo apenas a divulgar seus valores e crencas no espaco publico, mas a
converter essa presenca, eventualmente, em tomada de decisdes politicas™ (p.95).

Em seguida, o autor lembra que ndo é somente nas relacBes politicas
relacionadas a governos e elei¢fes que ocorre a presenca da religido, mas também no
que ele denomina “micropoliticas” e “politicas de identidade” (p.114), tratando deste
tema no sexto capitulo, a partir da visdo sobre a politica do corpo. Para Martino, o
corpo, além da visdo bioldgica, € algo onde poderes se entrelacam e é também uma
midia. Por isso, instituicdes religiosas buscam, a partir de recomendacgdes, regular onde
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e como o corpo deve ficar. Compartilhando o pensamento de Foucault, o autor diz que
“a disciplinarizacao dos corpos ¢ um fator de controle das ideias; ndo se trata mais de
prender fisicamente o corpo, mas de sugerir, pelo discurso, uma série de regras a
respeito do corpo” (p.130) e continua: “o discurso a respeito do corpo nao inclui apenas
a disciplina de um elemento fisico, mas também dos pensamentos” (p.131).

Questdes relativas a identidade cultural em associacdo com a religido e a midia,
estdo contempladas na terceira parte do livro, formada pelos capitulos sete, oito e nove.
No sétimo capitulo, o autor adentra na reflexo sobre religido, midia e Estudos Culturais
e como o processo de midiatizagdo pode interferir diretamente na formacdo de
identidades. Para o autor, a religido interfere, por exemplo, na forma de vestir, de agir e
de consumir. “A religido se mantém como importante vinculo cultural de formagao de
grupos e comunidades. Na perspectiva dos Estudos Culturais, isso reforca a dimensao
politica das identidades: ‘ser religioso’ ndo se separa de outros elementos que compdem
a identidade” (p.142). Martino escreve ainda que o ambiente mididtico torna mais
evidente as questfes de identidade e diferenca ligadas as experiéncias religiosas. Um
exemplo disto, mostra o autor, € visto nas redes digitais: as aproximacdes entre grupos
gue possuem 0 mesmo pensamento e as desavencas entre 0s que tém visdes religiosas
diferentes.

No capitulo oito, a reflexdo é sobre relacdo da religido com o entretenimento. O
autor destaca como as religides se apropriam das linguagens do entretenimento ao
mesmo tempo em que levam a mensagem religiosa, formando a dualidade entre
distragdo — tipica do entretenimento — e a seriedade — tipica da religido. “No ambiente
das midias, o entretenimento e a religido se encontram de muitas maneiras. Em certos
momentos, seria possivel falar at¢ em ‘hibridizagdao’, uma mistura na qual ndo ¢ mais
possivel separar um do outro” (p.152). Isto acontece, segundo Martino, porque ndo se
pode deixar de levar em consideracdo a relagédo do entretenimento com o cotidiano da
sociedade e estar dentro deste contexto é algo considerado crucial por muitas
denominacdes religiosas para ficarem mais proximas dos fiéis e dos potenciais adeptos.

A nocdo de identidade, mas agora vista a partir das diferencas e de como as
pessoas veem quem € de outra religido, é retomada no nono e Gltimo capitulo da obra. O

autor faz uma analise a partir de comentarios em noticias sobre uma decisdo judicial que
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afirmou que a Umbanda e o Candomblé ndo sdo religides. Foram observadas
publicacdes em dois sites ligados a religides diferentes, sendo um ligado ao cristianismo
e outro as religibes de matriz africana. A reflexdo em torno da ideia que se forma do
outro é feita a partir da Teoria do Enquadramento, sob a visdo de Goffman. “O processo
de midiatizacdo da religido impele a construcdo de identidade de vinculo religioso em
ambientes midiaticos, nos quais sao reelaboradas significacdes de si e da alteridade a
partir de quadros de sentido expressos nas postagens, comentarios, interacdes e
narrativas diversas” (p.184).

Em seguida, nas consideragOes finais, o autor faz um apelo ao respeito nas
relacdes com o outro, com o diferente. Enquanto a simples tolerancia pode levar a
“apenas suportar sua presenca na impossibilidade de exclui-lo” (p.186), o respeito traz a
responsabilidade com o outro: “entre eu e o outro existem diferengas, sem duvida, mas
essas diferencas ndo querem dizer que estou negando sua condi¢do humana, a mesma
condicao que eu tenho” (p.186).

Nesta obra Luis Mauro S& Martino faz um apanhado geral sobre diferentes
aspectos da midiatizacdo da religido e os reflexos disto na sociedade. Com linguagem
descomplicada e sempre contextualizando os conceitos apresentados no livro e as
teorias que utiliza nas andlises, a leitura torna-se acessivel para leitores de diferentes
niveis de conhecimento sobre o tema.

O livro € uma importante fonte de estudos tanto para quem se dedica
especificamente a pesquisa sobre comunicacdo e religido, quanto para aqueles que

buscam entender a sociedade a partir de diferentes fenbmenos comunicacionais.
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