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Juntos até o fim: afeto e ativismo de fa
a partir da intertextualidade narrativa da série Sense8

Together until the end: affection and fan activism
from the narrative intertextuality of Sense8 series

Rafael Ribeiro de Castro MORAES!

Resumo

A pesquisa pretende refletir acerca da forma como a série Sense8 possui uma mitologia
que passou a ser apropriada e ressignificada por seus fas e pela propria Netflix, com o
intuito de construir um relacionamento proximo de seus consumidores baseado no afeto.
A empresa passa a se utilizar do discurso inclusivo da série, 0os promovendo como 0s
valores da prépria empresa a0 mesmo tempo que precisou lidar com um publico
enfurecido apds a decisdo do cancelamento da série. Cabe aqui a analise da forma como
os fas e a criadora Lana Wachowski conseguiram reverter seu cancelamento.
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Abstract

The research aims to reflect on how the Sense8 series has a mythology that has become
appropriate and re-signified by its fans and by Netflix itself, in order to build a close
relationship with its consumers based on affection. The company started to use the
series' inclusive discourse, promoting them as the company's own values while having
to deal with an angry audience after the decision to cancel the series. It is here the
analysis of how fans and creator Lana Wachowski managed to reverse their
cancellation.
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Introducéo

No dia 8 de junho de 2018, pouco mais de um ano apds o langcamento da
segunda temporada, a Netflix langou em sua plataforma o episodio final de Sense8, uma

de suas séries originais. Em um especial de duas horas, o especial fecha a histéria antes

1 Mestrando pelo Programa de P6s-Graduacdo em Comunicagdo da Universidade Federal Fluminense.
E-mail: ribeiro605@gmail.com

Ano XIV, n. 9. Setembro/2018. NAMID/UFPB - http://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica
114



tematica

ISSN|1807-8931

deixada em aberto apds o anuncio de seu cancelamento no ano anterior, 0 que gerou
revolta nos fas brasileiros da série, que protestaram e conseguiram reverter 0 que a
empresa ja havia dito que seria impossivel?, trazendo a série de volta. Com direito a
festa de pré-estreia com presenca do elenco® em S&o Paulo no final de semana da XXI
Parada do Orgulho LGBT da cidade, Sense8 se tornou um importante icone da cultura
pop LGBTQ+ no Brasil. Sendo assim, o presente artigo pretende analisar as préaticas do
fandom da série Sense8 e como a mensagem de unido que a série transmite em discurso
foi apropriado e resinificando no contexto da vida real de seus espectadores.

Tendo como premissa da série um grupo de oito pessoas completamente
diferentes que passam a estar mentalmente conectadas e ancorados na
representatividade que a série trouxe, o discurso de unido é reforcado pela forma como a
producdo usa signos da histéria para se comunicar com os fés.

Levando a filosofia da série para suas vidas e experiéncias em um nivel intenso,
0 movimento #RenewSense8 € um reflexo do engajamento do fandom, que conseguiu
reverter o seu cancelamento, que vai ganhar um desfecho em um especial de duas horas
em 2018. O trabalho busca refletir de que forma a narrativa de Sense8 colabora para a
construcdo de préaticas simbolicas dentro de sua comunidade de fas.

A pesquisa é dividida em trés parte. Na primeira delas, desenvolvo nocdes de
afeto e resisténcia sob o ponto de vista do discurso da série e constru¢do de seus
personagens, através do conceito de “empatia compulsoria” (ENNE, 2016). Em seguida,
procuro tracar um panorama acerca do contexto em que a série se insere: na cultura das
séries (SILVA, 2014) e a forma como a Netflix se utiliza das praticas de fas de série de
televisdo para se engajarem também pela através do afeto para a empresa em si. Depois
passo a refletir acerca das estratégias que permeiam a construcdo de senso de
comunidade dos fés de Sense8 e a forma como a Netflix se utiliza da representacdo de
minorias para promover seus valores como empresa e 0 reflexo dessa estratégia de

marketing quando a série foi cancelada.

2 Série Maniacos. Disponivel em: < https://goo.glGAX7Ar>. Acesso em 10 jun. 2018
3 Adoro Cinema. Disponivel em: <https://goo.gl/Y3e7JL>. Acesso em 10 jun. 2018
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Afeto e resisténcia em Sense8

Sense8 é uma série de ficcdo cientifica criada pelas irmas Lana e Lilly
Wachowski em parceira com J. Michael Straczynki. A producéo original da Netflix, foi
disponibilizada para streaming em 5 de junho de 2015, quando os doze episddios da
primeira temporada foram langados.

A histéria acompanha oito personagens ao redor do mundo que, ap6s uma morte
tragica, encontram-se ligados uns aos outros mentalmente e emocionalmente. Eles ndo
sO podem ver e falar uns com 0s outros, como se estivessem no mesmo lugar, como
também tém acesso a consciéncia de cada um. Enquanto vdo tentando descobrir o que
aconteceu com eles e 0 que isso significa para o futuro da humanidade, sdo perseguidos
por uma organizacgao que quer capturar, estudar e matar todos eles.

O titulo Sense8 ¢ uma estilizagdo do termo “sensate”, termo que define a
condicdo de vinculo entre os personagens protagonistas. Tendo oito personagens
forcados a experimentar uma conexdo telepatica e empatica entre si mesmo contra suas
vontades, a série assume em seu proprio texto a importancia do afeto, uma vez que os
protagonistas experimentam e dividem sentimentos de forma involuntaria, passando a
viver uma relagdo de interdependéncia onde um completa um pouco 0 outro, uma
“empatia compulsoria” (ENNE, 2016).

Os lacos sdo reforcados pelos lugares que esses personagens ocupam dentro de
seus proprios nucleos narrativos. “Todos, em alguma medida, sdo ansiosos e
angustiados [...] o que, metaforicamente, os inserem em uma espécie de representacéo
coletiva e generalizada da juventude em tempos de globalizagdo. (ENNE, 2016, p.3).
Estdo todos deslocados, lutando contra traumas ocupando posicGes periféricas dentro de
suas proprias realidades. Por exemplo, Kala, faz parte de uma minoria religiosa
perseguida na India e Sun é uma mulher criada para honrar a cultura patriarcal japonesa,
que a ensinou a ser submissa ao irmao e ao pai.

O fato de que esses personagens ocupam um espaco fora da normatividade os
coloca dramaturgicamente em constante posicdo de combate com as suas proprias
realidades, o que os aproxima de uma logica de subcultural juvenil. Os estudos acerca

das subculturas (CLARKE et al., 1976) se referenciam a formacdes de grupo de
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pessoas, na maioria das vezes ocupando um espaco periférico e minoritario dentro da
sociedade e que carregam consigo um conjunto de caracteristicas em seu
comportamento que fogem da cultura dominante, buscando “compreendé-las como
formag0es sociais razoaveis e coerentes (FILHO, 200, p.31)”.

Em alguns casos, 0s personagens estdo diretamente inseridos em cenas ou tribos
com praticas subculturais que influenciam a suas personalidades, seus modos de agir e
pensar. E o caso por exemplo de Riley, uma DJ islandesa inserida na cena clubber
londrina. A personagem tem uma ligacdo especial com musica eletrénica, o que a série
assume muitas vezes de forma direta em sua trilha sonora. Muitas vezes Riley dita o
ritmo da narrativa da histdria através das musicas que esta tocando ou ouvindo*. Outro
exemplo importante € a personagem Nomi, uma mulher transexual e lésbica conhecida
na comunidade LGBTQ+ por possuir um blog de ativismo.

Apesar de estar situada em um contexto global, uma vez que seus personagens
moram em diferentes partes do mundo, toda a mitologia construida em Sense8 pode ser
entendida como uma prética subcultural de um grupo de pessoas. A partir do momento
em que esses personagens Sao jovens que passam a assumir uma série de praticas e
crencas como um grupo que foge da normatividade (no caso, o fato de possuirem
capacidades telepaticas), os personagens de Sense8 podem ser entendidos como
integrantes de uma subcultura ficcional, onde seus participante passam a adotar um
novo estilo de vida e uma série de praticas proprias.

Além disso, as praticas subculturais ndo podem ser entendidas apenas como um
conjunto de praticas de um determinado grupo de pessoas, uma vez que também
representa uma ruptura ideolégica com as praticas hegeménicas de uma comunidade.
Sendo assim, “a fungdo latente das subculturas era expressar e solucionar, ainda que de
uma maneira "magica", contradi¢des sociais ocultas e irresolvidas na cultura dos pais”
(FILHO, 2007, p.31).

No caso de Sense8, um grupo de sensates sdo capazes de sentir 0s sentimentos
uns dos outros de forma involuntaria. Sendo assim, sdo capazes de se colocar na pele de
outra pessoa. Logo, a propria “empatia compulsoria” a qual os personagens sao

condicionados representa uma ruptura, uma vez que empatia é incompativel com

4 Spotify. Playlist Do iPod da Riley: Musicas de Sense8 on Spotify. Disponivel em:
<spotify:user:spoilerstv:playlist:2Y RUwfNntzZWbb3QBzLivMF>. Acesso em: 28 ago. 2017
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valores como egoismo e intolerancia, solucionando dessa forma contradi¢des em nossa

propria sociabilidade.

Netflix e a cultura das séries

A Netflix vem se destacando por seus servigcos empreendedores desde a sua
criagdo em 1997, porém foi em 2007, quando langou seu servigo de streaming, onde era
possivel assistir parte de sei catadlogo online, que a empresa iniciou sua escalada de
dominagdo global. A partir de 2012, A Netflix decidiu investir em produgdes
audiovisuais de contedo original e exclusivo para seu servigo de streaming. O primeiro
contetido a receber esse tipo de selo foi a série Lilyhammer®, em 2012, que teve sua
primeira temporada originalmente exibida pelo canal NRK, da Noruega. As temporadas
subsequentes ficaram a cargo da Netflix, que comprou os direitos. Seria apenas em 2013
que empresa se langaria de fato na producéo séries originais. Desde entdo, a Netflix vem
desempenhado um papel importante no mercado das séries em uma plataforma de
streaming de diferentes formas.

Essa decisdo pode ter influenciado a decisdo de grandes produtores, como Marta
Kauffman (co-criadora e produtora executiva de Friends), que criou e produziu a série
Grace and Frankie® para a Netflix apds um periodo de quase dez anos distante da
televisdo (sua ultima havia sido o fracasso Related, em 2006, pouco depois do desfecho
de Friends). Pelo fato de a Netflix alegadamente ndo intervir no conteddo, muitos
outros artistas usaram o mesmo discurso para justificar, criando uma fama de que a
empresa é o lar para criadores que buscam liberdade criativa’.

As escolhas dos projetos aprovados na Netflix séo feitas de forma diferente que
canais de televisdo. Isso ocorre uma vez que a plataforma possui um relacionamento
muito mais proximo de seu espectador do que um canal regular e 0 motivo esta na
forma de consumo de seus assinantes (ROSSINI e RENNNE, 2015). Grandes redes de

5 Lillyhammer foi uma série policial de origem norueguesa. Sua estreia foi em 2012 e, no mesmo ano foi
adquirida pela Netflix. A produgdo foi uma parceria binacional entre plataforma e o canal publico
noruegués. Atingiu no pais de origem o publico de um milhdo de espectadores, mas que representa uma
audiéncia superior a 56% do publico no horério. Wikipédia. Disponivel em: < https://goo.gl/luDgEG7 >.
Acessado em 17 jun. 2016

6 Grace and Frankie é uma série de drama comico estrelada pelas veteranas Jane Fonda e Lily Tomlin.
Sua primeira temporada iniciou em maio de 2015 pelo servico de streaming Netfilix. Wikipedia.
Disponivel em: < https://goo.gl/CqaC8T>. Consultado em 15 jun. 2016.

" Dom Total. Disponivel em: <https://goo.gl/rCBINo>. Consultado em 28 set. 2017
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televisdo gastam milhdes por pesquisas de audiéncia e de comportamento, para que s
assim tenham uma base do perfil de seus espectadores e possam tracar estratégias em
relacdo ao contetido e mercado. J& a Netflix possui esses dados e muitos outros ao seu
alcance, uma vez que seu acesso € direto pela internet, fazendo com que os capacite a
acompanhar cada escolha de seus assinantes de perto e possam desenvolver algoritmos
que sugiram novos contelldos que possam Vir a interessar o assinante.

Ao adotar uma forma de distribuicdo propria e lancar todos os episodios de uma
sO vez, a empresa rompeu com as praticas tradicionais de emissoras de televisao
(MORAES, 2016). Seu modelo representou uma revolucéo para a televisdo (JENNER,
2014), marcada por uma intensa circulacdo desse tipo de produto midiatico e
potencializando préticas de consumo como o binge watching®. Maratonar séries nunca
foi tdo popular quanto é desde que a Netflix passou a incorporar tal comportamento em
seu marketing.

Essas séries estdo situados em um contexto de ampliacdo no volume produgdes,
potencializada por novas préticas de circulacdo e consumo. Silva (2014) aborda essa
questdo de forma que tais praticas podem ser entendidas como uma “cultura das séries”,
sendo o resultado da atuacdo de trés condicdes: forma narrativa, contexto tecnolégico e
modos de consumo. A cultura das séries & uma consequéncia da performance desses trés
fatores, que juntos definem um cendrio cultural com suas préprias dindmicas de
producdo, circulagdo e consumo. Dentro de um ambiente de consumo onde séries
passam a ser circular pela internet, séries televisivas passaram a mobilizar cada vez mais
pela quantidade e oferta de contetdo, potencializando e complexificando as dinamicas
de consumo e engajamento com esse tipo de narrativa. “E € no universo do digital,
dentro e fora da rede, que se armam os alicerces dessa espectatorialidade
hiperconectada, tipica de uma cultura das séries, que podemos chamar de cibertelefilia
(SILVA, 2014, p. 247)".

Nesse contexto, observam-se consumidores que, a partir da experiéncia de ser fa
de uma série, extrapola essa relagdo e passa a adotar um comportamento de fa de séries
de ficcdo e até mesmo do proprio meio em que elas estdo situadas. A Netflix busca

capitalizar essa figura e transformar o fa de série em um fa da empresa, através de

8 Binge watching, também conhecido como maratona, ¢ o habito de assistir muitos episodios de uma
mesma série sem parar.
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praticas que buscam aproximar a empresas de seus assinantes em suas redes sociais
(CASTELLANO et al, 2017). O objetivo de que os valores que os fazem se engajar por
uma série também esteja relacionada com a sua propria identidade, adotando um
discurso de fa de séries e filmes, dividindo, dessa forma, as mesmas ansiedades e
sentimentos que os consumidores de seu catalogo através de uma linguagem jovial e
com muitas referéncias a cultura pop.

A prética se d& pelo contato direto da Netflix com os seus “fas” através ndo so
de suas redes sociais, mas também de todos os seus canais de comunicacdo. O servico
de atendimento ao cliente procura atender seus cliente de forma personalizada, gerando
identificacdo e fidelidade e gera interacdo®. Um caso célebre foi um dialogo entre um
cliente reportando um problema técnico e a empresa, quando a Netflix se apresentou
como um personagem da série Star Trek®, criando uma dinamica criativa e divertida
para o consumidor.

Sendo assim, a empresa utiliza estratégias como se utilizar do repertério de
conhecimento seus usuarios possuem acerca de seu contetdo na hora de estabelecer esse
contato, se utilizando ndo s6 das informagdes assimiladas pela producdo em si, mas
também se utilizando uma de linguagem propria de comunidade de fas, se utilizando de
memes que sO6 quem possui um nivel de engajamento proximo entende. Um tipo de

piada interna entre empresa e consumidor.

Intertextualidade narrativa e a formacéo da familia Sense8

Uma vez que o engajamento de fés da Netflix precisa, necessariamente passar
por um interesse primario em alguma série, é necessario entender a forma como Sense8
corrobora com esse posicionamento através de seu proprio discurso narrativo. Essa
categoria de consumidores se dispdes um conjunto informal de praticas e identidades
pessoais que sio permeados pelo objeto idolatrado (FISKE, 1992). E uma relagio
baseada na apropriagéo e ressignificagdes de signos de uma esfera do consumo para o
cotidiano. “Um consumidor astuto, capaz de processar criativamente os sentidos de

produtos de circulacdo massiva, elaborando, a partir deles um conjunto de préticas,

9 Huffington Post. Disponivel em: <https://goo.gl/BT3PNc>. Acesso em 01 out. 2017
10 Complexo Geek. Disponivel em: <https://goo.gl/bvTfdH>. Acesso em 01 out. 2017
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identidades e novos artefatos” (FILHO, 2007, p. 82), definindo a forma como essa
comunidades se relacionam.

Do ponto vista narrativo, em adicdo ao paralelo tracado com as nocdes de
subcultura ja ditas anteriormente, o forte senso de comunidade presente na historia e as
mensagens positivas sdo bastante importantes dentro dos signos do grupo de fas de
Sense8. Ao decorrer dos episddios da série, 0s oito protagonistas vdo construindo uma
relacdo de intimidade e amizade. Eles estdo sempre encontrando no outro a resposta que
procuravam em si mesmo. Um exemplo explicito de como as relagbes sdo construidas
entre os personagens € a cena em que Lito e Nomi conversam em um museu. E através
da vivéncia de Nomi que Lito consegue entender a violéncia que vinha infligido a ele
mesmo ao se privar de expressar a sua sexualidade de forma plena.

As cenas em que 0s personagens dissertam sobre opressées como machismo,
transfobia ou intolerancia religiosa ndo sdo poucas. Elas carregam no texto sempre uma
mensagem positiva baseada na vivéncia. No caso de Nomi, o fato de ter sofrido uma
violéncia em um vestiario quando crianca a levou a aceitar que nunca se encaixaria em
padrdes. O tom ¢ de otimismo. “A verdadeira violéncia, a violéncia que eu percebi que
era indesculpavel é a violéncia que fazemos com noés mesmos quando temos medo de
ser quem realmente somos!”, diz Nomi.

Dentro da mitologia da série existem diversos grupos de sensates que se
comunicam entre si. Esses grupos de sdo chamados de cluster. Apesar de sensates que
ndo pertencem ao mesmo cluster possam estabelecer contato com outros sensates
através de suas capacidades telecinéticas, a conex@o de um cluster entre si € muito mais
forte. O forte vinculo estabelecido por esses personagens passam uma sensagdo de
comunidade propria das subculturas.

Apols a segunda temporada, houve uma mudanga no discurso da série. O
penultimo episodio da temporada discute o conceito de familia, no sentido de estreitar
ainda mais os lacos desses personagens. A construcdo desse sentido na historia é
acompanhada na divulgacdo da série pela Netflix!? e também na comunicacéo de sua
criadora com os fas. Lana passou a se referir a eles como “Sense8 family” em seu

tumblr'® com o nome da série.

1 Youtube. Disponivel em: <https://goo.gl/TgvS8T>. Acesso em: 28 ago. 2017
12 Youtube. Disponivel em: < https://goo.gl/DsCCTh >. Acesso em: 28 ago. 2017
13 Tumblr. Disponivel em: <https://goo.gl/Uw7i15>. Acesso em: 28 ago. 2017
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O fato da série carregar uma mensagem positiva de unido e trazer em seu elenco
por si s6 ndo pode ser considerado um catalizador do engajamento de seus fas de forma
isolada, uma vez que um texto pode carregar diferentes significados e contextos para
seus receptores. Segundo Grossberg (1991), o nivel de engajamento do fa ndo esta
apenas no texto, mas na forma como o consumo de uma ideologia se relaciona com a
producdo de prazer no consumidor. “Uma sensibilidade consumista pode, em casos
especificos, estar ligada a sensibilidades ideoldgicas, seja fazendo com que certas
experiéncias sejam prazerosas, através dos prazeres do reforco ideologico”
(GROSSBERG, 1992, p. 64, traducao nossa).

Com um alto orcamento e filmagens em dezenas de cidades por todo o mundo
recepcdo da série nos Estados Unidos foi mistal4, sendo considerada por muitos
veiculos como o mais fraco lancamento das séries da Netflix até aquele momento®®.
Apesar disso, Sense8 agradou muito o publico LGBTQ+. Além do fato das criadoras da
série — Lana e Lily Wachowski — serem mulheres transexuais®®, as cenas de sexo entre
0s casais homossexuais chamaram bastante atencdo pela abordagem naturalista. Soma-
se também o fato de a condicdo sexual e a orientacdo de género desses personagens
habitarem seus arcos dramaticos. Como reconhecimento, Sense8 ganhou o prémio de
“Melhor Série Dramatica” na 27* edicdo do GLAAD Awards (DELMAR, 2016),
premiacdo que distingue trabalhos na midia que incluem de alguma forma a comunidade
LGBT.

A série repercutiu principalmente no Brasil onde angariou um namero bastante
consideravel da audiéncia geral, se medida em ndmero de curtidas na pagina oficial da
série e de fan pages brasileiras no Facebook (CASTELLANO et al, 2017). Em maio de
2016, equipe e elenco da série vieram ao Brasil para filmar cenas da segunda temporada
na 202 Parada do Orgulho LGBT de Séo Paulo, a maior do mundo (HOEWELL, 2017).
Segundo a Folha de S. Paulo, a presenca do elenco causou alvoroco. Poucos dias
depois, um video do elenco direcionado aos fas brasileiros foi postado nas redes sociais
da série (VIANNA, 2016). Nele, os atores agradeciam o Brasil por todo o amor. No

video foi informado que os brasileiros sdo o maior fandom da série e a atriz Jamie

14 Disponivel em: <https://goo.gl/VPcK6K>. Acesso em: 28 ago. 2017

15 Antes de Sense8, a Netlix tinha lancado apenas seis séries originais: House of Cards, Hemlock Grove,
Orange Is The New Black, Marco Polo, Demolidor e Bloodline.

16 Estaddo. Disponivel em: < https://goo.gl/3k424d>. Acesso em: 28 ago. 2017
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Clayton se disse emocionada com a identificacdo do publico com a mensagem da série e
de como todo se sentiam representados pelos personagens. O fato de a série ter vindo
para o Brasil dentro de um contexto LGBTQ+ indica que ela conquistou esse publico
em especifico, talvez até mesmo pelo fato do nucleo latino da série focar bastante no
aspecto da homossexualidade do personagem Lito.

Sendo assim, é possivel se identificar que grande parte da audiéncia de Sense8 é
composta de pessoas que a consomem porque se sentem de alguma forma identificados
e incluidos pela representacdo de personagens ndo normativos, criando um capital
simbolico para a comunidade LGBTQ+ por ser um produto criado, estrelado e
consumido sobretudo por esse grupo de pessoas poucas vezes representadas na midia.

A abordagem de temas sensiveis e polémicos e a representacdo de minorias
pouco representada € justificado através de um discurso corporativo de incentivo a
liberdade criativa (MORAES, 2016). Além de Sense8, outras séries originais da
plataforma possuem narrativas com personagens protagonistas ndo convencionais, Como
Orange Is The New Black, uma série sobre uma prisdo feminina que conta com um forte
elenco negro, latino, abordando temas como a homossexualidade e transexualidade

feminina.

#RENEWSENSES e o0 ativismo de fas contra o cancelamento da série

Tendo em vista todo o capital emocional investido nos consumidores de Sense8
e tudo que a série passou a representar para a comunidade LGBTQ+, foi com surpresa
que os fas da série souberam quando, ap0s a estreia da segunda temporada, a Netflix
anunciou seu cancelamento (SANDBERG, 2017), deixando a histéria sem final.
Segundo um dos atores'’, a audiéncia ndo justificava o alto valor da produgdo. O
anuncio se deu em junho, o més internacional do orgulho LGBTQ+, 0 que gerou revolta
entre os fas da série, que realcaram a importancia da representatividade de seu elenco e
historia. Tal discurso foi reforcado pela propria empresa. Segundo Cindy Holland,
responsavel pelo conteudo original da Netflix, “Nunca houve um show mais

verdadeiramente global com elenco e equipe igualmente diversificado e internacional, o

170 Estadéo. Disponivel em: < https://goo.gl/bF4ngZ>. Acesso em 28 ago. 2017
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que reflete em uma comunidade conectada de fas apaixonados por todo mundo”
(MILLER, 2017).

O cancelamento de Sense8 ressaltou que, apesar de basear o seu marketing no
afeto através de um discurso inclusivo galgado pela representatividade e dos temas
abordados em suas producgdes, é um discurso corporativo que ndo concretiza em sua
plenitude, uma vez que o lado financeiro acaba falando mais alto e sendo o fator
determinante na hora de definir se a série merece ser cancelada ou ndo. Contra o
cancelamento, os fas da série passaram a se mobilizar nas redes sociais e através de
ferramentas como peticGes online, comportamento tipico de integrantes de uma
comunidade de fés.

A mobilizagdo do fandom de Sense8 para tentar fazer a Netflix se deu atraves do
argumento de que a mensagem de interconexdo € muito necessaria no mundo real, onde
as forcas da xenofobia, do racismo e da homofobia estdo a aumentar, provocando medo
e violéncia contra os membros das comunidades vulneraveis 8, sendo muito mais do
que apenas um programa de televisdo para assistir e se divertir, uma vez que deu ao
mundo uma nova maneira de ver 0s outros: com aceitagdo, amor e compreensao. Sendo
assim, é possivel observar que o fandom se apropria de um discurso de participacédo
politica para protestar contra o cancelamento da serie.

Sendo a série tdo importante pela representatividade LGBTQ+, é possivel
relacionar o ativismo dos fds de Sense8 como uma forma de mobilizacdo social
(BENNET, 2012), criando confluéncias entre participacdo politica com o consumo de
bens culturais. A figura do fa, muitas vezes vista de forma pejorativa pelo senso
comum, taxados como meros consumidores histéricos, demonstram que sua forma de
engajamento afetivo sdo também ativismo politico (VAN ZOONEN, 2005) ao
relacionar seu objeto de adoracéo a discussdes de cunho social.

No Brasil, um protesto em S&o Paulo chamou atencdo da imprensa por propor
uma “pegagdo coletiva” no vdo do MASP'®. Segundo os organizadores, 0 evento
divulgado no Facebook? foi uma “homenagem” a uma das sequencias mais famosas da
série, quando os personagens fizeram uma orgia. Sendo assim, os fés se apropriaram do

significado afetivo da cena para protestarem contra o cancelamento da série.

18 Out Magazine. Disponivel em: < https://goo.gl/5RrJy9 >. Acesso em: 28 ago. 2017
19 A Folha de So Paulo. Disponivel: < https://goo.gl/NnLMLd >. Acesso em: 12 ago. 2017
20 Facebook. Disponivel em: < https://goo.gl/WE7uR5>. Acesso em 12 ago. 2017
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Em resposta ao polémico cancelamento, a Netflix inicialmente argumentou que
mesmo com os pedidos, ndo poderiam reverter o cancelamento?. Apds os constantes
apelos dos fas, vinte e nove dias apds o cancelamento, a Netflix voltou atras e anunciou
gue Sense8 retornaria para um especial de duas horas em 2018. A decisdo foi tomada a
fim de atender o pedido do publico por um final apropriado para a historia, que estava
em aberto.

Tanto a empresa quanto membros da producdo da série disseram que a
mobilizagdo dos fas foi fundamental para que o cancelamento fosse revertido. “Seu
amor trouxe Sense8 de volta do cancelamento”??, disse a criadora Lana Wachovski em
carta publicada no Tumblr da série. Nela, ela os trata, como ja dito antes, como “Familia
Sense8”, uma clara referéncia a mitologia da série em uma intimidade performatizada
(MARWICK E BOYD, 2011), trazendo uma nocdo de vinculo entre fas e criador.
Estabelecendo uma relagédo intima com o fandom de Sense8, Lana se utiliza de signos
do universo ficcional para reforcar relagdes com os consumidores de sua série,
fidelizando os fas através de um discurso que cria lagos comparaveis a mitologia da
série.

Como féas da Netflix, o fandom de Sense8 se deparam com uma ruptura no
discurso da empresa, antes direcionado aos seus assinantes como um deles, revelando a
faceta corporativa ao priorizar a audiéncia em detrimento da importancia politica e
social de Sense8. Contudo esses consumidores ja possuem internalizado o discurso
muitas vezes repetidos tanto pela Netflix quanto pela série. Contra o cancelamento,
Lana se utiliza de sua posicdo dentro do fandom e das ferramentas de marketing, valores
propagados pela Netflix em seu préprio beneficio. Ela incentiva que seus espectadores
criem vinculos com outros consumidores da série e dessa forma fortalecendo o capital
politico e importancia, mesmo que ndo tenha atingido as expectativas de publico da
empresa. Mesmo com o especial que traz o desfecho de Sense8 ja estando no ar, Lana
segue escrevendo uma terceira temporada para a série, dizendo acreditar no poder

persuasivo de seus fas?,

2L Indiewire. Disponivel em: < https://goo.gl/UuYjyk>. 28 ago. 2017
22 The Guadian. Disponivel em: < https://goo.gl/XW7sfV >. Acesso em 12 ago. 2017
23 New Now Next. Disponivel em: < https://goo.gl/WtnHNG>. Acesso em 18 ago. 2017
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