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Comunidade LGBT como protagonista publicitaria:
uma Analise de Discurso da Campanha Doritos Rainbow

LGBT community as an advertising protagonist:
a Discourse Analysis of the Doritos Rainbow Campaign
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Resumo

Busca-se analisar neste trabalho, os efeitos de sentidos produzidos no discurso
publicitario da campanha Doritos Rainbow “amplie o seu mundo”, as multiplas formas
de representacdo das orientacdes sexuais e identidades de género. A metodologia centra-
se na abordagem qualitativa através da Andlise de Discurso de linha francesa, para
compreender através do corpus estabelecido, a estrutura textual (verbo-visual) na
superficie linguistica, no objeto discursivo e em sua formagdo discursiva. E abordado
um levantamento teérico que reflete o surgimento dos movimentos homossexuais e 0
reconhecimento da comunidade de Léshicas, Gays, Bissexuais, Travestis, Transexuais,
Transgéneros, Intersexuais e outros que compdem a pluralidade da sigla LGBT,
passando por uma perspectiva dessas representacdes na publicidade. Nossa base tedrica
se apoia nos seguintes autores: Eni Orlandi (2001), Regina Facchini (2011), Jorge Leal
(2016), Judith Butler (2003), Vinicius Pereira (2006), Renata Coutinho (2014).
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Abstract

The aim of this work is to analyze the effects of the senses produced in the publicity
discourse of the Doritos Rainbow campaign "broaden its world” to the multiple forms of
representation of sexual orientations and gender identities. The methodology focuses on
a qualitative approach through the French Line Discourse Analysis, to understand
through the established corpus, the textual structure (verb-visual) in the linguistic
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surface, in the discursive object and in its discursive formation. It also addresses a
theoretical survey that reflects the emergence of homosexual movements and
community recognition of Lesbian, Gay, Bisexual, Transvestite, Transsexual,
Transgender, Intersexual and others that make up the plurality of the acronym LGBT,
from a perspective of such representations in advertising. Our theoretical base is based
on the following authors: Eni Orlandi (2001), Regina Facchini (2011), Jorge Leal
(2016), Judith Butler (2003), Vinicius Pereira (2006), Renata Coutinho (2014).

Keywords: Discourse Analysis. LGBT community. Doritos Rainbow.

Introducéo

Neste trabalho, busca-se analisar a trilha sonora da campanha Doritos Rainbow*
- marca de snacks da PepsiCo - que langou no Brasil a segunda edicdo da linha de
salgadinhos Rainbow de apoio a causa LGBT. Conforme o site Doritos (2018) a
campanha foi langada em 2015 nos Estados Unidos e em 2016 no México e a iniciativa
chegou ao Brasil com o slogan: “Mais Cores. Mais Diversidade. Mais Empoderamento”
no ano de 2017, e em 2018 com o slogan “Amplie o seu mundo”, atingindo milhdes de
internautas em todas as plataformas digitais da marca.

Pretende-se, portanto, investigar a realidade da publicidade e propaganda na
contemporaneidade para entender as representagdes LGBTS inseridas neste contexto.
Desse modo, centra-se 0 seguinte problema de pesquisa: quais os sentidos foram
produzidos pelo discurso publicitario da campanha Doritos Rainbow no Brasil? Tendo
como objetivo identificar o que ndo foi dito e quais efeitos essa campanha pode
proporcionar no campo simbolico da publicidade contemporanea.

A abordagem utilizada é Andlise de Discurso de linha francesa, aplicado
também uma leitura tedrica deste procedimento. Abordado neste trabalho com a
aplicacdo do corpus na passagem de trés etapas estabelecidas por Orlandi (2001) como:
superficie linguistica para o objeto discursivo - que perpassa do texto para a formacéo
discursiva - e por fim, o processo discursivo em sua formagéo ideoldgica. A analise de
discurso considera que a linguagem ndo é transparente e possui, no discurso, diversos
sentidos de acordo com a interpretacdo do sujeito. E possivel relacionar também com

um referencial tedrico que dialogue com a determinada mudanca nos discursos

4 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=TFFV8EnGMyk >
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comunicacionais, especialmente na publicidade, mudancas essas que incluem a
diversidade de género na contemporaneidade, a partir de argumentos de diversos autores
como Eni Orlandi (2001), Regina Facchini (2011), Vinicius Pereira (2006), Judith
Butler (2003), Renata Coutinho (2014) entre outros autores.

Em primeiro momento busca-se apresentar o material bruto coletado, sendo
neste caso, as frases que compdem a trilha da campanha Doritos Rainbow. Em segundo,
h& uma interferéncia do analista na formacdo discursiva presente no texto, feito um
recorte do material coletado, selecionando algumas frases do texto completo, e por fim,
no processo discursivo, é exposto como uma reconstrucdo (parafrases) propondo uma
reconfiguracdo da mensagem dita (dos dizeres), identificando as lacunas (os deslizes) do
que nédo foi dito pela campanha, a fim de apontar os sentidos presentes no discurso
publicitario.

Como construcdo tedrica explora-se um pouco da histéria do movimento e o
surgimento da comunidade LGBT no Brasil, passando brevemente pela representacéo
desses sujeitos sociais na publicidade tradicional brasileira, além de relacionar os
estudos de embodiment ou corporificacdo na comunicacdo midiatica, compreendendo
portanto a comunidade LGBT enquanto midia publicitaria, e contextualiza a teoria que
antecede a metodologia da Andlise de Discurso para compreender a aplicacdo do

método na campanha abordada.

Doritos Rainbow

A acdo da empresa desenvolvida pela agéncia de publicidade AlmapBBDO,
resgata a bandeira iniciada por volta de 1970 com o movimento LGBT internacional,
trazendo de volta as oito cores iniciais que compdem o simbolo original para representar
a comunidade.

Segundo o site Doritos (2018), a empresa acredita que mais cores significa mais
diversidade. A Doritos Rainbow € uma edicéo especial com as tortilhas coloridas e uma
embalagem que estampa um arco-iris, o principal simbolo do movimento. A campanha

foi lancada apenas para moradores de Sao Paulo, que poderiam realizar doacdes através
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do site da empresa e todo dinheiro arrecadado foi destinado ao projeto Casa 1°. Além
dessas acgdes, a campanha foi marcada por outras diversas. Durante a 212 parada do
Orgulho LGBT de S&o Paulo, realizada em 18 de Junho de 2017, a Doritos Rainbow
distribuiu produtos para toda a comunidade e participantes do evento.

Na década de 1970 nos Estados Unidos, segundo o site Doritos (2018) um
importante ativista da causa LGBT criou a Rainbow Flag, um dos maiores simbolos de
resisténcia da comunidade.

O projeto original da bandeira possuia oito cores, mas por conta de
dificuldades de produgdo na época, o simbolo precisou perder duas
cores: 0 rosa e 0 azul-turquesa e passou a ter seis cores. E foi essa
bandeira arco-iris de seis cores que se tornou o grande icone do
movimento LGBT e ganhou o0 mundo. (DORITOS, 2018)

A marca, portanto, apoiou a volta da bandeira Rainbow original. Uma bandeira
com mais cores para representar a diversidade LGBT. Em 2018, a marca langou a
segunda edicdo da campanha, com o slogan: “amplie o seu mundo” a Doritos destinou a
venda dos seus produtos para a doagdo de 100% do valor arrecadado para instituicbes

(ongs) de cada regido do pais, segundo o site Doritos (2018).

Figura 01: Doritos Rainbow 2° edicdo (2018

E possivel observar a existéncia de ativistas e personagens da comunidade, tal
como a cantora travesti e transexual Liniker da banda Liniker e os Caramelos, o ator e

drag queen Icaro Kadoshi, 0 homossexual Jodo Silvério Trevisan criador e militante do

S A principal iniciativa da campanha no ano de 2017, contou com a parceria da Casa 1 - uma ONG criada
pelo jornalista Iran Giusti, que visa acolher membros da comunidade LGBT em situagéo de
vulnerabilidade social - que foram expulsos de suas casas ou encontram-se em situagdes de risco.
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movimento Somos®, Iran Giusti, homoafetivo fundador da Casa 1, a léshica e atleta
Rafaela Silva e o militante Murilo Araujo.

Publicidade e visibilidade do movimento e comunidade LGBT

A publicidade, portanto, perpassa por caminhos mercadol6gicos, mas acima de
tudo possui uma responsabilidade social muito incisiva por se fazer presente no
cotidiano das pessoas. E necessério entender que a comunicacdo publicitaria reproduz
discursos identitarios. Para Leal (2016, p. 02) “a identidade, no atual sistema capitalista,
se constréi no consumo. E identidade de consumo, hoje, é cidadania. E nesse contexto
que vao acontecer a construcdo, a desconstrugdo ou a supresséo do valor na agéo e na
mensagem publicitaria.” Desse modo, as atividades com representagdo social na
publicidade se tornam cada vez mais comum, mesmo que ainda timidamente, as
mensagens que protagonizam gays, lésbicas, bissexuais, transexuais, transgéneros,
travestis e outras pertencentes & comunidade LGBT por exemplo, tornam-se cada mais
evidentes.

Como afirma o autor,

E consenso internacional e nacional que homossexuais sdo, hoje, um
importante segmento de mercado. No Brasil, é uma evidéncia a
presenca de homossexuais em todos os estratos sociais, na vida
publica, na cultura, na educacdo, na politica, na sadde, nas fabricas, no
esporte, nos shoppings, nas festas, enfim, na trivialidade do cotidiano.
Esse é um fato e ao fato se atribui, ou ndo, um valor comunicado e
legitimado por marcas e pela publicidade (LEAL, 2016, p. 02).

Em outras palavras, Barreto (2016) entende que a publicidade pode utilizar
conjuntos de valores simbdlicos e representativos de cada sociedade. Tendo em vista a
comunidade LGBT, a comunicacdo publicitaria pode “recodificar” as mensagens para
atingir nichos especificos, através, portanto, "de apelos persuasivos agregados as novas
tendéncias comportamentais e a diversidade de personagens e personalidades sociais”
(BARRETO, 2016, p. 234). Compreender como a publicidade pode reproduzir efeitos
simbdlicos da comunidade LGBT, através do discurso, é fundamental para analisar o

cenario contemporaneo da publicidade no Brasil.

6 Grupo de afirmacfo homossexual fundado na década de 1970 em Sé&o Paulo.
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Conforme Knoll (2007) a publicidade é também uma prética discursiva que
contribui para a formacdo do consenso social, pois tenta reforcar comportamentos e
valores. Desse modo, tal como modelos de ordem social séo representados pela
publicidade, segundo Barreto (2016) o género também o é. Percebe-se o género, Butler
(2003) como social e culturalmente construido. Barreto (2016) defende ainda que as
representacdes desempenham um papel fundamental na construgéo de identidades.

Segundo Facchini (2011) diversas formas de expressdes no mundo ocidental ja
apontavam desde a década de 1940, reivindicagdes politicas e inclusivas da diversidade
de género. Foi por volta de 1970, na passagem da ditadura militar no Brasil, que
movimentos minoritarios comegaram a ganhar visibilidade, como as feministas e
organizag0es do negro contemporaneo.

Se tratando do movimento homoafetivo, o0 Somos - Grupo de Afirmacéo
Homossexual, de S&o Paulo, foi um dos pioneiros na luta pelo reconhecimento das
causas de género nacional. Ainda conforme a autora, nos primeiros anos de atividade do
que viria a ser popularizado como movimento LGBT, as léshicas comecaram a se
afirmar como sujeito autbnomo e diversas travestis e transexuais passaram também a
participar dessa organizacdo social, e s6 entdo no ano 2000 os bissexuais buscam o
reconhecimento. Entretanto, é possivel perceber que na contemporaneidade, a
comunidade LGBT ndo aparenta somente lésbicas, gays, bissexuais ou transexuais, vai
bem mais além nas representacdes das identidades.

No entanto, o0 nascimento do movimento no Brasil é fundado pela afirmacédo de
um projeto de politizacdo da homossexualidade, em contraste existiam algumas

associagdes antes mesmo do movimento ser reconhecido. Como afirma Facchini (2011):

Essas associacOes, apesar de reunir homossexuais, possuiam uma
atuagdo qualificada pelos militantes como ‘ndo-politizada’, por estar
exclusivamente voltada para a ‘sociabilidade’. Entre essas primeiras
formas de associacdo de homossexuais, figuravam iniciativas como
pequenos jornais distribuidos em bares, fa clubes de artistas e bailes
de carnaval onde homossexuais se encontravam (FACCHINI, 2011, p.
12).

Antes mesmo do movimento ganhar for¢ca, como forma de comunicacao,
utilizava-se jornais e folhetos para alcancar sociabilidade e inclusdo. A midia, nas
primeiras aparicBes da luta no Brasil, jA se encontrava presente indicando acdes
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politicas, direitos universais e civis. O jornal Lampido da Esquina editado no Rio de
Janeiro, é apontado por Facchini como pertencente a primeira onda’ do movimento, no
qual, convidava os leitores a refletir sobre uma sociedade sexista e gerando espagos para
uma afirmacao da sexualidade e debates de género.

Entretanto, as primeiras organizagdes foram marcadas pela ditadura e por isso,
possuiam discursos anti-autoritarios, ndo institucionalizados e organizados apenas como
grupos de reflexdo. Haveria entéo, a necessidade de ativismo comum, 0s homossexuais

comecaram a partilhar e buscar o sentido de comunidade, como aponta a autora:

O processo de producdo da identidade coletiva de ‘homossexual
ativista’ fazia com que o grupo fosse visto como uma ‘comunidade de
iguais’, ou seja, pessoas que compartilhavam uma mesma ‘condi¢do’ e
necessidades. Nesse sentido, qualquer diferenca entre os integrantes
ndo deveria ser ressaltada. (FACCHINI, 2011, p. 13).

De acordo com a necessidade de se organizar coletivamente, o que seria apenas
um movimento no final da década de 1970, os homossexuais ativistas comecaram a ser
condicionados como comunidade. Entretanto, busca-se compreender o verdadeiro
sentido da palavra aplicada a organizagéo ndo somente homossexual e sim, aos LGBTSs.

Desse modo, Peruzzo (2009) em seus estudos sobre o sentido da palavra
“comunidade”, afirma que esta, evoca sensacfes de solidariedade, vida em comum,
independentemente da época ou de regido. Ainda, relaciona comunidade a uma vontade
comum, & compreensdo, ao direito natural, a lingua e a concdérdia, para que ocorra uma
semelhanca, dialogo, troca de ideais, afirmando-os reciprocamente. Nesse sentido, é
cabivel dizer que os grupos de afirmacdo LGBTs por sua vez, com a inclusdo e
reconhecimento dos bissexuais no ano 2000, podem ser considerados comunidade, por
partilharem de bens comuns, e por compreenderem a diversidade de orientacdo sexual
existente na sociedade.

Entretanto, segundo Fontes:

A comunidade LGBT ndo teve um inicio facil no que diz respeito aos
direitos de igualdade e de oportunidade, pelo que 0s movimentos
levados a cabo pela mesma nasceram passo a passo, a partir dos
ativistas homossexuais, com o movimento SOMOS. Posteriormente,
Iéshicas, bissexuais, transgéneros, transexuais e travestis, associaram-

7 Facchini (2011) em seus estudos sobre a “Historia da Luta de LGBT no Brasil” dividiu a trajetoria em
trés ondas. Sendo a primeira onda que vai de 1978 a aproximadamente 1983.
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se a estes movimentos pelo combate a discriminagdo e luta pelos seus
direitos no que concerne a igualdade de oportunidades. (FONTES,
2016. p. 01)

Outros grupos foram surgindo de forma mais institucionais para 0 combate ao
preconceito ainda muito vigente no Brasil. Facchini (2011) cita alguns: em 1980 o
Grupo Gay da Bahia (GGB) surge no pais e tem uma forte influéncia em todo o
Nordeste. Ainda existiam 22 grupos homossexuais atuantes no Brasil no que aponta
como a primeira onda do movimento.

Esses discursos politicos irdo se repetir em diversas instituicGes e principalmente
na publicidade brasileira. Assim como os homossexuais utilizavam de jornais para se
comunicar por volta de 1970, a publicidade também €é considerada como ferramenta de
comunicacdo para a pluralidade LGBT, considerando o ponto de vista da incluséo

social, como também mercadoldgica.

O corpo LGBT como midia publicitaria: compreendendo o embodiment

Cabe apontar ainda neste trabalho, um conceito definido de embodiment ou
corporificacdo para que se possa refletir sobre as materialidades dos meios de
comunicacdo, sobretudo na publicidade. Percebe-se que a comunicacdo publicitaria
utiliza-se esteticamente de corpos/sujeitos para se comunicar e se aproximar de um
determinado publico consumidor, para isso, torna-se importante compreender esse
corpo como uma primeira midia, de forma materializada.

Conforme Pereira (2006), os estudos de embodiment busca afirmar a
necessidade de recuperar 0 corpo como objeto privilegiado no campo da comunicacao,
tanto como primeira midia, por iniciar os processos de comunica¢do humana pela sua
historia, como pelas dindmicas de acoplamentos e extensfes que 0 corpo apresenta de
acordo com as novas tecnologias e sendo modificados por tais.

E interessante pensar que o corpo estd cada vez mais sendo utilizado pela
publicidade como instrumento do consumo, no entanto, esta utilizagdo pode produzir

diversos sentidos. Como afirma o autor,

Uma das ideias mais interessantes que o conceito de embodiment pode
trazer é aquela que aposta que o corpo atua como mais um dos agentes
que compdem o conjunto de praticas culturais e subjetivas - a partir de
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caracteristicas somaticas, fisioldgicas e funcionais as mais variadas - e
ndo apenas, como um produto de tais praticas (PEREIRA, 2006, p.
95).

O corpo € portanto, um dos objetos que compdem uma comunicagdo midiética,
no qual se encontra dentro de um conjunto de procedimentos praticos e subjetivos. De
acordo com Pereira (2006) é importante refleti-lo como todo um conjunto de cédigos
simbolicos, como esses conjuntos sdo criados por uma determinada linguagem
especifica de uma nova midia.

Vale ressaltar que a comunidade LGBT também pode ser vista como um
movimento simbdlico e acima de tudo, como corpos midiaticos que produzem sentidos.
Por isso, é possivel investigar como essa corporificacdo é midiatizada e modificada de
acordo com as novas tecnologias na publicidade. Ou seja, trata-se de pensar esses
corpos como afirma Pereira (2006), forjados a partir das materialidades e
funcionalidades corpdreas que tais tecnologias estendem, potencializam, amputam e até
mesmo alteram.

Uma vez que se materializa e se constitui enquanto midia, o corpo pode portanto
atuar como agente determinante nas praticas culturais e sociais, afetando ou
representando modos de pensar, de agir ou de ser. Isto leva a pensar 0s sujeitos LGBTSs
como mecanismos de representacdo midiatica, que através dos seus corpos, informam e
comunicam praticas sociais pertencentes ao seu proprio movimento politico.

E interessante relacionar a campanha de Doritos Rainbow como um suporte de
comunicacdo que se utiliza dessa corporificacdo LGBT para torna-los comunicadores e
historiadores de suas proprias vidas, e com isso, alcancar as praticas do consumo ou

também representar atores sociais do movimento LGBT.

O protagonismo LGBT na campanha de Doritos Rainbow

Antes de prosseguir sobre a aplicacdo da analise de discurso na publicidade, é
importante adentrar na teoria que antecede 0 método para exemplificar sua utilizacéo.

Sob o olhar de Orlandi (2001), a analise de discurso ndo se trata da lingua e nem
tampouco da gramética e sim do discurso, que tem a ideia, etimologicamente de curso

ou de movimento. Considerada como uma pratica de linguagem, a analise de discurso
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procura compreender a lingua fazendo sentido, sendo assim, no discurso - o lugar onde
existe uma relacdo entre a lingua e ideologia, compreendendo como a lingua produz
esses sentidos pelos sujeitos e para 0s sujeitos.

Na publicidade, 0 método tem sido bastante utilizado para analisar os sentidos

de diversos anuncios e campanhas. Conforme Coutinho (2014, p. 1301):

Consideramos a publicidade, um dos modos de discursivizar da
sociedade que permite ao analista de discurso pensar os efeitos de
sentidos ao atravessar o efeito de literalidade desses dizeres para
investir na opacidade da linguagem, no descentramento do sujeito, no
equivoco, na falha e na materialidade, trabalho da ideologia.

Em outras palavras, para se pensar o discurso publicitario, Coutinho (2014)
afirma que é cabivel considerar que este se insere em determinadas formacdes
discursivas definidas como parte de uma formacédo ideoldgica dada, compreendendo
portanto, os aspectos da memoria, do imaginario e real, inseridos em um campo socio-
histdrico do que é dito ou ndo dito por essas producdes de sentidos.

O corpus deste trabalho é definido por uma unidade textual composta por sons,
imagens, letras e cores que possibilita uma vasta interpretacdo dos sentidos produzidos.
Entretanto, delimita-se em primeiro momento uma analise de discurso das frases ditas
pelos atores sociais que protagonizam a trilha sonora da segunda edi¢do da campanha
Doritos Rainbow no Brasil.

De acordo com Orlandi (2001), a aplicacdo do método se deve a trés parametros
essenciais para compreender o que é dito ou o ndo dito e, neste caso, apontar 0s
possiveis sentidos da campanha publicitdria em questdo. Portanto, a superficie
linguistica, o objeto discursivo e 0 processo discursivo sdo considerados como bases do
procedimento.

Conforme o primeiro procedimento da andlise, é possivel observar o material
bruto coletado na letra da musica inserida nos dizeres da campanha Doritos Rainbow
(2018):

Tantas vezes, tentaram nos calar. Abafar o som da nossa voz. Da
nossa histdria. Da nossa luta. Temos timbres diferentes. Mas temos
cada vez mais decibéis. Se é pra falar, vamos falar. Se é pra cantar,
vamos cantar. Se é pra gritar, vamos gritar. Juntos, formamos uma sé
voz. Escute outras vozes. Amplie 0 seu mundo.
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O processo de superficie linguistica, segundo Orlandi (2001, p. 65) ¢ “o material
de linguagem bruto coletado tal como existe.” Neste texto, formado por frases ditas pela
campanha e também composto por imagens e cores que simbolizam a comunidade
LGBT.

Partindo da construcdo do objeto discursivo, € necessario um recorte das
palavras de efeitos ideolégicos conforme Orlandi, que entende a linguagem como nao
isenta de ideologias, para compreender sua discursividade, “desfazendo assim a ilusdo
de que aquilo que foi dito s6 poderia sé-lo daquela maneira.” (2001, p. 77).

Para tanto, se faz necessario a reflexao para a compreensao do objeto discursivo,
formado por frases que irdo contrapor o que é dito pela campanha. De acordo com a
autora, é importante observar os efeitos metaforicos e os deslizes existentes no corpus
analisado - sendo proprios da ordem do simbolico, considerado o lugar da interpretacéo,
da historicidade e da ideologia. Seleciona-se um recorte, possivel de identificar devido
aos “deslizes” encontrados nas seguintes frases:

Tantas vezes, tentaram nos calar. Temos timbres diferentes. Mas temos cada vez
mais decibéis. Se € pra gritar, vamos gritar. Juntos somos mais fortes. Amplie o seu
mundo.

Tantas vezes, tentaram nos calar

E possivel observar que existe uma historicidade no texto, de um
posicionamento politico e ideoldgico bastante claro. Os deslizes estdo presentes nos
dizeres (tentaram nos calar) que demonstram um tentativa de silenciamento das vozes
que gritam por representacdo, visibilidade, educacdo ou condi¢des para se inserirem no
mercado de trabalho. No entanto, aponta uma reflexdo (quem tentou calar essas vozes?),
possivelmente uma sociedade moralista? Facchini (2011) relata a busca pela
representatividade LGBT por volta da década de 1970, periodo da ditadura no Brasil.
As instituicGes familiares e religiosas também podem ser frutos desse silenciamento, ou
as empresas, neste caso a publicidade, por somente na contemporaneidade buscar a
representacdo dessas vozes. Portanto, é possivel identificar uma multiplicidade de
sentidos em uma Unica frase.

Temos timbres diferentes

Outra frase que chama a atencdo neste texto sdo os apontamentos para a

variedade de timbres existentes na cancdo e na campanha. Os timbres que compdem a
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masica, sdo analisados como graves e agudos, variantes em corpos que fogem da
normatizacdo hegeménica. A cantora Liniker, por exemplo, possui uma Vvoz
“masculina”, ou seja, com um timbre grave e suave a0 mesmo tempo.

Mas temos cada vez mais decibéis

A palavra decibéis, que quer dizer intensidade de ou volume dos sons e
complementa a frase acima (Temos timbres diferentes. Mas tempos cada vez mais
decibéis). Podem ser interpretadas de varias formas, entretanto, o sentido mais claro
destas frases aponta que existem diversas vozes na comunidade LGBT - transexuais,
transgéneros, travestis, léshicas, gays, bissexuais, assexuais, pansexuais, intersexuais,
entre outros - com variaveis intensidades de sons, gritos ou clamor por respeito e
igualdade.

Se é pra gritar, vamos gritar

E possivel analisar um pensamento politico e ideoldgico bastante incisivo
durante toda a campanha. A frase em questao possibilita o sentido de gritar por algo, por
socorro, pela luta e militancia que podem representar diversos movimentos do Brasil - A
Casa 1, o grupo Somos, 0 Grupo Gay da Bahia (GGB), entre outros. O “vamos gritar”
remete aos sentidos de unido, de comunidade reunida por uma sé causa, um SO
pensamento politico.

Juntos somos mais fortes

Também se pode compreender o sentido de comunidade LGBT ainda vigente no
texto, como é o caso da (unido traz a forca). Que possibilita entender um
posicionamento ideoldgico de luta por seus direitos e visibilidade das vozes que
representam toda uma comunidade, em busca de unir, para encorajar, empoderar e
fortalecer.

Amplie o seu mundo

A assinatura da campanha (amplie o seu mundo) convida os telespectadores,
leitores e internautas para ouvir outras vozes. Neste caso, conhecer mais sobre a
comunidade LGBT, compreender suas a¢des, ouvir as diferencas, respeita-las. Ainda, 0s
sentidos podem considerar a violéncia existente no Brasil, casos de homofobia,
transfobia ou Igbtfobia que permeiam o pais.

Desse modo, compreendendo o recorte feito através do corpus em questdo, a

campanha Doritos Rainbow aponta diversos sentidos para a analise. De acordo com
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Orlandi (2001) é possivel na analise de discurso a construcdo de parafrases inseridas
dentro do campo do ndo-dito, que possibilita uma formagao discursiva do que poderia
ser dito por tal campanha. Conforme a autora “se as novas maneiras de ler, inauguradas
pelo dispositivo tedrico da analise de discurso, nos indicam que o dizer tem relacdo com
0 nao dizer, isto deve ser acolhido metodologicamente e praticado na anélise”
(ORLANDI, 2001, p. 82). Diante disso, formula-se parafrases compreendendo o que
ndo foi dito pela campanha da Doritos, ou que pode ser considerado um complemento
para as frases ja analisadas aqui no campo dos dizeres. Expostos da seguinte forma:

Tantas vezes, tentaram nos calar = Tantas vezes tentaram calar a comunidade
LGBT.

Temos timbres diferentes = N6s LGBTs temos varias vozes, somos diversos.

Mas temos cada vez mais decibéis = Temos intensidades e vozes diferentes.

Se é pra gritar, vamos gritar = Vamos cantar, lutar, gritar mais forte por nossas
vidas.

Juntos somos mais fortes = LGBTSs unidos sdo mais fortes.

Amplie 0 seu mundo = Respeite os LGBTs, amplie o0 seu mundo.

Conforme a analise, € possivel perceber diversas lacunas nos sentidos
produzidos pela campanha e compreender que ndo existe um discurso uno, isento de

pensamentos politicos e ideoldgicos, possuindo neste caso um contexto socio-historico.

Consideracoes finais

Para Orlandi (2001, p. 79) “o processo de produgdo de sentidos esta
necessariamente sujeito ao deslize, havendo sempre um ‘outro’ possivel que o
constitui.” Ou seja, nas parafrases construidas como complemento e reflexdo dos
dizeres no texto de Doritos Rainbow, s foram possiveis gracas a identificacdo dos
deslizes presentes no campo do simbolico.

E cabivel dizer que a marca pode representar o sentido do movimento politico,
como apontado por Facchini (2011), desde seu surgimento até a comunidade LGBT
como um todo, em toda sua pluralidade.

Apesar de suas praticas capitalistas, a publicidade tem se preocupado nao

somente com as empresas, mas como essas organizagcdes estdo representando e
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comunicando uma mensagem responsavel para a inclusdo da comunidade LGBT,
mesmo que seja utilizando esses sujeitos como forma de testemunhos.

E possivel perceber também que a campanha se utilizou de uma historicidade da
comunidade LGBT, fazendo com que esses corpos materializados fossem vistos muito
além do sentido bioldgico, como também nas suas formacdes culturais e sociais. Ou
seja, para Pereira (2006), a midia trabalha estd corporificacdo além dos determinantes
bioldgicos, pode promover, portanto, uma inclusdo dos movimentos baseados na sua
historia.

Esta pesquisa, no entanto, pode despertar a busca por novos paradigmas
comunicacionais, e em analises futuras, compreender conceitos como o mercado cor de
rosa (pink money), ou a publicidade gay-friendly, para que possam indicar tendéncias
contextualizadas sobre a &rea.

E através da analise de discurso, € possivel compreender conforme Orlandi
(2001), que ndo existe um discurso isento de ideologia, nem tampouco um Uunico
sentido. Nesta pesquisa é possivel responder ao objetivo proposto, que existe uma
multiplicidade de sentidos no corpus estudado, carregados de formac6es ideoldgicas e
politicas no campo simbdlico, pela busca de representacdes e visibilidade LGBT que

expdem 0 Seu corpo e o seu “grito” na publicidade contemporanea.
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