tematica

ISSN|1807-8931

A (im)parcialidade da midia:
o impeachment de Dilma na capa de jornais brasileiros

The media (im)partiality:
Dilma’s impeachment in brazilian paper covers

Meline MELLA!

Resumo

Este artigo propde um estudo do comportamento da midia em relacdo ao impeachment
da ex-presidente Dilma Rousseff, assunto que estampou inimeras capas de jornais ao
longo do processo. Para isso, fez-se uma analise da capa de seis jornais brasileiros —
Correio Braziliense, Estado de Minas, Hoje em Dia, Diario de S. Paulo, Folha de S.
Paulo e O Estado de S. Paulo —, edi¢Oes publicadas em 1° de setembro de 2016. Com
embasamento nas implicacdes do design e planejamento grafico, além dos principais
elementos que compdem um projeto grafico (grid, tipografia, imagens e recursos
cromaticos), no jornalismo impresso, identificou-se que as publicacdes fazem uso
também de estratégias visuais para transmitir seu discurso que, muitas vezes, é parcial.

Palavras-chave: Design e planejamento gréfico. Jornalismo impresso. Capa.
Impeachment.

Abstract

This abstract proposes a study of the media behavior related to the ex-president Dilma
Rousseff impeachment, subject that stamped inumerous newspaper covers along the
process. For that, an analysis of the cover of six Brazilian newspapers was performed —
Correio Braziliense, Estado de Minas, Hoje em Dia, Diario de S. Paulo, Folha de S.
Paulo and O Estado de S. Paulo — editions published in September 1st, 2016. Based on
the implications of design and graphic planning, in addition to the main elements that
compose a graphic design (grid, typography, images and color resources) in printed
journalism, it was identified that publications also use visual strategies to transmit its
speech, often, with partiality.

Keywords: Graphic design and planning. Printed journalism. Cover. Impeachment.
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Introducéo

A midia é considerada o quarto poder de um Estado por exercer grande
influéncia sob a populacdo e acarretar mudangas nos outros poderes — Legislativo,
Judiciario e Executivo. Essa relacdo se d&, segundo Souza (2012, p. 1), por sua
capacidade “de manejar a opinido publica, a ponto de ditar regras de comportamento,
influenciar as escolhas dos individuos e da propria sociedade”. Com a popularizagdo da
internet e, consequentemente, das midias independentes que encontram espago no
ambiente online, a influéncia midiatica exercida pelos veiculos de comunicagdo
tradicionais vem diminuindo em contrapartida do seu posicionamento parcial cada vez
mais visivel.

Nos ultimos anos, o cenario politico brasileiro vem recebendo intenso destaque
nas capas dos jornais, principalmente desde o inicio do segundo mandato do governo de
Dilma Rousseff (PT) por ser alvo de pedido de impeachment?. A Camara dos
Deputados, presidida por Eduardo Cunha (PMDB), aceitou o pedido ap6s o PT votar
contra Cunha no Conselho de Etica da Casa, segundo reportagem do site G12. Com isso,
a base aliada do governo também deixou de apoiar Dilma, incluindo o vice-presidente
Michel Temer (PMDB). O processo avancou para 0 Senado, onde a presidente foi
derrotada diversas vezes e destituida do cargo por 61 votos contra 20 em 31 de agosto
de 2016.

Os jornais brasileiros apresentaram em suas capas 0s acontecimentos de diversas
formas, variando de acordo com a linha editorial do veiculo. Atualmente, percebe-se
uma atencdo maior dada a primeira pagina, com inovacdo na disposicdo e/ou

composicdo dos elementos e informagbes — algumas, inclusive, aproximam-se do

2 Impeachment ¢ a cassacdo do mandato de qualquer funcionario do Executivo. O processo é conduzido
pelo Congresso Nacional — poder Legislativo — que recebe a denlncia, acata e julga o réu acusado de
crimes de responsabilidade. Disponivel em: <http://www.politize.com.br/impeachment-5-coisas-que-
voce-precisa-saber/>. Acesso em: 03 out. 2016.

3 DILMA: de ‘Mie do PAC’ ao impeachment. Disponivel em:
<http://especiais.gl.globo.com/politica/politica/processo-de-impeachment-de-dilma/2016/dilma-de-mae-
do-pac-ao-impeachment/>. Acesso em: 19 set. 2016.
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conceito de capa de revista®. O design grafico vem ganhando mais importancia no meio
jornalistico, uma vez que se integra ao discurso.

Assim, o estudo do comportamento da midia, através das composicdes graficas e
informacionais de suas capas, faz-se oportuno para comparar 0 posicionamento dos
veiculos de comunicagdo tradicionais e suas estratégias de design. Dando énfase aos
jornais impressos, este artigo analisa a capa dos jornais Correio Braziliense
(Brasilia/DF), Estado de Minas (Belo Horizonte/MG), Hoje em Dia (Belo
Horizonte/MG), Diério de S. Paulo, Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo (os trés de
S&o Paulo/SP) publicados em 1° de setembro, dia subsequente ao impeachment de
Dilma e posse presidencial de Temer. Para referéncia, foram selecionadas bibliografias
que abordam as implicacBes do design e planejamento grafico, além dos principais

elementos que compdem um projeto grafico, no jornalismo impresso.

1 Design e planejamento gréafico nos jornais impressos

O design e o planejamento grafico das publicacBes impressas — livros, jornais e
revistas — ao longo do tempo foram se integrando ao contetdo para formatar e contribuir
ao sentido do texto. Com as tecnologias digitais, sobretudo com o meio virtual, 0s
jornais impressos passaram a dar uma atencdo especial para sua parte grafica em uma
tentativa de serem visualmente mais atrativos. Como forma e contetdo sao inseparaveis
na transmissdo do discurso no jornalismo impresso — a escrita esta associada a forma
que é disposta —, a organizacdo das informacdes integrou-se ao fazer jornalistico
(LOCKWOOD, 1992; ESTERSON, 2004 apud DAMASCENO, 2013). Damasceno
(2013) e Gruszynski (2011) explicam que a linguagem jornalistica ndo é formada
apenas pelo seu contetdo textual, mas composta de comunicacgdo visual e verbal que se
complementam e formam um objeto gréafico cheio de significados e relevancia.

Carvalho complementa:

Munido de multiplas funcionalidades, o discurso grafico deixa de ser
um simples suporte ou condutor para o discurso editorial e ganha um
papel importante na ampliacdo das possibilidades de interpretacdo dos
conteudos e na atracdo de leitores (2010, p. 9).

4 Normalmente as revistas apresentam menos informag@es em suas capas e focam em um assunto central.
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Para Pivetti (2006 apud DAMASCENO, 2013, p. 9), o design grafico
jornalistico pode ser definido como uma categoria de atuacdo especifica, pois
compreende “aspectos de suporte (meio e percepgdo), de linguagem
(representagdo/comunicacao) e de sintaxe (alfabetismo visual)”. Dessa forma, dentro do
design grafico, os jornais podem ser inseridos no contexto de design editorial, “area de
atuacdo especifica do design grafico que se dedica & elaboracdo de projetos para
publicacbes [..], sua concep¢do apoia-se num vocabulario que € visual”
(DAMASCENO, 2013, p. 8). Seu planejamento € constituido de um processo com
diferentes estratégias e operagdes, mas que envolvem todas as etapas da producdo —
escolha do suporte (papel), formato (standard, tabloide e berliner)®, espago gréafico,
impressao, aplicacdo de revestimentos, refile, montagem do miolo, encadernacdo e
distribuicdo (GRUSZYNSKI; CALZA, 2013).

Segundo Finberg e Itule (1989 apud DAMASCENO, 2013), organizacdo,
estrutura e padrdo sdo o0s trés componentes principais que caracterizam o projeto
editorial. A organizacdo se refere a distribuicdo do conteldo, ja a estrutura envolve 0s
parametros técnicos como demarcacdo de margens, cores, tipografias, e demais
elementos. Todas as caracteristicas visuais estabelecidas para a publicacdo formam um
padrdo gréfico repetido pela diagramacéo a cada nova edi¢do, mesmo que possa variar
de acordo com o tamanho ou énfase do conteudo abordado.

Os elementos do layout devem ser pensados para manifestar a personalidade do
jornal em cada edicdo dentro de uma identidade reconhecivel. Dessa forma, o projeto
grafico editorial tem o papel de tornar o conjunto dos elementos homogéneo, pois 0s
conteudos das paginas — imagens e textos — cumprem fungdes distintas em cada matéria
e publicacdo, atuando como um mediador ao estruturar a organizacdo e hierarquia da
informacao. “Normalmente os leitores ndo tém acesso a esse projeto [editorial] através
de um documento que o estabeleceu, mas, de maneira indireta, este é perceptivel através
da forma como a publicagéo se estrutura, escolhe e aborda os temas sobre os quais trata”
(GRUSZYNSKI, 2011, p. 2-3).

> Standard ou broadsheet é o maior dos formatos de jornal impresso, esta associado a ideia de publicagio
tradicional e séria, por causa de seu tamanho € lido dobrado; tabloide tem aproximadamente a metade de
um standard, por muito tempo foi relacionado ao sensacionalismo, mas atualmente é usado por muitos
jornais tradicionais pela praticidade; ja o berliner é de tamanho intermediario dos outros dois.
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A identidade visual caracteriza o jornal entre 0s outros impressos e cria uma
relagdo de familiaridade e de credibilidade com o publico que esta lendo. “Para alcangar
iSso, € necessario conhecer bem o publico em questdo, uma vez que o projeto deve ser
planejado tendo como foco quem Ié e por que 1&” (DAMASCENO, 2013, p. 11, grifo da
autora). Por mais que os jornalistas ndo tenham contato direto com seu leitor, o jornal,
textual e visualmente, precisa atender as expectativas desse publico para que a
publicacdo seja plena em sua comunicacéo.

As capas das publicacOes impressas tém papel importante na atracao de leitores.
Elas também obedecem as diretrizes do projeto editorial, mas com uma variacdo que
tende a ser mais atrativa e que induza o leitor a comprar a edic¢do, atuando como um
convite ao miolo do jornal. Os assuntos que compdem a primeira pagina sdo 0s
principais acontecimentos daquele momento (escolhidos pelos editores). Portanto, a
selecdo de noticias para a capa ja transmite o posicionamento politico, cultural e social
do veiculo, afirmam Medeiros, Ramalho e Massarani (2010). As autoras
complementam, ainda, que a maneira como as informacdes e os destaques dados a
determinadas noticias dispostas na pagina depende de uma importancia relativa de cada
matéria, da linha editorial do jornal e do contexto sociocultural em que se insere.
Citando Charaudeau, Gruszynski (2011, p. 5) aponta que ‘“notoriedade,
representatividade, expressao e polémica sdo critérios que norteiam a selecdo de um
acontecimento que mereca ser noticiado” e “Na atualidade, causas publicas e valores

€ticos convivem com representagdes prosaicas na capa do jornal”.

2 Elementos graficos do design editorial

Cada parte de um jornal possui um layout distinto, mas sempre dentro da
identidade do veiculo, adaptados ao contetdo e funcionalidade que conversam com
todos os outros elementos da pagina. Gruszynski e Calza (2013) estabelecem quatro
elementos principais na composi¢do de um projeto grafico: grid, tipologia, imagens e
recursos cromaticos. Segundo os autores, esses elementos “se articulam como uma
unidade que resulta no objeto impresso” (GRUSZYNSKI; CALZA, 2013, p. 217)

reconhecido pelo leitor.
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Essa classificacdo foi escolhida por ser pertinente para a analise realizada na
secdo 3 deste artigo. A seguir, sdo feitos breves apontamentos de cada um dos

elementos anteriormente citados.

2.1 Grid

Enquanto o projeto grafico determina o padréo geral da publicacdo para que se
tenha uma identidade, a diagramacdo ou grid organiza diariamente 0s elementos das
paginas dentro dessas diretrizes através de marcagdes invisiveis. Essas marcagcfes sao
“linhas-guias (invisiveis) verticais e horizontais que orientam 0 posicionamento e a
disposicdo dos diversos elementos graficos compositivos”, definindo as “colunas,
espacos entre as colunas, marcadores, medianiz® e margens das paginas”
(GRUSZYNSKI; CALZA, 2013, p. 211).

Os conteudos sdo ordenados nas paginas respeitando critérios objetivos e
funcionais que tornam o conjunto inteligivel e coerente. Além dos contetdos
jornalisticos, no espacgo grafico sdo colocados recursos de apoio, como, por exemplo,
texturas e cores, que podem delimitar espagos e orientar o percurso da leitura. Mesmo
com contetdos e recursos diferentes em cada edi¢cdo, com a diagramacgdo se tem um

sentido de continuidade, ordem e unidade em que o jornal é facilmente identificado.

2.2 Tipografia

Uma fonte tipografica consiste em um alfabeto completo com caracteres
ortograficos (letras) e para-ortograficos (numerais e sinais) que seguem uma estrutura
padrdo. Uma familia tipografica contém um grupo de fontes com caracteristicas
similares, independentemente da variagdo de peso, tamanho e largura. E como a
utilizacdo de familias tipograficas compostas por diversas fontes para que 0s niveis
hierarquicos possam variar sem perder o sentido de unidade visual.

H& uma série de atributos e variagdes na tipografia que influenciam na
legibilidade e dinamismo dos contedos. No projeto gréafico, a tipografia pode variar de
acordo com a sua aplicacdo, sendo diferente para informacOes destacadas —

6 Medianiz é a margem interna da pagina de um livro.
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proporcionam impacto visual — e para o corpo do texto — prioriza a compreensédo e
conforto da leitura. Os espacamentos entre letras (kerning), linhas (leading) e colunas
(tracking) também interferem no processo e precisam ser ajustados corretamente
(GRUSZYNSKI; CALZA, 2013).

Além de reproduzir as informac@es contidas no jornal, a funcdo da tipografia
excede a da linguagem verbal escrita, “Ela assegura expressividade e énfase aos textos,
0 que pode ser comparado a elementos das linguagens oral e gestual como entonacdes,
variacgdes de ritmo, expressdes fisiondmicas, movimentos corporais, posturas, para citar
alguns” (GRUSZYNSKI, 2011, p. 8).

2.3 Imagens

A escolha das imagens é feita a partir de estratégias e critérios editoriais
norteados pelo impacto visual provocado no leitor e, consequentemente, que destaque a

publicacdo das demais. Segundo Gruszynski e Calza,

As imagens podem ser casuais, documentais, sobrepostas, hibridas,
recortadas, manipuladas. llustrando textos e atuando junto a eles de
modo associado ou independente, elas assumem diferentes formas e
naturezas, podendo ser predominantemente representacionais
(figurativas ou esquematicas) ou abstratas. (2013, p. 216).

Neste sentido, entende-se que imagens sdo fotos, infograficos e ilustragdes:
vincula-se a fotografia ao sentido de credibilidade por apresentar um documento visual
verdadeiro que complementa a informacéo textual; os infograficos podem ser abstratos,
esquematicos ou conter elementos figurativos e integram-se a imagens e textos para
explicar de forma pontual e objetiva algum conteido complexo; e as ilustra¢cdes podem

ser desenhos ou ilustracdes fotograficas que representam um conceito.

2.4 Recursos cromaticos

No jornalismo, a cor, além de ser uma informacdo, também comunica ao
simbolizar, organizar, destacar, direcionar, entre outras inUmeras possibilidades. Sua
percep¢do pode se dar de diversas maneiras, pois € associada a atributos, qualidades e
significados simbdlicos especificos em determinados periodos e situacdes. Guimaraes
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(2006, p. 3) explica que “a cor pode incorporar valores, regras e codigos constituidos
por sistemas ou por campos semanticos de origens diversas (religiosa, politica, técnica

etc.)” na qual se insere dentro de um contexto sociocultural.

3 O impeachment de Dilma em capas de jornais brasileiros

Assunto muito repercutido no cenario brasileiro, o impeachment entrou na pauta
da midia e ganhou destaque. O acontecimento estampou indmeras capas de jornais
desde o inicio de 2016 quando o afastamento de Dilma da presidéncia entrou em
processo. Dada a sua importancia, foram selecionadas capas do dia 1° de setembro, dia
apos o encerramento do processo de impeachment, de jornais impressos para fazer uma
analise de suas composicdes graficas, a fim de perceber seu comportamento como
comunicador perante o tema. Foram escolhidas seis capas de jornais diarios disponiveis
na internet mostradas no Quadro 1: Correio Braziliense, Estado de Minas, Hoje em Dia,
Diério de S. Paulo, Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo.
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Quadro 1: Capas dos jornais brasileiros selecionadas para analise.

OQUEVIRAAPOS
O IMPEACHMENT

©® Temer assume, promete reformas para tirar pais da crise e viaja para reunido do G-20
© Decisdo do BC abre espaco para a queda dos juros, de 14,25% ao ano, ja em outubro

© Especialistas apostam que PIB voltara a crescer; Orcamento nao prevé alta de imposto

De iltima b 61 votos 420,

LU I Besl
Fonte: https://www.correiobraziliense.com.br/

www.em.com.br

ESTADO DE MINAS

Presidente da Republica até o fim de 2018, Michel Temer pede unido,
promete firmeza e anuncia que vai priorizar o combate ao desemprego

SUPERAR A VIAGEM A CHINA
RECESSAOE O PARA TENTAR
MAIOR DESAFIO TRAZER RECURSOS
IMIRRIIN) s s s s e 3 s 5 s

Fonte: https://Www.em.com.br/

HOJE == &

GOVERNO

PRIVERD PUND —

MAIS FIRME, INCANSAVEL
E ENERGICA OPOSICAD
QUE UM GOVERND
GOLPISTA PODE SOFRER"
DLMA RDUSSEFF

COLOCAR 0 PAIS NOS
TRILHOS DO CRESCIMENTO,
PARA SAIRMOS DAQUI COM
APLAUSOS DO POVOD”

MICHEL TEVER

‘ ESPERO QUE POSSAMOS ‘ HAVERA CONTRA ELES A

7o ¥

Fonte: https://www.hojeemdia.com.br/

QUINTA1/9/2076  si3.00
St e T4TS | dptnercoomcate | _ e g

Minimo sobe = Prazo para PIS pode ser
em 2017 para = marcar pericia = sacado até 31
s

Imbativel, Verdio,

DEMOCRACIA

CONGRESSO NACIONAL
ENTERRA GOVERNO
DILMA, PT E LULA

a0 ks 00 8. sk

JNTRATA

[Fres—— °

Fonte: o
http://blogsetecandeeiroscaja.blogspot.com/2016/
09/a-primeira-pagina-do-jornal-diario-de.html
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"FOLHADE SPAULO | OESTADO DE S. PAULD
SENADO DESTITUIDILMA; | IMPEACHMENT, PROMESSAS
TEMER PEDE PACIFICACAO ESUSPEITA DEACORDAO

TEMER DIZ QUE ‘'NAO VAI LEVAR OFENSA PARA CASA’; MANOBRA NO
SENADO MANTEM DIREITOS DE DILMA E GERA CRISE NA BASE ALIADA

* CASSADA POR 61 VOTOS A 20, PETISTA MANTEM SEUS DIREITOS POLITICOS » I\AI h’\l HMENT
POE FIM A 13 ANOS DE PT # APOS ASSUMIR, PEEMEDEBISTA PROMETE REFOR! S

tLETO 6 WELNOR SOV B0 i
O MELHOR DO MUNDO NOS ESTADOS UNIDORS

99,990,

Fonte: https://www.folha.uol.com.br/ Fonte: https://www.estadao.com.br/

Os jornais em questdo apresentam formatos e composicdes gréaficas com
semelhangas e diferencas. Por se tratar de um acontecimento de grande dimenséo, todas
as capas focam em um Gnico tema (mudanga da presidéncia), mas com abordagens
distintas, e apresentam outras chamadas sem acentué-las.

Em relagdo ao formato, quatro deles, Correio Braziliense, Estado de Minas,
Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo, possuem formato standard e sdo os que
pertencem ao grupo dos jornais mais influentes do Brasil, juntamente com outros do
pais. JA4 o Hoje em Dia é editado em formato berliner e o Diario de S. Paulo em
tabloide.

Na composicdo dos elementos da capa, percebe-se a predominancia de alguns
recursos bésicos, como cabecalho, uma manchete principal, imagens e rodapé. Os
quatro jornais standard possuem uma organiza¢do mais tradicional, apresentando um
cabecalho com o0 nome do veiculo e as informacdes da edicéo (data, nimero, preco, site,
etc.) e utilizando recursos graficos (linhas e cores) para fazer a divisdo entre colunas,
topo/conteudo e conteldo/rodapé. J& os jornais Hoje em Dia e Diario de S. Paulo
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apresentam outra estrutura de cabecalho: o primeiro é organizado em trés blocos em
que, da esquerda para a direita, contém a marca, informacdes da edi¢do e chamada com
foto e legenda; o segundo ja coloca quatro chamadas de diferentes editorias antes do
nome do jornal, uma estratégia pouco praticada nas publicacdes brasileiras. Encontra-se
um pequeno rodapé com informacgdes de contato em todas as capas, com exce¢do do
jornal Hoje em Dia que apresenta esses dados no inicio da pagina.

Ao tracar linhas invisiveis para ver as divisbes nas capas, encontra-se uma
estrutura similar no grid do Correio Braziliense e do Estado de Minas. No Correio
Braziliense, ha divisdes horizontais que seguem a ordem: topo, titulo da manchete
principal, texto em itens, imagem, texto da manchete principal, manchetes menores e
rodapé. A organizacdo em colunas aparece apenas na parte inferior da pagina, area com
pequenas manchetes, mas que ainda tratam do mesmo assunto. Essa divisdo da maior
destaque ao titulo e imagem da grande noticia. A capa do Estado de Minas também é
estruturada predominantemente com linhas horizontais, contudo, o contetdo € inserido
dentro de um quadro com bordas pretas. Apenas o texto da manchete € colocado em
colunas, provavelmente para nao cansar a leitura pela sua grande extensdo. Além disso,
divide o conteudo em dois grandes blocos, sendo o primeiro com a foto de Temer em
tamanho maior e com mais destaque.

Nos jornais Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo, hd maior presenca de
colunas. A Folha de S. Paulo contém mais texto na primeira pagina que os demais,
apresentando uma grande manchete com uma extensa coluna de texto e outras chamadas
menores. Este é o Unico jornal com uma propaganda na capa, localizada ao final da
pagina. Mas a extensdo de texto ndo é requisito para se ter ou ndo colunas, uma vez que
0 Estado de Minas e O Estado de S. Paulo apresentam uma quantidade de conteddo
textual parecidas, sendo que apenas o Ultimo apresenta varias linhas verticais.

Em relacdo ao contelido e uso das imagens nesses quatro diarios, percebe-se o
foco dado a Michel Temer e ao governo do novo presidente. Dilma e o impeachment
ficam em segundo plano. Na Folha de S. Paulo e no O Estado de S. Paulo, a imagem da
petista ndo aparece, apenas a de Temer em fotos no momento da posse presidencial. O
Correio Braziliense e o Estado de Minas usam fotos dos dois, sendo a imagem de Temer
a mesma: sorrindo, olhando para baixo e com as maos levantadas (como se estivesse

dando tchau para a oponente). A foto de Dilma é diferente nas duas publicacdes, mas
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ambas possuem posicdo e expressdo semelhantes: as imagens tém dimensdes menores e
sdo colocadas nas partes inferiores das capas.

Os outros dois jornais, Diario de S. Paulo e Hoje em Dia, diferem-se dos outros
com uma estrutura que se aproxima de capa de revista, pois ha menos conteido, mas, ao
mesmo tempo, tornam-se mais atrativas pelas estratégias escolhidas. O grid do Diéario
também pode ser marcado com linhas horizontais, porém usa colunas nas chamadas
anteriores a marca do jornal. O restante do espaco abaixo do nome é todo destinado a
manchete principal. Um aspecto que o diferencia dos outros é o fato de ndo ilustrar essa
manchete com imagens, utiliza uma frase impactante e a variagdo de tamanho e peso
nas fontes para esse fim. Pode-se perceber que o posicionamento desse jornal se
assemelha aos dos standards, mas é colocado de forma mais direta com a frase “VIVA
A DEMOCRACIA — CONGRESSO NACIONAL ENTERRA GOVERNO DILMA, PT
E LULA”.

No Hoje em Dia, a diagramacdo também € feita com linhas horizontais, mas usa
linhas verticais (colunas) para separar o conteddo em dois blocos principais. A coluna
central contém a faixa presidencial com o brasdo do pais e divide as informacdes da
capa. De um lado, ha informagbes sobre a posse do novo presidente, do outro, da
presidente destituida. As fotos escolhidas sdo recortadas para ficarem sem o fundo
original, sendo contextualizadas dentro do discurso editorial que, nesse caso, tem a
pretensdo de transmitir os acontecimentos através das expressdes das personagens: 0O
sorriso de Temer e a infelicidade de Dilma representam a vitoria de um e a derrota do
outro, respectivamente.

Assim como no Estado de Minas, o Hoje em Dia ndo faz uso de uma Unica frase
de titulo da manchete. O jornal divide a pagina e também o acontecimento em duas
partes. Enquanto o primeiro apresenta positivamente um governo e este como superior,
no Hoje em Dia vé-se a nova posi¢cdo de ambos de forma igualitaria ao colocar “NOVO
GOVERNO” e “NOVA OPOSICAO”. Analisando o conjunto dos seis jornais
destacados neste artigo, o Hoje em Dia é 0 que mais transparece uma imagem de
imparcialidade, pois ha informacGes das duas partes envolvidas no processo,
organizadas de forma similar, recebendo a mesma importancia.

A tipografia nos diarios recebe variacdo na forma como € usada. Para destacar

titulos e outras chamadas, 0s pesos e tamanhos mudam e, em alguns casos, ha cores
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para diferencia-los dos demais elementos da pagina. Tipos serifados predominam os
textos com maior extensdo nos jornais Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo, Estado
de Minas e Correio Braziliense. A Folha e O Estado de S. Paulo utilizam serifa também
no titulo da matéria principal, sendo poucas as inser¢@es de tipos sem serifa — aparecem
apenas em alguns titulos menores e cartolas. Além disso, nas duas capas o titulo da
manchete é colocado em tamanho aproximado do usado no nome do jornal, recebendo
um grande destaque.

Enquanto isso, no Correio Braziliense e no Estado de Minas, a serifa aparece
apenas em textos mais longos. Inclusive, ndo ha serifa nos titulos das manchetes, e estes
se sobressaem ao nome do veiculo por estarem em tamanho maior. Entre os quatro,
apenas O Estado de S. Paulo ndo usa serifa na grafia de seu nome. Somente no Estado
de Minas e Diario de S. Sdo Paulo a capa esta, predominantemente, centralizada. No
Diério a manchete também se sobressai ao nome do jornal pelo tamanho da fonte. Neste
e no Hoje em Dia, percebe-se ainda a maior presenca de tipos nédo serifados, uma vez
que ndo ha a sua necessidade por ndo haver textos extensos.

Todos, com excecdo do Hoje em Dia, possuem pouca cor em sua composicao.
Sao capas mais sobrias em que as cores aparecem apenas em detalhes e pequenos
titulos, sem tanta ressalva no meio do preto. No Hoje em Dia, 0 uso de cores vivas,
encontradas na faixa presidencial e no vermelho da identidade visual e da roupa de
Dilma, tornam a capa mais chamativa.

A presenca de respiros, isto é, espacos em branco, é encontrada no Estado de
Minas, no Diério de S. Paulo e no Hoje em Dia. A utilizacdo desse recurso gera clareza
e organizagdo & pagina. Em O Estado de S. Paulo ndo ha tanto branco, mas a sua
organizacdo e a dimensdo dada a foto formam um conjunto visualmente claro; diferente
da Folha, que se torna mais poluida por preencher todo o espaco com contetdo, e do
Correio Braziliense, que ndo possui margem, seu conteldo estd muito proximo um do

outro e da borda da pagina.

Consideracoes finais

O layout de qualquer publicagdo necessita de um planejamento para que 0sS

elementos escolhidos conversem entre si e formem uma composi¢do grafica
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homogénea. As estratégias usadas por jornais impressos de diferentes locais e para
diferentes publicos apresentam semelhancas e contrastes compositivos. Um design
equilibrado, além de ser mais agradavel ao olhar, auxilia na transmissao da informacéo
por meio de formas que a organizam e ilustram, dando uma identidade editorial ao
material.

A escolha dos elementos visuais e textuais, independentemente de um bom ou
mau design, transmite uma determinada mensagem. Por mais que a imparcialidade
ainda acompanhe o discurso hegemdénico da midia brasileira, na pratica é questionavel.
No caso dos jornais analisados, a preocupagcdo com o que o leitor quer ver (que,
teoricamente, é a versdo dos dois lados da histéria, estimando que a midia € imparcial) é
substituida pela mensagem que o emissor quer que os leitores recebam. Dessa forma,
percebe-se, tanto pela composi¢do como pelas palavras utilizadas nos textos, a posi¢cdo
do jornal as vezes implicita e outras evidente. Com isso, surge a questdo da ética no
jornalismo, ja que posicionamento é transmitido como isen¢do, sendo considerado como
verdade por leitores mais desatentos.

E perceptivel, ainda, que um projeto grafico pode se tornar chamativo sem um
dos principais recursos: a imagem, desde que se tenha uma chamada impactante e
destacada. Por isso, os jornalistas devem se atentar as potencialidades graficas que
fazem a diferenca quando nao se tem uma imagem relevante do assunto, por exemplo.

Atualmente, vé-se uma tendéncia de inovar a capa, dispondo o contetdo com
limpeza visual — menos elementos —, principalmente quando fatos significativos que
rompem o cotidiano entram na pauta da midia. Porém, ha uma resisténcia em jornais
tradicionais que preferem o padrdo classico. A fidelidade dos leitores para com esses
jornais ndo se da pela capa, mas sim, pela credibilidade, renome ou identificacdo com o

seu posicionamento.
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