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Resumo

O presente artigo propde uma analise do conteddo produzido no Youtube pela
influenciadora digital Roberta Vicente, missionaria cristd que ganhou notoriedade
nacional a partir da popularizacdo do seu canal. A compreensdo do contexto que
envolve jovens cristdos com grande audiéncia nas midias sociais foi feita por meio de
um levantamento de informacdes que partem desde o inicio da presenca evangélica nos
meios digitais, no inicio dos anos 2000, até o surgimento dessas figuras que contam
com grande repercussdao em suas publicacfes. Baseada em conceitos apontados por
pesquisadores das areas de comunicacdo e marketing, como Jenkins, Green e Ford
(2014) e Gabriel (2010), além de estudiosos das relagdes entre midia e religido, como
McCarthy (2000), Martino (2014) e Miklos (2010), a pesquisa busca compreender o
lugar ocupado por Roberta entre o publico evangélico e a sua postura diante de um
cenario marcado pelo dinamismo, fama, busca por audiéncia e a utilizacdo de diversos
mecanismos para gerar engajamento.
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Abstract

This article proposes an analysis of the content produced on Youtube by digital
influencer Roberta Vicente, a Christian missionary who gained national notoriety from
the popularization of her channel. The understanding of the context involving young
Christians with a large audience on social media was made through a survey. from the
beginning of the evangelical presence in digital media, in the early 2000s, to the
emergence of these figures that have great repercussions in their publications. Based on
concepts pointed by researchers in the areas of communication and marketing, such as
Jenkins, Green and Ford (2014) and Gabriel (2010), as well as scholars of relations
between media and religion, such as McCarthy (2000), Martino (2014) and Miklos.
(2010), the research seeks to understand Roberta's place among the evangelical public
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and her posture in a scenario marked by dynamism, fame, audience search and the use
of various mechanisms to generate engagement.

Keywords: Youtube. Media. Religion. Digital Influencers. Roberta Vicente.

Introducgéo

A popularizacdo da internet nas Ultimas décadas tornou a rede mundial de
computadores uma plataforma de mobilizagdo cultural, politica, social e até religiosa: é
0 que conhecemos como Cultura Participativa. Segundo Henry Jenkins (2009), em
Cultura da Convergéncia, a “Internet ¢ um veiculo para agdes coletivas, solugdes de
problemas, deliberacdo publica e criatividade alternativa”.

Jenkins, Green e Ford (2014) explicam, a partir do termo Cultura Participativa,
que essas mobilizacBes sempre ocorreram entre grupos sociais, mas encontraram na
internet uma plataforma para maximizar as interacdes e divulgacfes dessas causas
comuns. Grupos minoritarios ou com interesses mais restritos também encontraram
nesses espacos a possibilidade de agrupamento e disseminacéo de suas ideias.

Diante dessa realidade presenciamos 0 surgimento de novos espacos de
comunicacdo e relacionamento, como é o caso das redes sociais. Martha Gabriel (2010)

define rede social como:

estrutura social formada por individuos (ou empresas), chamados de
nos, que sdo ligados (conectados) por um ou mais tipos especificos de
interdependéncia, como amizade, parentesco, proximidade/afinidade,
trocas financeiras, ddios/antipatias, relacBes sexuais, relacionamento
de crengas, relacionamento de conhecimento, relacionamento de
prestigio etc. (GABRIEL, 2010, p. 196).

Na esteira dessas possibilidades, a internet também se torna um mecanismo de
propagacdo do discurso religioso. De acordo com McCarthy (2000), entre o final do
século 20 e o inicio do século 21 surgia uma tendéncia de ocupacdo desses espacos
digitais por meio de denominacdes cristds, especialmente de tradi¢do protestante, com
foco no alcance da crescente audiéncia no meio digital.

Essa presenca atende a um fendmeno de buscas por tematicas religiosas também
no ciberespago — 0 mesmo movimento também comecava a ser notado, naquele periodo,

na procura por diversos outros temas, como informacdes sobre problemas de salde,
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dicas, criticas e analises acerca de produtos, servicos e solucBes. Gabriel (2010) mais
tarde considera a internet como um “oraculo digital” na era das buscas.

Para Martino (2014) essas jornadas espirituais pela internet podem ser
explicadas pelo fato da religido, apesar de ter um aspecto individual, ser
prioritariamente vivida em publico, o que torna natural a experiéncia religiosa estar

presente NOS MesMOs espagos em que as pessoas estao.

O modo como a pessoa religiosa se veste, fala, vive com 0s outros,
escolhe seus relacionamentos afetivos ou mesmo profissionais esta,
em alguma medida, ligado as suas crencas. Portanto, a religido é
entendida como uma prética social, algo que acontece na relacdo entre
as pessoas. (MARTINO, 2016, p. 9).

Nesse cenario de aproximacéo e interacdo florescem usuarios com capacidade de
influenciar suas conexdes em prol de causas especificas ou dos seus préprios nomes:
séo os influenciadores digitais, definidos pelo blog Marketing de Conteudo (2018) como
“pessoas que contam cOm uma grande audiéncia nas redes sociais, geralmente
segmentada para um determinado assunto e que fazem propaganda de forma sutil,
sempre usando uma linguagem muito préxima ao publico”.

Grande exemplo dessa nova realidade € o crescente numero de influenciadores
digitais cristdos, que conquistaram nas midias sociais um espaco para falar sobre sua fé
de forma mais proxima da realidade dos seguidores. Essa influéncia entre publicos

especificos é explicada por Messa (2016):

Influenciador digital € um termo que caberia melhor para identificar
aquelas pessoas que fazem parte de um nicho muito especifico e,
dentro deste grupo, possuem um volume de conexdes superior a média
das pessoas que pertencem a esse nicho. (MESSA, 2016, n.p.).

Segundo Karhawi (2017), a expressdo influenciador digital (ou digital
influencer, em inglés) tornou-se popular no Brasil em 2015, quando esses agentes
passaram a atuar em varias plataformas. Até entdo os termos mais utilizados eram
blogueiros e vlogueiros, respectivamente para quem atuava em blogs ou vlogs (Youtube
Ou outros canais de video).

Outra caracteristica desses influenciadores é a sua proximidade com marcas e
empresas, sobretudo pelo seu poder de influéncia e consequentemente de sua influéncia

sobre a decisdo de compras do publico. De acordo com o portal Meio e Mensagem
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(2016), campanhas publicitarias com influenciadores voltadas para a geragao y séo tdo
ou mais relevantes do que filmes de 30 segundos na televiséo.

Produtores de contedo que professam a fé cristd costumam, em maior ou menor
intensidade, difundir suas publicacbes a partir dessa perspectiva — grande parte da
mobilizagdo feita por esses influenciadores gira em torno de suas vivéncias religiosas,
sejam como pastores, cantores, missionarios ou apenas fieis que se tornaram conhecidos
a partir de sua utilizacdo das redes sociais. Além disso, h& um ndmero consideravel de
influenciadores reconhecidamente cristdos, mas possuem canais sobre temas que nao
necessariamente s&o relacionados a sua religido.

O objetivo do presente artigo é analisar o contetdo que a influenciadora digital
Roberta Vicente produz no Youtube, a partir de sete videos que compdem a série “Vida

de oragdo”, publicados entre 29 de outubro e 4 de novembro de 2018.

Religido e internet

De acordo com o censo de 2010, realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE), o Brasil tem 42,3 milhdes de evangélicos?, termo que engloba
membros de denominagdes com maior ou menor relacdo com a Reforma Protestante.
No censo de 2000, o nimero era de 26,2 milhGes, o que corresponde a um crescimento
de 61,45% em uma década.

Além disso, 0 nimero de brasileiros com acesso a internet chegou a 116
milhdes® no final de 2016, também de acordo com o IBGE. Em 2009, eram 67,9
milhdes conectados a rede.

Esse cenario ndo apenas contribui para a presenca de evangélicos na internet,
como possibilita que fiéis comuns, que ndo sdo pastores ou cantores, ganhem tanta
notoriedade quanto esses “agentes da f¢” de fungdes notadamente reconhecidas.

Os influenciadores normalmente sdo jovens carismaticos, com boa capacidade
de comunicacdo e que, embora membros de igrejas, ndo falam em nome de suas
denominacdes. Eles costumam adotar uma linguagem e postura distantes do estereotipo

tradicionalista, normalmente associado aos discursos religiosos.

2 Dado disponivel em: https://g1.globo.com/economia/tecnologia/noticia/brasil-tem-116-milhoes-de-
pessoas-conectadas-a-internet-diz-ibge.ghtml. Acesso em 28 jan de 2018.

% Dado disponivel em: https://noticias.gospelmais.com.br/ibge-populacao-evangelica-cresceu-61-
38288.html. Acesso em 28 jan de 2018.
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Além disso, costumam tratar de temas que podem ser considerados tabus dentro
dos espacos tradicionais das denominagdes, como ateismo, relacionamentos amorosos,
polémicas ou noticias que estdo em pauta na grande midia. Surge um acesso direto
desses jovens ao seu publico, sem a necessidades da intermediacdo de uma
denominag&o especifica. E o que explica Martino (2016):

No mundo contemporaneo, ao lado das religides organizadas, €é
possivel observar o surgimento de inimeras religiosidades — maneiras
de viver experiéncias religiosas fora de igrejas, grupos ou
denominagdes estabelecidas. Dai a ideia de uma “dissolu¢do” do
religioso ndo como “fim”, mas como algo que se espalha.
(MARTINO, 20186, p. 16).

Este é o pano de fundo que envolve o universo dos influenciadores digitais
cristdos. Fica claro que o universo religioso ndo ¢ alheio as tendéncias do meio digital.
“Em uma sociedade em midiatizacdo, 0 religioso ja& ndo pode ser explicado nem
entendido sem se levar em conta o papel das midias” (SBARDELOTTO, 2011, p. 5).

No Brasil, um dos grandes cases de sucesso nesse meio é o canal da missionaria
Roberta Vicente, que se tornou uma referéncia no meio dos jovens evangélicos a partir
do seu canal do Youtube e do compartilhamento de suas experiéncias de fé.

Membro da Igreja Metodista em Farroupilha-RS e convertida ao cristianismo ha
cerca de trés anos e meio, Roberta ja possuia o canal na plataforma, que continha
conteudo voltado para a analise de livros.

Em entrevista concedida para a producdo deste artigo, Roberta explica que, em
um periodo de dois meses apds a sua conversdo e inicio da mudanca de tematica dos
videos, o numero de inscritos do canal saltou de 10 mil para 100 mil — atualmente sao
454,807 assinantes e 15,651,405 views *.

A partir da compreensao de toda essa realidade, foi feito um monitoramento do
conteudo produzido no canal da influenciadora, com foco na série "Vida de oragdo",
gue contou com sete videos publicados no periodo de uma semana — entre 29 de outubro
e 4 de novembro de 2018.

4 Contagem feita no dia 15 de dezembro de 2018.
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O Youtube, a biblia e a ""cultura do quarto™

Além da homogeneidade existente entre as sete publicacdes da série, que possui
uma progressao gradativa do tema abordado e proximidade entre linguagem, identidade
visual e ambientacdo de todos os videos, 0 tema oracdo é um dos mais recorrentes
dentro da préaxis crista.

Também hé4, dentro do texto biblico, uma relacdo direta entre as oragdes
individuais e 0 ambiente do quarto. Para compreender melhor essa relagdo, é necessario
compreender o lugar do quarto os dois ambitos: o da fé e o do meio digital.

Primeiramente é necessario compreender como a plataforma Youtube,
especialmente quando utilizada como um vlog (juncao das palavras video + blog), pode

gerar mobilizacdes em prol de uma mesma causa ou pessoa. Segundo Franco (2015):

Os vlogs permitem que o puablico procure o entretenimento
momentaneo e rapido sobre o assunto que ele deseja assistir. Assim,
suprem o desejo de entretenimento imediato mas, ao mesmo tempo,
tém como caracteristica a atemporalidade — o espectador pode acessar
videos de meses ou anos atras e o assunto ainda ser atual. (Franco,
2015, p. 37).

De acordo com Coruja e Mazer (2015), o Youtube é uma rede social que
proporciona um ambiente de cultura participativa, com compartilhamento e criacdo de
videos, envolvendo de amadores a grandes produtores midiaticos. Esse conceito foi
desenvolvido por Jenkins (2009) e é importante para a compreensdo da dinamica da
plataforma, ja que os usuarios produzem e divulgam o proprio.

Para Burgess e Green (2009), o YouTube ndo € um negdcio de video, mas uma
plataforma que disponibiliza espaco para o compartilhamento do conteudo produzido
pelos proprios Usuarios, e isso “atrai novos participantes € novas audiéncias”, ja que os

fas e consumidores participam ativamente da criacao e circulacdo desse contetdo.

O Youtuber consome algum contetido da midia e, segundo os critérios
de filtragem do seu canal, determina que tal contetdo é relevante para
ser comentado. Em seguida, produz o video, edita-o e posta no
Youtube. O internauta consome as noticias sob o ponto de vista do
Youtuber, com uma dupla presenca da midia: a dos meios de
comunicacdo e a do lider de opinido por meio da internet. Apesar
disso, 0 Youtuber apresenta-se como sujeito anénimo, pelo fato de ndo
ser celebridade das midias tradicionais, o que lhe proporciona certa
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legitimidade perante os assinantes de seu canal (¢ uma pessoa
anénima falando para outros anénimos). Por essa razdo, é reconhecido
como lider, tornando-se, com o passar do tempo, uma celebridade
midiatica da internet (MOTTA, BITTENCOURT, VIANA, 2014, p.
11).

Outro ponto consolidado pelo YouTube é a chamada “cultura do quarto”, termo
que se refere aos videos produzidos e publicados pelos préprios usuarios, que possuem
performances artisticas ou relatos pessoais por meio de uma webcam e uma producédo
“caseira”.

E a "cultura do quarto" que aproxima a proposta da plataforma com a
compreensdo que Roberta tem do préprio chamado, termo utilizado no meio cristdo para
designar o cumprimento de uma missao dada por Deus aos que creem Nele. A youtuber
explica: "entendo que o meu ministério (exercicio de um servico em funcéo de outros)
seja focado no lugar de oracdo (o quarto) e na producdo de conteudo atraves desse
lugar”.

No capitulo 6 do evangelho de Mateus, no discurso conhecido como Sermao da
Montanha, Jesus da o seguinte direcionamento aos seus seguidores: “Quando voc¢ orar,
va para seu quarto, feche a porta e ore a seu Pai, que esta no secreto. Entdo seu Pai, que
vé no secreto, o recompensara”. (Evangelho de Mateus, capitulo 6, versiculo 6).

Talvez essa seja uma das grandes diferencas entre o contetdo produzido por
Roberta e outros influenciadores digitais: suas publicacdes partem dessa experiéncia
pessoal, enquanto figuras conhecidas no meio digital, inclusive cristas, costumam gerar
conteudo a partir de noticias, temas polémicos ou assuntos que tendem a gerar
engajamento entre o seu nicho de publico. Esse ponto de tensdo entre a “expressdo

pessoal” e o “exibicionismo” ¢ abordado por Coruja e Mazer (2015):

Muitos trabalhos académicos, como apontam Burgess e Green,
salientam que h&a um controle maior sobre as condigdes de producéo,
consumo e representacdo desses produtos por parte desses novos
produtores de contelido, mas ha o tensionamento entre 0 que seria
expressdo pessoal e 0 que é exibicionismo dentro da compreensdo do
papel dos videos amadores. (CORUJA; MAZER, 2015, p. 6).

Para efeito de comparacdo, o youtuber Luca Martini, um dos mais conhecidos
influenciadores digitais cristdos, costuma utilizar titulos chamativos para tratar de temas

que costumam gerar polémicas entre jovens evangélicos, como sexo, desafios e
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mensagens a ateus, dinheiro e fama. O blog da Rock Content (2016) define a
importancia de titulos marcantes: “O principal objetivo de um titulo é chamar a atengéo
do usuério logo na primeira sentenca. Em meio a um vasto menu de opgdes, é preciso
que ele se destaque”.

No video “NAO SOU MAIS VIRGEM, E AGORA?”, Martini responde a uma
pergunta costumeiramente feita pelos seus seguidores, mas utiliza o titulo como um
recurso para chamar a atencéo a partir da primeira intencéo que o jogo de palavras traz:
uma possivel confissdo sua.

N&o hé aqui a intencdo de julgar o propdsito dos videos de Martini, que inclusive
foi procurado para essa pesquisa — ndo houve resposta as perguntas. A andlise se limita
exclusivamente a utilizacdo de titulos chamativos como um recurso de marketing digital
para o alcance de mais visualizacdes e engajamento.

Figura 1 — Luca Martini

P G ICAMARTING

M o) 004/10:59 | & [ O3

NAO SOU MAIS VIRGEM, E AGORA? | Luca Martini

233,069 views iy 25k &1 121 & SHARE =} SAVE

Fonte: Video do youtuber na internet.

Miklos (2010) chama de “dupla contaminacdo™ a relacdo entre o sagrado e a
midia, que ocorre quando o meio religioso e o midiatico se apropriam um dos elementos
do outro e passam a modificar seu conteldo, estética e liturgia/roteiro com o objetivo de

atingir mais pessoas.
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Assim, as experiéncias religiosas no cyberspace — a ciber-religido,
como fendmeno midiatico, nada mais sdo do que uma busca por um
territério encantado, mas quem acaba sofrendo este encantamento é a
propria midia (MIKLOS, J. 2012; p. 9).

Roberta diz que o planejamento das suas publicacdes é baseado em “coisas que o
Senhor me ensina, temas que me inspiram ou mudaram a minha forma de enxergar o
mundo e os relacionamentos interpessoais”. A youtuber segue por um caminho de
espontaneidade, alheio a utilizacdo de mecanismos midiaticos. Um exemplo é a pouca
(ou nenhuma) utilizacdo dessas técnicas de marketing digital, responsaveis por tornar as
publicacGes mais bem rangqueadas nos mecanismos de busca e, consequentemente, gerar
um maior alcance de publico.

Apesar de publicitéria, ela compartilha sobre a falta de planejamento nas suas
postagens: “preciso dar mais atencdo a isso. Infelizmente ndo ha frequéncia, mas
entendo que ela é vital para 0 bom andamento do canal. Entender de métricas, o publico
e a plataforma séo atividades que, se negligenciadas, podem diminuir significativamente
0 impacto de um crescimento tdo rapido como o meu foi”.

A youtuber ainda explica que acompanha algumas métricas do seu canal e, por
ter um puablico composto por 80% de mulheres, adotou medidas mais direcionadas a
esse publico, como utilizar um tom mais rosado nas cores dos videos.

Em relacdo a outras redes sociais, Roberta costuma utilizad-las de forma
espontanea e sem compromissos editoriais. “Meu objetivo com o Instagram, por
exemplo, é mostrar que sou uma pessoa como qualquer pessoa, por esse motivo sempre
posto coisas organicas. Acho que isso me torna mais préxima do meu publico, e de uma

forma saudavel, sem idolatria”.

Analise da série ""Vida de oracédo™

Com o titulo "reconhecimento | VIDA DE ORACAO Ep.01", a publicacio de 8
minutos e 21 segundos contava com 64.721 visualizagdes, 1.370 comentarios e cerca de
14 mil likes no dia 15 de dezembro de 2018, 47 dias ap6s o seu lancamento. O contetdo
apresenta o tema que sera tratado durante a semana e 0s autores que influenciaram

Roberta na construc¢do do seu entendimento sobre "oragdo". Durante sua fala, a youtuber
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introduz os aspectos que tratar4 nos proximos videos e afirma que a intencdo da série
ndo é apenas conceituar o tema, mas gerar mudancas praticas na vida dos espectadores.

O video "ndo tenho vontade de orar | VIDA DE ORACAO Ep. 02" possuia
55.961 visualizacOes, 457 comentérios e 13 mil likes na mesma data. Em 9 minutos e 57
segundos de video, Roberta incentiva seu publico a orar mesmo sem vontade. Em
determinado momento, cita alguns motivos que podem atrapalhar essa constancia na
oracdo, como jogos, séries e a propria internet, 0 que mostra a aproximacdo da
linguagem com o publico composto por jovens.

Intitulado "o que fazer? | VIDA DE ORACAO Ep.03", o terceiro video da série
contava no dia 16 de dezembro de 2018 com 34,889 views, 8,4 mil likes e 258
comentarios, confirmando a tendéncia de diminuicdo no engajamento com o passar da
série. Nessa publicacdo de 6 minutos e 5 segundos, Roberta incentiva os seguidores a
"passarem tempo com Deus”, sem comparacdes com a realidade de outras pessoas —
pratica que acaba sendo estimulada no universo imagético do Youtube.

No Video IV, "como eu oro? | VIDA DE ORACAO Ep. 04", Roberta
compartilha sobre sua préatica pessoal de oracdo e mais uma vez mostra-se proxima da
realidade do publico jovem: quando vai orar opta por desligar o celular e se afastar de
distracdes. Mais uma vez ela compartilha um texto biblico e principios contidos em
livros sobre o tema. O video possuia, no dia de analise, 30.871 visualizagcOes, 451
comentarios e 7,8 mil curtidas. O crescimento no nimero de comentarios, quebrando as
tendéncias de diminuicdo diaria, pode refletir o fato da pessoalidade da informacao —

“como eu oro?” — pode gerar maior interesse do publico.
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Figura 2 — Roberta Vicente

reconhecimento | VIDA DE ORACAO Ep.01

Pressione } Esc | para sair do modo tela cheia

<>

Exit full screen (f)

> »l o) 203/821 Scroll for details @ e 2

Fonte: Frame do primeiro video da youtuber Roberta Vicente na internet

O quinto video, chamado "sobre permanecer | VIDA DE ORACAO Ep. 05",
constava com 25,496 views, 6,9 mil curtidas e 327 comentarios na mesma data de
analise dos anteriores. A youtuber aqui fala, em 5 minutos e 32 segundos, sobre
continuidade e permanéncia na pratica da oracdo para além do momento no proprio
quarto, mantendo a préatica durante o dia, seja no trabalho, na aula e demais afazeres
diarios.

Lancado no sabado, 3 de outubro de 2018, o pendltimo video, chamado "néo
sinto nada" | VIDA DE ORACAO Ep. 06, foi o tnico gravado em um ambiente externo.
Em 16 de dezembro do mesmo ano possuia 24,233 visualizacdes, 6,4 mil curtidas e 268
comentarios, mantendo a tendéncia de diminui¢cdo no engajamento, mas possuindo a
menor queda de um dia para o outro desde o inicio da série. Em 4 minutos e 44
segundos, Roberta fala sobre a auséncia de emogdes e a possibilidade de “ndo sentir
Deus” nos momentos de oragdo, 0 que pode gerar culpa e insatisfacdo na vida das
pessoas.

O ultimo video da série tem o titulo de "respondendo perguntas | VIDA DE
ORACAO Ep. 07". Diferente dos anteriores, a publicacio do domingo é baseada em
perguntas enviadas pelos espectadores durante os seis videos anteriores. Em 6 minutos e

52 segundos, Roberta responde questbes praticas, como identificar a voz de Deus,
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passagens biblicas sobre o tema, duracdo ideal da oracdo e a simplicidade das palavras
utilizadas. Os 22,986 views e 5,6 mil curtidas mantém a involucdo das interagdes, mas
aqui ha uma mudanca Unica na série: 0s 322 comentarios tornaram o video o terceiro
mais comentado, ficando atras apenas dos dois primeiros. H& varios comentarios
fazendo uma andlise geral da série e agradecendo a youtuber pelas publicacfes, o que

pode explicar a quebra da tendéncia.

Tabela 1 — Quadro comparativo dos videos da série®

Episodio Publicacéo Visualizagdes Curtidas | Comentarios
"reconhecimento” 29/10/2018 64.721 14 mil 1370
""néo tenho vontade 30/10/2018 55.961 13 mil 457

de orar"
“o0 que fazer?” 31/11/2018 34,889 8,4 mil 258
"como eu oro?” 01/11/2018 30.871 7,8 mil 451
“sobre permanecer” 02/11/2018 25,496 6,9 mil 237
“nao sinto nada” 03/11/2018 24,233 6,4 mil 268
"respondendo 04/11/2018 22,986 5,6 mil 322
perguntas”

Fonte: O autor

Como levantado na entrevista, Roberta opta por abrir méo frases de efeito e dos
borddes costumeiramente utilizado pelos youtubers. Em todo o tempo a youtuber adota
um tom de conselheira e incentivadora, com dicas praticas para a vivéncia das ideias
apresentadas e o compartilhamento das préprias experiéncias e dificuldades.

Todos os videos sdao monetizados — pratica de exibir propagandas no inicio da
publicacdo, 0 que gera receita para o dono do canal no caso de envolvimento do usuario
com a propaganda. Roberta explica, em entrevista para o artigo, que o Youtube hoje é

uma das suas fontes de renda.

Consideracoes finais

Ao buscar entender as variaveis envolvidas nas redes sociais, € necessario

compreender as limitages e possibilidades da vivéncia de fé nesse meio. Para Miklos

5 Dados coletados no dia 15 de dezembro de 2018.
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(2010), nesse meio virtual ha uma reducdo da experiéncia religiosa a um simples
consumo de imagens.

Embora essa pesquisa ndo tenha a intencdo de entrar na discussdo sobre a
validade dessa experiéncia religiosa no meio digital, ao analisar os canais dos principais
influenciadores digitais cristdos é possivel notar que em muitos casos ha, por parte do
publico, maior valorizacdo dos responsaveis pelos canais do que pela mensagem que
propagada.

Outro aspecto a ser considerado é a ndo homogeneiza¢do do comportamento e
contetdo dos influenciadores que professam: da mesma forma que existem indmeras
vertentes e tradi¢es dentro do cristianismo, ha varias formas de expressdo da religido
no meio digital. Entre os influenciadores mais famosos, apesar da maioria possuir
posturas semelhantes, algumas citadas nesse trabalho, é possivel afirmar que nem todos
optam pelo mesmo posicionamento, como € o caso de Roberta Vicente.

Mais do que isso, Roberta pode ser considerada um ponto fora da curva na
estratégia adotada pelo seu canal — o entendimento sobre a proposta do seu chamado
torna a proposta do contetdo diferente do que é comumente adotado no meio. Essa
diferenca pode ser notada, inclusive, em vivéncias que vao além do meio digital, mas
sdo recorrentes entre os youtubers cristdo. Ela explicou, por exemplo, que ndo possui
intencdo de viajar para participar de eventos na mesma propor¢éo que grande parte dos
influenciadores, que costumam participar de cultos e programacdes promovidas por
igrejas no Brasil e até no exterior.

Na série Vida de Oracdo, Roberta confirma sua intencdo com uma postura
serena, sem a utilizacdo de borddes, recursos de humor e a utilizacdo de memes ou de
imagens de que reforcem, de forma cdmica, as suas falas. Apesar de ter apenas 23 anos
e uma legido de fas, ela adota um papel pastoral, agindo como conselheira espiritual e
motivadora. A youtuber consegue ser um caso de sucesso alcancado sem a utilizacdo
das préaticas e caminhos comumente utilizados até o reconhecimento.

Existem, ainda, outras plataformas e redes de atuacdo entre os influenciadores
digitais cristdos. Nos ultimos anos o Instagram se tornou um espa¢o ainda mais rapido e
dindmico para a producdo de conteldo e compartilhamento dos “bastidores” da vida
desses agentes da fé nas midias sociais.

Sabendo da impossibilidade de esgotar o tema aqui, sobretudo pelo crescimento

e dinamismo das midias sociais € do nimero de evangélicos no Brasil, a pesquisa
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permitiu, a partir de uma figura reconhecida, compreender o contexto de uma realidade
que envolve o consumo de conteldo por parte de milhdes de fiéis, especialmente
jovens.

A perspectiva é de que, nos proximos anos, surjam novas possibilidades,
espacos e recursos na internet — certamente serdo utilizados como ferramentas para a

propagacao de mensagens e ideologias, inclusive religiosas.
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