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A gente se vé por aqui: analise das matérias veiculadas
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Resumo

Este artigo tem como objetivo observar os contetudos jornalisticos provenientes da
Paraiba veiculados no Jornal Nacional e Jornal Hoje, da TV Globo, a fim de apontar que
caracteristicas imageticas, discursivas e tematicas acendem impressdes e reforcam
estere6tipos do Estado. Com base nos critérios de noticiabilidade e nas teorias de
construcdo do real, percebendo a influéncia da midia na fixacdo de concepcdes acerca
do Estado, lanca-se a discussdao: o que da Paraiba é noticia em rede nacional é noticia
para quem? Lancar uma perspectiva critica sobre o retrato do que é estranho, outro,
marginal ou periférico é a proposta principal deste trabalho, ndo com o objetivo de
rotular o telejornalismo nacional mais assistido do pais, mas de entender porque milhGes
de brasileiros ainda conservam certa imagem do Nordeste e da Paraiba — uma imagem
consensual e por isso adotada, e porque adotada, permanentemente consensual.

Palavras-chave: Identidade. Telejornalismo. Construcao da realidade.

Abstract

This article aims to observe the journalistic content from Paraiba published in Jornal
Nacional and Jornal Hoje, by TV Globo, in order to point out that imagery, discursive
and thematic characteristics ignite impressions and reinforce state stereotypes. Based
on the newsworthiness criteria and on the theories of the construction of the real,
realizing the media influence in the establishment conceptions about the state, the
discussion is launched: what is a news in Paraiba and national news for who?
Launching a critical perspective on the portrayal of what is strange, other, marginal or
peripheral is the main purpose of this paper, not with the aim of labeling the most
watched national telejournalism in the country, but to understand why millions of
Brazilians still retain a certain image of Northeast and Paraiba - a consensual image and
therefore adopted, and because adopted, permanently consensual.
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Introducéo

Assistir a uma noticia sobre desenvolvimento de novas tecnologias de robdtica
na Amazoénia pode parecer estranho ou inesperado ao paraibano, que tampouco espera
demonstraces de um folguedo popular em Sdo Paulo — tradicionalmente, ao Norte
associam-se questdes indigenas, desmatamento, briga pela terra, folclore nativo,
enquanto que se espera do Sudeste noticias sobre bolsa de valores, novas descobertas
cientificas, febres de comportamento ou exposicdes de arte cosmopolitas. Os tragos
estereotipicos dos lugares se acentuam na televisdo, ndo s6 nas novelas e minisséries,
mas também no telejornalismo, com a diferenca de que neste a construcdo de
personagens e arquétipos regionais estd associada a propria credibilidade e confianga
que os telespectadores creditam aos telejornais.

Como aponta McCombs (2006), tudo que € transmitido pelos meios de
comunicacdo de massa influencia na visdo de mundo do telespectador. Esse autor é um
dos expoentes do paradigma construcionista, desenvolvido a partir da década de 1960.
O novo modelo representou uma revolucdo nas formas de tratar a midia, adotadas até
entdo pelos tedricos da comunicagdo. Essa linha de estudo entende que a midia nédo
reflete, mas constroi a realidade, admite que a linguagem néo é neutra, pondo um fim a
discusséo parcialidade versus objetividade que dominou as abordagens precedentes, e
entendendo as midias dentro de suas particularidades. As noticias seriam construidas em
um processo de negociagdo constante entre promotores (executores e informadores),
“publicizadores” e consumidores. Algumas linhas tedricas emergiram a partir de tais
pressupostos. Com base na teoria interacionista e nas hipoteses do agendamento e do
newsmaking € possivel tracar o perfil da noticiabilidade das matérias da Paraiba que sdo
escolhidas para serem veiculadas em rede nacional.

Apontar esses critérios é fundamental para entender o que se espera da
comunicacdo. Desse modo, uma observacao sistematica contribui para uma visao mais
isenta, critica e criteriosa, para constituir uma sensacdo em um objeto de estudo. Por
isso, durante um periodo de trés meses (de 10 junho a 10 setembro de 2019), o contetdo
dos principais telejornais do pais, o Jornal Nacional e o Jornal Hoje, da Rede Globo de
Televisdo, foi observado diariamente, buscando nos 158 programas a presenga de

noticias (videotapes ou VTs, notas, vivos e stand-ups) provenientes da TV Cabo
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Branco, afiliada da Globo na Paraiba, no noticiario nacional, com atencdo a frequéncia
da incidéncia do material, a reincidéncia de determinados assuntos e a escolha de
tematicas que possam vir a influenciar o modo como os telespectadores de outros
estados do pais veem a regido. No periodo analisado, as noticias da Paraiba tiveram 06
insercBes em 79 dias, sendo 05 sob forma de matéria e 01 nota coberta.

Primeiramente, é preciso salientar que um acompanhamento em periodo tao
curto de tempo ndo tem por objetivo a producdo de dados sobre o assunto, mas sim o
estabelecimento de limites e critérios para essa analise. Em segundo lugar, a emissora
escolhida foi apenas um exemplo categorico, ja que como uma das maiores redes de TV
do mundo, o modelo adotado por ela € seguido pelas demais redes de televisdo,
afirmacéo que é baseada meramente na observacdo empirica prévia. Para entender como
a imagem do paraibano é construida, trés aspectos das reportagens foram levados em
conta: as imagens relacionadas ao Estado, os temas mais frequentes nas matérias e o
discurso que o telejornal constroi sobre a Paraiba a partir da juncdo desses dois pontos.

Outra relacdo historica que se pretende estabelecer € a prépria insercdo do
popular nos meios de comunicacdo, em especial na América Latina e no Brasil. Neste
quesito, o trabalho de Jesis Martin-Barbero em sua obra classica “Dos Meios as
Mediagdes” (2006) ¢é essencial para estabelecer os fundamentos nos quais o conceito de
popular de desenvolveu e se imbricou na nocdo de massivo, aléem de auxiliar na
discusséo sobre a fixacdo da marca do folclorico ou regional na imagem da Paraiba. Em
seu livro-ensaio sobre o moderno e o tradicional na sociedade brasileira, Renato Ortiz
complementa a discussdo quando aponta que essas duas nogoes estdo bem marcadas nas

polaridades regionais, no

contraste que se constrdi entre Sdo Paulo e o Nordeste. Sdo Paulo é
‘locomotiva’, ‘cidade’, e o paulista ¢ ‘burgués’, ‘industrial’, tem gosto
pelo trabalho e pelas realizagBes técnicas e econdmicas. O Nordeste é
‘terra’, ‘campo’, seus habitantes sdo teliricos e tradicionais e por isso
representam o tipo brasileiro por exceléncia (ORTIZ, 2001, p. 36-37).

Dificilmente, a “pauta do dia” dos paraibanos ganha destaque no noticiario do
pais, mas fatos associados a cultura popular que soem peculiares ou curiosos tém
probabilidade maior de ganhar espago. Esses critérios de valor-noticia confluem com a
perspectiva da teoria interacionista, para a qual a “tirania do fator tempo” impGe certa

ordem espacial (geogréfica ou teméatica) — as noticias tenderiam a ocorrer em alguns
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locais mais que em outros, o que faz com que a “periferia na noticia” apareca apenas em
casos de desordem natural, tecnoldgica, social ou moral. A concentracdo dos maiores
veiculos de comunicacdo do pais e das sedes das emissoras nacionais na regiao Sudeste,
assim como a relacdo histérica dessa regido com o Nordeste do pais, leva a pressupor a

Paraiba como parte dessa “periferia da noticia”.

Paraiba no telejornalismo

Em um contexto amplo, os telejornais, ao apresentarem as noticias diariamente
de uma forma sistematizada e hierarquizada, desempenham o importante papel de
construtor da realidade social. Como fica a Paraiba nessa reogarnizacdo? Como € o
processo em que os jornalistas transformam o que acontece no Estado em noticia
nacional? Como o Estado € representado pelo Jornal Nacional e pelo Jornal Hoje?
Conforme ja foi mencionado, o popular e 0 excéntrico tém vez, mas como se tornam
“pauta do dia”? Sobre a dimensdo cultural da noticia e a sua producéo social, Hall

destaca a importancia dos “mapas de significados”:

As coisas sdo noticidveis porque elas representam a volubilidade, a
imprevisibilidade e a natureza conflituosa do mundo. Mas néo se deve
permitir que tais acontecimentos permane¢am no limbo do ‘aleatério’
— devem ser trazidos ao horizonte do ‘significativo’. Este trazer de
acontecimentos ao campo dos significados quer dizer, na esséncia,
reportar acontecimentos invulgares e inesperados para os ‘mapas de
significados’ que ja constituem a base do nosso conhecimento
cultural, no qual o mundo social ja estd ‘tracado’. A identificacdo
social, classificacdo e contextualizacdo de acontecimentos noticiosos
em termos destes quadros de referéncia de fundo constitui o0 processo
fundamental através do qual os media tornam o mundo a que fazem
referéncia inteligivel a leitores e espectadores (HALL, op. cit.
TRAQUINA, 2012, p. 172-173).

O processo de producdo da noticia ndo é algo puramente técnico, que possa ser
reproduzido e absorvido através de simples regras contidas nos manuais de redacéo ou
no dia a dia da atividade jornalistica. O modelo do jornalismo como espelho da
realidade ja € descartado por muitos estudiosos e pesquisadores da comunicagdo. Como

coloca Felipe Pena:

O jornalismo esta longe de ser o espelho do real. E, antes, a
construcdo social de uma suposta realidade. Dessa forma, € no
trabalho de enunciacdo que produzem discursos, que, submetidos a
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uma série de operagdes e pressdes sociais, constituem o que 0 senso
comum das redacdes chama de noticia. Assim a imprensa na reflete a
realidade, mas ajuda a construi-la. (PENA, 2008, p. 128).

A noticia seria, pois, uma representacao social da realidade cotidiana, um bem
publico, produzido institucionalmente que, submetido as praticas jornalisticas,
possibilita 0 acesso das pessoas ao mundo dos fatos ao qual ndo podem aceder de
maneira imediata. As noticias produzidas nas empresas de comunicacgdo, além de serem
relevantes para as audiéncias, pois contribuem para o entendimento da imensa
pluralidade de acontecimentos cotidianos, também sdo importantes para o
estabelecimento da agenda publica. E o conhecido fenémeno do “falou na TV, vocé
viu?”, ratificando a capacidade telejornalistica sobre o dia a dia das pessoas. A
construcdo da noticia é resultado das rotinas organizacionais, da cultura profissional e
das préticas jornalistica. Um processo deveras complexo e que abarca varios niveis e
estd longe de ser uma escolha subjetiva dos jornalistas. Conforme a teoria
etnoconstrucionista, as noticias resultam de um processo de producao, definido como
percepcio, selecdo e transformacgdo do fato em material noticioso?. Além disso, como
lembra a teoria interacionista, ndo so a figura do jornalista é fundamental no processo de
valoracdo e selecdo da noticia, mas também os demais agentes sociais (promotores,
construtores e consumidores) produzindo as noticias, exercendo “um papel ativo no
processo de negociacdo constante. Ha ainda a participacio de uma audiéncia
interativa no processo de producdo da noticia.

Assim, a noticia além de ser uma (re)construgdo de um acontecimento, também
é produto das rotinas de trabalho dos jornalistas na redagdo (TUCHMAN, 1983). E
importante lembrar que o campo jornalistico, e principalmente o telejornalistico, tem
como base um conjunto de pressupostos (BORDIEU, 1997). Um assunto pode ndo ser
tdo importante, mas serd veiculado se houver uma imagem marcante ou uma sonora
“bombastica”, no jargdo jornalista.

A teoria do newsmaking ajuda a entender como os jornalistas selecionam o que

vai ao ar. Essa teorizagdo da préatica procura descrever o trabalho comunicativo dos

2 Como retrata Traquina, nos anos 70 surgem as teorias construtivistas, que tratam as noticias como
construcdo da realidade e ndo como espelho dela. Entre as teorias construtivistas, destaca-se a
etnoconstrutivista, que vé a noticia como um processo no qual o jornalista seleciona o que serd veiculado
na midia em meio a uma abundéancia de acontecimentos cotidianos.

3 Ibdem, aspas do autor.
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emissores, articulando e individualizando empiricamente 0s numerosos niveis de
construgdo dos textos informativos de massa. E a tentativa de burocratizar, com fins
plausiveis, o processo de construcdo da noticia. Segundo esta teoria, 0 processo de
producdo da noticia envolve varios aspectos, como os valores-noticia, os critérios de
noticiabilidade e as normas editoriais da empresa. Para Wolf, os valores-noticia se
relacionam com pressupostos implicitos ou considera¢fes relativas, como o contetdo
das noticias, a disponibilidade do material, o préprio pablico, ou audiéncia presumida,
como denomina Vizeu, e as matérias veiculadas pela concorréncia.

No caso das noticias veiculadas nos telejornais nacionais, pesa um segundo
processo de selecdo, uma vez que o material ja € enviado pronto da emissora local.
Nesse caso, 0s critérios mencionados acima se reduzem, ndo incluindo producdo e
realizacdo, uma vez que a noticia ja foi construida. Outros pontos a serem levados em
conta no processo de produgdo da noticia sdo 0s constrangimentos organizacionais, as
narrativas governantes, as rotinas de trabalho, os valores-noticia dos proprios jornalistas
e as identidades das fontes, que, de acordo com sua autoridade, produtividade e/ou
credibilidade podem ter seus conteGdos mais ou menos veiculados na midia
(TRAQUINA, 2012). De acordo com a teoria interacionista, a producdo de noticias
também é atrelada ao controle do tempo, uma vez que os jornalistas vivem sobre a
pressdo do fechamento do jornal, o deadline.

Das 158 edic¢Oes analisadas do Jornal Nacional e Jornal Hoje, a maioria das
matérias paraibanas foram relacionadas ao tema de cultura (05 dos 06 conteudos
veiculados). Como os VTs sdo produzidos, ou seja, ndo possuem pautas muito factuais,
mas principalmente para problematizar um fato, o trabalho dos editores de rede é mais
evidente e a construcdo de sentido também. S&o matérias com uma proposta, um
direcionamento dos jornalistas; fatos mostrados da maneira como eles os entendem.
Como lembra Bordieu, “os jornalistas tém ‘o6culos’ especiais a partir dos quais veem
certas coisas e ndo outras; e veem de certa maneira as coisas que veem. Eles operam
uma selecdo e uma construgdo do que ¢ selecionado” (BORDIEU, 1997). Um assunto
abordado tanto pelo Jornal Hoje quanto o Jornal Nacional foi o S&do Jodo de Campina
Grande. De acordo com o JN, “A cidade fica em festa durante todo o0 més de junho” ja o
JH apresenta a festa lancamendo a pergunta “Ja imaginou 31 dias de forré sem parar?”,
configurando uma homogeneizacdo do ser paraibano. De acordo com Martin-Barbero “a

identidade ndo se choca apenas com a homogeneizacdo trazida pelo transnacional, mas
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também com aquela disfarcada, do nacional, com a negacdo, a deformagdo e a
desativacdo da pluralidade cultural” (MARTIN-BARBERO, 2006).

Os poucos conteudos sobre a Paraiba que ganharam espaco em rede nacional
mostram o Estado como ambiente propicio para manifestacfes artisticas ou folcléricas
ou local de seca e miséria. Das seis matérias exibidas nesses trés meses de observacao,
duas sdo sobre 0 S&o Jodo, outra sobre o centenario de Jackson do Pandeiro, uma sobre
a seca no Sertdo paraibano e outra sobre projeto social do Crianca Esperanca em prol de
criancas e adolescentes carentes. Apenas um contetdo foge desse contexto: a passagem
de um meteoro no Estado, que ndo ganhou nem status de matéria, limitando-se a uma
nota coberta. Assim, constréi-se uma imagem do paraibano que aguarda ansioso as
festas juninas, sofre com a seca e vive em ambiente de poucas oportunidades. Para
exibir algo além desse estere6tipo, é necessario um grande acontecimento, como a
passagem de um meteoro no Estado. No entanto, tal fato atipico ndo possui 0 mesmo
espaco dos temas cristalizados a imagem do Estado: o Sdo Jodo e a seca.

Em um artigo sobre jornalismo, mito e linguagem, Sean Hagen aponta a forma
como o0s mitos ficam arraigados na sociedade e, resgatando Stuart Hall, entende as
noticias como “mapa cultural do mundo social” (HALL, 2012) — elas tracam o0s
caminhos que vdo ajudar as pessoas a compreendem a realidade, principalmente
realidades distantes das suas. Discutindo a psicanalise do texto, Luiz Gonzaga Motta vai
além quando, utilizando o conceito de “inconsciente coletivo” da psicandlise junguiana,

e lembra que

[...] o repérter utiliza os seus recursos mentais conscientes e racionais
como também impulsos inconscientes, as suas imagens mentais mais
profundas. Essas imagens projetam no seu consciente representaces
inatas universais e arquetipicas, as vezes superficialmente chamadas
de estereotipos, das quais ele ndo pode se livrar. Essas imagens sdo
como que ‘evocadas’ pelo consciente do repérter para ajuda-lo no seu
esforco de interpretacdo (MOTTA apud HAGEN, 2006, p.7)

Nota-se, nas reportagens ja mencionadas, uma reveréncia ao popular. Esse
processo € antigo na televisdo, desde que as emissoras nacionais criadas no Sudeste do
pais se lancaram ao projeto de nacionalizacdo que implica em olhar as periferias, as
outras regides. “Dentro desse quadro, é importante para que o regional seja resgatado a
partir do olhar e das ideias do centro” (ORITZ, 2001).
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Um retrato marcado por contradicdes

Se concordamos com Martin-Barbero quando ele afirma que a indUstria de bens
simbolicos se utiliza de tracos arquetipicos ja valorizados pelo seu publico-alvo,
também é valido lembrar que no processo de fortalecimento e consolidacdo dos meios
massivos, com destaque para a televisdo, hd uma redefinicdo dos conceitos de cultura

popular e massa, como lembra Renato Ortiz.

Dizer que a industria cultural se apropria dos valores locais é, na
verdade, considerar que na luta pela defini¢cdo do que €é legitimamente
regional temos agora a entrada de uma nova forca. (...) No caso da
implantagdo da rede nacional de televisdo, temos agora um
complicador, uma vez que o veiculo, como agente da modernidade,
vai concorrer com as imagens produzidas pela consciéncia regional
ORTIZ, 2001, p. 166-167).

A citagdo explica em parte a contradigdo que os paraibanos vivem quando se
enxergam no noticiario nacional da televisdo. Ao mesmo tempo em que se tende a
valorizar a nogdo do ser paraibano, aos poucos essa imagem vai se transformando em
algo cada vez mais alheio a realidade da populacdo paraibana. O que se percebe
acompanhando os telejornais estudados é a identificacdo da imagem da populacéo
paraibana com os moldes romanticos do conceito de povo. Martin-Barbero lembra que
essa acepc¢do varia historicamente e toma como ponto de partida para discutir a

evolucéo da ideia de povo e massa o iluminismo. Nesse momento,

a invocacdo do povo legitima o poder da burguesia na medida exata
em que essa invocagdo articula sua exclusdo da cultura. E é nesse
Movimento que se geram as categorias ‘do culto’ e ‘do popular’. Isto
é, do popular como inculto do popular designando, no momento de
sua constituicdo em conceito, um modo especifico de relacdo com a
totalidade do social: a da negacdo, a de uma identidade reflexa, a
daquele que se constitui ndo pelo que é, mas pelo que lhe falta
(MARTIN-BARBERO, 2006, p. 35).

Ainda que a concepcdo de povo em comunica¢do academicamente tenha
alcancado a teoria das massas e seja percebida de outras maneiras pelos estudiosos
contemporaneos, a velha ideia roméantica persiste entre 0s comunicadores brasileiros,

contribuindo para o refor¢o dessa nocdo na abordagem da Paraiba — o povo humilde,
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mas com uma cultura rica, o povo que morre de sede, mas que enfrenta a seca com
coragem, a porcao pitoresca, quase curiosa, do Brasil — e, consequentemente, na
imagem que os telespectadores de outras regides constroem do Estado atraves dessa
veiculacdo das matérias da Paraiba, mesmo que seca, miséria e cultura popular nao
estejam presentes apenas no Estado.

A persisténcia da imagem do paraibano pitoresco na midia acaba, como lembra
Martin-Barbero ao resgatar as analises de Baudrillard, permitindo que a informacdo do
fato devore o social. Segundo o autor, isso ocorre de duas formas: ao converter a
informagdo em simulacro, em “encenacdo de si mesma”, segundo a formulagdo de
McLuhan de que “o meio devora a mensagem”, ou indo além: “a mensagem acabou por
devorar o real. E, abolindo a distancia entre a representacdo e o real, a simulacdo nos
meios — especialmente na televisdo — chega a produzir “‘um real mais verdadeiro que o
real”” (MARTIN-BARBERO, 2006).

A formulacdo pde em cheque a propria forca da ideia do ser paraibano, no
momento em que acena para a superficialidade desse arrefecimento em torno de certos
“tragos caracteristicos” da cultura. Contudo, por mais que se politicamente seja adotado
o discurso da superacédo das dificuldades e do crescimento econémico do Estado, para a
midia a pauta permanece aquela que vai ao encontro das formas de inclusdo das culturas
periféricas dentro do projeto de nacionalidade midiatico. “Enquanto a segregagdo social,
econdmica e cultural segmenta e divide a sociedade, a televisdo acena para a
possibilidade de conexdo, mesmo que pontual” (HAMBURGUER, 1998), massificando
0 popular na intencdo de construir um publico consolidado, capaz de absorver as
estranhezas a medida em que elas lhe sdo mostradas dentro de um contexto organizado e
ocupando um espaco previsto e bem delimitado na realidade. “A televisao unifica para
todo o pais uma fala na qual, exceto para efeito de folclorizacdo, a tendéncia é para a

erradicagdo das entonagGes regionais™, resume Jestis Martin-Barbero.
“A gente se vé por aqui”
No processo de veiculacdo da informacdo, a midia estabelece prioridades

teméaticas tanto para os jornalistas quanto para o consumidor de informacGes.

Enfatizando determinados assuntos e excluindo outros, os media constroem uma

* MARTIN-BARBERO, 2006, p. 271.
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representacdo da realidade que influencia 0 modo como o receptor pensa e encara 0
cotidiano (MCCOMBS, 2006). A imagem de forca do paraibano que convive com a
seca e supera dificuldades ou ingénua dos que se divertem nos folguedos populares,
contribui para criar ou reforgar uma nocéo de identidade desse povo, uma vez que tudo
que é transmitido pelos meios de comunicagdo de massa influencia na visdo de mundo
do telespectador, configurando o campo jornalistico como um lugar central na
construcdo social da realidade, em especifico, a importancia das acGes dos telejornais
mais assistidos do pais. E importante ressaltar que nio buscamos um determinismo
maniqueista e ultrapassado presente em antigas teorias de comunicacdo, que defendem
que as noticias sdo “manipuladas” por determinada emissora ou repdrter, e sim
adotamos como marco tedrico as abordagens construcionistas mais recentes do
interacionismo, com destaque para as hipoteses do agenda-setting e 0 newsmaking. As
teorias construcionistas enxergam a producdo das noticias ndo como uma atividade de
reproducéo, ou como um espelho da realidade. Fugindo dessa viséo, entende-se que as
noticias atuam na construcdo da realidade. Logo, no seu processo de producédo social é
0s acontecimentos sdo identificados e (re)contextualidos, em outras palavras, os fatos
sdo tornados significativos pela midia. A imposicdo de sentido pela midia ocorre
porque, na maioria das vezes, os telespectadores s6 tém acesso aos acontecimentos
através do que foi veiculado pelos media. Portanto, a midia agiria realmente como
construtora da realidade.

Entendemos que a hipdtese do agenda setting, formulada pelos professores
Maxwell McCombs e Donald L. Shaw, expde a capacidade que a midia possui de
transformar a realidade social através de sua influéncia em relacdo ao que o publico
pensa e fala. Para os pesquisadores, os efeitos suscitados pelos meios de comunicacéo
sdo identificados apds longos espacos temporais e ndo em curtos periodos de tempo
como defendia a teoria hipodérmica, afinal ndo se trata apenas do tempo de uma
determinada cobertura jornalistica e sim do tempo decorrido entre ela e a concretizacao
dos seus efeitos em forma de uma acdo tomada pelo receptor e da influéncia exercida
pelos meios de comunicacdo na agenda individual e social (HOLFELDT; MARTINO;
FRANCA, 2001).

Logo, a exibicdo de apenas seis reportagens no universo de 158 — as quais
enfatizam Sao Jodo e seca -, 0 Jornal Hoje e Jornal Nacional constroem uma realidade

que conferem a Paraiba uma imagem atrelada a cultura popular e a tradicao.
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Considerac0es finais

Ao mostrar a Paraiba em apenas seis reportagens nas 158 edicGes exibidas ao
longo de trés meses, o Jornal Nacional e o Jornal Hoje produzem um recorte que
contribui para que o resto do Brasil construa uma imagem do povo paraibano. A seca, 0
S&o Jodo e a cultura popular predominam quando se fala no Estado, construindo uma
realidade que confere a Paraiba uma imagem arraigada a cultura popular e a tradicéo.
Como lembra Pierre Bordieu, nas empresas jornalisticas, a realidade ¢
descontextualizada e recontextualizada de acordo com as regras de campo. Os jornais
em questdo desenvolvem um tipo de influéncia de acordo com suas especificidades,
construindo através das noticias uma imagem do paraibano que influencia na forma
como se encara a Paraiba. Reiteramos, no entanto, que o publico ndo vé as noticias
veiculadas de uma maneira maniqueista. Os telespectadores adquirem conhecimento por
meio das reportagens, acrescendo sua prépria analise ao contetdo veiculado, pois o
telejornalismo também é uma forma de repassar conhecimento.

O jornalista reorganiza 0 mundo atraves dos varios olhares que langa sobre a
sociedade, seja no local, regional, nacional ou internacional. Assim, o telejornalismo
contribui diariamente para a construcdo da realidade, desempenhando as funcdes de
publicizacdo dos fatos e de enunciacdo pedagdgica procurando tornar a informacdo e o
seu significado mais familiar aos telespectadores (VIZEU, 2014). Por meio dessa
reorganizacdo exercida pela jornalista, o cidaddo comum acompanha o cotidiano social
de sua regido, estado ou pais. Supde-se, assim, a responsabilidade de tais profissionais
como intermediarios entre 0s acontecimentos externos e o publico.

Logo, conclui-se que a veiculagdo de tais aspectos contribui para a propagacao
de uma visdo estereotipada da Paraiba, na qual os paraibanos sdo vistos de maneira
Unica, sem especificidades. E o paraibano que se prepara ao longo do ano para dancar
quadrilha, acender fogueira, brincar o S&o Jodo. Assim, ainda que a midia ndo seja a
responsavel por criar estere6tipos, ela contribui no seu reforco, buscando temas tragicos
ou comicos, retratando a realidade da maneira como o veiculo de comunicacdo e seus

jornalistas a entendem.
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