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Resumo

Esta pesquisa aborda a relacdo entre educacao e meios de comunicacdo, especialmente a
televisdo, destacando a responsabilidade da escola com o compromisso da formacgéo
critica e transformadora. A partir do referencial tedrico formado por Adorno (1985),
Branddo (2002) e Kuenzer (1996)), procura-se refletir sobre o papel dos meios de
comunicacdo na formacdo da consciéncia sobre 0s segmentos que ndo acessaram
dispositivos de educacgdo midiatica e leitura critica da midia. A natureza da pesquisa é
qualitativa. Dentre os resultados, o trabalho aponta que os meios de comunicacdo de
massa, no capitalismo contemporaneo, seguem cumprindo papel determinante na
producdo e reproducdo da ideologia dominante na formacdo de repertorio cultural e,
portanto, é preciso que a escola elabore programas de educacdo midiatica capazes de
desenvolver possibilidades de leitura critica da midia e de producdo midiatica pelos
educandos.
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Abstract

This research addresses the relationship between education and the media, especially
television, highlighting the school's responsibility with a commitment to critical and
transformative training. Based on the theoretical framework formed by Adorno (1985),
Branddo (2002) and Kuenzer (1996), we seek reflect on the role of the media in the
formation of awareness, on the segments that did not access media education devices
and critical reading of the media. The nature of the research is qualitative. Among the
results, the work points out that the mass media, in contemporary capitalism, continue
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to play a determining role in the production and reproduction of the dominant ideology,
in the formation of cultural repertoire and therefore the school must develop media
education programs capable of developing possibilities for critical reading of the media
and media production by students.

Keywords: Cultural Industry. Media. Schooling.

Introducéo

O capitalismo contemporaneo reconfigura relacdes econémicas, politicas, sociais
e ideoldgicas. Essas mudancas sdo observaveis nos grandes avancos tecnoldgicos,
cientificos, e principalmente, pelas novas dinamicas de comunicacdo marcadas pela
compresséo do espago-tempo (SODRE, 2002) e pelas dindmicas de circulago intensa e
acelerada de produtos de comunicacdo. As modificacBes, contudo, ndo alteram o
fundamento basico imposto pelo sistema capitalista de producdo, que encontra sua
sobrevida em suas metamorfoses, e 0s interesses privados em seu objetivo de acumulo
de capital e assegurar a reproducéo do capital.

No centro dessa nova forma de organizar a sociedade, a industria cultural tem
seu papel ndo apenas reafirmado como aprofundado, reconfigurando-se como produtora
e reprodutora da ideologia dominante e funcionando como um meio eficaz na
circulacdo de representacdes e valores que cumprem papel definitivo na formacéo de
subjetividade dos individuos.

O conceito de inddstria cultural, a partir de Adorno e Horkeimer (1985), nos
ajuda a refletir sobre a dinamica de producéo, circulagdo e consumo dos bens culturais,
problematizando as maneiras pelas quais a forma mercadoria no territério cultural ajuda
a edificar gostos, padrdes de subjetividade, interacdo e reproducéo ideoldgica.

A televiséo e a escola s@o duas instituicdes presentes no universo das criangas e
dos adolescentes. “Ver TV ¢ um habito que consome em média de quatro a cinco horas
diarias da vida das nossas criangas” (REVISTA NOVA ESCOLA, 1998). A escola,
portanto, passa muito mais por uma obrigacdo do que por um hébito e o tempo que a
crianca e ou adolescente passam nesse espaco € sempre inferior ao tempo que passam
vendo TV.

No universo escolar, 0 aluno encontra sempre uma sequéncia de aulas em sua

maioria expositivas, prevalecendo um discurso pedagdgico muitas vezes desconectado
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com as transformacodes ocorridas fora de seu espaco escolar, provocando um acentuado
desinteresse, desatencdo e desestimulo pelos conteudos abordados. Em suma, o aluno
fala uma linguagem e a escola fala outra, isto é, o referido aluno convive de fato com
dois mundos: um que esta distante da sua vida e outro que esta intimamente ligado a sua
realidade ou pelo menos aos seus sonhos.

Ao longo do tempo, a escola foi ficando pedagogicamente defasada,
principalmente ao que se refere as mudancas que acontecem além de seu muro. A sua
indiferenca para com as mudancas fora de seu convivio causa a impressdo de que a
escola esta perdendo sua capacidade de acompanhar as transformagfes sociais e assim
integrar 0 homem com o mundo para promover a autonomia humana que seria seu
objetivo maior.

Por outro lado, a televisdo tem demonstrando, ao longo do tempo, agilidade e
“eficiéncia” em conectar a populacdo com o mundo. A sucessé@o de imagens e falas num
ritimo trepidante permite a transmissédo de acontecimentos quase que a0 mesmo tempo.
As diversas opcdes de canais e programacdes disponiveis favorecem ao suprimento de
varios tipos de assuntos e a um amplo fluxo de informacdes.

Diante do exposto, o artigo tem o objetivo de abordar as inter-relages entre
educacdo e meios de comunicacdo destacando a televisdo em consonéncia com a
responsabilidade da escola com vistas ao compromisso da formacdo critica e
transformadora.

O referencial tedrico utilizado neste artigo é formado por Adorno (1985),
Branddo (2002), Chaui (1984), Férres (1996), Freire (2005), Kuenzer (1996), Moran
(1994) e Sodré (1992), dentre outros, com o intuito de refletir a respeito do papel dos
meios de comunicacao atrelado a formacéo da consciéncia.

A metodologia da pesquisa envolve a natureza basica e documental ao permitir o
enfoque do pensamento interpretativo do pesquisador por meio do estudo bibliogréafico
e documental.

Dentre os resultados principais, a presente pesquisa sinaliza que no capitalismo
contemporaneo, 0s meios de comunicacdo de massa se configuram como papel
determinante na producdo/reproducdo da ideologia dominante, bem como, na
configuracdo de repertorio cultural e na elaboracdo das mediagdes socioculturais. S&o
muitos apontamentos indicando a caracteristica do papel organizador que assumem 0s

meios de comunicacdo no contexto social. Para tanto, faz-se necessario que a escola
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consiga elaborar programas de educacdo mididtica com capacidade de propiciar
leituras criticas da producdo midiatica pelos estudantes por meio das codificacfes, da
articulacdo verbal-visual-escrita-imagética, das articulagdes comerciais-empresariais-

financeiras e politicas operantes no territorio da comunicagéo.

Capitalismo contemporaneo e indastria cultural

A conhecida formulacdo frankfurtiana destaca que a industria cultural é dirigida
pelo capital para consumidores que tém como alternativa “escolher entre o que é sempre
o mesmo”, dentre 0S diferentes produtos oferecidos no mercado capitalista. Este
pressuposto nos parece particularmente relevante para a reflexdo que aproxima a
educacdo e 0s processos comunicativos na contemporaneidade, ja que compreendemos
como parte das fungdes sociais do ambiente escolar justamente o0s processos de
elaboracdo de repertério subjetivo e cultural pelos educandos.

Acreditamos, por isso, ser fundamental uma retomada historica e teodrica do
conceito de inddstria cultural, para que a partir dai possamos compreender sua
atualidade e a maneira pela qual se reconfigura no contexto do capitalismo
contemporaneo.

Como sabemos, o problema da cultura de massa surgiu no século XX, quando a
cultura tornou-se uma mercadoria a ser vendida e consumida pelas massas. Esse novo
modelo econdmico que surgiu no século XX em decorréncia da subordinacdo da
producdo cientifica e tecnologica a acumulacdo capitalista, trouxe consigo novas
técnicas de produgdo, que por sua vez, aceleraram a producdo ocasionando O
barateamento dos produtos e tendo como consequéncia o crescimento do mercado
consumidor.

A partir dai, 0 novo modelo econémico, o capitalismo de consumo de massa, foi
consolidado. A industria cultural € um desdobramento ldgico do sistema capitalista, na
qual tudo se transforma em mercadoria, objetivando o lucro, inclusive os bens culturais.
A cultura, inevitavelmente, moldou-se diante das novas regras exigidas pelo mercado
capitalista. Tornou-se, assim, agente e instrumento desse sistema econémico. Como
apontam as reflexdes classicas dos pesquisadores de Frankfurt, o processo de consumo

de bens culturais produzidos sob a logica da mercadoria intensifica a “coisificagdo” da
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consciéncia, ou seja, o processo de fragmentacdo e apagamento da totalidade social na
qual aquele bem estéa inserido.

A industria cultural oferece um mundo atraente e sedutor e através de uma falsa
democratizagdo da arte contribui para que o individuo creia no consumo como sinénimo
de liberdade. O espetaculo fornecido por essa inddstria se soma a um contexto de
limitacdo na oferta de expectativas e realizacdes acentuado em paises periféricos em
que 0 acesso a direitos € bastante limitado. O entretenimento e 0 consumo, assim, se
espalham por todo o campo subjetivo e colonizam momentos de elaboragdo sensivel

com a l6gica da mercadoria.

A diversdo se alinha ela prdpria entre os ideais, tomando lugar dos
bens superiores, que ela expulsa inteiramente das massas repetindo-os
de uma maneira ainda mais estereotipada do que o0s reclames
publicitarios pagos por firmas privadas. (ADORNO E HORKEIMER,
1996, p. 134).

A televisdo é o fenbmeno mais poderoso da industria cultural. O seu jogo de
imagem e cores e a sua linguagem persuasiva atrelados a sua capacidade de vender nao
sO produtos de consumo como também valores, ideias e cultura, fazem com que esse
meio de comunicacdo se sobreponha aos demais fendmenos da industria cultural. O seu
impacto nos processos de formagédo da consciéncia, entretanto, se potencializa diante
daqueles consumidores que ndo acessaram diferentes modelos de educagdo miditica.

Muito mais que um simples eletrodoméstico destinado apenas ao entretenimento,
a televisdo — compreendida em seus produtos como frutos de um processo social
mediado por relacfes de producdo capitalistas e a configuracdo de grandes monopolios
midiéticos privados - é um convite aos sonhos, as fantasias, ao prazer. E uma parceira
disponivel a qualquer hora e que nao cobra necessariamente do telespectador atitudes
reflexivas. N@o obriga, ndo reprime, ao contrario, seduz e encanta. Esse veiculo de
comunicacdo possui um grande poder de transportar o individuo para outra dimensao
que serve de refigio as frustragdes. E o alimento material e espiritual negado pelo

mundo real da sociedade capitalista, visto que,

Da mesma forma que o homem necessita alimentar o seu corpo,
necessita também alimentar a sua imaginacdo, a sua fantasia, o seu
inconsciente. E essa missdo é cumprida pela televisdo de forma
eficiente, porque fundamente sua forca na capacidade sugestiva da
imagem e a imagem penetra na parte mais profunda do psiquismo.
(FERRES, 1996, p. 76).
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A televisdo tem com seu publico uma forte relagdo emocional e afetiva, bem
como uma grande capacidade de naturalizar os fatos, estabelecendo mecanismos sutis
de mediacdo com o inconsciente do espectador. H4, nesse processo, a proliferagdo dos
componentes ideoldgicos, que elaboram, negociam e codificam valores e sentidos das
instituicbes do poder. Incentivar a consumir €, portanto, a sua principal caracteristica.
“Tudo na televisdo incita o consumo, porque a televisdo ¢ reflexo e sustentagdo de uma
sociedade que vive para o consumo” (FERRES, 1996, p. 27).

Nesse contexto, a publicidade é seu fio condutor, porque € através dela que o
desejo ¢é ativado e a programacdo televisiva é financiada. Utilizando-se de uma
linguagem persuasiva, a publicidade consegue entrar num clima de intimidade e
confiabilidade no universo do seu pablico. Os produtos s&o anunciados por personagens
com os quais o telespectador se identificar por estarem nos seus ideais ou na propria
realidade.

Contudo, o seu poder de convencimento, principalmente, em relacdo aos jovens
do mundo contemporéneo, ndo pode ser pensado como uma forga exclusiva, antes se
deve pensa-lo como algo que estd dentro de um contexto complexo e multiplamente
determinado, cujo modelo de programacdo expressa os tracos fundamentais da
sociedade capitalista contemporénea e 0 modelo de emissoras de TV como empresas
privadas, em sua grande maioria.

Diante dessa configuragdo, a televisdo é um agente internalizador e transmissor
da ideologia da classe dominante. A ideologia, como afirma Marilena Chaui (1984), é
um fenébmeno social que consiste no ocultamento das contradicbes da realidade
ocasionando a harmonizagdo das aparéncias sociais. A ideologia produz uma
representacdo invertida da realidade que tem sua dimensao histérica e social eliminada.
Assim,

Quando os homens admitem que sdo desiguais estdo tomando a
desigualdade como causa de sua situagéo social e ndo como tendo sido
produzida pelas relagdes sociais, e, portanto, por eles préprios sem
que o desejassem e sem que o soubessem. (CHAUI,1984, p. 104).

As ideias dominantes, que podem ser politicas, morais, estéticas, religiosas etc.,
sdo produzidas pela classe dominante e tendem a reproduzir uma escala de valores e
modo de agir nos individuos, favoraveis a manutencdo dessa classe, que é dominante

porque ao dominar o plano econémico, social e politico, também domina o plano das
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ideias. Essas ideias, que sdo particulares, ou seja, pertencentes apenas a classe
dominante, sdo transformadas em ideais universais e sdo difundidas através das
instituigdes (escola, igreja, familia...) e meios de comunicagdo, em especial a televisao,
através de inimeras formas de controle social.

A ideologia transforma as ideias em convicgOes, 0 que acarreta uma abstragdo da
realidade impedindo o individuo de indagar como essa realidade foi produzida
concretamente e dessa forma aceita-la de acordo com a experiéncia imediata.

Obviamente, ndo se pode pensar que a ideologia contida na industria cultural,
em particular, na televisdo, seja algo previamente planejado pela classe dominante,
como se fosse uma pura maquinacdo consciente e planejada como mentira. Aqui,
pensamos a ideologia como uma préatica social que decorre da propria légica do
capitalismo e que expressa, no plano das ideias, relagdes sociais vivenciadas nas
experiéncias sensiveis. Em periodos de expansdo sem precedentes da producdo
simbolica e cultural, nos parece fundamental pontuar a a indastria cultural como maior
produtora, reprodutora e difusora da ideologia da classe dominante.

A midia é uma parte da sociedade do espetaculo, um elemento dos mais
poderosos para expor as mais variadas expressdes da mercadoria-imagem, mas esta
distante de ser a causa ou a Unica responsavel pelos mecanismos do capital em sua
forma contemporénea, uma nova e potente espécie de atracdo. Os meios de
comunicacéo, especialmente o jornal, o cinema e a televisao, contribuem para uma série
de conceitos, ideias e préaticas percebidas como naturais pelo publico e, por isso mesmo,

de dificil combate contra hegemdnico.

A escola e a televisdo como momentos do processo de formacgao da consciéncia

A televisdo, de fato, apresenta opc¢Bes mdaltiplas quando determinada
programacdo ndo correspondem as expectativas do telespectador, esse pode recorrer a
pratica do zapping, pratica que, segundo Ferrés (1996), permite ao telespectador
insatisfeito trocar de canal. Na escola, sera possivel uma pratica semelhante? Se a aula
estiver monotona, desinteressante, terd o aluno a liberdade de optar por outro estilo de
aula assim como faz com as programacoes da TV?

Sabe-se, portanto, que isso serd impossivel, ja que a escola, tal como se

apresenta insiste em uma metodologia que impossibilita o aluno a ter liberdade de
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escolha, é claro que ndo se pode negar a ousadia de um ou outro professor em querer
inovar, aplicando uma pratica pedagogica mas dindmica a fim de quebrar a rotina, mas,
que nem sempre atinge o efeito esperado por ndo ter o interesse e a participacdo da
instituigdo como um todo, limitando-se a uma atitude isolada.

Vale salientar, porém, que a televisdo, apesar de sua eficiéncia técnica transmite
0s acontecimentos com agilidade, mas de forma fragmentada, dispersiva, e de forma
incoerente, ela é de fato uma manifestacdo daquilo que Abraham Malls denominou de
cultura mosaico caracteriza-se pela desordem, pelo caos aleatdério.

Percebe-se, portanto, que escola e televisdo sdo dois mundos opostos com
discursos diferentes, resultando numa relacédo desigual e que estdo presentes no universo
de um mesmo individuo, muito mais ligado ao mundo televisivo do que a instituicdo
escolar, ja que o primeiro penetra seu lado emocional de forma mais acentuada,
atendendo assim as suas expectativas. Na televisdo, encontra-se a informacao através
das imagens eletronicas e sedutoras; na escola encontra 0 mundo das palavras que se

abstrai no timido discurso do professor, afastado do seu universo fora da escola.

A relagdo da escola com a televiséo € desigual e de registro diferente,
com paradigmas que ndo coincidem historicamente porgque enquanto o
paradigma da escola é do século passado, com seus objetivos
iluministas e escolasticos, a televisdo e os meios de comunicacdo em
geral, respondem de outro paradigma resultado da revolucdo
tecnoldgica que se incrementou neste século e se estende até nossos
dias. (MELLO, 1998, p. 33).

O mundo da imagem televisiva é, portanto, 0 mundo da diversdo, do prazer, da
gratificacdo sensorial, que esta excluido do aprendizado escolar, o que faz o aluno ver a
escola como um lugar chato e enfadonho. Diante deste contexto, a escola esta a cada dia
perdendo espaco para a televisdo aparentando uma certa impoténcia, jA que sempre
perde na competi¢do contra 0 mundo fascinante que as imagens televisivas oferecem.

A propria leitura de texto e a de imagens, por exemplo, segundo Ferrés (1998),
segue em parametros comunicativos radicalmente diferentes e a pratica excessiva de
uma delas podera desenvolver algumas capacidades e atitudes que ndo sdo as mais
adequadas para a pratica da outra.

A televisdo se apresenta de forma espontanea e divertida, o seu jogo de imagens,
cores e linguagem sedutoras sao alguns dos mecanismos utilizados para propiciar ao

telespectador uma contemplacgéo e absorcao dos programas, sem dele exigir um esforco
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maior para compreendé-los.

A leitura, por sua vez, propicia ao leitor reflexdo, o que exige dele esforco
intelectual e concentracdo. Seduzido pelo imediatismo apresentado pela televisdo
certamente reagira com impaciéncia diante de uma atitude de concentracdo necessaria
no mundo das letras, para Ferrés (1998), parece logico, que, o telespectador assiduo
tenha dificuldade para a leitura ou para a escola em geral.

A prética da leitura torna-se penosa para o individuo que é muito mais
telespectador que leitor, ja que o primeiro “Enfrenta um universo concreto de objetos
concretos” enquanto o segundo “enfrenta um mundo conceitos e ideias.” (FERRES,
1998, p. 23).

Por ser imediatista, a televisdo, oferece uma satisfacdo instantanea e,
consequentemente, provoca no telespectador uma atitude impulsiva, intuitiva e
emocional. A leitura propicia uma satisfacdo a posteriore, que advém do esforgo
intelectual e conduz o leitor a uma atitude racional, o que leva o telespectador, em
especial a crianca e 0 adolescente — faixa etaria que supde-se ter menos maturidade para
0s aspectos que formam a personalidade- a preferirem a televisao aos livros.

Permitir, portanto, que o mundo das imagens televisivas se sobreponha ao
mundo da leitura, poderd ocasionar um bloqueio na pratica de reflexdo e

consequentemente o0 empobrecimento intelectual.

Se uma escola ndo ensina a assistir a televisao, para que mundo esta
educando? A escola tem obrigacdo de ajudar as novas geracOes de
alunos a interpretar os simbolos de sua cultura. Quais 0s simbolos que
as escolas ajuda a interpretar hoje, os simbolos de que cultura? Se
educar exige a preparacdo reflexiva e critica na sociedade, como serdo
integrados cidaddos que ndo estiverem preparados para realizar de
forma critica aquela atividade a qual dedicam a maioria do seu tempo?
(FERRES, 1996, p. 9).

N&o saber compreender o que leu, é , portanto, um problema bastante visivel na
educacdo do nosso pais. O analfabetismo funcional decorre, justamente, dessa
incapacidade de compreensédo, uma atitude da escola para reverter esse quadro passaria,
contudo, por uma mudanga radical, certamente firmando-se num projeto
politico/pedagogico no qual estivesse inserido um sério estudo sobre a atuacdo da
televisdo e a influéncia desta industria cultural na vida dos seus alunos.

Uma postura passiva da escola diante desse contexto histérico da sociedade
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contemporanea, deixa em duvida a veracidade de jargdes como “educar para cidadania”
rotineiramente repetidos dentro da instituicdo escolar.

Em tempos de continuas transformagdes sociais atreladas a um ritmo frenético
da comunicacdo e a inser¢cdo de novos valores (politicos, estéticos, religiosos,
econdmicos e ideoldgicos), faz-se necessario e urgente questionar a funcao politica e
social que a escola tem assumido perante os seus educandos e a sociedade, tendo em
vista que a instituicao escolar é de suma importancia na formacéo dos cidadaos.

A expectativa da sociedade contemporanea em relacdo a escola, entre outros
aspectos, é que ela prepare os seus membros para o exercicio da vida social e politica.
Porém, ndo € bem essa postura que a instituicdo escolar bem demonstrando ao longo
dos tempos. A sua lentiddo frente as inovagdes ocorridas fora do seu espaco causa a
impressdo que a modernidade passa muito distante do seu convivio, 0 que demonstra
uma fragilidade da escola ao que se refere a preparacdo do individuo para o exercicio da
cidadania.

Acredita-se que para o individuo atuar de forma consciente no contexto social,
faz-se urgente e necessario que a escola considere seriamente 0s meios de comunicacao,
especialmente, a televisdo, como sendo um poderoso instrumento de difusdo e
elaboracdo cultural, pois é diante dela que os seus educandos, particularmente, criancas
e adolescentes passam grande parte do seu tempo.

E inacreditavel que a escola continue a ignorar um veiculo de comunicacio que,
de forma inteligente e sutil, veicula a ideologia dominante por meio da informacéo e do
entretenimento. E preciso, portanto, que a instituicio escolar prepare os seus membros
para a pratica de ver televisdo, uma vez que, segundo Ferrés (1996, p. 10) “é a prética
para a qual os cidaddos estdo menos preparados”, 0 que inevitavelmente, é um entrave
para a formacdo de um individuo critico.

E preciso, porém que os educadores de um modo geral estejam devidamente
preparados para exercer essa pratica, o despreparo dos educandos impede, muitas vezes,
a definicdo de uma pedagogia voltada para interpretar a cultura televisa. E necessario,
que os educadores juntos descubram uma metodologia compativel com a situacao,
lembrando que a vontade de realizar tal inovacdo também passa inevitavelmente pela
vontade e determinacdo para fazé-la.

O despreparo dos educadores frente a realizacdo de um trabalho voltado para

acompanhar os acontecimentos ocorridos fora do convivio escolar justifica uma das
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denlncias mais graves que lhes ¢ feita atualmente: “Sua incompeténcia para encaminhar
adequadamente o cumprimento de suas tarefas” (RODRIGUES, 1982, p. 81).

E preciso, entretanto, que a escola saia do anonimato e adquira uma posi¢do
desafiadora, a escola tem autonomia para fazer do processo educacional um instrumento
de transformacéo das consciéncias principalmente utilizando-se de uma metodologia na

qual os programas de televisdo sirvam de instrumento pedagogico.

A midia pode ser uma grande aliada no processo educacional: é
importante aproveitar o conhecimento que ela prépria propicia e
propor trabalho de reflexdo sobre os programas incentivando um olhar
critico (PARAMETROS CURRICULARES NACIONAIS, 1997, p.
20).

Pode-se perceber uma grande cobranga por parte do povo brasileiro por uma
transformacdo na sociedade através de um ensino de qualidade. Qualidade que se
acredita surgir a partir do momento em que houver o desempenho de profissionais que
criem estratégias para uma interagdo da instituicdo escolar com a realidade de seus
educandos.

Interagir com a realidade do aluno, nos dias atuais, em que a indudstria cultural,
em particular, a televisdo, ocupa posicdo de destaque, atencdo, confiabilidade, e
convencimento no cotidiano de criancas e adolescentes, significa que a escola deva
atuar como uma mediadora que possa ajudar a transformar os acontecimentos mediados

pela TV em conhecimentos.

A escola precisa deixar de ser meramente uma agéncia transmissora
de informacdo e transformar-se num lugar de andlises criticas e
producdo da informagdo onde o conhecimento possibilita a atribuicéo
do significado a informag&o (LIBANIO, 1994, p.27).

E imprescindivel ressaltar que a escola, para assumir uma postura dessa natureza
precisa desenvolver uma maior competéncia, especializacdo e conhecimento do mundo
das imagens, principalmente, por parte dos educadores, por estarem diretamente ligados
aos alunos. Porém, é possivel perceber que falta ainda ao professor uma melhor
preparacdo para lidar com essa realidade no que se refere a interpretacdo de programas

assistidos diariamente pelos seus educandos.
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Consideracoes finais

No contexto atual, podemos encontrar muitos educadores, ainda vivendo a
sombra do contexto social e desconsiderando o papel dos meios de comunicagdo nos
processos pedagdgicos amplamente compreendidos. Contudo, acredita-se que
certamente, este cenario ndo resulta apenas da falta de conhecimento dos professores,
professoras e mediadores pedagdgicos, mas também da auséncia de um assessoramento
didatico/pedagbgico que o impulsione a ver televisdo na vida de seus alunos sob a ética
da desmitificacdo das programac6es transmitidas.

A postura da coordenacao pedagdgica, inclusive, permite-nos questionar sobre sua
real funcdo dentro da escola. “Ela deve ser entendida com ver critico, construtivo,
vitalizador das ac¢Ges educacionais, colocadas a servi¢co dos individuos e dos grupos,
tendo-se em vista seu desenvolvimento e transformagao para melhor” (BOAS, 1984, p.
63).

Tal melhoria, contudo, se configurard em um momento em que a coordenacgéo
pedagdgica tende a envolver-se com a capacitacdo, desempenho e nivel de producdo dos
professores, no sentido de preocupar-se em ajusta-los a uma didatica que leve a escola a
interagir com o contexto social dos seus educandos. Diante disso, a coordenacao devera
criar estratégias que levem os educadores a atingir 0s objetivos educacionais e que entre
estes seja destacado como prioridade os programas de TV.

Deixar que um fenémeno historico/cultural do mundo contemporéneo como a
televisdo passe despercebido dentro do convivio escolar é constatar que a escola
também compartilha comesses valores e que ao invés de fazer valer a sua autonomia
enquanto instituicdo que tem o poder de formar cidaddos e organizar a sociedade
demonstra submissao, levando-a a uma postura de isolamento e apatia.

N&o devemos, porém, buscar apenas no sistema escolar, nem apenas na atuagao
pedagogica a explicacdo para o isolamento no qual encontra-se a escola, pois, pensar
dessa forma seria omitir que a instituicdo é mais um dos elementos que caracteriza
nosso contexto social no capitalismo contemporéaneo.

E a sociedade que estabelece a natureza das relages sociais, inclusive, dentro da
instituicdo escolar, mas acredita-se que cabe a escola, especialmente, a coordenagéo

pedagogica, assumir o desafio de conhecer esse contexto para a partir desse
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conhecimento ter condi¢Oes de capacitar os seus professores na atitude de contribuir
para mudancas da estrutura social, demonstrando dinamismo na sua atuagao.

Acreditamos que a coordenacdo pedagdgica deva, acima de tudo, ser
desafiadora. Reconhece-se que 0s entraves encontrados na educagdo ndo Sao poucos,
mas € extremamente necessario que se adquira capacidade para enfrenta-los, comecando
com uma reavaliacdo das praticas pedagogicas vigentes.

Pode-se pensar, inclusive, que a escola dos nossos sonhos seja aquela que
cumpre o papel de uma instituicdo que contribui consideravelmente para acentuadas
mudangas no contexto social. E justo que se pense dessa forma, uma vez que lhes é
atribuido ha muito tempo um papel indispensavel na organizacdo da sociedade.

Preparar o professor para enfrentar a concorréncia da televisdo €, entre outros,
um desafio e tanto. Ndo concretizar um desafio desse porte revela uma falta de
compromisso com as mudancas e com a constru¢cdo de um novo modelo social, tendo
em vista ser a televisdo um instrumento de poder que nao sO invade os lares, mas
também a escola, através dos alunos. A televisdo ndo sé entra pela sala de aula, ela entra
junto com os seus alunos e seus professores, pelo portdo de entrada da escola (MELLO,
1998, p. 119).

A educacdo e a formacéo de leitores e espectadores criticos costumam frustrar-se
pela persisténcia das desigualdades socioeconémicas e, também, porque as politicas
culturais se desdobram num cenario anacrénico digital. Insistem em formar leitores de
livros, e, a parte, espectadores de artes visuais (quase nunca de televisdo) enquanto a
industria cultural une as linguagens por meio de livros, audiolivros, filmes, cinema,

internet, entre outras alternativas tentadoras ao entretenimento dos sujeitos.
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