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A Educacédo na TV Digital interativa:
um estudo comparado entre Brasil, Espanha e Portugal

Education on interactive Digital TV:
a comparative study between Brazil, Spain and Portugal

José Luis BIZELLI!

Resumo

O objetivo central deste trabalho ¢ pensar a Educacdo através da televisdo digital
interativa (TVDi) em paises ibero-americanos. O recorte proposto tem como campo de
analise Brasil, Espanha e Portugal, paises onde ocorreram tensdes na arena publica para
a constru¢do do marco legal face ao desenvolvimento de modelos para empresas de
comunicagdo. Fazem parte do escopo da pesquisa, portanto, a analise documental
comparativa da legislagdo que implantou a TVDi em cada pais selecionado; a
investigacdo sobre os aplicativos interativos utilizados ou criados com fins educativos; e
a descrigao de inovagdes no ambiente organizacional que se estabelece entre as redes de
comunicagdo e o governo nacional. Resumindo, a pesquisa tem como tarefa investigar o
elo entre interesse para a Educagdo/investimento publico e inovagao via TVDi.

Palavras-chave: Comunicagdo. Educacdo. TV digital. Ibero-América.

Abstract

The main goal of this work is to think about Education through interactive digital
television (TVDi) in Ibero-American countries. The analysis is focused on Brazil,
Spain, and Portugal; countries where tensions occurred in the public arena concerning
the construction of the legal framework regarding the development of models for
communication companies. Therefore, the comparative documentary analysis of the
legislation that implemented the TVDi in each selected country is part of the scope of
the research; as well as the research into interactive applications used or created for
educational purposes; and the description of innovations in the organizational
environment that is established between the communication networks and the national
government. In summary, the research has the task of investigating the link between the
interest for Education / public investment and innovation through TVDi.
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Introducéo

Muitas sdo as possibilidades que se colocam para a utilizacdo dos meios da
TVDi; no entanto, muitos sdo os entraves politicos e econdmicos para a democratizacao
dos meios, ou seja, para que a TVDi ndo se torne apenas uma reproducdo do padrao que
encontramos na TV analdgica tradicional, apenas uma melhor qualidade nas
caracteristicas tecnoldgicas da transmissdo sem influéncia no processo de producao de
conteldo. Esse padrdo se reproduz nos trés paises com 0s quais vamos trabalhar.

No Brasil, a dificuldade se revela tanto em aspectos tecnolégicos — cronograma
de operacdo do sistema digital, custos do set-top-box e desenvolvimento de aplicativos
no middleware Ginga — quanto em aspectos de regulacdo, com identificamos em artigo
publicado sobre projeto do governo federal para utilizagdo da audiodescricdo na TV
brasileira (BIZELLI, 2013, BIZELLI; MACHADO, 2013).

Portugal e Espanha também patinam no projeto de implantacdo e difusdo da
TVDi. Em Portugal, com a privatizagdo da Portugal Telecom — principal detentora das
licencas para a utilizagdo das frequéncias da TV digital terrestre — e atraves das politicas
de regulagdo adotadas pela Anacom — Autoridade Nacional de Comunicagfes —, em
conjunto com a ERC — Entidade Reguladora para a Comunicacdo Social — privilegiou-
se 0s segmentos do mercado privado em detrimento da discusséo de uma TVDi voltada
aos servicos a populacdo. Na Espanha, a discussdo da democratizacdo dos meios de
comunicacdo pela TVDi passa pela revisdo dos padrdes tecnoldgicos de oferecimento
dos servicos a partir da HbbTV — Hybrid Broadcast Broadband TV — plataforma de
emissao de conteudos sob demanda que combina servicos de radiodifusdo e banda larga.

O cenario da comunicacdo mundial vai se reconfigurando e, consequentemente,
0 cenario que suporta as relagfes educacionais entre professores e alunos também se
modifica. O modelo linear de transmissdo de informagdo monodirecional passa a ter
outra configuracdo e a interacdo entre os agentes é o ponto chave: a comunicagdo é
atividade reciproca, multidirecional e polifénica. As possibilidades para o ensino e para
0 proprio processo educacional se ampliam. Radio, TV analdgica, TVDi e internet
abrem horizontes através de outros formatos como, por exemplo, videojogos para radios
digitais ou celulares. 1sso agrega valor ao aprendizado, exigindo posturas dos alunos que

os levam a se tornar coparticipantes da constru¢ao do conhecimento.
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Implementacdo da TVDi: Espanha, Portugal e Brasil

Na Europa, o inicio da legislacdo televisiva se da em 1989, com a aprovacéo,
pelo Conselho Diretivo da Uni&o Europeia, da Diretiva 89/552/EEC ou Lei da TV sem
fronteiras. Cada Estado europeu deveria acatar as recomendacdes para a criacdo de um
espaco audiovisual europeu integrado, diluindo a soberania local sobre contetdos
televisivos. (BECEIRO RIBELA; MEJON, 2019). Modificada em 1997 e 2007, foi
substituida, em 2010, pela Diretiva de Servi¢cos de Comunicacdo Audiovisual, alterada
em 2018. As mudancas impactaram a oferta televisiva europeia, permitindo a analise do
processo de implantacdo da TV digital em Portugal e Espanha.

A Legislacdo europeia acompanhou as velozes transformacbes do setor, as
diretrizes procuraram homogeneizar as normas juridicas nacionais, de forma a constituir
um espaco audiovisual comum, tentativa que esbarrou nas particularidades do setor
midiatico de cada pais, como diz Bustamente (2008, p. 18): “Asi, los paises plasmaron
en sus modelos de TDT la propia tradicion y realidad, prolongando asi fortalezas y
debilidades en combinacion con la doctrina audiovisual europea.

A Espanha foi um dos primeiros paises do mundo a langar e regulamentar a TV
Digital, em 1998. Entretanto, a estratégia adotada pelo governo espanhol, que prop6s
enquanto modelo de TVDi programacdo paga, revelou-se um fracasso. Em 2004, a
Espanha revelava-se atrasada na implantacdo da TVDi, e a legislacdo que a normatizava
foi anulada pelo Supremo Tribunal Espanhol em 2005.

As razdes do insucesso das transmissfes digitais — de acordo com Gutierrez
(2017) — residem principalmente na forma de implementacdo escolhida: o governo
popular espanhol cedeu a maior parte do espectro digital disponivel, abrangendo 14
canais, a empresa Quiero TV, Unica interessada no negodcio, que iniciou suas
transmissGes no ano 2000. No final de 2002, sem financiamento — ja que estruturada
como TV por assinatura, com 4% do mercado privado e prejuizos de 240,4 milhdes de
euros —, fechou suas portas, deixando inutilizados os 14 canais que lhe pertenciam.

Em 2004, a gestdo do PSOE passa a apostar no relancamento da televisdo
digital. Novas normativas legais foram estruturadas, objetivando fomentar o pluralismo
televisivo e preparar o cendrio para o chamado apagédo analdgico — com a aprovagao da

Lei que definia as medidas para impulsionar a TVDi, a data final de transmissdo do
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sinal analdgico foi adiantada de janeiro de 2012 para abril de 2010. O cenério exigia que
se ampliasse rapidamente a oferta de televisdo digital em Espanha.

O governo de Zapatero iniciou a retomada da TVDi: distribuiu 20 canais digitais
abertos, 5 reservados & TVE. Comunidades autbnomas e provincias também teriam
direito aos dividendos digitais, 0 que impactou nas emissoras locais (GUTIERREZ,
2017). O modelo foi o Digital Video Brodcasting (DVB), idéntico ao modelo adotado
pelos demais paises europeus. Assemelhava-se ao padrdo japonés, adotado pelo Brasil.
O DVB permite a multiprogramacdo e promove a interatividade por meio do software
Multimedia Home Platform, promovendo um canal de retorno terrestre.

Portugal, pelas semelhancgas culturais, histérias e econdmicas, € 0 pais mais
ligado ao mercado audiovisual espanhol, em que pesem diferencas legais e estruturais.
A implantacdo da TVDi nos dois paises esteve marcada por decisbes politicas
influenciadas por interesses dos grupos midiaticos dominantes. A expansdo da TV por
cabo e por satélite favoreceu a multiplicacdo do nimero de canais, sobretudo privados.
Os canais privados, porém, se dedicaram a retransmitir contetdos de grandes grupos de
comunicacdo, dispersando audiéncias e exercendo pressdo na programacao dirigida a
segmentos minoritarios ou baseada em contextos culturais (MARTINS, 2006).

A trajetoria da televisdo digital em Portugal se iniciou em 1998 através de
consultas publicas a grupos midiaticos que pudessem se interessar pelo negocio,
buscando averiguar o cenario do setor. Em 2001, foi aberto um concurso publico
visando atribuir uma licenca nacional para o estabelecimento e a exploracdo de uma
plataforma de TVDi, o qual foi vencido pelo consércio PTDP — Plataforma de Televiséo
Digital Portuguesa. Pelo contrato, a exploracdo comercial da TVDi deveria ser iniciada
até o fim de agosto de 2002, prazo que foi prorrogado até primeiro de mar¢o de 2003.

Somente em 2007, porém, o projeto foi retomado: iniciou-se como consulta
publica da Autoridade Nacional de ComunicagGes (Anacom) e encerrou-se com a
concessao de licenca de 12 canais do espectro da TVDi: 7 abertos e 5 TV por assinatura.
Ambas as licencas foram atribuidas a Portugal Telecom (PT), megaempresa de
telecomunicagdes portuguesa. Sob acusacOes de ter influido além do limite legal na
consulta pablica, a PT iniciou as transmissdes da TVDi, em 29 de abril de 2009, com
uma cobertura que abrangia 40% da populacao do pais.

Ao contrario de outros paises europeus que buscaram estimular a populacdo a

realizar a migracdo do sinal analdgico para o digital voluntariamente, a partir da oferta
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de canais abertos, providos pelas televisbes publicas, a RTP — Radio e Televisdo de
Portugal — ndo possuia nenhum canal digital além do simulcast, ou seja, apenas
retransmitia seu sinal analogico via TVDi (DENICOLI, 2012, p. 225).

Portugal ndo considerou a opcéo de ceder a RTP um multiplex digital, afastando
a possibilidade do desenvolvimento de uma TVDi publica. O modelo tecnoldgico
escolhido, SFN — Single Frequency Networks — transmissdo por um unico canal de
frequéncia, economizando espectro — possui a desvantagem de sofrer interferéncia de
frequéncias diferentes e das condi¢fes meteoroldgicas, o que pode resultar na queda da
qualidade da imagem e do audio.

Todos estes fatores fizeram com que a implantacdo da TVDi em Portugal fosse,
ao final do processo, apenas uma mudanca do modo de transmissdo: apOs o
desligamento do sinal anal6gico, em 2012, a oferta digital gratuita era exatamente igual
ao disponibilizado antes do apagéo: quatro canais generalistas.

As emissoras locais e regionais sofreram mais com as mudangas. Impedidas de
transmitir digitalmente seu sinal — em funcéo dos custos — e rejeitadas por provedores de
TV a cabo — pelo publico reduzido — foram condenadas a clandestinidade e ao
esquecimento (COSTA, 2018). A excecdo se encontra nas regides autbnomas, que ndo
estdo excluidas do dividendo digital a partir da existéncia da RTP Acores e RTP
Madeira, Unicos canais regionais hertzianos existentes no pais.

Podemos concluir, portanto, que a introducdo da TVDi em Portugal néo
proporcionou a ampliacdo da democratizacdo dos meios de comunicacao; ao contrario:
manteve a oferta nas maos de grupos privados, ndo incorporou vantagens do sinal
digital e excluiu iniciativas comunitarias, homogeneizando a cultura audiovisual.

A implantacdo da TVDi, no Brasil, inicia-se legalmente em 2003, quando o
presidente Lula assina o Decreto n°. 4901, instituindo bases para o projeto do Sistema
Brasileiro de TV Digital (SBTVD) e definindo critérios para a constru¢cdo do modelo
adotado: promocdo da inclusdo social e digital; difusdo da diversidade cultural do pais;
democratizacdo da informacao; entre outros. O Decreto também estimulava as pesquisas
para desenvolver nacionalmente tecnologias de informacédo e comunicacdo (DANTAS;
CABRAL FILHO, 2012), como aconteceu com o Ginga, software desenvolvido por
pesquisadores da PUC-Rio e da Universidade Federal da Paraiba (UFPB), em cddigo

aberto, que permite a interatividade.
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Segundo o IBGE, a TV aberta se constitui no principal meio de informagéo e
entretenimento dos brasileiros: 98% da populacdo urbana e 95% da rural possuem ao
menos um aparelho de TV. O alcance dessa cobertura so foi possivel através do apoio
dos governos militares durante os anos 70, que viabilizou a expansdo das emissoras
privadas financiadas por capitais estrangeiros, tornando a televisdo, ainda hoje,
onipresente nos lares brasileiros: mesmo entre as classes altas, com acesso a outros
meios de informacgéo e comunicacao, a TV segue sendo central (CASTRO, 2016).

A transicdo do sinal analdgico para o digital sé se deu a partir de 2007, depois de
negociacdes entre empresarios do setor e o governo federal. Em 2006, o Presidente Lula
assinou outro Decreto, n°. 5820, adotando o padrdo nipo-brasileiro. Houve concessédo de
faixas de frequéncias as emissoras para a transmissdo simultanea analdgica e digital
(simulcasting), que deveria funcionar como uma fase de testes, estabelecendo-se a data
final de desligamento do sinal analdgico no pais: 31 de dezembro de 2018.

O Decreto ndo tocou em pontos cruciais: a interatividade, por exemplo, néo foi
sequer abordada tecnicamente, apenas foi mencionada como possibilidade do SBTVD.
Como dissemos, o middleware Ginga foi criado por cientistas brasileiros para dar
suporte a fungdo interativa da TVDi. Instalado em conversores — que poderiam ser
adquiridos ou distribuidos pelo governo para faixas de renda determinadas —
embarcados nos aparelhos de TV ou em dispositivos portateis, como tablets e telefones
celulares, o Ginga funcionaria como uma espécie de sistema operacional para a TVDi?.

Reconhecido como o quarto padrdo digital televisivo mundial pela Unido
Internacional de Telecomunicagdes (UIT), o Ginga tem sido promovido pela politica
externa brasileira no processo de expansdo e fortalecimento do ISDB-T, em paises
como Argentina, Uruguai, Chile, Peru, Paraguai, Bolivia, Equador, Honduras, Filipinas
e Botsuana (GROSSI DE CARVALHO; CARVALHO, 2018). Consolidou-se, portanto,
como integrante do padrdo nipo-brasileiro de TV digital, ainda que ndo tenha obtido, no
Brasil, o sucesso esperado. Mesmo internacionalmente, todas as tentativas de lancar
middlewares de TV digital aberta malograram (BECKER, 2015).

Outra questdo que deve ser levada em conta no caso brasileiro é que, diferente
dos europeus ou da populacdo norte-americana, 0 pais possui elevado nivel de

analfabetismo e de analfabetismo funcional, tornando os espectadores de midia uma

2 Inviabiliza-se na prética a ideia de se ter um interator ou um interagente com a chegada da TVDi
(BIZELLI; STIPP, 2011).
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audiéncia passiva. Assim, é importante considerar que a disponibilizacdo da
interatividade ndo é garantia de sua utilizacdo (MARQUIONI, 2012).

Com o insucesso da implantacdo do Ginga e a aparente paralisacdo das agdes
promotoras da interatividade, a possibilidade de tornar a TVDi meio para a incluséo
digital permaneceu estagnada. O que se esperava como conquista em matéria de
construcdo de um sistema de comunica¢des mais democratico, inclusivo, com oferta de
multiprogramacdo e interatividade mantém-se restrito a melhoria da qualidade das

imagens transmitidas, sem incremento sequer do contedo veiculado.

Sobre a relacdo das midias brasileiras e a producéo de aplicativos educativos

Para analisar a efetiva producdo de aplicativos educativos e sua relacdo com a
Educacdo a Distancia (EaD) passiveis de ocorrer a partir da Televisdo Digital Interativa,
foi realizado um recorte: buscou-se considerar as redes de televisdo aberta com maior
audiéncia, com base em dados divulgados pelo Instituto Brasileiro de Opinido e
Estatistica (IBOPE), por meio da reportagem de Jardim (2017) para a coluna do jornal
O Globo online. Observamos tais dados no Grafico 1. A analise observada é medida em
pontos, assim como analise do IBOPE; dessa forma, “[...] um ponto de audiéncia nos 15
mercados regularmente aferidos pelo instituto, representa 245.702 domicilios e 688.211
individuos” (IBOPE, 2017).

Grafico 1 — Média de pontos por dia das TV abertas em 2016
MEDIA DE PONTOS POR DIA DAS TVS ABERTAS EM 2016

Fonte: Jardim (2016).
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Observando os dados supracitados, foram escolhidas para a analise as emissoras
Rede Globo e SBT (Sistema Brasileiro de Televisao). Assim, a relacdo entre governo e
empresas ocorre por meio legal, obrigando as emissoras a desenvolverem determinadas
acoes, como a questdo da audiodescricao.

Outro fator de destaque a ser analisado € a concentragdo de poder das emissoras:
apenas 5 sdo analisadas por 6rgaos como IBOPE e Dados Midia, pois detém 69,4% da
audiéncia televisiva total, sendo que: estdo presentes em todo o pais; o conteldo é
distribuido por filiais e produzido na matriz, ndo valorizando a pluralidade cultural de
cada regido. Por exemplo, segundo Pellegrini (2015), a Globo atinge 98,6% do territorio
nacional, o SBT (85,7%), Record (79,3%) e Band (64,1%).

A concentracdo do poder midiatico é um fator contra a democratizacdo das
midias. No Grafico 2, é possivel analisar a homogeneidade, em 2017, da programacao
da TV aberta brasileira, categorizada em 12 topicos, dos quais nenhum se identifica
como “educagdo”. O topico pode estar incluido em outras categorias: saude e infantil.
Observando as categorias, porém, é possivel intuir que a ndo inclusdo da “educacdo”
denota que a programacao nao € significativa para emissoras brasileiras.

Gréfico 2 — Programacédo 2017

Composicao da programacao
Programming bréakdown

EMISSORA PERICDO MOE YEAR
Tude SECUNDA A SEXTA. T AS 18R00 (% M08 201y

MDB 2037

2T

GLOBO

Fonte: Dados Midia (2017).
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Quando sdo observados o0s quesitos sobre produgcdo de aplicativos
(principalmente voltados para a educacdo, espago para interatividade e programacéo
educativa), temos que as duas emissoras com maior audiéncia, Globo e SBT, ainda
estdo se habituando ao novo modelo de televisao ofertado pela transigéo digital.

A Rede Globo estéa presente em 98% dos municipios brasileiros e tem investido
na utilizacdo da segunda tela e producdo de aplicativos; segundo Leite (2016), tais
aplicativos, instalados em smartphones ou tablets interligam a navegacdo na internet
com o contetdo da TV e atuam como segunda tela. Uma conjuncdo que amplia a
participacgdo e a interacdo da audiéncia conectada com o conteudo televisivo.

A Globo disponibilizou aplicativos relacionados com sua grade programatica,
mas é possivel destacar um que a sintetiza: o Globo Play, que fornece recursos de
mobilidade, disponibilizando a programacdo em meios moveis. Mesmo com o0
desenvolvimento de tecnologia que permite o telespectador montar sua programacao,
ndo ha sessdo relacionada a educacdo: o aplicativo mais proximo € o Philos, que
apresenta programacao voltada para a cultura e informacéo.

O SBT também tem investido na producéo de um aplicativo unico que contenha
sua programacao, fazendo uso da mobilidade. Ja disponibiliza o conteddo do SBT
Videos na versdo mobile. O objetivo do App é facilitar o acesso, tornando a navegacao
mais proxima do sistema operacional, além de oferecer servicos, como alertas de
programacéo e transmissdo online. Outro fator diferencial é a confec¢do, por parte do
SBT, de aplicativos para Smart TVs, também gratuito.

Ao se analisar as producdes das emissoras em questdo é notavel a dificuldade de

contabilizar a producdo de aplicativos voltados para a educacao.

Sobre o modelo de negécio

No Brasil, como as emissoras ndo conseguiram encontrar um modelo de
negdcios lucrativo para a TVDi, as operadoras de TV privadas, juntamente com as
empresas de telefonia mdvel, boicotaram reiteradamente o projeto de massificacdo da
interatividade televisiva (CASTRO, 2012).

E sobre a Espanha que encontramos a maior bibliografia acerca de modelos de
negdcio para a TVDi. Na tabela abaixo, podemos observar trés formas de estratégia

comercial aplicadas na regido da Catalunha, mas que se estendem por todo o pais:
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Tabela 1 — Sintese dos modelos de negécio da TVDi privada catalad

Modelo de negocio

Cobertura

Programacion

Financiacién

con elevada
concentracion
demografica

emitidos en red, con escasa
vinculacion a las
demarcaciones

Proximidad Limitada a una sola o Basada en contenidos de | Basada en la publicidad
un ndmero pequefio de proximidad, muy local y los recursos
demarcaciones de TDT relacionada con la publicos

(con vinculos entre demarcacion
ellas)
En cadena Grandes territorios y/o | Dominio de los contenidos | Basada en anunciantes

autonémicos y/o
estatales; y locales en
menor medida

Paratelevisivo

Grandes territorios y/o
con elevada
concentracion
demografica

Dominio de los contenidos
vinculados a ingresos
atipicos y escasa
vinculacion a la
demarcacién

Basada en ingresos
atipicos (televenta,
SMS Premium, lineas
telefénicas de
tarificacion especial)

Fonte: Guimera (2011).

E evidente, portanto, que os principais modelos ainda se baseiam na publicidade
e na producdo/transmissdo de conteido, processo no qual cada estacdo local se converte
em simples retransmissora (GUTIERREZ, 2017). A diferenca reside no modelo por
proximidade, que busca a integracdo da programacao apresentada a realidade local. De
acordo com Rufi (2017), a proporcao de canais sob esse modelo ainda é minoritaria
frente aos grandes grupos de comunicacdes, que dominam o espectro televisivo.

Assim, na Espanha, a introducdo da TVDi ndo proporcionou a pluralidade na
difusdo audiovisual. Constata-se que 0s canais por assinatura estdo aumentando seus
lucros, fazendo frente as emissoras que transmitem conteldos gratuitos. O mercado
audiovisual espanhol ndo foi capaz de se reinventar com a TVDi. A publicidade
generalista continua sendo a maior fonte de recursos dos canais abertos que buscam

garanti-la através da ampliacdo das audiéncias, massificando o contetudo produzido.

Consideracoes finais

Tendéncias, hoje, apresentam-se promissoras no cenario midiatico. A mais forte
é a incorporacdo do sinal de Internet ao uso da TV e a entrada de novos dispositivos no
modelo de consumo audiovisual. Destaca-se o VoD — Video on demand —, via
streaming, no qual o fluxo de midia é difundido na medida em que o usuario assiste,

sem realizar o download de dados. H& também servigos Over the Top — OTT, via
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streaming e produzidos de forma independente. Por fim, observa-se a TV Everywhere,
na qual o acesso via streaming se da a partir de um login que comprove a subscri¢cdo por
parte do usuério de algum provedor de TV privada (MOURA, 2017).

No Brasil, iniciativas foram feitas por operadoras de TV privadas, financiadas
por meio de assinaturas. O grupo Globo, com o Globosat Play, proporciona servigo de
TV Everywhere, que disponibiliza conteido sob demanda para assinantes. A TV Record
também passou a disponibilizar, em 2015, sua programacdo no Youtube através do
canal R7 Play, com assinatura mensal. No fim de 2017, com o encerramento de canais
do Youtube, a Record criou sua propria plataforma, a PlayPlus.

No atual modelo de negécio das emissoras, a transmissdo gratuita de contetdos
ainda se da de forma reduzida: apenas o SBT retransmite sua programacao ao Vvivo pela
web, via streaming, e disponibiliza programas que ja foram ao ar, também no site do
canal. A Globo e demais emissoras de sinal aberto apenas oferecem gratuitamente parte
de seus programas e condicionam o acesso a conteudo adicional as assinaturas.

Uma opcdo pouco explorada no pais € o uso do streaming para transmissoes
locais: além de aproximar a audiéncia do conteudo produzido, viabiliza o desenho de
estratégias de publicidade direcionadas, mais efetivas e rentaveis, com a vantagem
adicional de poder atingir o publico pretendido através de diversos dispositivos
(MOURA, 2017). As lives disponiveis nas redes sociais podem funcionar como
chamadas para conteudos veiculados na TV tradicional, assim como emular
transmiss@es jornalisticas ao vivo (MASSAROLO; MESQUITA; PADOVANI, 2018).

E evidente que a conjuncdo TV-Internet pode ser vantajosa tanto para
consumidores/espectadores quanto para produtores de contetdos em ambas as midias. A
Internet proporciona canal de retorno necessario a interatividade, possibilitando a
exploragdo de alternativas ainda dormentes no setor, como a oferta de Educagéo via
TVDi. Desse modo, a ampliacdo de acesso a rede pode representar incremento na
comunicacdo, se considerarmos a associacao de diferentes segmentos midiaticos.

Quando pensamos sobre aplicativos de TVDi que possam cumprir a funcdo de
redefinir a relacdo ensino-aprendizagem nos modelos EaD, para redes publicas ou
privadas, € notoria a auséncia de experiéncias significativas nos trés paises. Na verdade,
0 que estd em jogo — no Brasil, na Espanha e em Portugal — é o desenho do modelo de
negocio para solucionar as questdes que, na TVDi, dizem respeito a distribui¢cdo do

sinal digital e da interatividade. O modelo de financiamento baseado na publicidade que
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sustenta um conteudo programatico pendurado na grade televisiva assistida por um

telespectador ndo sobrevive diante da multiprogramacéo acessada pelo interagente.

Referéncias

BECEIRO RIBELA, S.; MEJON, A. La legislacion europea sobre contenidos
audiovisuales: de la Directiva Television sin fronteras a los medios sociales. Revista de
la Asociacion Espafiola de Investigacion de la Comunicacion, Santiago de
Compostela (Espanha), v. 6, n. 11, p. 24-45, fev. 2019. Disponivel em:
http://www.revistaeic.eu/index.php/raeic/article/view/179. Acesso em: 21 mar. 2019.

BECKER, V. A Interatividade Na TV Digital Brasileira: Implantacdo e Problemas
Enfrentados. Revista Comunicacdo Midiatica, Bauru, v. 10, n. 1, p. 138-153, jan./abr.
2015. Disponivel em:
https://www?2.faac.unesp.br/comunicacaomidiatica/index.php/CM/article/view/162/163.
Acesso em: 20 mar. 20109.

BIZELLI, J. L. Inovacdo: limites e possibilidades para aprender na Era do
Conhecimento. Sao Paulo: Editora Unesp/Cultura Académica, 2013. v. 1. 195 p.

BIZELLI, J. L; MACHADO, F. O. A audiodescri¢do na TV digital brasileira: agdes e
ndo acOes de uma politica. In: MARTINS, S. E. S. O.; GIROTO, C. R. M.; SOUZA, C.
B. G. de. (org.). Diferentes olhares sobre a inclusdo. Oficina Universitaria, 2013. v. 1.
p. 181-2009.

BIZELLI, J. L; STIPP, S. B. C. Desafios educativos para la construcion de la television
digital interactiva universitaria. In: HEREDERO, E. S.; BRIS, M. M. (Org.). La escuela
de la sociedad del conocimiento: perspectivas innovadoras en Brasil y Espafia. Alcala
de Henares: Universidad de Alcala, 2011. p. 79-91.

BUSTAMANTE, E. La television digital terrestre en Espafia. Por un sistema
televisivo de futuro acorde con una democracia de calidad. Documento de trabajo 129
de la Fundacién Alternativas, 2008. Disponivel em:
http://www.fundacionalternativas.org/public/storage/laboratorio_documentos_archivos/
xmlimport-DFyOgx.pdf. Acesso em: 21 mar. 2019

CASTRO, C. O papel estratégico das TVs publicas digitais — as novas audiéncias e as
possibilidades de inclusdo digital. In: WEBER SANTOS, N. M.; COIRO MORAES, A.
L. (Org.). TVs publicas: memorias de arquivos audiovisuais. S&o Leopoldo: Oikos,
2016.

CASTRO, C. Servicos, Aplicativos e Contetdos Digitais Multiplataformas — avancos
no campo publico de televisdo digital. In: Panorama da Comunicacdo e das
Telecomunicacdes no Brasil. Brasilia: IPEA, 2012. v. 4. Disponivel em:
http://www.ipea.gov.br/sites/000/2/livros/2012/livro_panoramadacomunicacao_volume
04_2012.pdf. Acesso em: 05 mar. 2019.

COSTA, J. M. P. da. Televiséo de proximidade em Portugal: o audiovisual local e
regional na Era Digital. 2018. Dissertacdo (Mestrado em Ciéncias da Comunicacdo,

ANO XVII. N. 06. JUNHO/2021 - NAMID/UFPB http:/iperiodicos.ufpb.br/index.php/tematica/index 41



tematica .

especializacdo em Cinema e Televisdo) — Universidade Nova de Lisboa, Faculdade de
Ciéncias Sociais e Humanas, maio 2018.

DADOS MIDIA. Composicdo da programacdo 2017. Disponivel em:
https://dados.media/#!/view/CATEGORY/TELEVISION/MDB_TVA_COMPOSICAO
_PROGRAMACAOQ. Acesso em: 14 fev. 2019.

DANTAS, T. C. E.; CABRAL FILHO, A. TV Digital terrestre no Brasil: oportunidades
perdidas. Cuadernos. Info, Santiago (Chile), v. 31, p. 89-100, 2012.

DENICOLI, S. A implementacdo da televisdo digital terrestre em Portugal. 2012.
Tese (Doutorado em Ciéncias da Comunicagdo) — Universidade do Minho, 2012.

GROSSI DE CARVALHO, A. M.; CARVALHO, J. Televisdo digital terrestre na
agenda do MERCOSUL. Tram[p]as de la comunicacion y la cultura, La Plata
(Argentina), n. 77, 16 abr. 2018.

GUIMERA, J. A. Modelos de negocio de la TDT-L privada en Catalunya: entre la
sostenibilidad econdmica y la viabilidad legal. Revista Ambitos, v. 20, p. 271-288,
2011.

GUTIERREZ, E. (Org.) et al. Television Abierta. Situacion actual y Tendencias de
futuro de la TDT. Colegio Oficial de Ingenieros de Telecomunicacion, 2017.

IBGE. Disponivel em: www.ibge.br. Acesso em: 20 mar. 20109.

IBOPE. Dados de audiéncia nas 15 pracas regulares com base no ranking
consolidado - 17/07 a 23/07. Disponivel em:
https://www.kantaribopemedia.com/dados-de-audiencia-nas-15-pracas-regulares-com-
base-no-ranking-consolidado-1707-a-2307/. Acesso em 15 fev. 2019.

JARDIM, L. O Ibope das TVs abertas em 2016. Disponivel em:
http://blogs.oglobo.globo.com/lauro-jardim/post/globo-lidera-audiencia-em-2016-e-sbt-
fica-frente-da-record-aponta-ibope.html. Acesso em 12 fev. 2019.

LEITE, D. C. O. A TV na segunda tela: um estudo sobre a interacdo via aplicativo.
2016. 83 f. Dissertacdo (Mestrado em Estudos da Midia) — Centro de Ciéncias
Humanas, Letras e Artes, Universidade Federal do Rio Grande do Norte, Natal, 2016.
Disponivel em: https://repositorio.ufrn.br/jspui/handle/123456789/22820. Acesso em:
10 fev. 20109.

MARQUIONI, C. E. The terrestrial interactive digital TV and the Brazilian audience:
reflections for maintaining a relationship of affection. Intercom, Rev. Bras. Ciénc.
Comun., Sdo Paulo, v. 35 n. 2, p. 411-429, dez. 2012. Disponivel em:
http://lwww.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1809-
58442012000200021&Ing=en&nrm=iso. Aceso em 25 mar. 2019.

MARTINS, L. Mercados televisivos europeus: causas e efeitos das novas formas de
organizacdo empresarial. Porto: Porto Editora, 2006

MASSAROLO, J.; MESQUITA, D.; PADOVANI, G. Live Transmidia: as novas
formas producdo de conteido e engajamento em multiplataformas. In: LADEIRA, J. M.

ANO XVII. N. 06. JUNHO/2021 - NAMID/UFPB  http:/iperiodicos.ufpb.br/index.php/tematica/index 42



tematica .

(Org.). Televisao e cinema: o audiovisual contemporaneo em mdltiplas vertentes. Porto
Alegre: Folio Digital, 2018, v. 1, p. 51-70.

MOURA, F. C. TV brasileira: novo século, novos modelos de negdcio. Revista
GEMInIS, Sao Carlos, UFSCar, v. 8, n. 2, p. 16-31, mai./ago. 2017. Disponivel em:
http://www.revistageminis.ufscar.br/index.php/geminis/article/view/294/261.  Acesso
em: 22 mar. 20109.

PELLEGRINI, M. Radio e TV no Brasil, uma terra sem lei. CARTA CAPITAL. 10
nov. 2015. Disponivel em: http://www.cartacapital.com.br/sociedade/radio-e-tv-no-
brasiluma-terra-sem-lei-8055.html. Acesso em: 12 fev. 2019.

RUFI, J. P. P. El inicio de la recuperacion econdmica de la television privada y de pago
en Espafa. Revista Digitos, v. 1, n. 3, 2017. p. 277-294. Disponivel em:
https://revistadigitos.com/index.php/digitos/article/view/70/37. Acesso em: 21 mar.
20109.

ANO XVII. N. 06. JUNHO/2021 - NAMID/UFPB  http://periodicos.ufpb.br/index.php/tematicalindex 43



