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Refletindo sobre ethos midiatico e construgdo da realidade no jornalismo:
uma analise a partir de Aristételes e Bourdieu

Reflecting on media ethos and the construction of reality in journalism:
an analysis based on Aristotle and Bourdieu

Giovanni SA!
Resumo

Este artigo busca oferecer novas chaves de intepretacdo sobre o campo midiatico a partir
da nocdo de construcdo social com base em dois grandes pensadores, Aristoteles e Pierre
Bourdieu. Com isso, o trabalho tem o objetivo de exercitar o método heuristico de
investigacdo a partir do campo comunicacional em conexdo com a filosofia e a sociologia
mediante as nogdes de ethos e habitus, e conforme os estimulos de Pereira (2014) na
busca por novas maneiras de interpretar os modelos tedricos da imprensa tomando a
heuristica como um dominio inovador na interpretacdo e na recriagdo dos arquétipos das
teorias jornalisticas.
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Abstract

This article seeks to offer new keys to interpreting the media field based on the notion of
social construction based on two great thinkers, Aristotle and Pierre Bourdieu. With this,
the work aims to exercise the heuristic method of investigation from the communicational
field in connection with philosophy and sociology through the notions of ethos and
habitus, and according to the stimuli of Pereira (2014) in the search for new ways of
interpreting the theoretical models of the press, taking heuristics as an innovative domain
in the interpretation and recreation of the archetypes of journalistic theories.
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Introducéo

Os meios de comunicacao sdo vistos como mecanismos de producdo de sentidos

a partir da institucionalizacdo de discursos. No processo de montagem das noticias, 0s

media exercem um forte poder simbolico sobre a construgdo da realidade (THOMPSON,
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2013) empenhados na estratégia de gerar maior efeito de sentido de objetividade no seu
discurso (FIORIN, 2012). Isso ocorre desde a construcdo das pautas, até a férmula de
adequacao da linguagem as rotinas de producgdo. Desse modo, um recorte € amplificado
e oferecido como modo de leitura da realidade.

Conforme Thompson (2013), o poder simbdlico dos meios de comunicagdo, numa
expressdao tomada de Bourdieu (2015), tem forca para interferir no curso de
acontecimentos e influenciar diretamente na acdo das pessoas o que faz a midia atuar de
tal modo como agem outras instituigdes tal qual a igreja, escreve Thompson. Assim, “as
acOes simbdlicas podem provocar reacdes, liderar respostas de determinado teor, sugerir
caminhos e decis@es, induzir a crer e a descrer, apoiar 0s negdcios do estado ou sublevar
as massas em revolta coletiva” (THOMPSON, 2013, p. 42).

Pressupor um poder simbélico agindo diretamente na construgdo do real por meio
da midia € entender que a imprensa atua através de filtros (CHARAUDEAU, 2013) e séo
estes enquadramentos que forjam o ethos discursivo do veiculo. Em outras palavras, a
forma como o sujeito enunciador constroi uma imagem de si no discurso (ethos) revela-
se ao publico no interior da sua pratica (ética). Nos jornais, os imaginarios dependem do
discurso e de sua retdrica. Num cenario de campanha eleitoral, por exemplo, o ethos do
jornal contribui para forjar o ethos politico (carater) de um candidato, no sentido proposto
por Charaudeau (2013).

E 0 que acontece quando a imprensa enquadra discursos referentes aos postulantes
ao longo da campanha e, dessa maneira, numa acdo cumulativa, cria imaginarios dotados
de sentidos capazes de afetar a nocéo do leitor sobre determinado politico. Diante disso,
apresentamos a questdo basica que inspira a presente discussdo: com base na nocéo de
construcdo da realidade, como e a partir de quais parametros investigar a acdo da midia e
suas estratégias de arrebatamento para afetar o publico?

Mediante esse questionamento buscaremos chaves de interpretacdo para sugerir
lentes de observacdo epistemologicas que possam perceber a acdo politica dos discursos
montados pelos jornalistas, e como estes usufruem da prerrogativa dos media como

sujeitos sdcio-politicos na esfera social.
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A questao do ethos na construcéo da realidade

Para Charaudeau (2013, p 131), “ndo ha captura da realidade empirica que nao
passe pelo filtro de um ponto de vista particular, o qual constréi um objeto particular que
¢ dado como fragmento do real”. Ainda, segundo o autor, sempre que tentamos dar conta
da realidade, damos de cara com um real construido e ndo com prépria realidade. Este
pensamento encontra sintonia com a no¢do de efeito de sentido de objetividade, citada

anteriormente, no discurso jornalistico.

Ao afirmar ‘efeito de sentido de objetividade’ o que se pretende ¢
desvelar que essa objetividade ¢ uma criacdo da linguagem. Os
jornalistas apregoam que seu discurso € objetivo e neutro. Ndo ha
objetividade e neutralidade no discurso porque, mesmo guando se cria
um efeito de objetividade, o ponto de vista do sujeito vai estar marcado
por substantivos, adjetivos, etc. (FIORIN, 2012, p. 58).

Frangois Tétu (2012) defende que a intencionalidade esta latente, isto é, diluida
na estrutura do discurso da imprensa e indaga sobre quem fala na voz “aparentemente”
objetiva de um jornal: a fonte ou o proprio veiculo? “Esta diluicdo ndo € neutra: quando
um leitor pergunta a outro se viu o que diz o ‘jornal’, mostra, na realidade, que a fala do
jornal é ‘mitica’ (...): ¢ uma fala roubada” (TETU, 2012, p. 188). Isso tem a ver, pois,
com a construcdo do ethos editorial forjando estratégias proprias de enunciacdo. Nesta
perspectiva, a imprensa recorre a modelos cognitivos para causar efeitos e afetos na
audiéncia. Como nos lembra Charaudeau (2013), quem informa tem a necessidade de
parecer crivel na construcdo do ethos j& que o desafio é que a informacéo seja aceita sem
duvidas pelo publico e que pareca honesta. A credibilidade se apresenta, pois, sobre a

maéscara da objetividade:

O dispositivo de contrato de comunicagdo politica é, de certa forma,
uma maquina de forjar discursos de legitimacdo que constroem imagens
de lealdade (para a instancia politica) que reforcam a legitimagdo do
poder; de protesto (para a instancia cidadd), que justificam a
legitimidade do ato de tomar a palavra; de dendncia (para a instancia
midiatica), que mascara a logica comercial pela l6gica democratica,
legitimando esta, em detrimento daquela (CHARAUDEAU, 2013, p.
64).
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Isto é, o ethos enquanto estratégia da retdrica jornalistica, apoia-se no discurso
que o funda para construir estratégias sociais de mediacao distribuidas em “pacotes” de
noticias. E, pois, através das estratégias presentes no ethos retdrico que o jornal constroi
representacdes e legitima o discurso do campo politico.

E possivel, pois, diante essas consideracdes, refletir que os discursos no
jornalismo se utilizam de um logos, de um phatos e do ethos, condicionantes presentes
na Retdrica de Aristoteles, para tornarem fortes e atraentes engquanto noticias aos olhos
do publico. Aristételes na Retorica analisa a questdo do ethos enquanto formador de
carater. Na nocdo aristotélica, o logos (razdo, argumentacdo) e o phatos (emocdo) dao
forca a fundacdo do ethos no discurso, o que esta ligado ao modo de ser dos jornais perante
seus leitores. Como nos traz Ferreira (2010), em Aristoteles, o ethos retorico é construido
para adequa-lo ao seu objetivo maior, que é convencer. Nesta perspectiva, ele representa
o carater de quem fala através do discurso, ndo necessariamente a partir do carater real
do orador2, mas o carater construido naquele ato para parecer como real.

O ethos, nesta vertente, € a imagem de si que o orador cria, através do logos, com
0 objetivo de despertar o phatos no auditério, acionando a afetividade para provocar as
paixdes do publico. O logos, neste caso, é o prdprio discurso onde é possivel investigar
trés dos ethés (caracteres) proposto por Aristoteles (FERREIRA, 2010) para persuadir?:
a phronesis (sabedoria pratica), areté (virtude) e eundia (voltada para o auditério). A
primeira significa ter o aspecto de uma pessoa ponderada, a segunda é relacionada a
pessoa com coragem de falar francamente, que diz a verdade crua, a terceira, é a simpatia,
benevoléncia, e que oferece uma imagem agradavel de si mesmo (MAINGUENEAU,
1997).

Na praxis jornalistica é possivel perceber como as conceituacfes de Aristoteles
continuam bastante atuais na fundacao de um ethos individual, coletivo ou institucional,
neste caso, através de uma retorica jornalistica. E por meio do logos que os jornalistas
forjam o enquadramento da noticia. E nele que podemos encontrar a seguinte pergunta:
por que o jornal decidiu trabalhar tal fato por determinado angulo e ndo outro?

A luz das conceituacdes propostas por Aristételes, Ferreira (2010) explica que,

numa matéria jornalistica, € dentro do logos (razdo) que reside nas estratégias que

2A Nova Retdrica ressignificou, ampliou e atualizou as reflexes aristotélicas sobre a questdo do orador, incluindo af
também o jornalista, o politico, etc. Da mesma forma foi ampliada a questéo do auditorio, sendo considerado também
0 publico leitor de um jornal, os telespectadores de TV, ouvintes de radio, etc.
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determinam os termos de uma frase e como elas se movimentam de algum modo, podendo
moldar opinides. “Uma analise superficial das escolhas lexicais ja nos fornece pistas para
entendermos a posi¢do que o jornalista ocupa no discurso e para descobrirmos que,
deliberadamente ou ndo, efetua uma apresentacdo de si mesmo no discurso” (FERREIRA,
2010, p. 28).

Em Avristoteles, na fundagdo do ethos retorico, o “orador”, neste caso o jornalista,
deve provocar as emog¢des do “auditorio” (leitores) através do discurso construido. Para
isso, recorre ao phatos. E onde se encontra a carga afetiva dos discursos, valoroso,
especialmente, quando o mercado de noticias preza por escrever e vender 0 que mais
choca e impacta, ou seja, que mexe com 0 “conatus” da audiéncia, para relembrar um
termo espinozano. “No discurso retorico, o esfor¢co por despertar emogdes, a simpatia
(pathos) é carga emotiva que subjaz ao argumento e intenta captar a benevoléncia do
auditorio” (FERREIRA, 2010, p. 104).

Ainda, segundo Ferreira, quando procuramos o “quem” em um texto, referimo-
nos ao ethos e ao phatos. Se estamos preocupados em descobrir 0 “como”, recorremos ao
logos e aos géneros retdricos do discurso. A intencdo € mostrar que é possivel entender a
natureza retorica presente nos enunciados jornalisticos, valorizados tanto pelo que
significam quanto pela carga de sensagdes que despertam nos leitores de um jornal, por
exemplo. A construcdo do ethos retérico nos jornais deve levar em conta, portanto, o
conjunto de valores do seu publico-alvo (auditorio), e dentro dessa perspectiva o jornal
monta o seu discurso. E, pois, na instancia midiatica que se legitimam as representacoes

e mascaras existentes no ethos, que se apoia no simulacro midiatico. O ethos por sua vez:

Leva em conta também as limitacGes e liberdades caracteristicas do
género textual em que se propfe a concentrar o contetdo a ser dito, e
desse modo, a intencéo entre o orador e o0 auditorio se efetua por meio
da imagem que fazem um do outro, da adequacdo do discurso aos
propositos de um e aos anseios do outro. (...) o Ethos retérico pode ser
entendido como um conjunto de tracos de carater que o orador mostra
ao auditorio para dar uma boa impresséo. Incluem-se nesses tragos as
atitudes, os costumes, a moralidade, elementos que aparecem na
disposicdo do orador. Nao importa, pois, se 0 orador € ou ndo sincero:
a eficicia do ethos é distinta dos atributos reais de quem assume o
discurso (FERREIRA, 2010, p. 21)

Ao assumir a funcdo de orador, o jornalista vale-se previamente de uma imagem
de si enquanto mediador legitimado pela instancia midiatica, ou seja, a partir de um ethos

institucional sustentado na crenca da existéncia de uma responsabilidade social que lhe
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assegura o dizer e que reveste este mesmo dizer em credibilidade. H4 um jogo na
construcdo do ethos jornalistico, o qual se funda no cruzamento entre quem fala e o seu
interlocutor, o publico que 1€, escuta ou assista a noticia. O ethos, pois, € o resultado dessa
dupla identidade. “O ethos é bem o resultado de uma encenacdo linguajeira que depende
dos julgamentos cruzados que os individuos de um grupo social fazem um dos outros ao
agirem e falarem” (CHARAUDEAU, 2013, p.118). Ou seja, as imagens em nossas
mentes nascem irremediavelmente mediante uma visdo prévia do ethos de credibilidade

que n6s construimos do emissor da mensagem.

A ideia de um habitus midiatico

A ideia de um habitus midiatico, tomado aqui a partir da definicdo de Bourdieu
(2015), tem a pretenséo de sugerir um conceito como conjunto de esquemas de percepcéo
internalizados, sob a apropriacdo e acdo dos agentes de noticias com vistas a atender as
desafios e conjunturas do campo da comunicacdo. “Em esséncia, o conceito de habitus
busca romper com as interpretacdes deterministas e unidimensionais das praticas. Quer
recuperar a nocao ativa dos sujeitos como produtos da historia de todo campo social e de
experiéncias acumuladas no curso de uma trajetoria individual” (SETTON, 2002, p.65).

Como pensar este conceito aplicado a acdo midiatica? Vemos, entdo, que o habitus
age no nivel de uma subjetividade socializada, em que a construcdo da imagem do veiculo
de comunicacdo nasce a partir da forma como se ddo as praticas dentro da rotina de
producédo de noticias. Dessa forma, é possivel afirmar na constituicdo de um habitus da
midia? A nocdo, partindo de Bourdieu, nos leva a refletir sobre um conjunto de principios
interiorizados que guiam a conduta do jornalista de forma inconsciente e que permite a
adesdo aos valores partilhados por determinado campo em que ele esta inserido. Estes
valores se refletem na constituicdo da forma (geometria) e no discurso (praxis) dos

jornais.

Para Bourdieu, a maior parte das a¢des dos agentes sociais é produto de
um encontro entre um habitus e um campo (conjuntura). Assim, as
estratégias surgem como agdes praticas inspiradas pelos estimulos de
uma determinada situacdo histdrica. Sdo inconscientes, pois tendem a
se ajustar como um sentido pratico as necessidades impostas por uma
configuragdo social especifica (SETTON, 2002, p. 64).
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Desse modo, a constituicdo de um habitus midiatico nasceria a partir das
experiéncias interiorizadas pelos individuos na rotina de experiéncias mediadas pelas
instituicbes produtoras de noticias, que oferecem contratos simbdlicos como seus
publicos. E possivel refletir, a partir disso, que no jornalismo, o habitus, entendido
enguanto conjunto de praticas interiorizadas pela profissdo, forja o ethos do veiculo. Um
bom exemplo se reproduz quando os mais experientes, ap6s anos de vivéncia no campo
jornalistico, interiorizam valores impostos pela rotina de producéo (capital cultural) e pela
configuracdo social vigente, organizando, pois, a realidade nas paginas dos jornais a partir
dos costumes. Essa prética rotineira edifica o ethos do veiculo de comunicag&o.

Estes sdo exercicios de leituras, a partir das lentes aristotélica e bourdieusiana, que
entendemos como possivel para construcdo de uma determinada realidade pelos meios de
comunicacdo. Neste sentido, os jornais, por meio do habitus, personificam o seu ethos
discursivo caracterizando a si préprios enquanto veiculo. O ethos, nesta perspectiva
discursiva, sera investigado agora a partir da enunciacdo e das estratégias que forjam as
cenas do cotidiano durante um contexto eleitoral.

A construcdo do ethos dos jornais perpassa, essencialmente, pelo papel discursivo
que os meios de comunicagdo exercem, através da montagem de um “parecer ser”, isto €,
do modo como se edifica uma identidade institucional. Tem relagdo com o “tom” da
producdo de sentido construida nas paginas do periddico. Nesta perspectiva, oriunda dos
estudos da analise de discurso, partes do conceito de ethos presentes na Retdrica
aristotélica sao resgatados, ampliados e redefinidos com vista ao entendimento da préatica
enunciativa de um ponto de vista discursivo. Nesta perspectiva, entramos na questdo da

influéncia do ethos na politica propriamente dita.

Um ethos politico

O ethos politico, pois, define o carater de identificacdo e credibilidade de uma
pessoa a partir da enunciacao. Ou seja, como nos traz Charaudeau (2013), cada um desses
ethé procura projetar uma imagem de si mediante perfis socialmente construidos de
competéncia, seriedade, virtude, inteligéncia, humanidade, chefia, solidariedade,
coeréncia, sinceridade, etc. Neste caso, 0 ethos politico resulta de uma simbiose “de tragos

pessoais de carater, corporalidade, comportamentos, declaragdes verbais, tudo
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relacionado as expectativas vagas dos cidadaos, por meio de imaginarios que atribuem
valores positivos e negativos a essas maneiras de ser” (CHARAUDEAU, 2013, p. 137).

A imagem projetada pelo ator politico através do seu enunciado é construida de
acordo com a aparéncia de um ethos que ndo significa o carater real do personagem que
fala. “Nao se pode separar o ethos das ideias, pois a maneira de apresenta-las tem o poder
de construir imagens” (CHARAUDEAU, 2013, p. 118). Com base neste entendimento,
Charaudeau conceitua que o ethé de credibilidade resulta da construcdo de uma
identidade discursiva por aquele que fala, promovida de tal maneira que o outro seja
conduzido a julgar o sujeito da mensagem digno de confianca, de sinceridade e
transparéncia (enquanto virtudes).

Ja o ethéde identificacdo descreve e classifica o personagem politico mediante
uma polivaléncia de imagens projetadas por ele no debate publico, voltadas para
descrever o préprio ser (0 si mesmo), o cidaddo (o outro, que pode se deixa influenciar
pelo comportamento projetado no ethos do politico) e um terceiro ausente (portador de
uma imagem ideal de referéncia). Na corrida pelo voto, por exemplo, este jogo é posto a
prova e acaba legitimado pela midia.

A imagem mididtica dos candidatos vai sendo forjada em meio aos conflitos
préoprios de cada contexto politico e organzacional do préprio veiculo. Desse modo, num
periodo eleitoral, os jornais ora dao visibilidade as propostas (ethos propositivo) e visdes
de mundo dos candidatos, ajudando a forjar o ethos politico dos postulantes, ora assume
um tom denunciador (ethos moralizante), de prestacéo de servicos (ethos informativo) ou
silenciador de sentidos (ethos manipulatorio).

Dessa forma, entende-se que a construcdo do ethos discursivo de um meio de
comunicacdo num periodo eleitoral, esta intimamente ligado ao tipo de ethos politico que
o veiculo escolhe enquadrar naquele periodo especifico. Ou seja, quando um jornal
escolhe dar visibilidade a determinado “angulo” noticioso sobre um candidato, definindo
o que chamamos de “gancho”, ajuda a construir sobre o postulante um ethos politico de
identificacdo e credibilidade e, ao mesmo tempo, forja o préprio carater do veiculo no
contexto social.

Na cobertura jornalistica, o discurso politico aparece edificado num ethos do
sujeito publico, imbuido da missdo de montar uma imagem positiva de si perante 0s
eleitores e mediante estratégias afeto-discursivas que provocam uma intensa batalha de

sentidos na opinido publica. Neste cenario de conflitos, a montagem do ethos através do

ANO XVIII. N. 05. MAIO/2022 - NAMID/UFPB  http:/iperiodicos.ufpb.br/index.php/tematica/index 113



tematica [N

discurso politico na midia ndo se torna apenas aquilo o que decodifica a projecédo
imagético-social do candidato, mas é pelo o que se luta (poder da imagem). Na escritura
jornalistica, pois, o ethos retdrico pode ser investigado a partir do estudo critico das
estratégias persuasivas do jornal. Da nogdo de ethos em Bourdieu é possivel pensar os
discursos da imprensa mediante a constituicdo de um habitus linguageiro (ética

discursiva) forjado pelas préaticas da profissdo no cotidiano.

Considerac0es finais

Tentamos oferecer a partir deste artigo novas chaves de interpretacéo para refletir
sobre 0 conceito de construcdo social a partir da acdo midiatica. Tomamos como base
conceitos de dois grandes pensadores, Aristoteles e Pierre Bourdieu, para exercitar o
método heuristico de investigacdo a partir do campo comunicacional em conexdo com a
filosofia e a sociologia, conforme os estimulos de Pereira (2014) na busca por novas
maneiras de interpretar os modelos tedricos da imprensa tomando a heuristica como um
dominio inovador na interpretacéo e na recriacdo dos arquétipos das teorias jornalisticas.

Da mesma forma, buscamos entender o carater persuasivo, do conceito de ethos,
visto enquanto ferramenta de formacdo de carater e consolidagdo de costumes
internalizados. Refletimos também nesse percurso sobre a relacdo da construcao do ethos
na midia refletido no papel do jornalismo e como este oficio pode se valer da estratégia
de fundacao de um ethos editorial para interferir no cotidiano dos seus leitores.

O debate a partir dos codigos da imprensa pode ser norteador de caminhos rumo
ao aprimoramento social, especialmente, através da intensa batalha de sentidos e
representacdes proprias do jornalismo politico, o qual compartilha visdes de mundo e
valores morais capazes de afetar e influenciar as escolhas do publico. Os jornais podem
contribuir para influenciar na opinido do eleitorado, especialmente, quando ajudam a
construir um imaginario de valores sobre o0s candidatos sugerindo como os leitores devem
enxergar tais simulacros discursivos.

Isso nos leva a refletir sobre o poder da midia na legitimacdo do que Charaudeau
cita como sendo maéscaras sociais. Investigou-se como a ideia de construcdo social da
realidade, a partir da dimensdo da imprensa, passa também pelo repertério cultural e

subjetivo dos jornalistas e das regras editoriais proprias de cada empresa de comunicag&o.
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E fato que os conglomerados midiéticos levam em conta n&o s as condicionantes
técnicas para criar seu ethos, ja que as influéncias politicas e econémicas na hora de
noticiar e agendara opinido publica também interferem fortemente na postura editorial do
veiculo. Por isso se faz importante refletir, de diferentes maneiras, como se da esse
processo de construcdo do ethos midiatico enquanto mecanismo de representacdo da vida
cotidiana, bem como suas estratégias de enquadramento e montagem da realidade a partir

de filtros de leitura do mundo.
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