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Resumo

O presente artigo busca analisar, do ponto de vista de aspectos constitutivos da mensagem
audiovisual e das formas de interacdo estabelecidas pelo publico, videos postados no
canal no YouTube da Cia Barbixas de Humor, companhia que iniciou seu projeto nos
palcos e passou, ao longo dos anos, por diferentes plataformas midiaticas, da TV a midias
digitais, alcancando grande popularidade. Para tanto, os procedimentos metodoldgicos
baseiam-se em: (1) breve revisao bibliografica; (2) analise, por meio da caracterizacdo de
diferentes planos do discurso audiovisual, de um corpus formado por videos selecionados
conforme critérios de diversidade, visibilidade e temporalidade; e (3) categorizacdo dos
comentarios mais relevantes publicados no YouTube da Companhia a respeito dos videos
que fazem parte do corpus.

Palavras-chave: Humor. Comunicacao Audiovisual. Cultura da convergéncia. YouTube.
Cia Barbixas.

Abstract

This article seeks to analyze, from the point of view of constitutive aspects of the
audiovisual message and the forms of interaction established by the public, videos posted
on the YouTube channel of Cia Barbixas de Humor, a company that started its project on
stage and went through different media platforms over the years, from TV to digital
media, reaching great popularity. Therefore, the methodological procedures are based on:
(2) brief literature review; (2) analysis, through the characterization of different planes of
audiovisual discourse, of a corpus formed by videos selected according to criteria of
diversity, visibility and temporality; and (3) categorization of the most relevant comments
published on the Company's YouTube regarding the videos that belong to the corpus.

Keywords: Humor. Audiovisual Communication. Convergence culture. YouTube. Cia
Barbixas.
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Introducéo

O presente artigo apresenta resultados obtidos no ambito de uma pesquisa de
iniciacdo cientifica® que teve, como objetivo principal, analisar, do ponto de vista de
aspectos constitutivos da mensagem audiovisual e das formas de interacdo estabelecidas
pelo publico, videos postados no YouTube da Cia Barbixas de Humor, companhia que
iniciou seu projeto nos palcos e passou, ao longo dos anos, por diferentes plataformas
midiaticas, da TV a midias digitais, alcancando grande popularidade.

Para tanto, o trabalho assume como pressuposto a ideia de que a producdo dos
sentidos, nos estudos em Comunicagdo, deve ser considerada a partir de diferentes
momentos do “circuito da comunicagdo” (ESCOSTEGUY, 2007) — como producéo, texto
audiovisual e recepcdo. Nesse sentido, a pesquisa dialoga com a perspectiva dos Estudos
Culturais (HALL, 2003; HALL, 2016; JOHNSON, 1996) e com pensadores da cultura
digital (JENKINS, 2009; BURGESS; GREEN, 2009; JENKINS; GREEN; FORD, 2014).
Ao mesmo tempo, para compreender as modalidades de humor manifestas nos videos da
Companhia Barbixas, recorremos a algumas das principais teorias do humor, conforme
sistematizacdo proposta por Terry Eagleton (2020).

Criado em 29 de dezembro de 2007, o canal da Companhia Barbixas retne, na
plataforma YouTube, videos de improviso e esquetes produzidos pelo grupo de mesmo
nome, que entrou em atividade em 2004 com espetaculos voltados, inicialmente, ao
teatro. Com inspiracdo no programa estadunidense Whose Line is it anyway?, o canal
publica contetdos novos as tercas e quintas-feiras e contava, no dia 29 de junho de 2022,
com 3,53 milh@es de inscritos e mais de 1 bilhdo de visualizages, além de 1.159 videos
distribuidos em sete playlists (dos quais, parte significativa corresponde a gravacGes de

apresentacoes realizadas originalmente nos palcos).

3 Pesquisa de iniciacdo cientifica desenvolvida junto ao Programa Institucional de Bolsas de Iniciagio
Cientifica da Universidade Anhembi Morumbi. O estudo insere-se no ambito de uma pesquisa mais ampla
conduzida na mesma universidade, tendo como titulo “Expressdes humoristicas na producdo e consumo
audiovisual em rede: dialogo, representacdo e mediagGes em videos no YouTube”.
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Percurso metodolégico

Esta pesquisa se baseia na concepcdo sobre a construcdo do percurso
metodoldgico da pesquisa cientifica a partir do trabalho de Lopes (2010). Como objeto
de pesquisa, elegemos o canal da Companhia Barbixas no YouTube, escolhido por ser
um fendmeno que detém, nas culturas humoristica e audiovisual contemporaneas,
indicadores muito expressivos de audiéncia, como apontado anteriormente. Para a
construcédo do corpus analitico do trabalho, foram selecionados, qualitativamente, videos
publicados no canal da Companhia Barbixas.

Para compreender as estratégias de producédo de sentido no canal, construimos um
Quadro Teorico de Referéncia que parte do debate a respeito da convergéncia de midias
(JENKINS, 2009) e abarca a reflexdo sobre estratégias de producao de comicidade a partir
das principais teorias do humor, conforme elencadas por Eagleton (2020). Ao mesmo
tempo, busca discutir as especificidades do humor de improvisacdo, profundamente
ligado as artes teatrais e circenses, entendido como eixo fundamental para a compreensao
das caracteristicas da producéo da Cia Barbixas.

Em relacéo especificamente ao cotejo do objeto empirico da pesquisa, a analise
dos videos se deu em diferentes etapas, pautadas pelos indicadores propostos por Perobeli
e Borges (2016) para o estudo de produtos audiovisuais. Com base na proposta das
autoras, adaptada para as especificidades desta pesquisa, consideramos 0s seguintes
indicadores de analise: plano da expressdo (elementos estéticos, uso de recursos
expressivos e estrutura geral dos videos); plano do contetudo (possiveis didlogos com
temas correntes na agenda midiatica e potencialidade de gerar reflex6es junto ao pablico);
e plano da mensagem audiovisual (originalidade/criatividade no uso de formatos, didlogo
entre plataformas e experiéncias de consumo propiciadas).

Em relacdo a construcdo de um corpus de andlise, esta se pautou pela selecdo de
videos conforme critérios de diversidade (producdes representativas de diferentes
formatos explorados pelo grupo); visibilidade (producGes que reunam nudmeros
expressivos de visualizagdes e/ou interagfes/comentarios); e temporalidade (producdes
recentes). Para cada um desses critérios, buscamos identificar os 3 videos mais
representativos do canal Barbixas, chegando a um corpus formado por 9 videos, cujos
titulos e datas de publicacdo sdo os seguintes: IMPROVAVEL - PIVO #2 - 06/08/2020;
IMPROVAVEL - ESTILOS #32 - 12/06/2018; SO PERGUNTAS #19 - 05/06/2018;

ANO XVIII. N. 09. SETEMBRO/2022 - NAMID/UFPB  http://periodicos.ufpb.br/index.php/tematica/index 143



tematica [FEN—-

BRACO DIREITO (AO VIVO) - 26/04/2018; IMITOSE (AO VIVO) - 19/11/2013;
IMPROVAVEL — FRENTE E TRAS #13 - 28/05/2019; IMPROVAVEL — IMITACOES
IMPROVAVEIS #1 - 11/06/2008; IMPROVAVEL — CENAS IMPROVAVEIS #194 -
04/08/2019; e IMPROVAVEL — CENAS IMPROVAVEIS #11 - 04/03/2009.

Ao mesmo tempo, considerando que a producéo de sentido néo se localiza apenas
no texto midiatico, mas é resultado de negociacfes complexas entre operacdes distintas
no “circuito midiatico” (JOHNSON, 1996; ESCOSTEGUY, 2007), a pesquisa prop0s
considerar, em seu desenho metodoldgico, aspectos caracteristicos do lugar da
“producdo” (a fim de ser possivel levar em consideracdes as caracteristicas da propria
Companhia de Humor Barbixas como instancia produtiva que impactam as analises dos
videos publicados no canal) e do momento da “recep¢do” ou “leitura” (considerando,
neste caso, manifestacfes por parte do publico do canal).

Evidentemente, considerando as dimensdes limitadas deste artigo, algumas
escolhas foram necessarias. Assim, em relacdo a instancia de producao, ndo sera realizado
aqui um levantamento sistematico de entrevistas e declaracfes na midia dadas pelos
integrantes da Cia Barbixas de Humor; desse modo, buscamos priorizar as etapas de
revisdo bibliografica, andlise dos videos e de comentarios. N&o obstante, isso néo
significa que caracteristicas do lugar de producdo ndo tenham sido consideradas no
trabalho: tais caracteristicas — como o fato de a Cia Barbixas de Humor ser originalmente
um grupo teatral cujos videos no YouTube constituem um tipo de produto secundario ou
derivado, assim como sua vinculagdo com um tipo de humor de pantomima, proprio de
expressdes populares, como o circo — foram consideradas de maneira organica nos
momentos tanto de discussdo de teorias no Quadro Teorico de Teferéncia quanto de
reflexdo sobre os resultados das analises empreendidas.

Ja em relacdo ao lugar de recepcao/leitura, delimitamos nossa discussdo a
observagdo dos comentérios mais relevantes postados para cada um dos videos do corpus
de pesquisa, partindo da seguinte indagacdo: de que forma os receptores/decodificadores
gue consomem 0s videos da Cia Barbixas de Humor pelo YouTube interagem com esses
contetdos por meio de comentarios? Nesse sentido, buscamos entender quais as funcoes
de interacdo desempenhadas por esses comentarios para o publico do canal, por meio da
classificagdo desses conteudos em algumas categorias principais, como veremos adiante.

Dessa forma, interessou-nos compreender se a interagdo via comentarios poderia ser uma
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forma de o puablico tentar substituir a experiéncia da interagdo com 0s humoristas no
contexto original de apresentacédo das pecas (isto €, nos palcos teatrais).

Partindo desse percurso metodoldgico, a estrutura deste artigo organiza-se da
seguinte maneira: na proxima secdo, apresentamos algumas breves reflexdes
desenvolvidas com base em revisdo bibliogréfica, a partir da constru¢do do Quadro
Tedrico de Referéncia da pesquisa; em seguida, passamos ao exame do objeto empirico,
com a andlise de videos do canal Barbixas com base nos planos da expressao, contetdo e
da mensagem audiovisual; na sequéncia, realizamos uma categorizagdo dos comentarios
de maior expressividade publicados a respeito dos videos analisados na etapa anterior; e,

finalmente, desenvolvemos as considerac@es da pesquisa.

Convergéncia, improvisacao e formas do comico

Inserida no contexto do processo de convergéncia de midias descrito por Jenkins
(2009), a Companhia Barbixas nasce no teatro, migrando posteriormente para o YouTube,
plataforma em que disponibiliza videos principalmente de espetaculos gravados nos
palcos. Marcada pela integracao entre novos e velhos fluxos de midia, grandes e pequenos
produtores, profissionais e amadores, a cultura da convergéncia se caracteriza também
por colocar a disposicdo, dos publicos consumidores, experiéncias imersivas e
personalizaveis; nesse sentido, se, por um lado, o canal da Cia Barbixas no YouTube
oferece uma expansao da experiéncia de consumo de espetaculos pensados para serem
apresentados e fruidos originalmente no teatro.

Dessa forma, a Companhia Barbixas atualiza a experiéncia da comédia e da
improvisacgdo, que, como assinala Débora Vieira (2011), remetem a Grecia antiga, com a
comédia megaria (750 a.C.), pautada em um tipo de improviso popular, por vezes
grosseiro, e profundamente atrelada as representac6es dionisiacas.

Mas foi na transicdo da Idade Média para o Renascimento que a arte da
improvisacdo ganhou novo félego, com a Commedia dell’arte, modalidade de teatro
realizada por grupos mambembes, que “estava enraizada na vida do povo, extraia dela
sua inspiracdo, vivia da improvisacdo e surgiu em contraposi¢cdo ao teatro literario dos
humanistas” (BERTHOLD, 2001, p. 353 apud VIEIRA, 2011, p. 14). Naquele momento,

a preocupacéo principal era o ator e sua perspectiva de expressividade.
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Com Tchekhov, discipulo de Stanislavski, e Meyerhold, fundador da “Sociedade
do Drama Novo”, a improvisa¢ao ¢ incorporada ao teatro moderno, sendo empregada
“por um lado, como recurso estilistico e por outro, como forma de envolvimento do
publico, numa tentativa de tira-lo de sua inércia, e de destruir sua passividade” (BORBA,
2006, p. 16 apud VIEIRA, 2011, p. 26).

No mesmo sentido, é preciso destacar a performance da “palhagaria”, ou
“dramaturgia do palhaco”, cuja influéncia, ainda que de maneira colateral, pode ser
observada no trabalho da Companhia Barbixas. O riso grotesco, nas palavras de Walter
de Sousa Junior (2011, p. 2), “esta diretamente ligado ao riso envolvido nas performances
de palhagos e bufbes da Idade Média e do Renascimento durante as festas populares
urbanas, em especial a do Carnaval”. Esse riso pode ser caracterizado a semelhanca das
festas dionisiacas, por exemplo, nas quais se encontrava 0 caos, a partir do rompimento
comportamental. Trata-se de manifestacdo propria de camadas marginalizadas, marcando
pertencimentos populares.

Assim como no caso do objeto em foco neste trabalho, a dramaturgia do palhaco
s acontece com a interferéncia do publico, ou seja, com sua participacdo intensa. E o
caso do principal espetaculo da Companhia Barbixas, intitulado “Improvaveis”, no qual
sdo concedidos ao publico o poder e a autonomia de interferéncia no decorrer do nimero.
N&o a toa, este trabalho interessa-se também pelas formas de interacdo do publico que
assiste pelo YouTube a gravacédo dos espetaculos da Companhia.

Em relacdo a recuperacdo das teorias do humor, baseamo-nos no trabalho de Terry
Eagleton (2020), que identifica as principais perspectivas interpretativas acerca do
funcionamento do riso. Citamos aqui trés delas, as quais podem ser relacionadas ao objeto
em foco neste trabalho. Assim, quanto a teoria da superioridade — que explica o riso em
termos de uma sensacao de superioridade por parte daquele que ri em relacdo aquele de
quem se ri (EAGLETON, 2020) —, é possivel estabelecer paralelos com a Companhia
Barbixas a partir de nimeros em que comediantes que representam outras formas de fazer
humor sdo convidados, tornando-se objeto de riso pela sua “diferenca”.

Ja em relacdo a teoria da incongruéncia, uma das mais abrangentes explica¢des
acerca do riso, temos que: “O humor surge do impacto entre aspectos incongruentes: uma
subita mudanca de perspectiva, um deslize inesperado do significado, uma atraente
dissonancia ou discrepancia, uma momentdnea desfamiliarizagdo do familiar”

(EAGLETON, 2020, p. 61). No caso da Companhia Barbixas, 0 humor de incongruéncia,
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ao partir de uma ruptura em torno de uma ordem “esperada” dos eventos, pode ser
encontrado em todas as “CENAS IMPROVAVEIS” disponiveis no canal do grupo no
YouTube. Isso porgue, nesses videos, 0s humoristas conseguem estabelecer relacdes
inusitadas com a plateia.

Finalmente, destacamos aqui a teoria do riso carnavalesco, proposta pelo filésofo
da cultura soviético Mikhail Bakhtin. O riso carnavalesco é uma forma de comicidade
que, de acordo com Eagleton (2020, p. 36), “vé o mundo como de fato é, em seu
incessante crescimento, deteriorizacdo, fertilidade, mutabilidade, renascimento e
renovacdo”. Diante da seriedade e religiosidade predominantes na Idade Média, a ocasido
episddica do carnaval é vista como um elo entro o realismo sugestivo, onde o que é
“demoniaco” ¢ liberado. Uma modalidade tipica do humor pela carnavalizagao, nesse
sentido, diz respeito ao “rebaixamento” e “dessacralizacdo” de autoridades (pessoais ou
simbolicas), como é comum em formas cémicas populares.

No caso da Companhia Barbixas, encontramos elementos de aproximacdo em
relacdo ao humor pela carnavalizagdo, tais como “trocadilhos, jogos de palavras,
ambiguidade, incongruidade, desvio, humor negro, mal entendidos, iconoclastia,
grotesco, fora do lugar, duplicacdo, absurdo, nonsense, tropecos, desfamiliarizacéo,
mudangas rapidas e hipérbole” (EAGLETON, 2020, p.76).

Como se pode observar, o humor produzido pela Cia Barbixas de humor €
significativamente diversificado, de modo que, em um episodio unico, podemos abrir mao
da l6gica convencional, cagoar das convencgdes sociais ou simplesmente rir da comédia
fisica dos integrantes do grupo.

Feitas estas consideracGes com base em levantamento bibliografico acerca de
teorias importantes para este projeto, o que possibilitou contextualizar e compreender
melhor as caracteristicas da producdo da Cia Barbixas de humor, passaremos agora a

analise dos videos que fazem parte do corpus da pesquisa.
Planos da expressdo, conteido e mensagem audiovisual em videos do canal Barbixas
A grade analitica abaixo (Tabela 1) apresenta as principais observacdes realizadas

a respeito do corpus de estudo considerando dois indicadores de analise dos videos: o

plano da expresséo e o plano do contetdo.
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Em relacdo ao indicador de andlise (1), isto é, ao plano de expressdo dos videos,
consideramos questdes como a estrutura narrativa dos videos, a forma como sdo
concebidos (se, por exemplo, trata-se de videos produzidos a partir da captagdo de pecas
em teatro ou videos produzidos especificamente para o YouTube etc.) e aspectos da
montagem (cortes, trilhas, vinheta, abertura etc.).

Ja em relacdo ao indicador de analise (2), isto é, ao plano do contetdo dos videos,
priorizamos a observacao dos temas e tratamentos tematicos presentes no corpus. Assim,
ao mesmo tempo em que buscamos compreender se 0s videos tratam de temas como
situacdes do cotidiano, questdes comportamentais, diferencas culturais, pautas politicas
etc. — todos estes eixos tematicos de modo geral recorrentes no discurso humoristico —,
procuramos identificar as redes dialdgicas — para utilizar um conceito do Circulo de
Bakhtin, que diz respeito a condi¢do de existéncia do proprio sentido, que se funda sobre
a relacdo inesgotavel entre diferentes textos de uma cultura (BARROS, 2003).

Tabela 1. Grade de analise dos videos do corpus a partir dos indicadores de analise “plano da
expressdo” e “plano do conteudo”.

Titulo, data do Numero de Outros Indicador de Indicador de andlise (2): plano
video e data do visualizagdes? indicadores de analise (1): do contetido
ultimo acesso interagdo® plano da
expressao
IMPROVAVEL - Video gravado O video mobiliza representagdes
PIVO #2 - 474 mil em teatro; corte | da vigilancia sanitdria, fazendo
06/08/2020 51 mil likes; 714 | de ym referéncia a filmes, como a
comentarios espetaculo animac3o Ratatouille. Os temas
(fragdo do centrais relacionam-se a praticas
quadro institucionais vigentes na
completo). A sociedade.
trilha sonora e
vinheta sdo
autorais da
propria Cia.
IMPROVAVEL - 679 mil 57 mil likes; 828 | Idem a linha Partindo de referéncias a
ESTILOS #32 - comentdrios anterior. diferentes estilos e géneros para
12/06/2018 se apresentar uma cena, o video
tem na religido sua temdtica
principal; além disso, faz

4 Dados verificados no dia 24 de junho de 2022.

® Dados verificados no dia 24 de junho de 2022.
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referéncia a grandes emissoras
televisivas. Os temas perpassam,
portanto, praticas e processos
institucionais.

SO PERGUNTAS 1,2 milhdo 80 mil likes; 993 | Idem a linha O video apresenta viés
#19 - comentarios anterior. fortemente lidico, sem ser
05/06/2018 possivel identificar temas
predominantes. Uma parte do
video fala sobre novos
posicionamentos em torno da
condi¢do da mulher. Pode-se
associa-lo ao tratamento de
tematicas tipicamente
comportamentais.
BRACO DIREITO 126 mil likes; Idem a linha Como tematica principal, o video
(AO VIVO) - 2,1 milhdes 783 anterior. aborda a corrupgao na politica
26/04/2018 comentdrios brasileira. Para isso, mobiliza
referéncias a significacdo de
expressoes como “laranja” e
“brago direito”. Nesse sentido, do
ponto de vista tematico, aborda
praticas institucionais.
IMITOSE (AO 8 milhdes 332 mil Likes; Video captado A peca tem como tematica
VIVO) - 6.099 em teatro, com central uma doenga que causa
19/11/2013 comentdrios mais de uma epidemia multipla. O foco
camera, tematico pode ser relacionado a
conseguindo situagdes do cotidiano.
apresentar
varios angulos.
Abertura
semelhante a
dos videos
anteriores.
286 mil 30 mil likes; 308 | Idem a linha Ambientada em um karaoké, o
IMPROVAVEL — comentarios anterior. video tem como temética central
FRENTE E TRAS a musica, fazendo referéncia a
#13 - uma musica brasileira bastante
28/05/2019 famosa. Nesse sentido, do ponto
de vista tematico, o video remete
a situagOes cotidianas, retratadas
de maneira comica.
IMPROVAVEL — 8,1 milhdes 43 mil likes; Idem a linha Ambientado em um frigorifico, o
IMITACOES 1.819 anterior. video possui mestres de
IMPROVAVEIS comentdrios cerimOnia que sorteiam duas

#1-11/06/2008

personalidades para serem
imitadas; desse modo, o video
tem como foco central questGes
comportamentais.
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IMPROVAVEL — 1,4 milhdo 85 mil likes; Idem a linha O video mostra momentos em

CENAS 1.011 anterior. gue a plateia escreve no comego

IMPROVAVEIS comentdrios do espetaculo. Mesmo que

#194 - curtas, as partes em que ha

04/08/2019 didlogo tém, como tema de
maior presencga, as drogas e seus
efeitos. Trata-se, portanto, de
temadtica de viés
comportamental.

4 milhdes 33 mil likes; Idem a linha De modo similar ao video

IMPROVAVEL — 2.979 anterior. anterior, a Cia mobiliza

CENAS comentarios referéncias literais na construgdo

IMPROVAVEIS das cenas. A tematica

#11 - predominante remete a situagdes

04/03/2009 do cotidiano.

Fonte: elaboracdo propria.

Com base na tabela, observa-se que se, do ponto de vista do plano da expresséo,
o0s videos do corpus apresentam pouca variacao, correspondendo a trechos de captacoes
de espetaculos realizados em teatro, cuja estrutura pauta-se fundamentalmente por jogos
de improvisacdo em que se mostra decisiva a intera¢cdo com a plateia; ja do ponto de vista
do plano do conteudo, verifica-se variacdo relativamente maior de temas e
engquadramentos tematicos. Ainda assim, é possivel observar a predominancia de
tematicas ligadas a figuras institucionais, situacGes cotidianas e questdes
comportamentais; do ponto de vista do tratamento conferido a esses temas, destacam-se
referéncias a elementos da cultura pop e, muito raramente, a assuntos da atualidade
visibilizados por discursos noticiosos (a exemplo da corrupcao), sendo que estes ultimos
aparecem de maneira pouco contextualizada.

Ao mesmo tempo, como desdobramento do exame do plano da expresséo e do
plano do conteldo, foi possivel considerar um terceiro indicador analitico, referente ao
plano da mensagem audiovisual, também proposto por Perobeli e Borges (2016). No caso
deste indicador, consideramos questdes como possiveis diferencgas entre os espetaculos
quando assistidos no teatro e quando assistidos no YouTube; de que modo a linguagem

audiovisual engendra uma experiéncia singular de consumo (seja no sentido de gerar uma
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experiéncia diferente daquelas dos palcos, seja no sentido de simular a experiéncia dos
palcos); e, finalmente, conexdo ou desconexdo dos videos em relacdo a
questdes/tematicas atuais.

Nesse sentido, a analise do corpus evidenciou que os videos disponibilizados no
canal da Companhia Barbixas trazem selecGes de cenas especificas, o que indica que ha
escolhas para a definicdo dos trechos que serdo postados, que correspondem a somente
4% de cada show. Assim, os contetdos disponibilizados em video trazem certa
desconexdo e, por vezes, falta de clareza em relagcdo a dinamica dos jogos propostos, de
modo que, quem ndo conhece a Companhia Barbixas de humor e/ou é um novo
consumidor do contedo do canal, provavelmente ficara perdido ao se deparar com um
corte de espetaculo que ndo apresenta explicacdo ou contextualizacdo prévia sobre o
funcionamento da cena.

Podemos, dessa forma, supor que os videos pretendem alcangar principalmente
espectadores que ja conhecem a Companhia, de modo que seu consumo preferencial
parece ser concebido como ritual para espectadores ja “iniciados”. Ja em relagdo aos
temas, estes, apesar de apresentarem certa conexdo com dindmicas proprias do cotidiano
da sociedade atual, ndo apresentam conexao com assuntos em pauta no debate publico e,

tampouco, apresentam pretenséo de criticidade.

Formas de interacéo e manifestacdes do publico em comentarios no YouTube

De modo a expandir nossas reflexdes para além da observacéo do lugar do texto
audiovisual, a luz da importancia de se considerar os produtos midiaticos como inseridos
no circuito da cultura (JOHNSON, 1996; ESCOSTEGUY, 2007), esta secdo do artigo
dedica-se a tracar algumas reflexdes sobre o lugar de recepg¢ao/consumo dos textos.

Assim, a fim de ser possivel compreender as principais modalidades de interagdo
construidas pelo publico em relagdo aos videos do canal Barbixas que integram o corpus
de pesquisa, realizamos um levantamento dos comentarios mais relevantes postados para
cada um desses materiais. A identificacdo dos comentarios mais relevantes considerou
aqueles colocados em evidéncia pelo préprio algoritmo do YouTube; a verificacdo foi
feita no dia 22 de junho de 2022. Para cada video, foram selecionados o0s trés comentarios
mais relevantes, de modo a ser possivel ter uma pequena amostra das principais formas

de interacdo engendradas pelo publico do canal.

ANO XVIII. N. 09. SETEMBR0/2022 - NAMID/UFPB http://periodicos.ufpb.br/index.php/tematicalindex 151



tematica [FEN—-

Chegamos, assim, a um conjunto de 27 comentarios, que foram classificados com
base no método de categorizacdo proposto pela Analise de Contetido (BARDIN, 2011) —
segundo o qual um namero determinado de unidades de analise deve ser agrupado em
categorias exaustivas e mutuamente excludentes. Os comentarios puderam ser agrupados
em cinco categorias que representam as principais formas pelas quais o publico busca
interagir com os videos do canal Barbixas®.

As categorias identificadas foram as seguintes:

e Transcricdo de falas e/ou apontamento de trechos engragados
Categoria mais frequente entre os comentérios analisados (10 ocorréncias), abarca
casos em que o/a espectador/a destaca, em geral utilizando citagdes entre aspas ou
apontando a minutagem, os trechos que considera mais engracados. Comum em
videos ao Vvivo, esse tipo de comentario é frequentemente acompanhado por uso
abundando de emojis e/ou representacGes gréficas de risadas, como pelo uso
repetido dos caracteres “k” (“kkkkkk™). Trata-se de um tipo de comentario que
parece evidenciar o desejo, por parte do publico, de “rir junto” com outros
membros da audiéncia, como que “prolongando” a experiéncia de fruicdo da

comicidade.

e Reflexdes, anélises e/ou criticas sobre o contetdo dos videos
Segunda categoria mais frequente entre os comentarios analisados (6 ocorréncias),
abarca comentérios que fazem apontamentos mais ou menos circunstanciados
sobre aspectos positivos ou negativos dos videos, destacando questdes como
qualidades estéticas, a criatividade dos artistas, tematicas interessantes etc. Nesse
sentido, trata-se de uma categoria que coloca em evidéncia uma modalidade de
interacdo com o canal Barbixas pautada pelo interesse, por parte do publico, em
discutir e/ou refletir, ainda que de forma quase sempre pouco aprofundada, sobre
o teor dos videos. Nesse sentido, o foco principal dos comentérios sdo elementos
dos préprios contetdos dos videos. Ao mesmo tempo, esta categoria coloca em
evidéncia graus variaveis de dominio, por parte dos/as espectadores/as, de

aspectos formais e/ou estilisticos dos videos, bem como de caracteristicas da

5 Em alguns casos, um mesmo comentario apresenta caracteristicas de mais de uma categoria; nesses casos,
a escolha da categoria adequada considerou os aspectos predominantes no comentario em questao.
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atuacdo da Companhia Barbixas e, ainda, das estratégias de producdo de humor

recorrentes no contetido do canal.

e Expressdes emotivas dirigidas aos videos, artistas ou jogos
Terceira categoria mais frequente entre os comentarios analisados (5 ocorréncias),
abarca comentarios que destacam 0 que os/as espectadores/as mais gostam nos
videos, 0 que mais lhes causa riso, suas predilecdes, como se sentem assistindo
aos contetdos etc. Em geral, sdo comentarios que utilizam pronomes de primeira
pessoa e formas verbais flexionadas da mesma forma’. Esse tipo de comentario
evidencia uma forma de interacdo do publico com o canal Barbixas pautada pela
valorizacdo da subjetividade e pessoalidade no consumo dos videos. Trata-se,
portanto, de um consumo que coloca em evidéncia a vinculacéo afetiva do publico

em relacdo ao contetido do canal.

e Demandas dirigidas a producgao
Quarta categoria mais recorrente no conjunto dos comentarios analisados (com 4
ocorréncias), abarca a expressdo de desejos ou demandas, enderecados por
espectadores/as para a instancia de producdo dos videos, sobre temas ou tipos de
jogos de improvisagdo que gostariam de ver com mais frequéncia no canal; ha
também alguns casos de comentarios que expressam descontentamento em
relacdo & demora na publicagdo de certos conteidos, pedem a postagem de outros
etc. Trata-se de uma categoria muito comum em videos que mostram tipos de
pecas que pararam de ser apresentadas. Dessa forma, o que caracteriza esta
categoria € o fato de os comentérios ndo abordarem principalmente (ou apenas)
caracteristicas dos videos, mas sim, apresentarem-se como tentativas de interpelar
diretamente a instancia de producdo dos videos, isto é, a propria Companhia
Barbixas. Cabe observar ainda que esta categoria evidencia um tipo de consumo
dos videos atravessado pelo interesse, por parte do pablico, em exercer diferentes
graus de influéncia; fica subentendida, neste caso, a pressuposicao, por parte do

publico, de que o consumo de contedldos via YouTube é uma “via de mao dupla”,

" A ideia de “emotivo”, nesse sentido, diz respeito nfo sé ao que pertence a dimensdo das emocdes, mas
também a manifestacdes tipicas da fungdo emotiva da linguagem, isto €, comunicacdes cujo principal é o
proprio emissor.
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em que a determinacdo dos conteudos seria determinada ndo apenas pela
producdo, como também pelo lugar da recepcdo. Ainda assim, trata-se de uma
forma de interacdo distinta daquela estabelecida na representacdo ao vivo das
pecas em teatro, uma vez que o publico do canal ndo interfere em tempo real sobre

0s espetaculos, como ocorre nos palcos.

e Comparacao entre videos
Quinta categoria mais recorrente — ou segunda categoria menos recorrente —, com
apenas duas ocorréncias, abarca comentarios que estabelecem relacdes
comparativas com outros videos do canal, com destaque para a maior ou menor
dificuldade dos jogos de improvisacdo, o carater mais ou menos comico de
determinados videos etc. Sao frequentes comentarios afirmando que determinado
video ¢ “0 mais engracado” ou que determinado jogo de improvisacao € “o mais
dificil”, por exemplo. Trata-se, nesse sentido, de uma categoria que, se nédo
representa profundo conhecimento por parte dos/as espectadores/as em relagdo a
producdo da Companhia Barbixas, parece indicar ao menos a tentativa, por parte

do publico, de encenar esse tipo de conhecimento.

Em suma, com base na categoriza¢do dos comentarios mais relevantes postados
sobre 0s videos do corpus analisado neste estudo, vemos que o publico do canal Barbixas
busca diferentes formas de interacgdo com os videos, buscando por vezes dirigir-se
diretamente a Companhia, como forma de enderecar desejos especificos, e evidenciando
um consumo assiduo e recorrente dos contetdos disponibilizados, o que nos parece
préprio das subculturas de fas (JENKINS, 2009). Dessa forma, observa-se uma busca por
formas de interacdo especificas do contexto de consumo audiovisual via plataformas, que

se mostram diversas daquelas formas de interacao estabelecidas no teatro.

Consideracoes finais

A pesquisa apresentada neste artigo pretendeu analisar videos postados no
YouTube da Cia Barbixas de humor, considerando para isso tanto aspectos constitutivos
do discurso audiovisual quanto as formas de interacdo estabelecidas pelo publico do

canal. A Companhia escolhida como objeto de atengéo iniciou sua trajetoria nos palcos e
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passou, ao longo dos anos, por diferentes plataformas midiaticas, da TV as redes sociais,
alcancando, nestas Ultimas, numeros expressivos de visualizagGes no YouTube, dentre
outras métricas de interacao.

Por meio da analise de um corpus constituido de nove videos, observou-se, do
ponto de vista do plano da expressdo, pouca diversidade, uma vez que os videos
correspondem a trechos de captacOes de espetaculos realizados em teatro, cuja estrutura
se baseia essencialmente em jogos de improvisacdo. Ja em relacdo ao plano do conteudo,
encontrou-se variagdo relativamente maior de temas e enquadramentos teméticos, tendo
sido observada uma predominancia de temas ligados a situagdes cotidianas, questfes
comportamentais e, em menor medida, figuras institucionais.

Quanto ao plano da mensagem audiovisual, terceiro indicador analitico
considerado para o exame do corpus, observou-se que 0s videos trazem certa falta de
clareza em relacdo a dindmica dos jogos propostos, pois, em sua maioria, baseiam-se em
cortes de espetaculos sem explicacdo ou contextualizacdo prévias sobre o funcionamento
da cena. Da mesma forma, importa observar que 0s temas ndo apresentam conexao com
assuntos em pauta no debate publico e, tampouco, possuem pretensao de criticidade.

Por tudo isso, ndo seria equivocado afirmar que a Cia Barbixas de humor utiliza
seu canal no YouTube como elemento acessorio para o “carro-chefe” da Companhia,
representado pelos espetaculos teatrais. 1sso explica certa simplicidade e repeticdo, em
termos estruturais, entre os videos postados. Ao mesmo tempo, os temas escolhidos como
base para 0s numeros de improvisacdo - situacBes cotidianas e questdes
comportamentais, sobretudo — possuem apelo lddico quando tratados nos palcos; ja na
forma do video, os temas possivelmente tornam-se distanciados da realidade cotidiana de
guem 0s consome.

N&o obstante, a pesquisa observou também que a Cia Barbixas recorre a diferentes
recursos de comicidade — como o rebaixamento, a incongruéncia e a carnavalizagdo —,
inserindo-se também em uma rica tradi¢do do humor de improviso e da arte da palhagaria.
Ressignificando essas expressdes no contexto de uma plataforma como o YouTube, 0s
videos disponibilizados pela Companhia suscitam ainda formas diversas de interacdo por
parte do publico, como se verificou com base na categorizagao de comentarios.

Dentre essas diferentes modalidades de interacéo, destaca-se 0 que nos parece ser

um desejo de “rir junto” por parte do publico, 0 que pode ser interpretado como forma de
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restabelecer e atualizar, no ambiente da plataforma digital, uma experiéncia de frui¢cdo
coletiva do comico caracteristica do teatro.

Ao mesmo tempo, mostra-se recorrente o interesse por parte de espectadores/as
em discutir aspectos do préprio conteddo dos videos, incluindo aspectos tematicos e
formais, bem como a busca por expor e compartilhar, com outros membros do publico,
as vinculacdes afetivas estabelecidas com o contetido do canal.

Além disso, foi possivel observar a utilizacdo dos comentarios no YouTube como
ferramenta de direcionamento de um desejo, por parte do publico, de interagir, ainda que
em um grau limitado, com a instancia de producdo do canal (no caso, a propria
Companhia Barbixas). Finalmente, em menor medida, encontramos comentarios que
buscam expressar sentidos de intimidade, conhecimento e assiduidade, por parte do
publico, em relacdo a producdo do canal, por meio do estabelecimento de relacdes e
comparagdes entre diferentes videos.

Diante de tudo isso, este trabalho destaca a necessidade de realizacdo de mais
pesquisas sobre os processos de transposicdo de espetaculos teatrais para o formato de
video a ser consumido via plataformas digitais, especialmente em suas vertentes comicas.
Nesse sentido, acreditamos ser relevante investigar se as categorias propostas, neste
estudo, para a classificagdo das modalidades de interacdo estabelecidas pelo publico da
Companhia Barbixas em relacdo aos videos disponibilizados em seu YouTube, podem
ser transpostas para o estudo de outros canais e espacos de producdo audiovisual e

humoristicas na cultura digital.
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