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Telejornalismo expandido nas redes sociais digitais:
uma analise do Instagram da Rede Amaz6nica Amapa

Expanded telejournalism in digital social media:
an Instagram analysis of Rede Amazdnica Amapa
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Resumo

Com o surgimento das redes sociais digitais e a ascensao destas plataformas a partir de
2010, o telejornalismo passou a incorporar estas ferramentas na producéo e distribuicédo
de contelidos antes feitos exclusivamente para a televisdo. Desta forma, este trabalho se
configura como uma pesquisa exploratoria e descritiva que utiliza os principios da analise
de contetdo com o objetivo de verificar como a Rede Amazdnica Amapa utiliza o
Instagram para expandir os contetidos telejornalisticos produzidos pela principal emissora
de TV do estado. Mesmo que de maneira ainda timida, foi possivel notar a presenca de
conteudos telejornalisticos adaptados pelos profissionais para alimentar a rede social e
promover mais interatividade com o publico. Sdo contedos de bastidores, producées no
formato jornalismo selfie e chamadas para acompanhar os telejornais da emissora.

Palavras-chave: Telejornalismo local. Instagram. Narrativas. Rede Amazo6nica Amapa.

Abstract

With the emergence of digital social networks and the rise of these platforms since 2010,
television journalism began to incorporate these tools in the production and distribution
of content previously made exclusively for television. In this way, this work is configured
as an exploratory and descriptive research that uses the principles of content analysis
whose objective is to verify how Rede Amazdnica Amapa uses Instagram to expand the
television news content produced by the main TV channel in the state. Even if still
timidly, it was possible to notice the presence of television news content adapted by
professionals to feed the social network and promote more interactivity with the public.
There are behind-the-scenes content, productions in the selfie journalism format and calls
to follow the broadcaster's news programs.

Keywords: Local television journalism. Instagram. Narratives. Rede Amazodnica Amapa.
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Introducéo

O jornalismo expandido surge para ampliar a capacidade de adaptacdo dos meios
de comunicacao tradicionais, que dispdem das suas producBes e migram para as midias
sociais digitais. A tecnologia e as novas funcGes sociais eclodem diante das
transformacbes que o mundo passa, e apds 0 nascimento das redes sociais digitais, o
jornalismo passou por diversas mudancas, entre elas se adaptar as novas plataformas.
Essas dimensdes ajudam a compreender a convergéncia jornalistica num contexto muito
mais amplo, que ndo se limita apenas a integracdo das redac6es, mas sim a um fenémeno
que atinge toda a conjuntura das midias (Silva; Rocha; Silva, 2018).

Desta forma, as redes e midias digitais tém imprimido reconfiguragdes nos modos
de fazer e distribuir os contetudos jornalisticos, expandido ndo s6 o trabalho do
profissional jornalista como do préprio contetdo noticioso. O cenario de convergéncia
midiatica e jornalistica (Salaverria, Garcia-Avilés, Masip, 2010; Jenkins, 2009; Silva,
2018) e de cultura dos aplicativos e da conexao (Jenkins, Ford, Green, 2014), bem como
das novas possibilidades de producéo de contetdo e interatividade levaram ao que Alves
e Silva (2016; 2019) e Silva e Alves (2017) denominam como jornalismo expandido, que
tem como caracteristica basica a integracdo de véarias midias atreladas aos meios de
comunicagdo ditos tradicionais. No caso da televisdo, o telejornalismo expandido,
segundo os autores, € marcado pela apropriacdo das tecnologias e midias digitais para
criacdo de contetdos e expandindo-os para outros formatos e telas.

Este estudo parte deste cenario para analisar como a Rede Amazdnica Amapa,
antiga TV Amap4, afiliada a Rede Globo, que utiliza a rede social Instagram para expandir
seu conteudo televisivo. Para tanto, o estudo utiliza-se dos principios da analise de
conteddo (Bardin, 2011), que preconiza a categorizacdo, inferéncias e interpretacdo do
material coletado. Assim, este trabalho se configura como uma pesquisa exploratoria e
descritiva. O trabalho se justifica pela necessidade de compreender como o telejornalismo
local tem trabalhado com as redes sociais digitais e alteracdes nas relagdes com o publico

a fim de compreender melhor essas mudancas.
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Telejornalismo no Brasil: das telas das TVs para as telas do celular

A historia da construcdo dos telejornais no Brasil advém de influéncias
internacionais e convergéncias culturais, que se adaptaram as necessidades e condi¢Bes
do pais. Em 1950, por meio de Assis Chateaubriand Bandeira Melo, a televisdo foi
inserida no cenario nacional, que posteriormente foi expandida pelo territorio com aportes
estrangeiros e da ditadura militar. Isso possibilitou levar imagens em movimentos,
entretenimento e informacdes as casas dos brasileiros. Os noticiarios construiram assim
um legado relevante na vida dos telespectadores, que se mantiveram presente
acompanhando a grade das principais emissoras daquela época. Na década de 1950, o
programa O Reporter Esso tornou-se um dos sucessos na televisdo, comandado pelo
gaucho Gontijo Teodoro, e ficou 18 anos no ar (Paternostro, 2006; Rezende, 2000;
Kneipp, 2008).

Piccinin (2008) e Silva (2018) destacam ainda a criagdo do Jornal Nacional, no
final da década de 1960, que desde o inicio ja foi um marco no contexto comunicacional
brasileiro. O aprimoramento das noticias e dos programas, comegaram a consolidar pautas
importantes apds o alto investimento da Rede Globo na sua linha de producéo e técnicos.
Conforme Rezende (2000), o telejornal sempre mostrou um cuidado com a forma de
apresentagdo das noticias, bem como na escolha dos cenérios, dos locutores, na qualidade
das imagens e na edigdo das matérias. “[...] é especialmente através dessa institui¢do
telejornal, que se apresenta como porta-voz dos acontecimentos no pais e no mundo, que
muitos brasileiros pensam tomar conta dos principais fatos e noticias que sucedem no
dia” (Piccinin, 2008, p. 5)

O Jornal Nacional, da Rede Globo, foi uma grande progressao que ditou e ainda
dita os aportes técnicos, bons equipamentos, jornalistas, qualidade e objetividade na
producdo telejornalistica no Brasil. Desta forma, conforme Emerim (2017), a relagéo do
brasileiro com a televisdo foi construida ao longo do tempo de forma diferenciada de
qualquer outra parte do mundo, pois a televisao nasceu no Brasil junto com a publicidade,
0 patrocinio, a venda e o lucro. Fato que marcou a constituicdo de um modelo de negécio,
de formatos e géneros, assim como a relacdo desta midia com o telespectador.

Assim, ao longo destes mais de 70 anos, a TV no Brasil passou por diversas
transformacdes, principalmente tecnoldgicas. E o telejornalismo, entendido a partir de

Emerim (2017), como o jornalismo que é produzido e distribuido para e por telas com o
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objetivo de reunir os principais fatos e acontecimentos das ultimas horas que tenham
repercussao e abrangéncia para um publico eclético, também passou por varias fases.

Neste sentido, Silva (2018) apresenta seis fases do telejornalismo brasileiro,
sendo: 1) Telejornalismo Falado, marcado principalmente pela heranca do réadio e do
cinejornalismo; 2) Telejornalismo Reportado, caracterizado pelo inicio das reportagens
externas a partir da chegada do videoteipe; 3) Telejornalismo All News que tem como
marca a inauguracgdo de canais por TV por assinatura e com programacao especializada;
4) Telejornalismo Convergente caracterizado pelo surgimento das tecnologias digitais,
como a ilha ndo-linear; 5) Telejornalismo Expandido, que tem como trago principal a
utilizacdo das midias sociais como forma de ampliar a divulgacéo de contetdo e promover
aproximacdo com o publico; e 6) Telejornalismo Imersivo, que representa a fase atual
com a interacdo da noticia com o telespectador por meio de tecnologias de realidade
virtual, realidade aumentada e videos em 360°.

As duas Ultimas fases convivem atualmente e sdo marcadas principalmente pelo
uso das tecnologias digitais e pela interatividade com o telespectador, que tem
possibilitado ao telejornalismo uma nova roupagem, linguagens, interagdes e percepcoes
sociais. O telejornalismo expandido surge quando ocorre a migragdo dos telejornais para
as paginas nas redes sociais, que difundem os conteldos interativos, colocando o usuario
numa posicdo mais de liberdade e autonomia. Isso ocorre porque as redes sociais
permitem que o espectador tenha uma participagdo mais ativa.

Essas transformacdes também sdo decorrentes do processo que se denomina de
convergéncia jornalistica. Conforme Salaverria (2010), Jenkins (2009) e Silva (2018),
esse processo € multidimensional e decorre da popularizacdo das ferramentas
tecnologicas, principalmente computador, smartphone e internet na sociedade e,
consequentemente, no jornalismo. Ainda segundo os autores, a convergéncia é um
processo amplo que abrange dimens@es tecnoldgicas, empresarial, profissional, de
conteudos e de audiéncias. Tudo isso propiciado por uma maior integracao de ferramentas
tecnologicas, métodos de trabalho e linguagens, que resultam em conteldos jornalisticos
distribuidos em mudltiplas plataformas e com linguagens proprias, como destacado no

topico a sequir.
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O telejornalismo no Instagram

Projetado inicialmente pelo norte-americano Kevin Systrom e pelo brasileiro
Mike Krieger, o Instagram nasceu em 2010 e se popularizou a partir de 2012, quando
lancou a versao para sistema Android e foi comprado pela Meta por 1 bilhdo dolares. A
rede social se tornou, em pouco tempo, uma das mais usadas no mundo. Hoje, o Instagram
€ uma rede social principalmente visual, na qual um usuario pode postar fotos e videos
de curta duracéo, aplicar efeitos a eles e interagir com publica¢des de outras pessoas com
comentarios, curtidas, marcacdes e compartilhamentos. Esse processo € denominado de
engajamento dentro da rede. Quanto mais intera¢Ges, mais visibilidade tem o perfil e/ou
conteudo.

Segundo o Panorama Mobile Time/Opinion Box — Uso de Apps no Brasil (maio
de 2023%), o Instagram é o aplicativo em que os internautas no pais gastam mais tempo.
Sédo cerca 113,5 milhdes de usuérios brasileiros que podem ser impactados por contetidos
na plataforma. Neste cenario, o Brasil é o terceiro* pais que mais consome redes sociais
em todo o mundo, gastando cerca de 9h por dia em frente as telas®.

O Instagram, assim como outras plataformas digitais, trouxe diversas
possibilidades para o jornalismo, em especial o telejornalismo, pois o foco deste sempre
foi trabalhar com imagens. Assim, a migracao e adaptacdo dos conteddos televisivos para
as redes sociais possibilitaram novas relacdes com os publicos. Com a audiéncia dividida
em mudltiplas telas, os telejornais investem nestas plataformas para compartilhar seus
contetdos, ampliar seu alcance e conquistar novos publicos, principalmente os jovens
(Silva; Rocha; Silva, 2018, p. 34).

Conforme Rost (2012), as apropriacdes das midias sociais pelo jornalismo tém
possibilitado relacdes de recepcdo, interacéo e difusdo dos conteudos jornalisticos, além
de serem fontes produtoras de informacéo e espaco de reverberacdo das informacg6es. Ou
seja, o conteudo produzido pelos usuarios das redes sociais pode servir de fonte ou pauta

para os jornais. Um veiculo pode utilizar videos, fotos, postagens ou depoimentos dos

3 Disponivel em: https://www.mobiletime.com.br/pesquisas/uso-de-apps-no-brasil-maio-de-2023/. Acesso
em: 15 jul. 2023.

4 Disponivel em: https://forbes.com.br/forbes-tech/2023/03/brasil-e-o-terceiro-pais-que-mais-consome-
redes-sociais-em-todo-o-mundo/. Acesso em: 15 jul. 2023.

5 Disponivel em:https://jornal.usp.br/atualidades/brasileiros-passam-em-media-56-do-dia-em-frente-as-
telas-de-smartfones-computadores/ Acesso em: 15 jul. 2023.
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usuarios em determinada producgéo de contetdo jornalistico. Ainda segundo os autores,
as midias sociais podem ser usadas para recomendar contetdos jornalisticos, isto €, 0s
jornalistas produzem contetddos no veiculo tradicional e expande esse assunto criando
conteido exclusivamente para as midias sociais e/ou divulgando links das reportagens
divulgadas na integra no site da emissora. A partir deste contexto, destaca-se as seguintes

narrativas nas redes sociais:

Quadro 1 - Possibilidades de narrativas para o telejornalismo em redes sociais digitais

Tipo de Narrativa Caracteristicas

Narrativa Textual Texto das legendas em formato de noticia.

Narrativa Textual Hipermidiatica Texto das legendas em formato de noticia e hiperlink.
Narrativa de Chamada Hipermidiatica Titulos das noticias e hiperlink

Narrativa Convite Jornalista em cena convidando o publico para ver/assistir a

noticia/programa.

Narrativa Convite Hipermidiatica Jornalista em cena convidando o publico para ver/assistir a
noticia/programa e hiperlink.

Narrativa Jornalista Selfie Elementos da reportagem jornalistica.

Narrativa de Nota Jornalista aparece trazendo uma informacéo no estilo nota seca.
Narrativa de Entrevista Jornalista e fonte: Pergunta e resposta.

Narrativa de Multiplos Formatos Elementos de vérias narrativas acima, com mais de um jornalista

apresentando, em uma espécie de quadro especifico.

Fonte: Alves e Silva, 2019

Ao analisar o canal SporTV na cobertura dos Jogos Olimpicos Rio 2016, Silva e
Alves (2017) identificaram que o canal televisivo utilizou o Facebook, Twitter,
Instagram, Periscope e Snapchat na cobertura especial da competicdo esportiva. No caso
do Instagram, os autores identificaram um contetido obedecendo as especificidades da
rede social, como: videos com trechos das reportagens e entrevistas; bastidores dos
programas numa tentativa de se aproximar das audiéncias; jornalista selfie; videos
institucionais com caracteristicas préprias da plataforma, dentre outros. Conforme os
autores, o canal de TV experimentou inovacdes e adaptacdes de conteudos, fato que
proporcionou aos profissionais novas experiéncias no fazer jornalistico e ao publico

outras possibilidades de acesso e envolvimento com o contetdo televisivo.
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Procedimentos metodoldgicos

Esta pesquisa se caracteriza como exploratoria e descritiva, considerando a
observacgdo, registro e analise dos dados, destacando suas caracteristicas, causas e
relacGes. Além disso, utiliza a revisao bibliogréfica para fundamentar o tema pesquisado
(Prodanov; Freitas, 2013; Gil, 2021). Quanto aos processos técnicos, a primeira parte da
pesquisa foi a revisdo bibliografica, seguida da coleta e analise dos dados. Para tanto,
foram coletadas as publicacdes no perfil do Instagram da Rede Amaz6nica Amapa
durante todo o més de marco de 2023. Apds a coleta do material, foi elaborada uma ficha

de analise (quadro 1) destacando os principais pontos da cobertura.

Quadro 2 — Ficha de andlise dos dados coletados no Instagram @redeamazonizaap

Data Pauta Formato e narrativa Programa Engajamento
Data das Resumo do Formato (feed, story, Programa Principais dados de
postagens que foi reels, video, foto, card, | relacionado a engajamento e envolvimento
abordado na live) e narrativa postagem nas postagens
postagem utilizada na postagem

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Como objeto empirico para analise, optou-se pela Rede Amazdnica Amapa, antiga
TV Amapd, integrante do Grupo Rede Amazénica e afiliada a Rede Globo de Televisao.
O grupo também conta com emissoras de TV no Acre, Amazonas, Ronddnia e Roraima.
No Amapa4, a emissora é a principal do estado com cobertura que abrange todo o territorio
amapaense e conta com a producao local de trés telejornais diarios, além de um bloco do
programa dedicado ao esporte e um telejornal semanal voltado para o meio rural.

Fundada em 1974, a Rede Amaz6nica Amapa (Canal 6) é uma emissora de
televisdo que surgiu com as cobrancas da populacgdo local para acompanhar a Copa do
Mundo de Futebol de 1974. Posteriormente, a emissora foi adquirida pelo jornalista
Phelippe Daou e, ap6s a construcdo da sede oficial em Macapa, a emissora foi
reinaugurada em 25 de janeiro de 1975. A consolidacdo da emissora ocorreu a partir de
1978 com a inauguracdo da TV Oiapoque e Cabralzinho, sendo as primeiras emissoras
no interior do estado. A emissora do Amapa foi a primeira da Rede Amazobnica a
desvincular-se da Rede Bandeirantes, exibindo entdo em sua totalidade a programacéo da
Rede Globo, que permanece até hoje (Baze, 2022).

Em 2010, cada estado com emissora pertencente a0 Grupo Rede Amazonica

tornou-se independente perante os sinais de transmisséo e, em 2015, comegam a utilizar
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apenas a nomenclatura da Rede Amazonica, retirando a identificacdo de TV Amapa. Em
2017, os principais telejornais da emissora passaram a ser chamados de, respectivamente:
Jornal do Amapa 1?2 edicdo (JAP1) e Jornal do Amapa 22 edicdo (JAP2). A emissora
também conta com o matinal Bom Dia Amapa, um bloco do Globo Esporte (GE) e 0
Amapa Rural. O Grupo Rede Amazdnica no Amapa ainda conta com uma radio (CBN
Macapd) e um portal de noticias (g1 Amapa).

Acompanhando a evolucéo tecnoldgica, o grupo criou perfis nas redes sociais para
divulgar duas producdes jornalisticas e se aproximar ainda mais do publico. O grupo néo
possui um perfil para veiculo (rddio, TV e portal), mas apenas um perfil geral no
Facebook, Instagram e Twitter. Para realizacdo deste trabalho, escolheu-se o Instagram,
para analisar a producdo telejornalistica disponibilizada nesta plataforma. De posse de
todo o material coletado e organizado, foi possivel perceber as narrativas e estratégias
expandidas do telejornalismo amapaense.

Resultados e discussao

Ao acessar o perfil no Instagram da Rede Amazbnica Amapa
(@redeamazonicaap), o internauta encontra as informacdes que dao conta que é um perfil
de um canal de TV afiliado a TV Globo e pertencente ao Grupo Rede Amazénica (figura
1). Também é disponibilizado o Linktree, que é uma ferramenta que agrupa diversos links.
Ao clicar no link, abre para o internauta uma pagina com os links para o Portal g1 Amapa,
Globo Esporte AP, Radio CBN Macapa, Interatividade (contato para mandar fotos e
mensagens para ser exibidas nos telejornais), Instagram, Facebook e X (antigo Twitter).

Além disso, ha stories destacados dos cinco telejornais da emissora.

ANO XX. N. 3. MARG0/2024 - NAMID/UFPB  http://periodicos.ufpb.br/index.php/tematica/index 78



tematica

ISSN 1807-8931

Figura 1 - Bio e linktree do perfil da Rede Amazdnica Amapa
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Fonte: Captura de tela, marco de 2023.
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Embora esteja na biografia do perfil que é de um canal de TV, o Instagram da
Rede Amazonica Amapa apresenta contetdos ndo s6 da TV, como também dos sites g1,
ge e da Radio CBN Macapa. Porém, o foco deste trabalho é analisar como o perfil é
utilizado para expandir os contetdos telejornalisticos da emissora. Na analise realizada,
em marco de 2023, foi possivel identificar pontos indicativos de telejornalismo expandido
no perfil ao divulgar contetidos dos telejornais da emissora. O resumo dos dados coletados

é apresentado no quadro 3.

Quadro 3 - Resumo do material coletado

Data Pauta Formato Programa de TV Engajamento
Postagens Dentre 88 posts no Foram 88 post no Os programas Foram contabilizados
realizadas no | feed, os mais feed. Deste total, mais citados nas | no periodo de 31 dias,
periodo de engajados foram destacamos que 11 publicacbes crescimento de 454
01/03/2023 a | respectivamente: foram reels, 65 (story ou feed) novos seguidores;
31/03/2023. foram cards de foram: 7.644 curtidas e 261

- Lula anuncia noticias do g1 ou comentarios nas 88
- 88 post no deputado federal do | ge, além de fotos e - Globo postagens; e mais de
feed. AP, Dorinaldo cards institucionais Esporte (GE) 42 mil visualizagtes
Malafaia como com5 nos 11 reels.
vice-lider do Foram 155 stories, publicagdes;
- 155 stories governo no com média de 5 por *0s dados foram
Congresso; dia; 75 imagens; e - Jornal do coletados até dia 31 de
10 videos em Amapa 1% e 22 marco de 2023.
- Edital oferta 1,8 formato padréo edicdo com 3
mil vagas para vertical. publicacbes
Cursos cada;
profissionalizantes Foram identificados
em Macapa e conteddos Bom Dia AP,
Santana; individuais, de Zappeando e
parceiros da
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- Senac AP oferece emissora, Paneiro com uma
mais de 380 vagas colaboracdo entre as | publicacdo cada
em cursos gratuitos | contas, reporteres,
para Macapa e reportagens,
Santana; Aluno programacoes,
publica enigmas em | memes e cards de
rede social e causa divulgacdo de
panico em escola noticias

de Santana, no AP;

- Mée que obrigava
filha de 13 anos a se
prostituir por R$ 50
é presa no interior do
Amapa

Fonte: Elaborado pelos autores, 2023.

Ao analisar as publicac@es no perfil da Rede Amaz6nica Amapa no Instagram foi
possivel verificar que os indicios de telejornalismo expandido se configuram
principalmente com stories, pois no feed predominam as postagens de cards com noticias
do gl e ge (figura 2), ressaltando que o perfil € de um grupo midiatico que atua com
outros veiculos alem da televisdo.

Figura 2 - Feed do perfil da Rede Amazdnica Amapéa no Instagram

£ ® o) i3 ® &

Fonte: Captura de tela, marco de 2023.

Com relacdo ao telejornalismo expandido, verificamos os indicios dessa pratica

nos stories e nos reels. Neste ultimo, foram contabilizadas 11 postagens (figura 3), sendo
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dois de bastidores de programas regionais da Rede Amazo6nica com pautas referentes ao
Amapa e trés posts de repdrter selfie, mostrando bastidores de reportagens que estavam

sendo preparadas para os telejornais da emissora.

Figura 3 - Exemplos de reels e reporter selfie no perfil da Rede Amazénica Amapa

ll

S
Al
HODILOMER

Fonte: Captura de tela, marco de 2023.

Na categoria de jornalista/camera selfie, os jornalistas Willian Amanajas e Ménica
Peixoto mostram bastidores das reportagens que estavam em producdo. De forma mais
descontraida, os jornalistas buscam se aproximar mais da audiéncia e convidar o publico
para assistir a reportagem no telejornal. Como destacam Alves e Silva (2019) e Silva,
Rocha e Silva (2018), neste tipo de narrativa a preocupacdo é em apresentar trecho da
noticia ou convidar o usuario a acompanha-lo em outra midia, neste caso a televisao.
Ainda segundo os autores, ¢ uma forma mais completa de se apropriar das midias sociais
de imagens instantaneas como espaco de difusdo da informacéo. Caso verificado no
Instagram da Rede Amazdnica Amapa como uma estratégia de amplificacdo do alcance
ao mesmo tempo que oferece estabelece mais uma pratica da interatividade com o
publico.

Também foi possivel observar o tipo de narrativa convite, que é quando o
jornalista aparece convidando o publico para assistir uma reportagem ou programa. No
caso da Rede Amazo6nica Amapa, ndo houve a figura do jornalista fazendo este convite,
mas houve um teaser com trechos dos programas Zappeando e Paneiro, exibidos em rede

para os cinco estados que compdem a Rede Amazonica.
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Figura 4 - Chamada do Programa Zappeando divulgada no Instagram

REDEAMAZONICAAP
< Publicagées

(2@ redeamazonicaap
k/ redeamazonicaap - Audio original

=
Qual'foilo primeiro video que
bombou?

Fonte: Captura de tela, marco de 2023.

Neste caso, 0s destaques apareceram por se tratar de pautas amapaenses. Uma
dupla, méae e filho, de humoristas amapaenses e o caso de uma familia que fez o
aniversario tematico da filha sobre a cantora Joelma, pois a crianca é fa da cantora
paraense. Os videos mostram trechos das reportagens e convidam o internauta para
assistir aos programas que sao exibidos aos sdbados. Uma forma de ampliar a audiéncia
e atingir o publico que segue o perfil na rede social. Outro indicio de telejornalismo
encontrado no perfil no Instagram da Rede Amazonica Amapa foi a divulgacdo de
reportagens completas no perfil (figura 5). Uma estratégia de usar a rede social como

vitrine para divulgacdo do conteido produzido nos telejornais da emissora.
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Figura 5 - Reportagens completas publicadas no perfil da Rede Amaz6nica Amapa

6«,\ redeamazonicaap
redeamazonicaap - Audio original
e
A

@95 curtido por ani_gemaque e outras pessoas

redeamazonicaap Reportagem completa do Cine
Praga no Conjunto Habitacional Miracema.

# Repoérter @wilkdias )
" Reporter Cinematografico @nettolacrda

Fonte: Captura de tela, marco de 2023.

Na figura 4 temos o exemplo de uma reportagem que foi exibida no telejornal
Bom Dia Amapé e publicada na integra no Instagram da emissora. O outro exemplo é
uma reportagem feita pela TV sobre a orla do Rio Amazonas, que também foi publicada
na integra. Neste caso ndo houve identificacdo em qual telejornal o material foi exibido.
Em ambos os casos é possivel notar a emissora expandido seu contetdo televisivo para
as redes sociais numa estratégia de alcancar mais publico e interagir com a audiéncia.

Por fim, destacamos a utilizacdo dos stories em destaque no perfil no Instagram
(figura 6). Nesta ferramenta, a Rede Amaz6nica Amapa destaca os cinco telejornais da
emissora: Bom Dia Amapéa, JAP 1, Globo Esporte, JAP 2 e Amapa Rural. Nos stories
estdo salvas as publicagdes em stories dos apresentadores convidando o publico para
acompanhar o respectivo telejornal ou mesmo mostrando a preparagéo para exibicédo do

programa.
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Figura 6 - Stories salvos nos destaques do perfil no Instagram
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companhia pra gente
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Fonte: Céptura de tela, marco de 2023.

Nos exemplos da figura 6 € possivel notar dois tipos de narrativas, conforme Alves
e Silva (2019). No primeiro caso temos a narrativa textual hipermidiatica, que é quando
a narrativa textual traz a possibilidade de acessar um link externo ao aplicativo de midia
social, que direciona o usuario ao site de noticias do veiculo jornalistico. Neste caso,
direciona o usuério para o Portal g1 Amapé que exibe ao vivo os telejornais da emissora.
De acordo com o0s autores, esta € uma estratégia para instigar o usuario a acessar ao
conteudo da emissora.

Também ¢é possivel notar a narrativa convite, quando o jornalista grava a
mensagem fazendo alguma chamada para o publico acompanhar algum programa ou
reportagem. No caso ilustrado na figura 6, a apresentadora do JAP 1, Aline Ferreira,
convida os internautas para acompanhar a edicdo daquele dia do telejornal. Ela faz o
convite a partir da redacdo do telejornal, numa estratégia de aproximar o publico do
processo produtivo da TV mostrando os bastidores. Segundo Alves e Silva (2019), neste
tipo de narrativa ndo ha a preocupacdo em apresentar a noticia completa ou parte dela, a
preocupacao € somente convidar o usuario a acompanha-lo em outra midia.

O engajamento diante dos dados coletados se mostra visivel por conta das
postagens constantes na rede social, em especial no formato story. Essa constancia na
publicacdo de conteldo € um dos pilares do Instagram para fomentar o engajamento e
envolvimento do publico com os contetidos. Foram contabilizados, no periodo de um més,
um crescimento de 454 novos seguidores, 7.644 curtidas nas postagens do feed e 261

comentarios nas 88 publicacdes. Os 11 videos publicados no més de margo de 2023
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tiveram mais de 42 mil visualizag6es, sendo cinco deles com conteddos telejornalisticos
feitos por repdrteres da emissora, que contabilizam mais de 17 mil visualizagdes.

Como apontado por Silva e Alves (2017), ao analisarem o canal SporTV, as
experimentacdes, inovacdes e adaptacdes de conteldos do canal para as redes sociais
proporcionaram aos profissionais novas experiéncias no fazer jornalistico e ao publico
outras possibilidades de acesso e envolvimento com o conteudo televisivo, também foi
possivel identificar isso na producdo da Rede Amazonica Amapa, mesmo que ainda de
forma pontual. As praticas de jornalista selfie, narrativas convites e bastidores ilustram
essas experimentacdes feitas pela TV amapaense no uso da rede social Instagram.

Considerac0es finais

Com as possibilidades e usos das redes sociais digitais, o telejornalismo mudou e
passou a incorporar essas plataformas na sua rotina de producdo, compartilhamento e
distribuicdo de conteudo em uma estratégia de se aproximar mais do publico e expandir
seus conteudos para outros publicos. E a Rede Amaz6nica Amapé ndo ficou de fora deste
processo. Ao analisar suas praticas no Instagram é possivel perceber estratégias, de uso
desta rede social para expandir os contetdos televisivos da emissora.

Foi possivel notar a presenca de contetdos telejornalisticos adaptados pelos
profissionais para alimentar a rede social e promover mais interatividade com o publico.
Sdo exemplos desse processo 0s conteudos de bastidores, as chamadas feitas por
jornalistas no modelo selfie, bem como a publicacdo de links e chamadas para
acompanhar o telejornal na TV ou site da emissora. Porém, cabe destacar que essa pratica
ainda se mostra de forma timida na Rede Amazénica Amapa e o Instagram da emissora é
usado mais para distribuicdo e compartilnamento de noticias do Portal g1 Amapa.

Portanto, a partir da anélise do perfil no Instagram da Rede Amazodnica Amapa foi
possivel observar que o perfil da emissora é utilizado, mesmo que minimamente, para
divulgacdo ou mesmo expansdo dos contetdos televisivos produzidos pela emissora. A
producdo é considerada timida por conter ainda poucas producdes neste sentido. Além
disso, dentre as inUmeras ferramentas disponiveis aos usuarios, a Rede Amazonica usufrui
das possibilidades de interatividade para construir suas postagens de maneira informal e
gue possa repercutir de forma orgénica, dando énfase nos formatos mais utilizados na

plataforma, como stories, reels e posts no feed. A emissora pode investir em mais
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estratégias e possibilidade de interagdo com o publico via redes sociais digitais para
estimular esta audiéncia a consumir seu conteddo projetando novas formas de

compartilhar e distribuir as informacdes.
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