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Resumo

Este artigo faz uma reflexdo sobre a contribuicdo do patriménio cultural no desenvolvimento
do Turismo de Base Local, a partir de analises sobre os conceitos de cultura, patriménio e
turismo a luz de alguns autores que se dedicam ao tema. A proposta ndo € esgotar
possibilidades sobre as questfes discutidas, mais instigar novas discussdes, considerando-se 0
substancial crescimento das atividades turisticas no mundo contemporéneo, processo envolto
em diferentes questdes culturais que, em termos de turismo de base local, exige sensibilizacdo
e apropriacdo, traremos a tona educacdo patrimonial, metodologia e instrumento de

manutenc¢do para um processo de identidade consciente e de nada doutrinario.

Palavras-chave: Turismo; Cultura; Patrimonio.

1 Aluna da Pés Graduagdo em Turismo de Base Local — UFPB, Jodo Pessoa-PB.
luanamcf@hotmail.com.

Pagina | 1



REVISTA DE PERIODICOS EM TURISMO

1 Introdugéo

Este trabalho reflete sobre a
contribuicdo do patrimonio cultural no
desenvolvimento do Turismo de base local
“langando um olhar sobre o turismo
cultural para além de sua apresentacdo com
mero  diferencial mercadolégico em
roteiros sofisticado” (GASTAL, 2002,
p.70).

Como texto base, utilizo o artigo
de Azevedo (1998) “Turismo, Cultura e
Patriménio”, além de outras contribuicdes,
a exemplo de Funari (2008) e Fonseca,
(2009), com estudos que tratam do
patrimonio material e imaterial.

O Turismo de Base Local, como
nos define Coriolano (1998), depende de
iniciativas e esfor¢cos dos moradores do
lugar, estes sdo os principais articuladores
e construtores da cadeia produtiva turistica,
que trabalham para que a renda e o lucro
do setor figuem na comunidade, a fim de
um aproveitamento e crescimento interno,
contribuindo com a melhora de vida, de
modo que a comunidade autoctone se sinta
capaz de planejar, organizar e explorar as

atividades turisticas que se efetivam em
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seu territorio. Entretanto, todo este
processo necessita de uma apropriacdo que
ndo apenas valorize, mas conscientize 0
morador, fazendo com que 0 mesmo se
sinta agente indispensavel no
desenvolvimento da atividade.

N&o pretendo esgotar nenhuma
possibilidade de analise, mas, a partir de
algumas inquietagOes, refletir sobre a
contribuicdo do patriménio cultural na
atividade turistica de base local,
ressaltando 0s impactos positivos e
negativos que encontramos no  seu
processo de adequacéo.

Proponho, inicialmente, uma
explanacgdo sobre o carater epistemolégico
do turismo que tem superado a perspectiva
funcionalista, visando se adequar as novas
categorias que contribuirdo no processo de
segmentacdo do turismo, a exemplo do
Turismo Cultural que tem como publico o
individuo que procura o contato com a
Cultura proxima da auténtica, tal como
aquele que busca o espetaculo.

Trarei a tona 0 conceito de
Cultura, Patrimdénio e Turismo, além de
um breve histérico sobre a valorizacéo e

expansdo do patrimoénio cultural no Brasil.
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Com base no texto da Azevedo
(1998) abordo as trés tendéncias que se
universalizaram e que contribuiram para
um resgate da memoria local. Por fim, trato
de algumas solucbes de apropriacdo para
um Turismo de Base Local, suscitando a
contribuicdo da educagdo formal e nédo
formal no processo de sensibilizacéo.

2 Considerac0es Iniciais

Nas ultimas décadas o crescimento
da atividade turistica tem crescido cerca de
7% ao ano e tornando-se um dos
fendmenos mais importantes  no
desenvolvimento social e econdomico de
diversas  regibes, cujas  categorias,
entrelacamentos e vertentes tém colocado
ao campo epistemolégico a necessidade de
uma analise mais complexa, tendo em vista
que ndo se pode apenas ater-se a0 campo
do funcionalismo, pois este ja ndo
responde aos questionamentos decorrentes
dos fendmenos do turismo.

Dentre as novas categorias, que ndo
se fixam apenas nas questdes tempo,
espaco e volumes, encontramos a diversao,

a imagem, a ideologia, 0 sujeito, a pods-
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modernidade, a comunicacdo e a
tecnologia, que, por sinal, tem sido uma
das principais aliadas na contribuicdo da
expansdo turistica.

O mais interessante entre essas
novas categorias € que sdo - de certa forma
- indissociaveis. A relacdo que se cria entre
elas faz parte do fendbmeno turistico, pois
proporciona um resultado mais preciso
com essa interacdo. Sdo elementos que
compde o desenvolvimento em pauta,
ocasionando um melhor rendimento.

Segundo Luchiari (1998) “O
turismo reinventa e cria novas funcdes,
recupera antigas praticas e bens culturais
por meio também do folclore, e monta
atracdes turisticas a regido”, algo que
acontece em consequéncia das novas
tecnologias, da flexibilidade da pds-
modernidade, da autonomia de criagdo do
nosso imagindrio, do acolhimento a nossas
ideologias frente as informaces, do sujeito
enquanto autor das suas decisbes, da
viabilidade do nosso tempo e espaco e do
desenvolvimento  econdmico, pois o0
turismo é um setor com chances de

resolver a médio prazo os problemas de um
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determinado local, regido, proporcionando-

Ihe crescimento econdmico e social.

Além de uma mescla de pessoas e
culturas diferentes, o turismo —
tanto o internacional quanto o
interno — gera uma consideravel
redistribuicao espacial da
capacidade de auferir renda, com
um impacto significativo sobre a
economia da aera de destino
(COOPER, 2001, p. 85).

A interacdo e a parceria das
diversas empresas com 0 processo de
globalizacdo também tém permitido um
maior espago para o lazer e a diverséo,
atividades que se conectam a ideologia do
sujeito que, por sua vez, convive com a
autonomia do seu imaginario, de seus
valores migrados a partir da comunicagéo,
de onde ele quer chegar, absorver, do seu
objetivo relativo a pratica do turismo. Por
isto, identifico vérias faces nessa
intencionalidade, a exemplo da utilizacdo
da cultura que, quando aliada ao turismo,
num contexto socioecondmico, é capaz de
gerar renda e emprego, e quando bem
apropriada, busca uma atividade com ética,
que respeite as populacOes locais, a sua

cultura e o seu patriménio, a fim de que se
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possa estabelecer um turismo de base local
com éxito.

O turismo tem seus impactos que
tanto constréi quanto desconstroi. Esta
afirmativa depende de cada ponto de vista,
do interesse de dois grupos distintos,
incluindo a capacidade de carga’ e de
critérios para avaliagdo do impacto.

No Brasil, a pratica do turismo
cultural é algo recente, principalmente,
porque sua preocupacdao em relacdo a
cultura, ao patrimdnio, ao processo de
preservacao e conservacdo é fruto do
século XX, diferentemente do que ja
ocorria na Europa desde o século XIX,
tendo a Franca como pioneira nesse
processo de preservagdo do monumento
histdrico, da sua cultura apés a Revolugédo
Francesa.

A atividade turistica é capaz de
transformar, readaptar diversos territdrios a
fim de proporcionar um cenario que seja
favoravel para o seu desenvolvimento, de
acordo com as caracteristicas especificas

do destino, a exemplo da revitalizacdo,

2 Refere-se a um ponto além do quais niveis
superiores de visitas ou de desenvolvimento
turistico que levam a uma deterioragdo inaceitavel
do ambiente fisico e da experiéncia do visitante
(COOPER, 2001, p.85).
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restauracdo e requalificacdo dos centros
historicos e das areas urbanas. Ela canaliza
para Si 0S interesses necessarios e tenta
persuadir a comunidade a adequar-se aos
seus moldes. Por isso, os moradores de
determinadas regides sdo muitas vezes
alijados dos processos econémicos do
turismo, mediante o interesse privado e
estatal que maquiam o0s problemas e
despertam a esperanca de uma mudanca de
vida, de superacdo, que, muitas vezes, ndo
vem.

De fato, o turismo tem
proporcionado em certas regiGes uma nova
elite, uma nova classe média formada por
pequenos comerciantes, empresarios que
souberam aproveitar da oportunidade para
melhorar de vida, entretanto, um
aproveitamento desapropriado, sem
qualquer reconhecimento, voltado tdo

somente pelo e para o turismo.

3 Patrimonio Cultural e Turismo

A triplice alianga Cultura -
Patriménio - Turismo, que segundo
Azevedo (1998), tem na cultura a forca

maior, nos traz reflexdes quanto sua
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(inter)conexidade, que quando nao bem
articuladas ocasionam descaracterizacao
das propostas.

Funari (2008) conceitua a cultura
como éuma producdo historica que faz
parte das relagbes entre 0s grupos sociais,
tendo a sua abrangéncia, apds a formacéo
dos Estados Nacionais, contribuindo de
maneira enfatica, sem se limitar a distin¢éo
de classes, preocupando-se em difundir
valores como a lingua nacional e as
supostas origens comuns.

A cultura, sob essa Gtica, consistia
numa forma de “interciAmbio de
ideias e experiéncias”, inclusive,
de “apreciacdo de outros valores e
tradi¢des” diversos da civilizagdo
ocidental. Na sua acep¢do mais
abrangente, a cultura era
considerada um conjunto dos
tragos  distintivos  espirituais,
materiais, intelectuais e afetivos
que distinguiam “uma sociedade e
um grupo social”, abarcando,
além das artes e das letras, os
modos de vida, os direitos
fundamentais do ser humano, 0s
sistemas de valores, as tradi¢cOes e
as crencas (FUNARI, 2008, p.38).

Esta expansdo do conceito de
cultura trouxe discussdes quanto as suas
categorias, segmentacdes, e COmo processo
de homogeneizacdo que alguns teoricos
acreditam ter ocorrido com a globalizagéo.

Todavia, o contato com as diversas
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culturas, seja ela material ou imaterial, tém
contribuido com o desenvolvimento da
atividade turistica, considerada como
fendmeno que tanto destaca a diversidade
cultural. O fluxo das visitagOes turisticas se
da por diversos motivos, por exemplo,
através do interesse em conhecer a cultura
local que inclui o contato com o
patrimonio, elo entre passado e presente,
proporcionando uma experiéncia cultural
de sensacOes variadas.

O antropdlogo Barth (2005) nos
afirma que a disseminacdo da cultura é
feita por pessoas e entre pessoas, através
da partilha de experiéncias, da troca de
conhecimentos, num fluxo continuo onde
ocorrem reflexdes, identificacOes,
instrucdes, e o que fica compartilhado €
um modelo cultural. Por isto, & necessario
focar na experiéncia como ponto de partida
para sua disseminagéo.

Com a ampliacdo do que poderia
ser considerado como cultura, e a
superacao da Visdo positivista
extremamente imperativa nas definigdes
dos teoricos e em suas selecbes quanto ao
que deveria ser ou nao patriménio, as

politicas publicas de preservacdo e
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conservagdo, 0S projetos e parcerias
comecaram a tomar lugar e a se
preocuparem com o carater interdisciplinar
das propostas que visavam e visam um
reaproveitamento dos lugares, entendidos
como cenarios de extrema relevancia para
fazé-lo pensar, agir, sentir, em que o
patrimdnio material ou imaterial, a busca
pela diferenca torna vidvel a pratica do
turismo através das relacbes entre 0s
sujeitos e tais categorias. Por patriménio se
entende bens moveis e imoveis, naturais ou
construidos, que uma pessoa possui ou
consegue acumular.

Para Azevedo (1998), “O Turismo
tem na cultura e no patriménio dois esteios
insubstituiveis que Ihe permitem usufruir o
encontro de singularidades”, as quais ddo
sentido as atividades turisticas que
comegcam a tomar forma a partir das
curiosidades, das riquezas tangiveis ou
intangiveis de um determinado local ou
regido, tornando-se centro de diversos
interesses sejam eles politicos,
econdmicos, sociais, culturais.

Ao tratar de singularidades, ainda
segundo a autora, toca-se nas identidades.

Mesmo com todo avanco, com distancias
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encurtadas e com a massificacdo dos meios
de comunicacdo influenciados pelo
progresso que criou possibilidades de
deslocamento virtual, fazendo com que o
real e o virtual se misturassem, as
particularidades culturais ndo foram
sucumbidas como um todo, sdo elas que
determinam as diferencgas, as origens, as
raizes, a etnia de um povo.

Um exemplo de diversificacdo
dessa cultura € o patrimonio cultural, capaz
de mostrar as diferencas, as peculiaridades
de cada local, as distancias temporais, as
descobertas e as marcas dissonantes, nos
fazendo ter contato com sua pluralidade, a
exemplo da que encontramos no Nordeste
brasileiro, regido de extrema variacdo

cultural.

4 Um breve historico sobre o Patriménio

no Brasil

O patriménio cultural no Brasil
ganhou margem a partir do século XX com
0 movimento neocolonial que tinha como
precursor o arquiteto Ricardo Severo que

lutava pela ndo destruicdo de um passado
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ja edificado e muitos deles destruidos pelo
modismo de transformar os aglomerados
urbanos em cenarios europeus.

A preocupagdo com as obras de
artes que estavam sendo levadas para fora
do Brasil, tal como a destruicdo das
construcdes coloniais que estavam sendo
deterioradas, levaram a formagdo de um
grupo de engenheiros e arquitetos que se
sentiam preocupados com a memdria do
pais, as suas marcas, 0S Seus tragos,
fazendo-os elaborar vérios projetos de
prote¢do ao patriménio ao longo da década
de 1920, embora, muitos tenham
fracassado.

Na década de 1930 € que as
iniciativas preservacionistas comegam a
alcancar resultados mais consistentes,
dando visibilidade ao patriménio cultural
com a criacdo, em 1936, do primeiro 6rgao
nacional o “Servico de Patrimonio
Artistico (SPHAN)”,  que

comecou a instaurar a cultura do

Nacional

patrimdnio, a principio, a partir de
conteudos  ideolégicos que  eram
determinados pelo Estado Novo da

ditadura Vargas.
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Era o Estado que controlava a
memoria com o estimulo de um sentimento
nacionalista mascarado. Como patriménio,
0s bens culturais selecionados estavam
ligados ao que poderia ser considerado
como obra de arte, o0 imaterial
condicionava-se em momentos especificos
da historia brasileira. Além de selecionar, o
Estado manipulava o que deveria ser ou
ndo lembrado, permitindo que um carater
eurocéntrico viesse a tona ao querer
preservar figuras politicas postas em
monumentos (estatuas), se distanciando de
um patriménio mais perto do homem, do
cotidiano e centrando-se em icones em que
ressaltavam e criavam a memdria feita dos
grandes “herois”.

Somente com a
Institucionalizacdo do SPHAN que se
tornou IPHAN (Instituto de Patriménio
Historico Nacional), em 1970, é que as
politicas tornaram-se mais expansivas -
ndo por falta de iniciativas do SPHAN
liderado por Rodrigo de Melo Franco, mas
pelo cenério centralizador, planificado,
elitista da politica da época -, e a definicéo
de patriménio e sua selecdo se estendeu

para 0 campo imaterial, dando margem a
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diversos inventarios e tombamentos, tanto
no &mbito estadual como no nacional.

Em determinadas regides
brasileiras, a politica de preservacdo é de
larga escala, a exemplo das cidades de
Ouro Preto e Mariana em Minas Gerais,
tendo em vista a quantidade de antigas
construcdes bem preservadas, com tragcos
marcantes deixados pela histéria e que
permaneceram no tempo, contribuindo
com a memdaria ndo apenas coletiva, mas
individual.

O fluxo de pessoas nesses lugares
é continuo, o que gera ndo apenas lucro,
mas uma troca de saberes, de
conhecimentos em que pessoas de diversas
partes do mundo passam a ter contato com
a cultura, a historia, a identidade de outros
poVvos, disseminando experiéncias,
proporcionando o contato com a cultura,
com um novo modelo cultural, conforme
comenta Barth (2005). Tal processo,
direcionado de modo a dar vida ao
patrimdnio para torna-lo ainda mais viavel
a atividade turistica € uma logica adotada
pelas empresas privadas e governos em
suas varias instancias no aproveitamento

da geografia dos lugares, elementos
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histéricos, naturais e cultura, para
colocarem em pratica seus interesses,
visando o crescimento econdmico proprio
e da regido.

H&a uma busca de novas paisagens
que vao se tornando objetos de consumo.
Vale salientar que este consumo se da de
maneira diferente para a populacdo local e
para o turista. A paisagem passa a ser vista
como uma novidade estética, fruto da
necessidade turistica, da sua producao.

De maneira negativa, 0 que néo
ocorre & uma preocupacdo com a
apropriacdo interna, distanciando o
morador local das atividades, da
conscientizagdio do mesmo enquanto
agente indispensavel, tornando-o apenas
mdo-de-obra para sua estrutura de
funcionamento. O turismo, assim, como
atividade que altera as relagdes sociais de
producdo, modifica o0 cotidiano das
populacbes nativas e resulta em
implicacbes de ordem sociocultural,
ambiental e econdmica (MACEDO, 2011).

Azevedo (1998) chama atencéo
para o fato de a interagdo entre cultura,
turismo

patrimbnio e provocarem

tendéncias emergentes, que Vv@o se
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universalizando de modo a atender n&o
apenas as exigéncias do mercado, mas a
um turismo de base local com ética e com
valorizagdo do patriménio humano, afinal,
0 patriménio é um elemento da cultura de
extrema importancia que, além de
caracterizar  perfis, externa diferentes
temporalidades, espacos, marcas, contribui
com o fluxo da economia quando bem
explorados e serve como instrumento para
0 exercicio da cidadania.

Na primeira tendéncia, Azevedo
(1998) destaca o fendmeno de fluxo
contrario, em que as pessoas estdo se
deslocando do centro para periferia, do
litoral para o interior, & procura de uma
vida mais tranquila, longe do caos urbano.
Na Paraiba, é notéria a expansdo e o
investimento em resorts, assim como dos
condominios em areas rurais que
proporcionam uma relacdo préxima com a
natureza, com a vida campestre, quando
também ha ‘“segmentos populacionais
afastados dos grandes centros, com estilos
de vida, usos, tradi¢cdes pouco conhecidas
ou estudadas” (AZEVEDO, 1998, p.153).

A valorizacdo do patriménio

humano, das comunidades tradicionais,
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considerada como a segunda tendéncia,
tem sido outro fator de extrema relevancia
frente aos estudos, as pesquisas, aos
projetos que culminam no investimento, no
campo de visibilidade da cultura, com o
intuito de ndo apenas valorizar, mas
reconhecer e identificar suas
particularidades, um exemplo sdo as
comunidades quilombolas ainda existentes
em diversas partes do pais.

Por dltimo e nd menos
importante, Azevedo (1998) reserva para a
terceira tendéncia, as trocas
comunicacionais relativas ao ouvir do
receptor e o dizer do emissor, ou seja, 0 ir
e vir da histéria oral que tem superado e
preenchido as lacunas, resolvido as
divergéncias da histéria, servindo como
técnica e método de investigacao.

Todavia, 0 que estas trés
tendéncias tém em comum é 0 acesso a
memoria que permite que identidades
sejam reconhecidas, recuperadas e a
cidadania seja despertada como uma forma
de fazer com que o outro se reconheca
enquanto protagonista do lugar onde mora.

As modificagbes no conceito de

cultura e patrimonio ampliados com o
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tempo e com as discussdes nas
conferéncias de patrimonio, segundo
Funari e Pelegrini (2008), estdo ligadas as
transformacdes das formas de convivio
social e aos padrdes culturais que regem a
existéncia  humana. O  patriménio
materializa a cultura, trazendo-a para o
convivio social frente a sua diversidade
que da forma ao carater plural das
identidades. O que antes era tido como
excepcional, hoje faz parte de um espaco
que nos permite refletir naquilo sobre a
nossa identidade, sobre o exercicio da
nossa cidadania.

A relacdo entre cultura, patriménio
e turismo ndo é de nada pacifica. Suas
divergéncias estdo centradas nos diversos
interesses que ndo comungam pelas
mesmas vias, e, muitas vezes, excluem a
atividade turistica por percebé-la apenas
como interesse de mercado, distanciando-a
dos reais valores culturais, pois ela ndo foi
criada exclusivamente para o uso do
turismo, tornando o patriménio objeto de
consumo sem nenhum trabalho de
sensibilizacdo e conscientizacdo local. Esse
ndo entrelagamento das categorias atua de

maneira negativa, pois desperdica o teor de
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cooperacdo, da sinergia que poderia
contribuir com uma atividade mais
dindmica e cheia de vida.

A paisagem turistica tornou-se um
cenario de coisas que correspondem nao
apenas a sociedade em si, mas ao que o
turismo esta em busca, o extraordinario, o
incomum. Segundo o mundo do turismo, 0
patriménio histérico - que ndo é um
depdsito de historia, mas um conjunto de
relacBes - tem perdido um pouco do seu
valor cultural para o valor turistico
(LEANDRO, 2006).

A analise de Carvalho (2009)
sobre o Turismo e preservacdo do
patrimonio cultural na visdo dos moradores
do bairro da Praia Grande em S&o
LuissMA nos mostra 0  processo
inadequado que ocorreu no Centro
Historico, o processo de turistificacdo da
paisagem sem que existisse apropriacao
adequada para 0s moradores, que ao serem
indagados sobre a importdncia do
patrimonio historico cultural de sua
localidade para sua identidade,
demonstram uma alienagdo com relagdo ao
reconhecimento dos lugares enquanto

protagonistas. Tornaram-se mé&o-de-obra
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do turismo local, sem serem despertados
com o sentimento de pertencimento.

Os bens patrimoniais  s&o
“construtores de identidade e detentores de
um forte componente simbdlico que
contribui  para a incorporacdo de
localidades historicas ao processo de
desenvolvimento do turismo”
(CARVALHO, 2009, p. 5), mas que, por si
s0, ndo ddo conta desse processo de
sensibilizacdo, do despertar de uma
topofilia®> que gere uma conscientizacéo
mais precisa e participativa da comunidade
local, a qual ocorre com maior facilidade
se no lugar existir um certo fluxo de
visitantes.

A turistificaco dos espagos
urbanos e naturais ocasiona
mudangas na dindmica das
populagdes tradicionais; substitui-
se o carater de afetividade e de
significacdo inerentes ao
patriménio pela sua vinculagdo a
um bem de consumo, a presenca
de turistas interfere na rede de
relacionamentos dos atores sociais
e, sobretudo, incide-se nas
praticas de preservacdo do
patriménio cultural
(CARVALHO, 2009 p. 3).

® Processo de identificacédo, vinculagéo, e
apreco ao lugar.
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Na verdade, um desenvolvimento
local precisa do homem consciente, que
significa muito mais do que um homem
conscientizado. Sua atuagdo neste processo
culmina com uma compreensao de que 0S
mesmos podem e devem contribuir com a
ordem social diversa da vigente
(CORIOLANO, 1998), fenébmeno que
evidencia a relevancia da cultura como
segmento consideravel para o turismo de
base local que pode ser apropriado a partir
da educagdo patrimonial atuando como
mecanismo  de valorizagdio e de
pertencimento das comunidades locais ao
patriménio (RIBEIRO; SANTOS, 2008).

Mas, o0 que seria a entdo chamada
educacdo patrimonial? Segundo Moraes
(2010, p. 7):

A educacdo patrimonial nada mais
¢ do que uma proposta
interdisciplinar de ensino voltada
para questdes pertinentes ao
patrimonio cultural. Compreende
desde a inclusdo nos curriculos
escolares de todos os niveis de
ensino, de tematicas ou de
contetdos  programaticos  que
versem sobre o conhecimento e a
conservagdo  do  patriménio
historico, até a realizacdo de curso
de aperfeicoamento e extensdo
para 0s educadores e a
comunidade em geral, a fim de
Ihes propiciar informacdes acerca

Vol.1, No 1 (2012)

do acervo cultural, de forma a
habilitd-los a despertar, nos
educandos e na sociedade, 0 senso
de preservacdo da memoria
histérica e consequentemente o
interesse pelo tema.

O campo da educacédo patrimonial
tem crescido nos ultimos dez anos e
proporcionado um  crescimento  na
producdo académica em seus diversos
espagos. A maioria dos projetos, das
propostas elaboradas para um processo
consciente, afetivo de apropriacdo, de
reconhecimento do cidaddo enquanto
agente historico de extrema relevancia para
0 nosso patrimdnio cultural, seja ele
tangivel ou intangivel, surge de maneira
local colaborando com a memodria coletiva,
memaGria em comum a um povo, que ganha
forca e se apresenta como instrumento
indispensavel no processo de resgate da

identidade local.

5 Consideracdes Finais

O turismo pode ser mediado pela
dindmica da educagdo patrimonial,
contribuindo com o0 movimento da

preservacdo, tornando os turistas como
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atores interativos e ao mesmo tempo
complementares no processo de
valorizagdo e de incentivo a manutencéo
do patrimonio.

O patriménio histérico cultural
configura o interesse a certos destinos, o
que supera a superficialidade do turismo de
massa que tem perdido seu espago devido
as novas formas e possibilidades e meios,
pois 0 mesmo visa a quantidade, a
homogeneizacdo,  preocupando-se  na
(re)producdo macica de volumes e formas
que atenda a um grande numero de
pessoas, enquanto o turismo cultural preza
pela peculiaridade de suas expressfes, com
apreco a qualidade.

Para a comunidade local, esse
processo de apropriacdo e sensibilizacéo
partindo de uma educacdo formal e
informal de  conscientizacdo, do
reconhecimento da identidade, do exercicio
da cidadania permitem utilizarmos uma
atuacdo mais proxima e viavel, interagindo
com 0 seu cotidiano, com a memoria
individual, que quando despertada permite
gue seja montando um elo entre passado e
morador &

presente, atentando 0

importancia da comunidade aonde ele vive.

Vol.1, No 1 (2012)

Corroboro com Ribeiro e Soares
(2008) quando nos afirmam que estas
acOes podem atuar de maneira a incentivar,
estimular, envolver através de oficinas,
palestras, cursos, intervengdes artisticas
fazendo com que os participantes possam
compreender a importancia da memoria
coletiva, comum a um povo, a partir da
disseminagdo  das  lembrangas, da
manutencdo dos simbolos e signos do
patrimdnio histérico cultural de sua
localidade.

Ndo é a curto prazo que O
desenvolvimento das praticas provenientes
da educacdo patrimonial trardo resultados.
A construcdo passo a passo transformara
os individuos, que tornar-se-40 mais
conscientes, envolvidos no processo de
valorizagdo de sua cultura, o que
contribuird para um Turismo de Base
Local mais adequado. Este processo
educativo fard com que 0s mesmos se
reconhecam e valorizem o patriménio de
sua cidade, de seu pais, preservem a
memdaria sem que politicas prontas sejam
estabelecidas.

Como cidaddos reconhecidos e

identificados a partir dos seus bens
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culturais, da sua historia, de um
conhecimento mais proximo de sua
realidade, a apropriacdo afetiva e
consciente acontecerd e possibilitard uma
atividade turistica mais legitima, com uma
comunidade efetivamente mais
participativa, a visar ndo apenas um
crescimento econdémico, mas uma atuagao
como individuo que cuida, preserva,
valoriza, dissemina a cultura que lhe faz

parte.
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