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Resumo

Ha uma caréncia de discussdes epistemoldgicas, de estados da arte e de
debates consistentes nos estudos do esporte na Comunicacdo € no
Jornalismo. Partindo deste diagndstico, este trabalho da prosseguimento a
duas iniciativas anteriores, desenvolvendo algumas ideias. Mais
precisamente, aborda cinco tdpicos: futebol; megaeventos; midias
alternativas; publicidade, marketing, aspectos econdmicos e comerciais;
usos das literaturas jornalistica e cientifica. O objetivo é contribuir para que
os estudos de esporte venham a se estruturar como um subcampo de |4
estudos.
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Abstract

There is a lack of epistemological discussions, state of the art and consistent
debates in Communication and Journalism sports research [...]. Starting
from this diagnosis, this paper develops some ideas from two previous
initiatives. More precisely, it addresses five topics: soccer; megaevents;
alternative media; advertising, marketing, economic and commercial
aspects; uses of journalistic and scientific literatures. The objective is to
contribute to structuring of sports studies a subfield of studies.
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Introducao

curiosidade intelectual, o dever de oficio de conhecer a
~producgao cientifica, a insatisfacdo com boa parte do que leio e 0

desejo de contribuir para o avanco do subcampo? levaram-me a
produzir dois artigos sobre a pesquisa do esporte na Comunicagao no
Brasil (FORTES, 2011; FORTES, 2014).

Passados alguns anos da publicacao de ambos, relendo-os, percebo
duas coisas. Primeiro, que o campo cresceu e evoluiu. Houve avangos em
termos quantitativos e qualitativos. Isto pode ser percebido tanto pela
qualidade média dos trabalhos apresentados no Congresso Nacional da
Intercom® quanto por artigos que vém sendo publicados em diferentes
revistas da area. Segundo, que, ndo obstante tal evolucdo, o voluntarismo
parece permanecer a orientacao e motivacao principal de muitos que se
dedicam a desenvolver projetos e pesquisas de mestrado e de doutorado.
Tal inconsisténcia também aparece na producdo de doutores (desenvolvo
esta questao adiante).

Como, nos dois artigos citados, apresentei observacoes, criticas e
sugestbes em relagdo a problemas que considerei comuns a varios
trabalhos, o convite para participar deste dossié pareceu-me uma
oportunidade adequada para desenvolver algumas destas contribuicoes
anteriores. Para tanto, abordo cinco tdpicos: futebol; megaeventos; midias
alternativas; publicidade, marketing, aspectos econ6micos e comerciais;
usos das literaturas jornalistica e cientifica.

Futebol
Quando me referi a “ir além do futebol (e, dentro do futebol, dos

tipos de analise e recorte usuais)” (FORTES, 2011, p. 607), tal sugestao
pode ser dividida em quatro aspectos, que considero urgente levar em
conta para o subcampo avancar.

Primeiro, /ir além do futebol. E preciso desenvolver pesquisas que
abordem outras modalidades esportivas, aspectos transversais
(considerando mais de uma modalidade ao mesmo tempo, ao abordar
género, classe, raga/etnia e outros cortes e categorias) e/ou o esporte
sem distingao de modalidades.

2 Por subcampo, refiro-me aos estudos do esporte na area de Comunicagdo no Brasil. Utilizo o
termo no sentido de Bourdieu (1983b).

3 O artigo publicado em 2014 analisava os trabalhos apresentados no congresso de 2012, cujo
tema foi o esporte (FORTES, 2014). Para uma narrativa sobre a trajetéria institucional do GP
Comunicacgdo e Esporte, ver Marques e Rocco Junior (2014).
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Argumentei anteriormente que, entre 1999 e 2012, em todos os
anos, ao menos metade dos trabalhos apresentados no GP Comunicacao e
Esporte no Congresso Nacional da Intercom tratavam de futebol (FORTES,
2014). Em 2010 e 2012, o indice foi igual ou superior a 70%. Entre 2013 e
2016 a tendéncia geral se manteve, exceto pelo Ultimo ano, conforme a
tabela abaixo:

Tabela 1 - Trabalhos sobre futebol*

23 50 46%
36 50 72%
27 36 75%
16 25 64%

Em 2015 e 2014, houve foco significativo nas Copas do Mundo de
futebol, contribuindo para que trabalhos abordando a modalidade
compusessem mais de 70% do total. Em 2016, a realizacao dos Jogos
Olimpicos e Paralimpicos no Rio de Janeiro, objeto de nove comunicacdes,
parece ter ajudado a reduzir o percentual de artigos sobre futebol. Os dois
anos mais recentes marcaram também o recorde de trabalhos aprovados:
50. A ver se tal quantidade e diversidade se manterao de 2017 em diante.

Segundo, dentro das pesquisas sobre futebol, explorar novos
dados, abordagens, temas, conceitos e problemas. Por exemplo,
extrapolar as discussdes sobre selecao brasileira, identidade nacional e
competicdes curtas de selegdes (mundiais, sul-americanos etc.). Ao
discutir a questao nacional, explorar os campeonatos de clubes>, as
composicOes multinacionais dos elencos de clubes (inclusive brasileiros)
e/ou selecOes e suas relagdes com a economia do futebol e geral®; ao
abordar a questao da identidade nacional associada as selegdes, explorar
objetos distintos da fase final da Copa do Mundo’: Eliminatodrias,
amistosos, campeonatos continentais, critérios para nacionalizacao e
atribuicdo de nacionalidade®, construcdes de caracteristicas de

4 Fonte: elaboragdo prépria a partir dos trabalhos completos disponibilizados no site da Intercom.
Disponivel em: <http://www.portalintercom.org.br/eventos/congresso-nacional/20151>. Acesso
em: 18 dez. 2016.

> Afinal, ndo seria 0 campeonato brasileiro um objeto pertinente para analisar representacoes da
identidade nacional?

6 E digno de nota que trabalhos sobre identidade nacional ignorem o fendmeno da imigracdo, ou
apenas o mencionem de passagem, sem discuti-lo.

7 O fato de praticamente todos os trabalhos tratarem a fase fina/ da Copa do Mundo como a Copa
do Mundo é revelador do quanto o campo de estudos dialoga com a cultura (senso comum) do
futebol no Brasil e do desconhecimento de tal fendmeno noutros paises.

& Por atribuicdo de nacionalidade, refiro-me aos mudltiplos e as vezes contraditérios
critérios dos meios de comunicacéo e das federagcbes esportivas.
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nacionalidades estrangeiras em campeonatos nacionais®, campeonatos de
mulheres e de categorias de base, futebol paralimpico, videogames e
jogos eletronicos etclo,

Terceiro, aproveitar, nos estudos sobre futebol, as pesquisas
existentes sobre esporte e/ou sobre outras modalidades. A maioria dos
trabalhos sobre futebol ignora qualquer bibliografia sobre esporte que nao
trate da propria modalidade. Nas referéncias de trabalhos cientificos sobre
futebol, € mais facil encontrar cinco ou seis livros de jornalistas
(frequentemente tratados como se fossem obras cientificas, problema que
abordarei adiante) do que trés artigos, livros, teses ou dissertacoes
cientificos sobre esporte (que ndao sejam sobre futebol). Sem querer
especular a respeito das causas desta situacao, limito-me a apontar algo
que parece Obvio para alguém na minha posicdo (adoro futebol, mas ndo
0 pesquiso): os trabalhos sobre ele perdem muito ao ignorar a bibliografia
sobre esporte, e terao muito a ganhar se seus autores compreenderem
que, apesar da dimensdo e relevancia indiscutiveis, o futebol integra o
campo esportivoll,

Quarto, buscar interfaces e elementos de comparagao entre a
presenca e cobertura do futebol e as manifestacdes relativas a outras
modalidades e/ou ao esporte em geral. Tomando como exemplo a
articulacao entre selecionado nacional de futebol e identidade nacional
(tema hegemoOnico), observar que argumentos sao usados para tal
construgdo em outros paises; que argumentos sao usados em torno da
selecdo nacional de futebol nos paises em que ele ndao é a principal
modalidade; e que argumentos sao usados em torno da selecao e/ou
representacao nacional da modalidade favorita em paises em que ele ndo
é 0 mais popular!?,

9 Como se representa o futebol brasileiro na imprensa espanhola? Como se representa o futebol
argentino e/ou os jogadores argentinos que atuam em clubes brasileiros nos diferentes veiculos de
comunicacdo espalhados pelo territorio nacional?

10 Um exemplo: quando crianca/adolescente, recordo-me de que havia um programa — creio que
semanal — na Radio Globo AM do Rio de Janeiro chamado Portugal Esportivo, que cobria a primeira
e segunda divisGes do campeonato portugués de futebol. A época, ndo havia internet tal como a
conhecemos desde meados dos anos 1990. O programa poderia render discussdes sobre futebol e
identidade nacional. Outro exemplo é o programa 7he book is on the table, do canal de TV por
assinatura ESPN.

11 No minimo, isto reduziria um erro frequente: tratar como caracteristica especifica do futebol (ou
da cobertura mididtica do futebol) tracos que também se observam em outras modalidades — s6
que o pesquisador ndo sabe, pois ndo |é a producdo cientifica existente. No sentido inverso, outro
erro comum € tratar como caracteristicas do jornalismo esportivo tragos que sdo especificos do
Jornalismo sobre futebol. Novamente, a ignorancia produzida pelo olhar exclusivo para o futebol
impede que se perceba as similaridades e diferencas, o todo e a parte.

12 Tudo isto, evidentemente, num nivel raso de percepgdo da realidade, segundo o qual a variavel
modalidade mais popular/importante é algo nitido e imediatamente apreensivel no que diz respeito
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Megaeventos
A preferéncia pelo futebol, mescla-se outra varidvel, brevemente

apontada no item anterior: o foco hos megaeventos, sobretudo Copas do
Mundo e Jogos Olimpicos de Verdao (no Brasil, comumente tratados como
se fossem a totalidade dos Jogos Olimpicos). Creio que isto pode ser
explicado, em parte, pelo interesse despertado pela realizacao recente de
ambos no pais. Contudo, tal énfase tem sido acompanhada por alguns
problemas:

a) Pelo que percebo, a ampla maioria dos trabalhos nao parte do
estado da arte para produzir conhecimento novo e preencher lacunas. Em
boa parte dos casos, trata-se de iniciativas voluntaristas baseadas num
engajamento em relacao ao tema (ou seja, uma vontade de pesquisar o
assunto), que resulta na elaboracdao de projetos que podem até ser
interessantes, mas nao se articulam com uma agenda de investigagao que
permita avangar o conhecimento.

b) Acredito que isto se explique, em parte, pelo interesse
despertado pelo esporte em pessoas que nao tém trajetdria de pesquisa
sobre o tema e/ou conhecimento da bibliografia a respeito. Por um lado, é
alvissareiro que, gracas aos megaeventos de 2014 e 2016, o esporte
tenha atraido a atencdo de mais pesquisadores (em formacao ou
doutores), avancando em direcao ao status de objeto relevante e digno
como qualquer outro. Por outro lado, noto que a ampla maioria desses
trabalhos, pelos motivos citados, pouco ou nada acrescenta ao subcampo.
Além disso, como apontei, hd que se ver quantos destes pesquisadores
permanecerdo interessados no tema a médio e longo prazo — sobretudo
numa area recente e afeita a modismos como a Comunicagao.

O aumento do numero de doutores tratando de esporte nao me
parece ter sido acompanhado de um salto qualitativo proporcional naquilo
que se publical3. Trata-se, em boa parte, de pesquisadores que passaram
a escrever sobre o tema sem se preocupar em adquirir alguma erudicao
sobre o objeto ou em conhecer o estado da arte. Comeca-se a escrever
sobre esporte como se nenhuma pesquisa tivesse sido feita e como se
ignorar o que existe nao constituisse problema, nem fizesse faltal4. Tal

a cada pais, Estado-nacdo ou identidade nacional — o que, claro, é bastante discutivel, embora
raramente problematizado pelos pesquisadores.

13 parecem-me muito mais promissores os trabalhos de alguns mestrandos, doutorandos e recém-
doutores que vém se dedicando ao esporte em suas trajetérias de formagdo como pesquisadores.
14 N3o tecerei aqui consideragdes sobre o sistema amador e voluntario de avaliacdo por pares das
revistas, em parte responsavel pela publicacdo de tantos artigos ruins. Apenas registro que
praticamente todos os pareceres que recebi até hoje recomendando a rejeicdo de artigos meus
sobre esporte sequer traziam uma linha sobre o tema. Situagdo idéntica ocorre com projetos
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postura € lamentavel, porém compreensivel quando adotada por
pesquisadores em formagao; no caso de doutores, € injustificavel.

c) Quando se trata do futebol, a énfase em grandes eventos
significa que boa parte das anadlises se volta ndo para manifestacoes
midiaticas cotidianas da modalidade, mas para situacdes extraordinarias,
como as fases finais de Copa do Mundo, que ocupam um a cada 48 meses
do calendario. Em outras palavras: privilegia-se a excecdo, e nao a regra.
O que estou chamando de regra? Por exemplo, a cobertura de quatro
clubes de futebol (Botafogo, Flamengo, Fluminense e Vasco), a qual
emissoras lideres de audiéncia no radio AM do Rio de Janeiro dedicam
entre trés e quatro horas diarias de programagdo, de segunda a sexta-
feira — sem contar insercdes em noticiarios sobre assuntos diversos;
transmissOes de partidas e os programas que as precedem e sucedem; e
atracdes semanais. Nos canais da televisdo aberta também ha programas
regulares. Em diferentes canais esportivos da televisao por assinatura, sao
varias horas em qualquer dia da semana e época do ano dedicadas a
cobertura do futebol. Este amplo espaco, com acompanhamento didrio de
treinos e atividades, constitui parte significativa e crucial da cobertura
midiatica do esporte no Brasil. Contudo, parece interessar pouco como
objeto de estudo.

Trocando em mildos: conhego varios trabalhos sobre as Copas do
Mundo realizadas no Brasil (1950 e 2014)!°, sobre a participagdo da
selecdo brasileira em outras Copas e em Jogos Olimpicos. Contudo, ndo
conheco um bom trabalho sequer sobre programas como Globo Esporte,
Giro Esportivo, Globo Esportivo, Show do Apolinho e Panorama Esportivo,
ainda que alguns deles estejam (ou tenham estado) no ar por décadas e
figurem entre os de maior audiéncia do radio no Rio de Janeiro. Peguei a
banda AM do Rio como um exemplo. Centenas de possibilidades estao
espalhadas pelo territério nacional, pelo exterior e pela internet.

Contudo, cabe perguntar: se o ordinario € pouco pesquisado, qual
é, exatamente, o estatuto do conhecimento que se estd produzindo? Do
que se estd falando quando se usa expressdbes como “marketing
esportivo”, “jornalismo esportivo”, “midia especializada” ou “futebol na
televisao”? DefinicOes extraidas de manual, evidentemente, nao resolvem.

Era a isto que me referia quando propus que se pesquisasse
“aspectos cotidianos, comuns, ordinarios do esporte nos meios de

submetidos a agéncias de fomento. Alguém imagina o mesmo acontecendo com um artigo sobre
campanhas publicitarias, jornalismo, cinema ou economia politica da comunicagdo?
15 E possivel que existam dezenas de trabalhos sobre a edicdo de 2014.
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comunicacao” (FORTES, 2011, p. 607). Apenas recentemente foram
realizados trabalhos a respeito de tracos corriqueiros como replay e ao
vivo, explorando a construcao de uma linguagem televisiva para abordar o
futebol e as caracteristicas técnicas das transmissoes de jogos. Refiro-me,
respectivamente, aos trabalhos de mestrado desenvolvidos por Silveira
(2013) e Ushinohama (2014), dos quais pude acompanhar a apresentacao
de resultados parciais nos congressos anuais da Intercom. Sao
contribuicdes importantes para uma melhor compreensao daquilo que
muitos tendem a chamar genérica e simplesmente de esporte, mas que é
o esporte tal qual construido pelas emissoras de televisdo. Trata-se,
ademais, de investigar questoes comunicacionais, e nao limitar a
discussao a um uso dos meios de comunicacao como fontes para falar
sobre esporte.

d) Mesmo considerando o foco em grandes eventos esportivos,
praticamente inexistem trabalhos sobre campeonatos mundiais de outras
modalidades que nao o futebol;, no caso dos Jogos Olimpicos, que
abordem modalidades distintas do futebol e assuntos que ndo a
participacao brasileira ou a questao geral dos megaeventos esportivos.

e) O olhar para outros eventos e modalidades permite
problematizar a propria categoria megaeventos. Boa parte dos trabalhos
afirmam que Copas do Mundo de futebol e Jogos Olimpicos de Verdo sdo
megaeventos esportivos. Parecem ignorar que estas sao as principais
competicoes internacionais em termos de audiéncia no Brasil, o que é
diferente de dizer que sdo os Unicos ou os maiores megaeventos em
termos de audiéncia, interesse comercial etc., tanto em todo o mundo
quanto em paises especificos. Penso, por exemplo, na Copa do Mundo de
Rugbi, nos Jogos da Commonwealth, nos Jogos Olimpicos de Inverno ou
no Super Bowl (final da National Football League dos EUA). Até que ponto
sao (ou ndao) megaeventos? E, o mais importante: qual é, precisamente, a
relevancia do conceito de megaevento para as analises realizadas? Isto
nem sempre fica claro em boa parte dos trabalhos.

f) Vale destacar, ainda, eventos como campeonatos estaduais,
municipais, desafios, exibicoes, competicoes amadoras, ligas e
campeonatos escolares, certames de imigrantes etc. A maioria deles
requereria atentar para produtos comunicacionais que nao os das
principais redes e grupos empresariais do setor, assunto do proximo item.

Outras midias, outros olhares
Este item abrange duas proposicoes. Primeiro, “ampliar o escopo

dos objetos empiricos para além da midia corporativa e dos principais
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veiculos e programas do jornalismo esportivo” (FORTES, 2011, p. 608).
Como argumentei no item anterior, seqguer programas de grande
audiéncia ha décadas no ar nas cidades mais populosas do pais foram
pesquisados. Portanto, é necessario ampliar o leque de objetos. Mas
sugiro também que se olhe para além dos conglomerados de midia e dos
veiculos a eles associados (jornais, portais de internet, emissoras de
radiodifusao etc.). Como afirmei:

Ha um vasto universo de producdes — populares, democraticas,
comunitarias, alternativas, nanicas, progressistas, independentes,
de esquerda ou como se quiser chama-las — que carecem de
estudo no que diz respeito ao esporte. Muitas delas, é verdade,
ignoram o fendmeno esportivo, preferindo abordar temas como
politica e economia. Mas sera que o esporte nunca é pauta? Pouco
provavel. Um exemplo: uma andlise de videos produzidos por
cooperativas e grupos de jovens nas periferias das grandes
cidades brasileiras (...) talvez possa nos dizer muito sobre o
esporte tal qual vivido pelas pessoas comuns e (...) as
apropriagoes (...) das novas tecnologias pelos agentes sociais, ao
contrario da cobertura da midia hegemonica, que se volta quase
sempre para um numero reduzido de competicdes profissionais. A
midia corporativa escolhe privilegiar certas competicoes
profissionais em detrimento do esporte do dia-a-dia. Contudo, isto
de forma nenhuma significa que este estd ausente de fodas as
formas de producdo mididtica. Por um lado, ha todo um mundo
que ndo entra na pauta da midia hegemonica; por outro, ha toda
uma comunicacao contra-hegemonica que raramente chega a ser
estudada no que diz respeito a abordagem do tema esporte.
(FORTES, 2011, p. 608).

Segundo, dentro da midia hegemonica, ampliar os olhares e a
percepcao de divergéncias e complexidades. Mesmo considerando as
Organizacdes Globo como um dos principais conglomerados de midia
mundiais (MORAES, 2011), ao analisar o esporte, é razoavel tratar todas
as manifestacoes de todos os jornalistas e agentes sociais veiculadas por
elas como um bloco univoco? Tenho duvidas. As intervencgdes feitas em
programas ao vivo do Sportv equivalem aos videoteipes de programas
como Globo Esporte e Esporte Espetacular (gravados, editados e vistos
pelo editor-chefe antes de irem ao ar)? Mesmo dentro do dominical
Esporte Espetacular, a possibilidade de criticas e/ou de discussao de
certos aspectos do esporte € a mesma nos VTs e nas transmissoes ao
vivo? Talvez. Defendo que é preciso pesquisar.
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Explorar interfaces da comunicacao com a promogao e

comercializacao do esporte
Em primeiro lugar, cabe ressaltar que estes aspectos

frequentemente estdao presentes no jornalismo: quando uma emissora,
durante a semana, coloca no ar numerosas reportagens a respeito de uma
final de campeonato que ela transmitira no domingo, trata-se de
informacao ou propaganda? (Na medida em que estou propondo olhares
complexos, tendo a afirmar que ambos.) A separacao entre jornalismo e
publicidade, caracteristica dos cursos de graduacdo em Comunicacao, me
parece inadequada para a descricao e analise cientifica de boa parte dos
fendmenos comunicacionais relativos ao esporte. Outrossim, advogo a
urgéncia de mais investigacdes sobre esporte que abordem quaisquer
aspectos da comunicacao que nao o jornalismo. Digo isto por considerar
outros aspectos e areas da Comunicagao sub-representados nos estudos
do esporte: o jornalismo atrai a maioria das atencoes.

Segundo, urge explorar “as mlltiplas formas de associacdo a
consumo, marcas, produtos, grupos econdmicos e empresas”, inclusive as
de comunicacao (FORTES, 2011, p. 609). Por exemplo, quanto a
“subordinacao dos esportes (...) as grades de horario das emissoras de
televisao, as quais, ao comprarem os direitos de transmissao exclusiva,
convertem-se em agentes com poder para intervir diretamente na
formulacdo e organizacdo das competicdes” (FORTES, 2011, p. 609),
trata-se de algo afirmado e repetido acriticamente em numerosos
trabalhos académicos, mas nunca investigado, descrito e demonstrado.

Falta pesquisar também a “légica da exclusividade [que] muitas
vezes impede ou restringe o acesso do publico a informagdo, uma vez que
0 que sera transmitido (e em que condicOes) e o que sera excluido é
decidido a partir de critérios privados das emissoras, 0s quais podem
contrariar os interesses do publico” (FORTES, 2011, p. 609). Ou seja, uma
emissora pode deter o monopdlio de transmissao de uma competicao,
mas decidir ndo transmiti-la. As vezes, isto se d& mesmo que clubes,
selecoes ou atletas brasileiros participem do evento. Como fica o publico
interessado? E possivel conciliar capitalismo monopdlico, direito a
propriedade, interesse (do) publico e direito a comunicacao? O que a
analise do que ocorre com diferentes modalidades e emissoras permite
saber? Apenas no futebol profissional transmitido em rede nacional pela
Rede Globo, nas duas ultimas décadas, em dezenas de ocasides que a
selecao brasileira nao chegou a final de Copa América ou times brasileiros
nao alcancaram as fases finais de Copas Libertadores, Mercosul,
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Conmebol, Sul-Americana ou Supercopa dos Campedes, e a emissora,
tendo os direitos exclusivos, nao transmitiu os jogos (finais, semifinais,
quartas-de-finais etc.). Inexistiu, como € praxe, compromisso com
qualquer interesse que ndo o do préprio lucro. Contudo, desconhego
pesquisas que explorem estas questdes — a maioria se limita a tratar as
coberturas esportivas que foram realizadas, ao passo que ninguém se
interessa por aquelas que ndo foram realizadas ou o foram pela metade.
Pesquisas sobre as condicoes de producao ou sobre a recepcao ainda sao
rarissimas.

A exploracdo comercial do esporte frequentemente é tratada por
pesquisadores da Comunicacao como se fosse um fenémeno aberrante,
recente ou errado, ignorando-se ao menos duas décadas de produgdo
cientifica de Histdria, no Brasil e no exterior, apontando o contrario.
Muitos discursos académicos se aproximam de um certo senso comum do
jornalismo esportivo: por exemplo, ao celebrar o passado como uma
época nobre, em que os futebolistas jogavam por amor a camisa. Nao
tinham direitos trabalhistas, raros se aposentaram, eram descartados
pelos clubes quando enfrentavam contusdes e doencas graves ou
repetitivas. Desde a virada do século XIX para o XX, a defesa do
amadorismo contra o profissionalismo continha um notavel carater de
classel®, além de ser uma expressao do racismo presente na sociedade
brasileira (DRUMOND, 2009; SANTOS, 2009). Falo de pesquisar a
exploracao comercial sem tratar o esporte e o capitalismo como
fendbmenos com esséncias!’ distintas, e sim para discutir de maneira
madura de que forma a apropriagao capitalista — frequentemente
monopolica — do esporte tem consequéncias com a abordagem do
mesmo. Considerando a briga monopolista pelos direitos de transmissao,
lanco algumas questdes: E razodvel e Util analisar a cobertura e/ou a
transmissao de eventos e competicoes ignorando a questao dos direitos
de transmissdo e os possiveis vinculos e/ou relagbes dos veiculos
jornalisticos que se esta pesquisando com aqueles que detém  tais
direitos? Quais as diferencas e semelhancas entre as coberturas de
emissoras que detém os direitos de transmissdao (ou de veiculos que
fazem parte de grupos empresariais que os detém) e aquelas de veiculos

16 Este carater de classe considerava os torcedores (pobres) elementos indesejados nos jogos de
futebol, ao contrario dos sdcios dos clubes (considerados educados e superiores).

17 Fsséncia é um daqueles termos que evidenciam toda uma visdo de mundo: uma apreensdo do
esporte por intermédio do senso comum, e ndo como fendmeno construido social, histdrica,
geografica, midiaticamente — o que configuraria um olhar desde algumas das Ciéncias Humanas,
Sociais e Sociais Aplicadas (CHSSA). Portanto, a frequéncia com que ele aparece é um indicio da
necessidade de um salto de qualidade que advogo neste ensaio.
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alijados das transmissoes? E possivel afirmar que a relacdo com tal
exclusividade estrutura/determina a cobertura? Refiro-me a forma,
conteldo, enquadramentos, énfase em aspectos positivos ou negativos
etcl8,

Tao importante quanto discutir cada uma destas questoes ou
investiga-las a fundo é indagar: quais as consequéncias de ignora-las
quando se pesquisa comunicacao e esporte? Quais as implicacoes, em
termos tedrico-metodoldgicos, de se atentar para estes pontos? Ignorar
tais aspectos estruturais impacta a cientificidade dos trabalhos? Em que
grau?

Mesmo trabalhos jornalisticos sérios, como aquele realizado por
Ribeiro Junior e colegas a respeito das malversacdes praticadas durante as
trajetdrias dos dirigentes brasileiros Jodo Havelange e Ricardo Teixeira
(RIBEIRO JR. et al., 2014) levam a questao em conta e apresentam dados
Uteis para a pesquisa cientifica sobre midia e esporte — em particular,
sobre futebol, direitos de transmissao de competicdbes e megaeventos.
Contudo, seguem amplamente ignorados pela literatura cientifica, tal
como obras semelhantes publicadas em anos anteriores (como JENNINGS,
2011). Note-se, portanto, que os problemas extrapolam o que afirmei no
item um: ndo se trata apenas de usar obras jornalisticas como se fossem
cientificas, mas também de gue obras usar. Parece-me que justamente as
mais consistentes sao as menos usadas/citadas. Isto remete ao quinto e
ultimo item deste ensaio.

Usos das literaturas jornalistica e/ou cientifica
Este item merece um artigo inteiro, mas, por questdoes de espaco,

limito-me a breves observagdes. H4 uma lacuna imensa quanto a analise
e/ou uso criticos dos diversos tipos de bibliografia jornalistica e/ou
memorialistica a respeito do esporte. Frequentemente, tais obras sdo
usadas sem qualquer contextualizacao ou ressalva, tal como se fossem
textos de natureza cientifical®>. Nao estou sendo formalista: ha muitos
textos cientificos ruins, repletos de afirmagdes que um cientista cuidadoso
evitara reproduzir, por ndo serem razoaveis efou nao estarem
fundamentadas em dados e argumentacao racional. Contudo, parece-me
obvio que o dnico uso possivel de bibliografia jornalistica € como fonte (no
sentido que o termo tem na Histdria, ou seja, como dado empirico),
portanto, necessariamente passivel de critica e problematizacdo. A

18 Para uma rara iniciativa que levou em consideracdo algumas destas questdes, ver Brinati e
Mostaro (2013).
19 Uma rara excegdo € o trabalho de Cabo (2014).
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bibliografia jornalistica e/ou memorialistica poderia ser um excelente
objeto de estudo — sobretudo quando trata das relacdes entre midia e
esporte, aborda questOes relativas as condicbes de producdo etc. Livros
de jornalistas podem suscitar debates e se converter em rico objeto de
pesquisa, por permitirem a discussao de elementos que raramente sao
assunto do jornalismo (ALBUQUERQUE e FORTES, 2004).

Urge aprofundar as discussdes, efetivamente descrevendo e
analisando a partir de aspectos internos e externos da fonte a ser usada e
criticada. Em boa parte dos casos, vejo leituras apressadas, que se atém a
apontar problemas nas fontes ou, em sentido contrario, a toma-las como
verdade, reproduzindo-as acriticamente. Em ambos os casos, os trabalhos
se limitam a referendar pontos de vista determinados a priori. Nao se
trata, portanto, de pesquisa propriamente dita: o autor tem um
argumento ou opinidao e produz um ensaio para dizer aquilo que deseja
dizer, salpicando o texto com exemplos — dados usados de forma
casuistica, sem observacao sistematizada — que supostamente comprovam
0 que se esta afirmando?.

Além disso, conforme argumentei anteriormente, trabalhos com
notdrias fragilidades, elaborados por autores académicos, sao citados
como se estabelecessem verdades autoevidentes e incontestaveis,
ignorando-se os “debates criticos em torno da obra destes autores”
(FORTES, 2014, p. 92-3). Soma-se a isto a falta de investimento em
leituras basicas e formativas que permitam compreender e dialogar,
minimamente que seja, com a compreensao desde as CHSSA do que
sejam caracteristicas histéricas do campo esportivo, caso de obras como
as de Bourdieu (1983a), Melo (2010) e Priore e Melo (2009).

Consideracoes finais
Este artigo deu prosseguimento a reflexdes anteriores sobre a

producdo cientifica a respeito do esporte na area de Comunicacdo no
Brasil. Diferentemente de outros agrupamentos de pesquisas e
pesquisadores — por exemplo, daqueles que se reinem em torno de
politica, recepcdo ou telenovela —, permanecem escassos os esforcos de
realizar estados da arte e/ou debates epistemologicos na area de
esporte?l. Porém, devo fazer uma ressalva importante: a maior parte dos

20 Obviamente considero o ensaio uma forma legitima de produgdo cientifica — do contrério, ndo
estaria aqui escrevendo um. Ha, contudo, um excesso de ensaios travestidos de pesquisa cientifica
(passando por pesquisa empirica).

21 Mesmo no caso do futebol, encontrei apenas dois estados da arte (Helal, 2012; Cabo e Helal,
2014).
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problemas que apontei ndo diz respeito exclusivamente as pesquisas
sobre esporte. Pelo contrario, sao caracteristicos da Comunicacdo como
um todo. Alguns sao ainda mais amplos, aparecendo em trabalhos sobre
variados temas, inclusive o esporte, noutras CHSSA (MELO, FORTES,
2010; MELO et al., 2013).

O esporte tem ainda a desvantagem de ser um tema levado pouco
a sério por diversos pesquisadores — evidéncia disso € a quantidade de
trabalhos sobre esporte que ignoram a bibliografia sobre o préprio tema.
Em outras palavras, conforme argumentei, pesquisadores se atrevem a
abordar o assunto mesmo desconhecendo a producao existente. Escrevem
muita besteira, mas pouco se importam — sequer tém nocao disso. Sera
que adotariam a mesma postura caso escrevessem sobre cibercultura ou
semidtica? Agora que o pais, estados e municipios sofrem a ressaca da
Copa e dos Jogos Olimpicos, sera possivel observar se os que cairam de
paraquedas na tematica continuardo a tratar dela. Os megaeventos
deixaram dividas imensas e elefantes brancos??, bem como lembrancas
(boas e ruins); retrocedem drasticamente os recursos publicos para
educacdo (publica) e para pesquisa; e, por fim, a prépria democracia
brasileira esta em franca decadéncia — se é que ndo foi atingida de morte
por acontecimentos no tragico ano de 2016. Ao menos uma boa
perspectiva resta: o esporte seguira como tema de pesquisa para um
conjunto de interessados. No campo da Comunicacao, nao obstante o
avanco dos anos recentes, quase tudo continua por fazer em relacdo a
pesquisa séria sobre o esporte. Quem se dispde a botar maos a obra?
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