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Resumo

Examinam-se as mutacoes do discurso politico no contexto da midiatizacdo em
processo, especificamente as transformacdes das suas fontes em atores da
enunciacdo de um “discurso de combate” que tem como alvo a instituicao
jornalistica, seus fundamentos, praticas e seus profissionais. Estuda-se o discurso
presidencial emitido durante a campanha eleitoral de 2018, bem como declaracces,
por ele veiculadas nas midias, ao longo do primeiro ano de mandato, que explicitam
sentidos e idearios a inspirar “acao comunicacional” de contato direto da politica
com a sociedade, tendo o presidente como seu ator protagonista. O presidente
deixa de ser fonte para se constituir como operador principal de uma politica em
processo, que prescinde de praticas comunicacionais mediadoras como as de
natureza jornalistica.
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Abstract

We examine the mutations of the political discourse in the context of the
mediatization in process, particularly the transformations of its sourcesl into actors
of the enunciation of a “"combat discourse” that targets the journalistic institution,
its foundations, practices, and its professionals. The presidential discourse emitted
during the 2018 election campaign is under study, as well as statements, made by
him in the media, during the first year of his term, which explain meanings and
ideas that inspire the “communicational action” of direct contact of politics with
society, having the president as its protagonist actor. The president ceases to be a
source to become the central operator of a policy in process, which dispenses with
mediating communicational practices such as the journalistic ones.
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Introducao

m comentarios desenvolvidos em suas pesquisas sobre as relagbes

'dos processos mididticos com o discurso politico, Eliseo Verodn
= 'chamava atencdo, ja no final dos anos 1980, para o fato de que a
midiatizagdo afetava “todos os discursos sociais, € o discurso de politico de
modo particular” (1987, p. 24). Destacava, particularmente, o fato de que as
estratégias sobre aquele tipo de discurso estariam enfrentando novas formas
de escritura, uma vez que “a imagem televisiva tornou-se o mais importante
destes suportes {midiaticos}, convertendo-se no principal lugar de
manifestacBes de cerimoniais politicos” (VERON, 1987, p. 24). Além de chamar
atencao para o papel da TV na construcao e veiculacao de emissdoes do campo
politico, o discurso da informagdo € lembrado, através do papel do jornalista,
como o principal operador deste fendmeno, pois da sua atividade dependeria,
na maior parte dos casos, a instancia na qual o discurso politico poderia se
manifestar (VERON, 1987). Estamos vivendo, segundo estas observacdes, um
longo trajeto no qual os media, além de desempenharem tarefa mediacional
entre as instituicdes e a sociedade, impdem alguns desafios ao funcionamento
do discurso politico. Dentre outros, o de negociar a construcdo da imagem de
seus atores através da construcdo de um corpo especifico, algo que dependeria
de suas proprias estratégias, mas também das “gramaticas televisivas”. Estas
impdoem efeitos sobre o trabalho de acesso dos atores politicos a TV e,
particularmente, na construcao de um determinado “corpo-significante”, cujas
possibilidades de contato com o tecido social dependeriam, cada vez mais, de
discursividades que ndo decorreriam apenas das “gramaticas” dos discursos
politicos.

Destas consideragGes introdutdrias, detemos dois aspectos que
destacam a importancia da especificidade do trabalho dos mass media,
realizado ao longo de muitos anos, na mediacao dos demais discursos sociais,

como o da politica. E, em segundo lugar, as condicoes de acesso e de
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negociacdo entre a politica e a TV como fator vital no funcionamento da
democracia ao longo de, pelo menos, as Ultimas quatro décadas. Tais
dimensdes se manifestam no contexto brasileiro, apds o ciclo da ditadura, pois,
como sabemos, em todas as campanhas eleitorais, os debates envolvendo
candidatos a Presidente da Republica foram n3o sé enunciados pela TV, mas
construidos segundo matrizes discursivas das televisualidades, em
cruzamentos com outras discursividades. Sdo experiéncias que tém implicado
varias negociagles e disputas entre atores politicos e mididticos, chamando
atencdo ndo so para o carater da mediacao televisiva, mas também para a
importancia da TV como elemento de acesso a politica por parte do corpo
social (FAUSTO NETO, 1989). Expressiva literatura observa a natureza e
implicagGes das articulacdes entre os discursos televisivo e politico, chamando
atencdo para o fato de que o status mididtico ndo se destacava apenas pela
singularidade do seu trabalho mediador de discursos. Indo além, sdo
lembradas operacoes intrinsecas a producdo discursiva mididtica sobre o
discurso politico. Este aspecto chama atengao para o fato segundo o qual para
se fazer um “corpo politico”, na esfera do ambito televisivo, seria preciso que
os atores politicos dominassem os cddigos de contato intrinsecos ao proprio
dispositivo televisivo. (FAUSTO NETO; RUBIM; VERON, 2003).

Mas, os processos de midiatizagdo em curso, ao longo das ultimas
quatro décadas, complexificam o funcionamento dos discursos sociais. E,
particularmente, o aparecimento da internet, produz mutagdes profundas nos
processos de producao de sentidos e de intercambialidade dos discursos. A
“revolugdo do acesso” transforma os processos interacionais sob controle de
estruturas socio-técnicas que edificavam vinculos entre produtores e
receptores de discursos — conforme ldgicas e dinamicas “mass midiaticas” —
para uma realidade de fluxos e de circuitos de “"muitos para muitos”. A técnica
que interferira, anteriormente, nas relacbes entre polos, enfatizando a

natureza mediadora das instituicdes midiaticas, institui, desta feita, novas
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formas de contatos segundo circuitos distintos da acdo comunicacional,
organizada, até entdo, pelos meios. A internet enseja transformacdes nos
processos interacionais e vinculos entre instituicoes e os atores sociais €, no
plano do funcionamento dos discursos politicos, ela desponta como um campo
de batalha. Ocorre o deslocamento para ela de todas as praticas sociais e de
suas gramaticas, a partir de atividades que, doravante se enunciam segundo
operacoes de producao e de circulagao de discursos equidistantes da, entao,
gestao mediacional dos mass media. Efeitos destas mutagdes se manifestam
especificamente, no funcionamento da politica, cujas agbes se deslocam da
gestdo mediadora dos mass media para novas praticas de producdo de
sentidos, como as que envolvem processos eleitorais e novas formas de gestao
de governos. Conforme a hipdtese abaixo apresentada, a campanha relativa
as eleicdes presidenciais brasileiras, em 2018, e as agbes governamentais do
candidato eleito, se gestam segundo estas novas |dgicas comunicacionais da

ambiéncia da internet.

Uma hipodtese de trabalho

Quais as relagdes entre o que se expde no cenario introdutdrio deste
artigo com o objeto central das reflexdes aqui desenvolvidas? Procuramos
descrever algumas caracteristicas do funcionamento do discurso politico no
contexto atual brasileiro, no periodo que compreende a campanha eleitoral
para presidente, em 2018, e os primeiros nove meses da gestdao do novo
Presidente. Neste periodo, as possibilidades de vinculos e de contatos entre
o candidato (em seguida, o Presidente) e a sociedade, estao sendo tecidos,
em grande parte, no cenario digital, por um “discurso de combate” que se
volta contra estruturas mediadoras e seus atores, como € o caso das
instituicdes jornalisticas. Se, durante a campanha eleitoral, o candidato se
valia principalmente do Twitter como dispositivo de disseminacao de suas

mensagens, no exercicio da presidéncia, alia ao Twitter uma acao discursiva
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que se faz através de atividade circulatdria que se apoia em declaragées
cotidianas tendo como objeto as midias jornalisticas e seus atores.

O nicho mididtico de operador de producdo de discursos €
“convertido” em um polo de recepcdo de um determinado discurso politico,
o qual, antes de se deslocar para o tecido social, tem nos jornalistas seus
primeiros alvos e leitores. Trata-se de uma combinagdo de estratégias que
se desenvolvem segundo contextos enunciativos nos quais o presidente
explicita, possivelmente, a mais importante acao de seu governo. Conforme
proprio depoimento jornalistico, ele “assumiu o controle total da
comunicacao do governo e tomou para si o papel de decidir os rumos da
sua gestdo™.

Para mostrar algumas das operacdes deste discurso, partimos de
hipdtese enquanto “guia de exploracdo” das questdes aqui descritas sobre
as falas do Presidente postas em circulacao pelo Twitter e através de
declaracdes. Segundo nossa hipdtese, esta modalidade de discurso utilizada
pelo Presidente, expressa a sua recusa por uma acao comunicativa que, se
realizada no ambito de instancias de mediacdo — como as de natureza
jornalistica — faria com que o “corpo-significante” do Presidente estivesse
submetido aos enquadres e as ldgicas da enunciagdo jornalistica. Esta, além
de funcionar como “elo de contato”, mediando a circulacao de sua fala para
a sociedade, submeteria a enunciagao presidencial a enquadres do trabalho
enunciativo jornalistico. Marcas de racionalidade que expressam a recusa
por este lugar sdo manifestadas em varios discursos do Presidente, desde
a campanha passando pelo cerimonial de posse e, também, pelas. rotinas
dos primeiros nove meses de governo. Sao operagdes que se fazem

discursivamente, e que tratam de desqualificar a singularidade das

2 SOARES, Jussara; GULLINO, Daniel. O Globo. “"Com declaragdes didrias ao sair do Alvorada, Bolsonaro

diige a propria imagem para “ser auténtico”.  12/12/2019.  Disponivel = em:
<https://oglobo.globo.com/brasil/com-declaracoes-diarias-ao-sair-do-alvorada-bolsonaro-dirige-propria-
imagem-para-ser-autentico-23870717>. Acesso em: 14/10/2019.
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instituicdes mididticas, enquanto espécies de gatekeeper da gestdo
discursiva dos demais campos sociais, conforme se manifestara por um
longo periodo que precede a internet. Do ponto de vista tedrico, uns
chamariam este fendmeno de “desmediacdo”, enquanto acdes voltadas para
deslocar o protagonismo jornalistico de uma atividade discursiva que, desta
feita, passaria a ser enunciada diretamente pelos proprios atores das
instituicdes ndo-midiaticas, como os do campo da politica.

Marcas desta recusa sdo capturadas e se expressam através de
discursos que tentam se materializar contra a “gramatica” de uma “acdo
comunicativa” que funcionaria como Obice a constituicdo de vinculo direto
entre a politica e a sociedade. Este € um capitulo central de uma
problematica que transcorre em contextos distintos, segundo varias
experimentagdes, principalmente, aquelas que se forjam em valores
populistas que lidam com dificuldade com os rituais de comunicagao
engendrados no ambito da democracia representativa. Tais
experimentacdes sdo enunciadas através do “discurso de combate”,
valendo-se da potencialidade da internet e das redes sociais, enquanto
locus, matriz e cenario de seus experimentos, e de onde perseguiria outros
“regimes de governabilidade”, segundo vinculos diretos entre o Presidente
e os atores. Para tanto, se dispensariam “expedientes regulatdrios” que
emanassem da cultura e gramatica dos mass media.

A exemplo de outras experiéncias que destacam os efeitos da
midiatizacdo sobre a gestao presidencial em varios paises (FAUSTO NETO;
MOUCHON:; VERON, 2012), o discurso do atual Presidente exterioriza sua

|H’

crenca em uma “arquitetura comunicacional” como instancia que

engendraria as formas de contato direto entre governantes e governados.

IH’

Para tanto, dissemina-se, através de um “evangelismo comunicacional” que
prescinde de praticas mediacionais e dos seus limites, como € o caso das

instituicdes jornalisticas e seus operadores. Sua meta €& “anunciar a
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verdade”, segundo estilhacamentos de mensagens que pressuporiam um
horizonte destituido de obstaculos, a fim de que fosse possivel a
exteriorizacao de imaginarios “encapsulados” em um determinado tipo de
discurso politico. Para tanto, suas acdes se fundamentariam em praticas
discursivas de combate, segundo formas de locucdes e de exortagdes que,
desvinculando-se da drbita mediacional jornalistica, poderiam avancar
segundo a dinamica dos circuitos digitais.

De acordo com esta hipotese, esta estratégia se funda em uma ldgica
de carater linear, pois, ao maximizar o éxito de suas acdes a dimensado do
acesso as redes, julga-se que a circulacao dos discursos estaria livre de
injuncdes de outras naturezas. Neste caso, o disseminador encontraria
campo livre para remessa de mensagens aos seguidores que, de sua parte,
cuidariam de dissemina-las, assim por diante, e deste ato resultariam os
efeitos pretendidos, como “a vitdria da verdade”. Porém, como se sabe, os
processos de midiatizacdo se passam em meio a feedbacks complexos
resultantes do funcionamento de mensagens subordinadas a varias logicas
e contingéncias diversas, circunstancias que impediriam que tais fluxos
assegurassem, a priori, efetivacao das intengbes e dos efeitos estimados
por seus disseminadores.

Talvez seja por estes fatores de incertezas e de descontinuidades que
as estratégias comunicacionais, aqui analisadas, se manifestem através de
discursos que visam conter ou deslocar outras operagdes discursivas
orquestradas pelas praticas discursivas das mediacdes. Para tanto, valendo-
se de uma intensa atividade de operacdes de sentidos que se manifestam
nos discursos presidenciais e que visam desqualificar praticas e valores
anunciados pelas instituicGes jornalisticas e sua cultura. Conforme
descrevemos, sdo “praticas de combates” que se voltam para dois alvos:
primeiro, as instituicoes mididticas, visando retira-las de cena através de

desqualificacdo de suas racionalidades, metodologias e praticas. E,
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segundo, além de desqualificar as estruturas mediadoras, € preciso alojar
os atores sociais no universo de “bolhas” de sentidos, enquanto receptaculo
adequado para recepcao de orientagoes, exortacOes, apelos, palavras de
ordem. Em suma, o engajamento do “rebanho de seguidores”, convidando-
0 a pugna contra as mediacOes. Este artigo pretende apenas descrever
algumas operagbes desta estratégia, visando compreender as marcas de
funcionamento de um determinado tipo de discurso conforme pistas

provocadas pela hipotese aqui lancada.

Lendo marcas da estratégia em curso

Nossas observacGes se apoiam no trajeto de um discurso segundo
processualidades que se desenvolvem, especificamente, no ano eleitoral 2018.
Quatro meses antes da eleicdo (19/07/2018), o 7witter presidencial lanca
disparos, atacando “parte” da imprensa, contudo, sem especificar em qual
delas consiste o seu alvo, ao mesmo tempo em gque anuncia “o povo como seu
partido”: “a maioria da imprensa cria falsa narrativa como se tivesse sido
descartado por fulano ou cicrano. Jamais me comprometi com nenhum dos
citados. Sempre deixei claro que meu partido € o povo (...)” 3. Recorre a
referéncia abstrata para acusar a imprensa de estar trabalhando contra sua
candidatura e, ao mesmo tempo, anuncia o povo como um grande coletivo
imediatamente por ele concebido como uma aglomeracdo especifica — seu
partido. Ignora sua vinculacdo as instancias de mediacdao, no caso o
partido/coligacdo que havia lancado a sua candidatura, colocando o povo
acima de quaisquer configuragdes institucionais.

Um més antes das eleicdes (28/09/2018), o 7Twitter presidencial desfere
novas investidas contra o universo midiatico por ele tratado como “parte da

", W

midia”: “estamos na reta final para as elei¢bes. Mais uma vez a parte da midia

3 BOLSONARO, Jair. "A maioria da imprensa cria falsa narrativa como se tivesse sido descartado por fulano
ou cicrano. Jamais me comprometi com nenhum dos citados. Sempre deixei claro que meu partido € o
povo (o)™ Brasilia, 19/07/2018. Twitter: @jairbolsonaro. Disponivel em:
<https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1019895537548648449>. Acesso em: 14/10/2019.
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de sempre lanca seus Ultimos ataques na tentativa de me desconstruir. O
sistema agoniza, vamos vencé-lo*”. A enunciacdo é feita mesclando teor
informativo com tom de narrativa de batalha, associada a uma avaliacdo da
conjuntura quando da informe sobre a agonia de um amplo coletivo (sistema),
sem precisar de quem se trata, a sociedade de modo geral ou o sistema
midiatico. Denunciando ser alvo de ataques, o discurso presidencial mobiliza
os pares do Presidente, enquanto “tripulantes” do 7witter, a seguir na rota,
segundo apelo de um discurso modalizado de modo afirmativo e exortativo:
“vamos vencé-lo". No mesmo dia, anuncia discurso de ofensiva, através de
ataque sobre as midias: “Diferente do candidato presidiario, sempre me
posicionei contra o controle da midia. Mesmo assim sou favorito. Parece que a
liberdade ndo interessa para parte da imprensa aparelhada, mas apenas as
relacdes$ promiscuas com a esquerda, nocivas a informagao e a democracia®”.
Volta a se referir a um segmento da midia, como seu alvo e, desta feita,
nomeia-a como “uma parte da imprensa”.

Ainda, no mesmo dia, em uma terceira mensagem em que faz um apelo
“exorcizante”, tenta sensibilizar o eleitorado contra o fantasma do controle das
midias: “Diferentemente do candidato presidiario, sempre me posicionei contra
o controle da midia. Mesmo assim sou alvo favorito. Parece que a liberdade
nao interessa para parte da imprensa aparelhada”. Desta forma, elege uma
espécie de “fantasma” como o seu opositor, parecendo fazer alusdo ao ex-
presidente Lula, cumprindo mandado de prisdo. E cuida de qualificar de forma
mais precisa o alvo de sua mensagem, parte da imprensa, por ele acusada e

qualificada como “imprensa aparelhada”.

4 BOLSONARGO, Jair. “Estamos na reta final para as eleigdes. Mais uma vez parte da midia de sempre lanca
seus Ultimos ataques na tentativa de me desconstruir. O sistema agoniza, vamos vencé-lo”. Brasilia,
28/09/2018. Twitter: @jairbolsonaro. Disponivel em:
<https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1045679580206567424>. Acesso em: 14/10/2019.

5 BOLSONARO, Jair. “Diferente do candidato presidiario, sempre me posicionei contra o controle da midia.
Mesmo assim sou favorito. Parece que a liberdade nao interessa para parte da imprensa aparelhada, mas
apenas as relagdes$ promiscuas com a esquerda, nocivas a informagdo e a democracia”. Brasilia,
28/09/2018. Twitter: @jairbolsonaro. Disponivel em:
<https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1045697359806648320>. Acesso em: 14/10/2019.
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Praticamente duas semanas antes do primeiro turno da eleicdo, em
entrevista em um canal de TV, explica suas relacbes com o tema das /ake
news. Garantiu ndo as disseminar, mas explicou o uso delas nas redes sociais,
especialmente a sua relacdo com seguidores. Admite que nao tem controle
sobre eventuais apoiadores que repassam informagoes falsas: “(...) o seguidor
me extrapola, a culpa cai em cima de mim como se eu fosse o capitdao, que
tivesse uma tropa ao meu comando para fazer aquilo que eu falo”. Mas, de
alguma forma, se diz um operador nas redes quando “alimenta suas redes
sociais com a verdade e que conta com um exército de seguidores para
divulga-la®”. Para explicar niveis de subordinacdo de seus eleitores as
estratégias de campanha, usa, metaforicamente, referéncias de ldgicas e da
hierarquia militar. Para tanto, argumenta que os seguidores naquele contexto,
nao sao seus comandados, uma vez que ele ndo se apresenta como capitao,
pois ndo estd investido de suas insignias.

De certa forma, afirma, também, ndo ser dele a responsabilidade se um
seguidor extrapolava ao gerar fake news, por exemplo. Mas enfatizou que ha
um enlace entre ele e os seguidores e que consiste na circulacao da verdade,
significante este que, extraido do discurso religioso, ocupa lugar central na
disseminagao de sua campanha principalmente junto aos seus seguidores.

Ao refutar as instancias mediadoras midiatico-jornalisticas, reconhece
sua existéncia, especialmente a singularidade de se constituirem como um “elo
de contato” entre o sistema politico e seguidores de sua campanha, porém o
vé como um elo vencido. Dias antes de sua posse, em discurso feito na
solenidade de sua diplomacao, faz uma clara declaracdo de vitdria contra as
mediacdes, ao lembrar o papel que tiveram circuitos diretos de comunicagao

entre candidatos e eleitores: "o poder popular ndao precisa mais de

6 BRITO, Ricardo. Extra. "Bolsonaro diz que ndo dissemina fake news, mas ndo tem controle sobre agéo
dos apoiadores”. 04/10/2018. Disponivel em: <https://extra.globo.com/noticias/mundo/bolsonaro-diz-
que-nao-dissemina-fake-news-mas-nao-tem-controle-sobre-acao-dos-apoiadores-23129151.html>,
Acesso em: 17/10/2019.
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intermediacao, pois as novas tecnologias permitiram uma relacao direta entre
eleitores e seus representantes (...) {pois} (...) os candidatos ficam acessiveis

a 140 caracteres de distancia’”.

Posse, segundo a circulacao monitorada

Entre a campanha eleitoral e os primeiros meses de governo, o
desenrolar da natureza das relacdes entre o Presidente e as midias seria
antevisto ja na solenidade de posse do novo mandatario. Anunciada como algo
diferenciado, sua cobertura, por parte dos jornalistas, caracterizou-se por uma
mobilidade restrita a eles imposta, como a possibilidade de acesso aos
ambientes onde se passariam os rituais de posse do Presidente. Sempre
instalados em ambientes pré-definidos pelos organizadores do evento e os
assessores de seguranca, os jornalistas deveriam seguir normas, nao
acessando ambientes sem a permissdéo e a orientacao dos setores
organizadores. Deveriam evitar movimentos bruscos com maquinas, etc., “pois
qualquer movimento suspeito poderia levar um atirador de elite a abater o
alvo®”.

As restricoes e formas de hostilidade a presenca dos jornalistas,
inclusive estrangeiros, se expressaram também através de discursos que
circularam nas redes sociais, como o que foi postado no 7witter, por um
assessor do Presidente, com o seguinte teor: “"Os representantes de drgdos de
midia estrangeiros que so vao ao Brasil para dar palpites em vez de noticiar os
fatos deveriam ser banidos do territdrio nacional®”. A natureza da posse
diferenciada e os efeitos do sistema de vigilancia sobre os jornalistas

encarregados pela cobertura geraram notas de protestos de varias instituicoes

7 AFFONSO, Carlos. Uol. "Bolsonaro estd acima de todos nas redes sociais?”. 12/12/2018. Disponivel em:
<https://tecfront.blogosfera.uol.com.br/2018/12/12/bolsonaro-esta-acima-de-todos-nas-redes-sociais/>.
Acesso em: 17/10/2019.

8 BERGAMO, Monica. Folha de S. Paulo. “Um dia de cdo”. 01/01/2019. Disponivel em:
<https://www1.folha.uol.com.br/colunas/monicabergamo/2019/01/um-dia-de-cao.shtml>. Acesso em:
17/10/2019.

® CARVALHO, Olavo de. "Os representantes de drgaos de midia estrangeiros que s vao ao Brasil para dar
palpites em vez de noticiar os fatos deveriam ser banidos do territdrio nacional”. 01/01/2019. Facebook:
<https://www.facebook.com/carvalho.olavo/posts/1199944283490977>. Acesso em: 09/05/2020.
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internacionais e nacionais, como a Federagao Nacional dos Jornalistas — FENAJ,
a Associacao Brasileira de Imprensa — ABI, a Associacao Brasileira de
Jornalismo Investigativo — ABRAJI, contra as restricdes a circulagdo de
jornalistas.

As notas das associagdes nacionais sdo acompanhadas pelo noticiario
de jornais do exterior. La Nacion (argentino) estampou, em sua primeira
pagina, titulo: “Restricdes a imprensa, promessa de maior tensao”, seqguido de
um breve comentario sobre as condicdes de circulacdo dos jornalistas: “limitam
0os movimentos dos jornalistas e Bolsonaro fwitta contra a revista Vejal®. O
titulo do £/ Pais (Espanha) destaca, em tempo real, enunciados sobre os limites
a mobilidade dos jornalistas: “Cerimonial da posse de Bolsonaro impde série
de restricdes a jornalistas!!”, enfatizando: “esta proibido o deslocamento de
jornalistas entre o Paldcio do Planalto e o Itamarati” (£ PALS, 01/01/2019).
Referindo a angulo mais especifico — a performance do Presidente na
solenidade de posse — colunista do jornal O GLOBO comenta: “Bolsonaro
confundiu o traje de Presidente com o de candidato?”.

Um més apds sua posse, a avaliacdo do Presidente é abordada em
editorial de jornal, cujo titulo chama atengdo para o fato de que “Governar ndo
é tuitar'3”. O texto do editorial tem um tom de aconselhamento: “Bolsonaro
precisa o quanto antes se dar conta que ndo esta mais em campanha, quando

todos os problemas do pais ja devem ser ‘resolvidos’ por meio de slogans

10 ARMENDARIZ, Alberto. L& Nacion. “Restricciones a la prensa, promesa de una mayor tension”.
02/01/2019. Disponivel em: <https://www.lanacion.com.ar/el-mundo/restricciones-a-la-prensa-promesa-
de-una-mayor-tension-nid2207145>. Acesso em: 17/10/2019.

11 BENITES, Afonso. "Cerimonial de posse de Bolsonaro impde série de restricdes a jornalistas”.
01/01/2019. El Pais. Disponivel em:
<https://brasil.elpais.com/brasil/2018/12/31/politica/ 1546277389 _982663.html>. Acesso em:
18/10/2019

12 FRANCO, Bernardo Mello. “Bolsonaro confundiu o traje de Presidente com o de candidato”. 02/01/2019.
O Globo. Disponivel em: <https://blogs.oglobo.globo.com/bemardo-mello-franco/pest/bolsonaro-
confundiu-o-traje-de-presidente-com-o-de-candidato.html>. Acesso em: 17/10/2019

13 0 ESTADO DE SAO PAULO, Notas & Informagdes. “Governar nao € tuitar”. 12/02/2019. Estadéo.
Disponivel em: <https://opiniao.estadao.com.br/noticias/notas-e-informacoes, governar-nao-e-
tuitar,70002717306>. Acesso em: 17/10/2019
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ditados em redes sociais, sob a orientacao dos filhos”. E explicando a natureza
do conselho, afirma: “governar € muito diferente do que twittar. Demanda
presenca, articulacdo, lucidez — isto € tudo o que Bolsanaro, convalescente e

a reboque dos filhos e dos mais aliados, ainda ndo conseguiu oferecer ao pais”.

A ofensiva antimidiatica

Numa espécie de antevisdo de sua vitdria, conforme o resultado do
primeiro turno, o Presidente valoriza, segundo relato do UOL, a importancia
das redes sociais, ao dizer que chega ao poder gragas as midias sociais e quem
vai selecionar qual imprensa vai sobreviver é a propria populagdo. “A imprensa
que ndo entregar a verdade nos seus jornais, radios e TVs e (...) nas redes
sociais vai ficar para tras.!* ” (UOL, 01/11/18). Produz, assim, um discurso
antecipatdrio sobre o destino ndo so das praticas jornalisticas, mas de suas
proprias instituicdes. E, mais uma vez, antevé o papel protagonico que vai ter
a populacao no destino de instituicbes, como a imprensa.

Ja eleito presidente, mas antes mesmo assumir o cargo, o Presidente
dinamiza o uso do 7witter e aprofunda observagdes sobre o funcionamento
dos discursos enunciados pelas chamadas midias tradicionais. Faz, ao mesmo
tempo, sobre a cobertura da Folha de Sao Paulo, acusagao, avaliagao e ameaca
aquele jornal, afirmando: “A Folha de SP continua a fazer um jornalismo sujo
e de baixo nivel. Agora insinuam falta de representatividade das regiées Norte
e Nordeste nos ministérios, como se nascer em uma regido se traduzisse em
competéncia e ndo nascer significasse descaso e abandono. Vao quebrar a
cara! 1", Acusa a Folha de S. Paulo, mas o tom de ameaca enunciado em sua

mensagem destina-se a um coletivo mais amplo. Destina a mensagem, na

14 ANDRADE, Hanrrikson de; MAIA, Gustavo. Uol. "Bolsonaro sobre papel da imprensa: "cheguei ao poder
gracas as midias sociais”. 01/11/2019. Disponivel em: <https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-
noticias/2018/11/01/bolsonaro-relacac-com-imprensa-midias-sociais.htm>. Acesso em: 17/10/2019.

15 BOLSONARQ, Jair. “A Folha de SP continua a fazer um jornalismo sujo e de baixo nivel. Agora insinuam
falta de representatividade das regides Norte e Nordeste nos ministérios, como se nascer em uma regido
se traduzisse em competéncia e ndo nascer significasse descaso e abandono. V&o quebrar a cara!”.
Brasilia, 21/12/2018. Twitter: @jairbolsonaro. Disponivel em:
<https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1076153587200389121>. Acesso em: 14/10/2019.
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terceira pessoa do plural, em dois momentos: quando define como
destinatarios, ndo apenas a Folha de S. Paulo, mas, segundo o emprego
verbal, a uma pluralidade de interlocutores possivelmente, componentes do
universo jornalistico (“insinuam” e “vao”). Era o prentncio de que o clima de
circulagdo monitorada iria se intensificar. Uma “acao comunicacional” iniciada
na campanha seria mantida; ja em uma segunda fase, através da veiculagao
de mensagens criticando a imprensa, via 7Twitter, dez dias apds a sua posse:
“Peco desculpas a grande parte da imprensa por ndo estar indicando inimigos
para postos em meu governo! 1%”. Desta feita, alude de modo explicito a
grande imprensa como alvo de suas reagoes, elegendo o jornal Estado de S.
Paulo como seu alvo: “Lamento a postura continua deste jornal diante das
boas agbes ocorridas nos ultimos 13 dias e as melhores que estdo por vir! A
liberdade de imprensa é necessaria e algo que governos anteriores tentavam
burlar. Bom trabalho aos senhores e que a verdade sempre prevaleca!t’ ”.
Para explicitar suas divergéncias quanto as coberturas, ignora,
momentaneamente, o tom das ameacas, ainda situadas no plano retdrico e
lembra que sdo governos anteriores aqueles que ameacavam as liberdades.
Para tanto, se faz acompanhar de fragmento biblico, deslocado da esfera do
discurso religioso (“a verdade vencera”) para o ambito do discurso politico, no
qual é ligeiramente transformado em um outro enunciado ("e que a verdade
sempre prevaleca”), como palavra de ordem a pautar o combate travado com
as instituicoes. Ndo afrontando, ainda de modo virulento, a tematica da

liberdade de imprensa, o discurso presidencial introduz, no vocabulario de suas

16 BOLSONARO, Jair. "Pego desculpas a grande parte da imprensa por ndo estar indicando inimigos para

postos em meu governo!”, Brasilia, 11/01/2019. Facebook:
https://www.facebook.com/jairmessias.bolsonaro/. Disponivel em:
<https://www.facebook.com/jairmessias.bolsonaro/posts/1345378652277784/> .  Acesso  em:
14/10/2019.

17 BOLSONARO, Jair. "Lamento a postura continua deste jornal diante das boas acdes ocorridas nos
ultimos 13 dias e as melhores que estdo por vir! A liberdade de imprensa € necessaria e algo que governos
anteriores tentavam burlar. Bom trabalho aos senhores e que a verdade sempre prevaleca!”. Brasilia,
13/01/2019. Twitter: @jairbolsonaro. Disponivel em:
<https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1084451824344666112>. Acesso em: 14/10/2019.
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estratégias discursivas de combate aos meios jornalisticos, a tematica das /ake
news, ao se colocar como vitima de uma determinada modalidade de
circulagdo de sentidos atribuida as midias: “Sofro fake news diarias como este
caso da ‘demissdo’ do ministro Velez. A midia cria narrativas de que ndo
governo, sou atrapalhado, etc. Vocé sabe quem quer nos desgastar para se
criar uma acao definitiva contra meu mandato no futuro. Nosso compromisso
é com vocé, com o Brasil'®”. Assim, acusa diretamente a midia (sem
fragmenta-la) por desqualificar sua pessoa e suas agdes no governo, porém,
compartilha o teor da mensagem a um “vocé inclusivo”. Ou seja, segundo o
contexto, o discurso condensaria o universo daqueles (eleitores, seguidores,
etc.) que constituem os coletivos de seus apoiadores.

Compartilha ndo so a ocorréncia, mas sentimentos que seriam também
do conhecimento dos eleitores, na medida em que os implica ao fazer uma
avaliacdo do que visa o teor das noticias por ele denunciado e comentado em
seu Twitter. “Vocé sabe quem quer nos desgastar (...) nosso compromisso €
com vocé®”. Neste caso, além de exteriorizar a situacdo para a comunidade
dos seguidores, ratifica a instancia a quem alude a um pacto de lealdade: ndo

|ﬂ'

com as instituicdes, mas “com vocé e com o Brasil”. As mensagens via 7Twitter
visam, além de atacar as midias, denunciar seus processos de noticiabilidade,
orientando que tipo de midias os seguidores devem escolher: “Quando ndo ha
problemas no governo, a maior parte da midia inventa alguma coisa para ter
o que falar e manipular. Informe-se sempre buscando uma midia alternativa,
pois infelizmente muitas das habituais ndo querem o melhor para o Brasil,

somente para si mesmas! 20”. Temas sobre os destinos das midias sao também

18 BOLSONARO, Jair. "Sofro fake news diarias como este caso da 'demissdo’ do ministro Velez. A midia
cria narrativas de que ndo governo, sou atrapalhado, etc. Vocé sabe quem quer nos desgastar para se
criar uma agdo definitiva contra meu mandato no futuro. Nosso compromisso é com vocé, com o Brasil”.
Brasilia, 27/03/2019. Twitter: @jairbolsonaro. Disponivel em:
<https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1111077097991299072>. Acesso em: 14/10/2019.

19 BOLSONARQ, Jair. "Vocé sabe quem quer nos desgastar (...) nosso compromisso & com voce”. Brasilia,
27/03/2019. Twitter: @jairbolsonaro. Disponivel em:
<https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1111077097991299072>. Acesso em: 14/10/2019.

20 BOLSONARQ, Jair. “"Quando nao ha problemas no governo, a maior parte da midia inventa alguma coisa
para ter o que falar e manipular. Informe-se sempre buscando uma midia altemativa, pois infelizmente
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por ele suscitados, ao prometer que “em meu governo a chama da democracia
sera mantida sem qualquer regulamentacdo das midias, ai incluidas as midias
sociais (...)"” 2. Mas tal promessa nao atenua a ira de coletivos bolsonaristas
que saem as ruas, em maio deste ano, defendendo-o, aos gritos de “Globo
lixo”, e defenderem também o linchamento de profissionais daquela emissora
que faziam cobertura de manifestagdes em favor do Governo em Belo
Horizonte??.

O protocolo de contatos entre o presidente e a populagdo amplia-se
sem que ele abandone o uso intensivo do 7witter. Recorde-se que mesmo
durante sua hospitalizacdo, antes e apds as eleicdes, o Presidente despacha
seus torpedos do leito hospital, aspecto que serve como metafora sobre as
novas condicoes de midiatizacdo do discurso politico. Ao 7witter se agregam
duas outras acoes: através da figura de um porta-voz e das declaragGes de
viva voz que sao feitas, diretamente pelo Presidente, aos jornalistas.

Os contatos presenciais entre o Presidente e os jornalistas se passam,
geralmente, na parte da manha, quando o Presidente faz declaraces que sao
midiatizadas ao longo do dia. E neste contexto (e de outros) que surgem, na
propria rotina presidencial, criticas contra instituicdes jornalisticas e o trabalho
dos seus profissionais. Em um contexto de tenso ambiente, os jornalistas sao
0s primeiros receptores de um discurso cujos ecos se farao, em seguida, seja
pelas noticias veiculadas na midia tradicional e, ainda pelas redes sociais.

Mesmo em suas viagens internacionais, o Presidente aproveita o

contato com os enviados especiais da imprensa para criticas dirigidas aos seus

muitas das habituais ndo querem o melhor para o Brasil, somente para si mesmas!”. Brasilia, 03/05/2019.
Twitter: @jairbolsonaro. Disponivel em:
<https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1124508626394202112>. Acesso em: 14/10/2019.

2l BOLSONARO, Jair. “Em meu governo a chama da democracia serd mantida sem qualquer
regulamentacdo das midias, ai incluidas as midias sociais (...)". Brasilia, 05/05/2019. Twitter:
@jairbolsonaro. Disponivel em: <https://twitter.com/jairbolsonaro/status/1125064873174552576>.
Acesso em: 14/10/2019.

22 JUNGMANN, Mariana. Brasil 247. “Protesto contra governo retine mais de 20 mil em BH”. 27/05/2019.
Disponivel em: <https://www.brasil247.com/geral/protesto-contra-governo-reune-mais-de-20-mil-em-
bh.> Acesso em: 17/10/2019.
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jornais ou, entdo, em alguns casos, aos proprios jornalistas. Exemplo desta
situacdo € a entrevista que prestou a repdrter da Folha, durante viagem que
fez aos Estados Unidos. A partir de uma pergunta sobre cortes orcamentarios
para a area de educacdo, além de contestar sua abordagem, dizendo ndo se
tratar de corte, mas de contingenciamento, dirigiu comentario extensivo a
jornalista e a instituicdo que ali representava: “Foi da Folha? Aprendeu a Folha
de S. Paulo? (...) Vocé da Folha tem que entrar € de novo numa faculdade que
presta e fazer um bom jornalismo. E isso que a Folha tem que fazer e no
contratar qualquer uma ou qualguer um para ser jornalista, para ficar
semeando discordia e perguntando besteira por ai e publicando besteira e
publicando coisas nojentas. E isso que vocés da Folha tém que fazer?®”. Faz,
no mesmo contexto, critica as Organizacdes GLOBO ao responder pergunta de
reporter sobre como via as investigacbes sobre seu filho, senador Flavio
Bolsonaro: “A Globo ficou sabendo da quebra de sigilo do meu filho desde o
ano passado. Pergunta para Globo, € uma jogadinha, entre o MPF-RJ com a
Globo”. A interpelacdo feita a repdrter da FSP gera uma das mais veementes
respostas feitas pelo campo jornalistico, sequndo o teor da Ultima coluna
assinada pelo falecido jornalista Clovis Rossi: “Faca uma boa faculdade, Jair?*”.
Evitando uma abordagem corporativa, o colunista critica a propria qualificacdo
intelectual do Presidente, segundo ele, insuficiente para se dirigir a jornalista.
Diz que Bolsonaro “ndo tem autoridade pedagdgica, digamos assim, para
recomendar que qualquer pessoa faca o que ele chama de boa faculdade. (...)
Como Bolsonaro nao foi preparado para tais fungdes ndo esta qualificado para
analisar a qualificacao de outros profissionais”.

O ato presidencial de produzir a cada dia criticas de varias naturezas ao

campo jornalistico e seus atores gera, dias apds, contundente resposta da

23 DIAS, Marina. Folha de S. Paulo. "Folha ndo tem que contratar ‘qualquer uma’, diz Bolsonaro a reporter
do jomal”. 16/05/2019. Disponivel em: <https://www1.folha.uol.com.br/cotidiano/2019/05/folha-nac-
tem-que-contratar-qualquer-uma-diz-bolsonaro-a-reporter-do-jomnal.shtml>. Acesso em: 17/10/2019.

24 ROSSI, Clovis. Folha de SZo Paulo. “Faca uma boa faculdade, Jair”. 17/05/2019. Disponivel em:
<https://www1.folha.uol.com.br/colunas/clovisrossi/2019/05/faca-uma-boa-faculdade-jair.shtml>.
Acesso em: 17/10/2019.
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revista semanal ISTO E, que, anteriormente, declarara seu apoio a sua
candidatura. Em matéria de capa de uma das suas mais recentes edicGes
(07/08/2019), a revista traz, em toda sua capa, imagem do rosto do Presidente
e, sobrepondo-se a sua superficie, um titulo interpelativo, em caixa alta: “POR
QUE NAO TE CALAS?”.

Figura 1 — Capa Isto E

y e g TR 4 ¢
. i E L ) mu..n

[l ]

Fonte: S3o Paulo, 07/08/2019. Ano 42, n°® 2588. Disponivel em:
https://istoe.com.br/edicao/2588/. Acesso em: 17/09/2019.

Sob o titulo, um conjunto de outros enunciados nos quais a revista
comenta a razdo do seu titulo interpelativo: “ao estabelecer na presidéncia
uma rotina de destemperos verbais, aprofunda as divisdes”. Segue em pagina
interna, na secdo sumario, uma nota sobre as matérias da edicao, onde se
comenta a natureza de sua capa, chamando-se atencao para o fato de que
“um dia sim, noutro também Bolsonaro agride verbalmente pessoas,
instituicoes democraticas e a historia do pais. E assim o Presidente vai
perdendo governabilidade”. E, fechando a estrutura argumentativa do foco
dado a edicao, o editorial da publicacdo em outra pagina, nomeia o presidente
como “O Infame Bolsonaro”, explicando que “a perversao verbal do

mandatario Bolsonaro atingiu nos Ultimos dias decibéis intoleraveis, gerou uma
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repulsa quase generalizada a sua figura e expés de uma vez por todas a
truculéncia e a rudeza da personalidade que ele carrega” (Isto E, 07/08/2019,
p.15).

Jornalista relata, em depoimento no 7witter didlogo havido entre ela e
o presidente no contexto de uma entrevista, na qual ele usa tom ofensivo em
resposta a pergunta se a polémica com o Nordeste poderia atrapalhar a
votacdo da Previdéncia ja que a bancada nordestina é forte. Segundo o tweet,
o didlogo é relatado da seguinte forma: “Perguntei ao presidente Jair Bolsonaro
se a polémica com o Nordeste ndo poderia atrapalhar a votacdo da
Previdéncia, ja que a bancada nordestina é forte. Ouvi isso aqui: ‘Pelo amor
de Deus, né. Se eu te chamar de feia agora, acabou o mundo. Todas as
mulheres vdo estar contra mim2”. Mais recentemente, trés registros de
ataques no contexto de contato direto com jornalistas. No primeiro, em tom
de ameaga, o Presidente anuncia a repdrteres pré-condigdes para que venha
a lhes conceder entrevista: “acabei de postar uma matéria sobre o Merval
Pereira. Palestra de 375 mil. Ta legal? Ta ok? 375 mil (sic) uma palestra no
Senac. Ta ok (...) se vocés ndo fizerem nenhuma matéria sobre isso nos
jornais, eu ndo dou mais entrevistas para vocés. Ta legal? Ta combinado? Tem
mais nome ai. SO levantei um nomezinho hoje?®”.

Avanca sobre o territdrio da mediacdo jornalistica ao questionar
principios e regras da noticiabilidade, entendendo que sua observancia nao se
situa apenas na esfera deliberativa dos repdrteres, mas de outros atores que
se envolvem os processos produtivos da instituicdo jornalistica. No mesmo

més, varios meios jornalisticos anunciam que “Bolsonaro ataca a imprensa e

25 PERON, Isadora. "Perguntei ao presidente Jair Bolsonaro se a polémica com o Nordeste n3o poderia
atrapalhar a votacdo da Previdéncia, j& que a bancada nordestina é forte. Ouvi isso aqui: ‘Pelo amor de
Deus, né. Se eu te chamar de feia agora, acabou o mundo. Todas as mulheres vao estar contra mim™.
Brasilia, 20/07/2019. Twitter: @Isaperon. Disponivel em:
<https://twitter.com/Isaperon/status/1152656499019309056>. Acesso em: 14/10/2019.

26 Folha de Sao Paulo. "Bolsonaro condiciona entrevista a publicaggo de reportagens sobre palestras de
jornalistas”. 26/08/2019. Disponivel em: <https://www1.folha.uol.com.br/poder/2019/08/bolsonaro-
condiciona-entrevista-a-publicacac-de-reportagens-sobre-palestras-de-jornalistas.shtml>. Acesso em:
17/10/2019.
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diz que o jornal ‘vai fechar?’”. A afirmacdo fazia referéncia ao jornal Valor
Econdmico, fato que estaria relacionado com o fato de ndo haver mais
obrigatoriedade de as empresas de capital aberto publicarem seus balangos
em jornais. Disse ele: "Tirei de vocés (jornalistas) 1,2 bilhdo com publicacdo
de balangos. N&o é maldade ndo. E bondade e justica com as empresas que
ndo aguentam pagar isso para publicar balancetes (...) A imprensa esta
acabando como acabou a profissdo de datilografo” (ESP, 22/08/2019).
Declara, assim, a morte da imprensa perante os proprios operadores
jornalisticos e, reiterando ameacas pairando sobre a mobilidade dos
jornalistas, anuncia em vaga declaracdo, mas em tom ameacatdrio: “se
excesso jornalistico desse cadeia, todos vocés estariam presos, ta certo??®”.

Dois dias apds, o Presidente pergunta a cinegrafistas que o aguardavam
na saida do palacio residencial, buscando imagens para matérias sobre suas
atividades no contexto das comemoracoes do Dia dos Pais: “Nao tem nenhum
urubu ai? Urubu que eu chamo é reporter. Vocés sdo tropas amigas. Nao tem
urubu, ndo??°”. Externava sua apreensao sobre a possibilidade de pairar no
contexto a presenca de um “outro” (o reporter), a espreita de captura do seu
discurso de combate. Faz a associacdo entre o reporter e o urubu, lembrando,
certamente, sobre a natureza do contato com jornalistas, permeado por tenso
processo interativo, conforme fragmentos acima relatados.

Ndo se sabe, porém, a exata associagao que o imaginario do discurso
presidencial faz quando recorre a tal expressdo para atribui-la aos jornalistas.

Mas, de alguma forma ao fazer um vinculo entre o reporter e o urubu, talvez

27 LINDNER, Julia. O Estado de S3o Paulo. "Bolsonaro ataca a imprensa e diz que o jornal ‘vai fechar”.
22/08/2019. Disponivel em: <https://politica.estadao.com.br/noticias/geral, bolsonaro-ataca-a-imprensa-
e-diz-que-jornal-vai-fechar,70002978111> Acesso em: 17/10/2020.

28 GULLINQ, Daniel; MAIA, Gustavo. O Globo. ™'Se excesso jornalistico desse cadeia, todos vocés estariam
presos’, diz Bolsonaro a jornalistas”. 09/08/2019. Disponivel em: https://oglobo.globo.com/brasil/se-
excesso-jornalistico-desse-cadeia-todos-voces-estariam-presos-diz-bolsonaro-jornalistas-23867651.
Acesso em: 17/10/2019.

2% NEWS, Pleno. “Bolsonaro da recado para TVs e chama repdrteres de urubus”, 11/08/2019. Disponivel
em: <https://pleno.news/brasil/bolsonaro-da-recado-para-tvs-e-chama-reporteres-de-urubus.html>.
Acesso em: 17/10/2019.
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tenha se valido deste significante para situar o jornalista como um “predador”
que, de alguma forma, se constitui num obice para a implementagao de uma
producdo discursiva, segundo contato direto com os atores sociais. Os urubus
e jornalistas “farejam” e mapeiam ambiente de intervencdo, através de
processos observacionais constituidos por olhares rapidos e a intensidade de
faros, através dos quais vigiam e controlam o ambiente no qual vao intervir.

Os urubus tém varias inscricoes em diferentes referéncias culturais e
simbdlicas: desde a nocdo de aves de rapina que se alimentam através da
ingestdo de carnes em putrefacdo. Sdo também objeto de construcdes mistico-
espirituais que os consideram um animal faxineiro, ao destacarem que sua
funcao primordial € a de evitar vermes que causam doencas em todos os seres
vivos, retirando-os e evitando que proliferem energias mais densas que
estariam afetando uma pessoa ou seu ambiente. Segundo outra construgao,
os abutres sdao associados a pessoas que desejam a morte, ou o
desaparecimento de outrem para obter bens ou vantagens, conforme assim €
dicionarizado.

Diante de varias pistas de leituras, voltamos ao contexto no qual o
Presidente introduz os urubus no seu mapa de comunicacao. Pode-se inferir
que, antes mesmo de dialogar com os cinegrafistas, o Presidente perguntava
pelos urubus e, diante da auséncia deles, constata que seu “discurso de
combate” ndo pode ser enunciado porque falta-lhe a presenca do interlocutor.
Apesar do anunciado controle total de sua estratégia sobre a comunicacdo do
Governo (O GLOBO 12/09/2019), a natureza do discurso de combate — “falar
antes de pensar” — € atravessada por buracos ou intervalos. Ja a nao-presenca
dos jornalistas gera pergunta sobre o destino deste “outro” (“onde estao os
urubus, que eu chamo de reporter? ”). Como dissemos, constatar a auséncia
desta interlocucao fundamental talvez seja um pretexto a lhe impedir de

disparar o dispositivo enunciativo do discurso de combate.
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Também pode-se admitir que os urubus (os jornalistas) representam
um incomodo para a acao comunicacional do Presidente porque, conforme
exterioriza em varias mensagens de suas falas, sao os componentes de uma
relacdo comunicacional que obstruem uma determinada vontade de fazer
circular um discurso de poder, o qual tem como horizonte a anunciada
aventura comunicacional de contato direto com o povo. De alguma forma,
jornalistas, a exemplo de urubus, desenvolvem duas operagdes que estas aves
praticam em suas incursodes: a extracao de materiais (textos) e a remocao,
pela forca de suas regras, de outros materiais (textos) que somente podem
ter acesso ao circuito de sentidos se submetidos aos seus esquemas de
(ingestdo) leituras. Neste sentido, o discurso politico ndo goza de autonomia
para proferir, unilateralmente, os sentidos e os efeitos de sua disseminacao.

Estando em interface com outras discursividades, o discurso politico
opera em contexto de complexas interagdes e, a exemplo do que se passava
no contexto de mediacGes discursivas, onde, até entdo, o discurso politico se
permeava por outras gramaticas, € possivel admitir que na fase da
midiatizacdo em processo continuaria a depender de acossamentos

jornalisticos, ainda que segundo outras cenas de contatos e de disputas.

Notas em Conclusao

Reflexdes otimistas feitas no inicio do século avaliavam os efeitos da
midiatizagdo sobre as estruturas de comunicagao, chamando atencao para
experiéncias que se manifestavam no contexto das elei¢des presidenciais, em
diferentes paises. Destacavam o potencial dos entrelagamentos de praticas
tecnomidiaticas e as de natureza politica, suscitando a importancia de
configuracdes de ldgicas e gramaticas de carater mididtico sobre estratégias
politicas. Mais que isso, agdes descreviam o aparecimento de um novo cenario
de contato entre estas praticas, destacando, para tanto, a natureza dos
feedbacks resultantes de processos de experimentacdo em diferentes paises.

A potencialidade da midiatizagao era saudada como um segundo momento
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que sucederia o papel que a TV teve nos anos 80, no sentido de ensejar que
a politica dialogasse com a sociedade, a partir de ldgicas e operagbes das
audiovisualidades. Estavamos em um cenario de dialogos e de interfaces entre
processos discursivos que apontavam para uma nova dinamica de circulacdo
de discursos, engendrada através de acoplamentos de praticas, cujas
gramaticas e |dgicas também se interpenetravam, segundo dinamicas de feixes
de sentidos.

Duas décadas apds, os efeitos destas transagbes se complexificam, uma
vez que a “revolugao do acesso”, desencadeada pela internet, transforma as
relagdes entre politica e comunicacdo. O entdo discurso televisivo deixa de ser
“condicao de producdo” do discurso politico. Este atravessa as fronteiras que
articulam e distinguem, ao mesmo tempo, suas especificidades, passando a
operar discursivamente, a cata dos seus seguidores, adeptos e abandonando
o empréstimo dos protocolos mediadores das instituicdes jornalisticas. Tais
mutaces instituem e substituem acoplamentos por agenciamentos de
contatos diretos entre os atores do campo politico e seus seguidores. Trata-se
do cenario que toma formato e dinamica no contexto das elei¢des presidenciais
brasileiras, em 2018, e as agdes comunicacionais implementadas em 2019 pelo
Governo, nos primeiros nove meses de sua atividade, através do que
nomeamos e descrevemos, aqui, como uma modalidade de “discurso de
combate”. Estas acdes se fazem em torno de trés fases: o periodo da
campanha eleitoral; a “reclusdo” dos jornalistas no contexto da circulagao
monitorada; e falas do Presidente, midiatizadas em varios momentos, sobre
as praticas jornalisticas, suas instituicdes e seus atores, através do 7witter e
de declaracdes veiculadas pelas midias.

Trata-se de uma modalidade de discurso realizada pela primeira vez,
pelo ator do contexto politico segundo operacdes de sentido que questionam

o jornalismo como instancia de mediacdo, através da enunciagao de narrativas
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de desconstrucao, valendo-se de um discurso de combate, conforme as
estratégias descritas acima.

Retornando a racionalidade da estratégia aqui estudada, vemos que
seu foco esta voltado para uma desconstrucao que se transforma em ato,
segundo a enunciacao de mensagens que sdo proferidas ao longo de uma
processualidade caracterizada por varias manifestacdes do Presidente. Estas,
sao permeadas por imagens e associagdes, que aparecem ao longo de
momentos distintos, relacionadas aos indicios de tentativas de gestdo direta
do discurso informativo por parte do discurso politico. Isto pode ser percebido
nas estratégias aqui estudadas e cujos temas tratados nas declaragGes
presidenciais possibilitam a elaboracdo de uma “arvore semantica” dos angulos
abordados. Os discursos contemplam pelo menos os seguintes eixos: 1)
Desqualificacdo das instituicbes jornalisticas; 2) Desqualificacdo dos
jornalistas; 3) Avaliacdo das praticas, narrativas e atores jornalisticos; 4) Acbes
sobre os atores; 5) Discurso antimediacdo; 6) Interpelagdes midiaticas.

Tais fragmentos retirados de falas do presidente apontam as
transformagdes nas relagdes entre fontes e jornalistas e que sao materializadas
em ato, cujos contelidos apontam, dentre outras coisas, para conhecimento
que a fonte tem da cultura jornalistica e suas “gramaticas”. Contatos entre
fontes e jornalistas que, até entdo, situavam-se numa antessala da producao
jornalistica (checagens, apuracdo), na qual reparos ao processo de apuracdo
eram aludidos e reclamados no contexto de relacionamento de campos. Estes
contatos deslocam-se, agora, para uma sala de operagdes propriamente dita
e que dita, que, por forca da midiatizacdo e dos seus efeitos, € operada pela
fonte e, a0 mesmo tempo, transformada em uma espécie de ator em ato —
misto de fonte, critico, editor, fiscal e “justiceiro”. Em consequéncia dos efeitos
da “revolucao do acesso”, ensejada pela midiatizacao e pela internet, a entao
fonte passa a determinar as relagdes com o sistema jornalistico, que variam

desde a apropriacdo de algumas referéncias de suas gramaticas, ao
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estabelecimento de um jogo de combate, que pGe em questdo a propria
instituicdo jornalistica, seus fundamentos e atores, segundo prescricdes que
sao lancadas referindo-se a instituicdo midiatica na forma de julgamento,
ameacas e mesmo sentencas. Parece-nos que, até entdo, as transacoes entre
fontes e instituigdes jornalisticas ndo teriam avancado sobre os limites de suas
fronteiras. Mas, estamos, possivelmente, diante de um novo cenario que
aponta, segundo varias pistas, os efeitos das transformacgdes que as novas
condigdes de circulagao discursiva promovem nas estruturas e relagdes entre
campos sociais.

Concluindo estas reflexdes, valemo-nos ainda do registro (e noticia) no
qual o presidente nomeia jornalistas (repdrteres) como urubus. Destacamos o
fato de que a propria nomeacao simbdlica que ele faz dos jornalistas €
formulada e capturada no proprio contexto da circulagdo e sua dinamica. Para
esta se desloca a tensdao do processo da apuragao, pois, em tempo real, a,
entdo, fonte midiatiza alusGes acerca da existéncia/presenca dos seus
interlocutores. Nao s isso, procura-os a sua volta, como os associa a imagens
de vigilancia externalizada por imaginario que inspira temor, medo, ameaga,
desprezo, perigo, sentimentos sobre presencas que devem ser “espantadas”
porque, a exemplo de urubus, sdo fontes de um contato indesejavel. Trata-se
de preocupac0es suscitadas pelos efeitos destas novas relagdes que se passam
neste contexto de midiatizagdo em processo que merecem ser refletidas em
nome da democracia e da preservacdo e dos seus idearios.  Estudos,
pesquisas e observagdes devem se debrugar sobre as temeridades do discurso
politico permeado pelo temor suscitado pela presenca do outro (urubus da
ambiéncia), neste contexto de intensa “monitoracdo” de cendrios e de
combates que se externam. Ainda na esfera da artilharia da retorica, é preciso
admitir que todo discurso gera efeitos, ainda que nao sejam aqueles previstos
por seu emissor. Mas, como diz Lacan, "o que o discurso visa {como efeito} &

a causa do proprio discurso. (...) se apresenta como prenhe de consequéncias,
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Anténio Fausto NETO

sO que obscuras. Nada do que dizemos, em principio, deixa de implica-las. No

entanto, nao sabemos quais sao”. (2008, p. 31-33).
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