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Resumo

Em estudo comparativo, o artigo contextualiza a relacdo entre o primeiro programa
de radio comercial do Brasil, Programa Casé (1932-1951), da Radio Phillips (Rio de
Janeiro) e o programa The All-Negro Hour (1929-1935), a radio WSBC (Chicago).
Debate-se como o sistema de ondas curtas possibilitou o contato de realizadores do
radio nacional com atrativos estrangeiros, inserindo a produgao radiof6nica produzida
no Brasil em modelos consagrados internacionalmente. A partir de nogdes sobre
cosmopolitismos (PRYSTHON, 2002 e 2004), discute-se experiéncias cosmopolitas na
década de 1930 no Brasil e postula-se que o modelo do radio comercial brasileiro
estava inserido em uma experiéncia global, com énfase nos atrativos criados nos
Estados Unidos.
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Abstract

In a comparative study, the article contextualizes the relationship between the first
commercial radio program in Brazil, the Casé Show (1932-1951), by Radio Phillips (Rio
de Janeiro) and the program The All-Negro Hour (1929-1935), WSBC radio (Chicago).
It is debated how the shortwave system made it possible for national radio directors
to connect with foreign attractions, inserting the radio production produced in Brazil
in internationally renowned models. Based on notions about cosmopolitanism
(PRYSTHON, 2002 and 2004), cosmopolitan experiences in the 1930s in Brazil are
discussed and it is postulated that the Brazilian commercial radio model was inserted
in a global experience, with an emphasis on the attractions created in the United
States.
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Introducao

* radio “sem som” fazia parte da programacdao no inicio da

‘ radiodifusao no Brasil. Entre discursos, leituras de poemas e

L J afinacao de instrumentos, a pausa silenciosa se fazia presente. Era
comum o speaker abandonar o ouvinte enquanto algo era organizado nos
bastidores. A mudez no radio foi rompida pelo som de uma sirene aguda,
semelhante a utilizada por um navio: era a vinheta de abertura do Programa
Casé, que foi ao ar pela primeira vez no dia 14 de fevereiro de 1932, na Radio
Philips, no Rio de Janeiro. Mas, além do apito barulhento, o atrativo radiofénico
introduziu um elemento sonoro que passou a fazer parte da programacao
radiofonica no pais, o background*, substituindo o siléncio no radio por uma
“musica constante” e o ritmo solene da programagao voltada para musicas
classicas ganhou o batuque da musica popular brasileira®> (CABRAL, 1990).

As narrativas sobre a origem do programa apontam que a primeira
irradiacao foi dividida em duas partes de duas horas, cada: a primeira,
dedicada ao samba, ao chorinho e as cangdes sertanejas; e a segunda, voltada
para a musica erudita. A negociacdo com a programacao vigente —
amplamente ancorada na musica classica - e a proposta de fazer algo que
abarcasse também o cancioneiro popular foi uma inovacdao do Programa Casé
na década de 1930. O atrativo, capitaneado por Ademar Casé, ndo so6 foi um
dos responsaveis pela introducdo do cancioneiro popular no radio, como criou
as bases para a consagracao de um modelo de programa musical e de

entretenimento no radio comercial brasileiro.

3 A influéncia inglesa estava presente no vocabulario radiofonico da época. Ndo era comum o uso da
palavra locutor em portugués, mas sim speakerem inglés.

4 Musica de fundo, também chamada de BG.

5> O termo “musica popular brasileira” faz referéncia, neste trabalho, aos ritmos populares da época, tais
como: chorinho, samba, maxixes e as cangdes sertanejas, como eram chamadas as emboladas, toadas e
€ocos, entre outros ritmos nordestinos.
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Este artigo propde mapear, a partir da trajetoria do criador Ademar
Casé e suas relacoes biograficas e laborais (de trabalho), as marcas discursivas
que constituiram o Programa Casé dentro de um modelo de entretenimento
no contexto brasileiro, mas também incorporando um conjunto de praticas,
técnicas e padroes de atrativos radiofonicos de lingua inglesa (estadunidenses
e ingleses). A hipdtese é de que aspectos radiofonicos, culturais e estéticos do
radio nacional e do Programa Casé estavam inseridos dentro de uma
experiéncia global, com énfase no padrdao de entretenimento vigente
sobretudo nos Estados Unidos. A partir de um depoimento dado pelo criador
Ademar Casé ao Museu da Imagem e do Som, em 1973, em que comenta
sobre a pratica de escutar, através do sistema de ondas curtas, programas
radiofonicos da Inglaterra e dos Estados Unidos, delimita-se um conjunto de
marcas discursivas presentes no programa The All-Negro Hour, exibido na
emissora estadunidense WSBC (1929-1935), que podem ser interpretadas
como referéncia para a radiofonia brasileira. Ha caracteristicas nos dois
programas que nos remetem a uma conexao entre os modos de produgao e
de entretenimento, possibilitando uma contextualizacdo dessas experiéncias a
partir da nogao de cosmopolitismo.

A proposta ndo é reiterar o principio de que o atrativo radiofonico
brasileiro “imitaria” o estadunidense. Mas reconhecer, a partir de um contexto
politico de aproximagao entre Brasil e Estados Unidos através da politica
internacional do governo de Getllio Vargas, a existéncia de um sentido
cosmopolita que conectaria os modelos de entretenimento estadunidenses a
ideais de modernidade em voga no Brasil. A “presenca” do programa The All-
Negro Hour no Programa Casé seria da ordem do entendimento de
manifestacbes de um cosmopolitismo periférico (PRYSTHON, 2002 e 2004),
que ocorreria na episteme das culturas de centro e de margem, envolvendo

valores, padrOes e ldgicas produtivas que se consagram em contextos de
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centro e passam a ser vistas como modelos de gestao e ideais de modernidade
desejados em contextos de margem.

As reflexdes sobre cosmopolitismo abarcam estudos marcados pelo
entendimento de fenémenos da globalizacdo e da modernidade. De origem
grega, a palavra deriva de “Kosmopolités”, em que “kosmos” significa “mundo”
e “polités”, “cidaddo”. O conceito de cosmopolitismo contemplaria, portanto, a
possibilidade de acesso a culturas diversas entre paises modernos e periféricos,
evidenciando as marcas das desigualdades sociais, politicas e econémicas no
processo de globalizagdo. Para correntes marxistas e criticas ao capitalismo, a
nocao de cosmopolitismo foi associada a uma visao essencialista, que dividia
os sujeitos em privilegiados cosmopolitas e provincianos sem acesso as
novidades, ou ainda sem uma “mentalidade aberta para o novo” (PRYSTHON,
2004).

Posteriormente, passa-se a pensar o cosmopolitismo a partir de
diferentes tipos de experiéncias com a globalizacdo, que vao além do binarismo
entre “centro x margem”. Para Prysthon (2002), o fenémeno do
cosmopolitismo € marcado por operagdes construidas nas zonas de contato,
entre a alteridade, sendo possivel reconhecer nas epistemes das culturas,
relagdes de poder entre Nagdes que reverberam em estéticas, produtos e bens
culturais em circulacdo. O espaco de transformacdes e tensdes é a base do
conceito de cosmopolitismo, englobando a perspectiva do “cosmopolitismo
periférico”, que nos ajuda na compreensao de que o lugar de um comunicador
brasileiro na década de 1930 pode ser “lido” como periférico se comparado ao
contexto dos Estados Unidos, mas adquire status de central na medida em que
esta no Rio de Janeiro, capital do Brasil a época e, assim, um centro (epicentro)
da cultura no contexto do Brasil em comparagao a outras regioes. Percebe-se,
portanto, que a ideia de cosmopolitismo permite enxergar a movéncia € os
deslizes entre centro e margem. Ao propor a reflexao em torno das -marcas

comparativas entre o Programa Casé e o The All-Negro Hour, busca-se
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entender as condicdes politicas, técnicas e estéticas que possibilitaram a
formacado da programacao do radio comercial brasileiro.

O artigo divide-se em trés partes. Na primeira, destaca-se a trajetoria
de Ademar Casé, sua relacao com o comércio de aparelhos radiof6nicos e seu
“aprendizado” mididtico a partir do contato com programas de radio
provenientes da Inglaterra e dos Estados Unidos. E a vivéncia de comerciante
de Casé que permite-se visualizar um horizonte de possiveis (PICADO e JACOB,
2018) deste personagem, que passa a inserir propagandas comerciais no radio
como forma de “venda” de espaco publicitario. Na segunda parte, centra-se
na alianca entre a insercao de publicidade e também do cancioneiro da musica
popular brasileira, provocando tensdes e dissensos com a programagao
vigente. Ao inserir samba, chorinho e forré no Programa Casé, Ademar Casé
provoca a ira de setores conservadores da midia radiofonica da época por
“vulgarizar” o radio com géneros musicais marcados pela presenca de musicos
e artistas negros. A terceira parte propde uma aproximagao entre este modelo
de entretenimento do Programa Casé com o existente no The All-Negro Hour,
da radio NBC. A principal marca discursiva de aproximagao entre os dois
programas diz respeito as acusacoes de “enegrecimento” da programacao de

radio tanto no contexto do Brasil quanto dos Estados Unidos.

Ademar Casé e as Origens do radio comercial brasileiro

O Programa Casé foi idealizado por Ademar da Silva Casé, natural de
Belo Jardim, interior de Pernambuco, que havia morado em Maceid (AL),
Caruaru (PE) e Recife (PE) antes de ir para o Rio de Janeiro (RJ). Na entao
capital do pais, trabalhou em mercearia de frutas e foi vendedor de imdveis,
de anuncios em revistas e de aparelhos de radio. Em depoimento ao Museu da
Imagem e do Som, Ademar Casé detalha que a estratégia para a criagao do
programa radiof6nico veio de sua vivéncia como vendedor de aparelhos de
radio. Instaurou o modelo de T7est-Listen, em que cedia o aparelho de radio

para que os compradores “testassem” o aparelho e a programagao. Diante da
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novidade tecnoldgica, era inevitavel que familias abastadas adquirissem os
aparelhos de radio vendidos por Casé. E a partir desta pratica de 7est-Listen
e, portanto, do interesse e observacao de Ademar Casé do cotidiano das
familias com a “nova midia” que se desenham as estratégias desenvolvidas
pelo comerciante para criar seu programa. Importante ressaltar que, em 1936,
um aparelho radiofonico de valvula, da marca RCA Victor, custava algo em
torno de seis a dez vezes o valor do salario-minimo da época (SOUZA, 2003).
O radio era, assim, um produto, primeiramente, destinado a fruicao das elites.

E a partir do bom resultado de vendas de aparelhos radiofonicos da
marca Phillips, que o diretor da empresa convoca Ademar Casé para a criagao
de conteldo para radio (CABRAL, 2010). Percebe-se, portanto, que a criacdo
do Programa Casé deriva do éxito comercial de seu criador e de seu contexto
de vendedor, ouvinte e observador dos contextos familiares. Ea partir de uma
negociacdo que envolve o aluguel de um horario na na Radio Phillips, que o
Programa Casé se institui. O aluguel de espago em radio ndo era praticado até
entdo. “Ele /diretor da Radio Phillips] relutou, disse que ninguém nunca tinha
feito aquilo, mas acabou cedendo, nao sem antes me alertar que a Radio ndo
teria nenhuma responsabilidade e que os problemas do programa teriam de
ser resolvidos por mim” (CASE, 1973).

O formato comercial pensado por Casé so foi de fato viavel porque, trés
semanas depois da estreia do programa, a publicidade radiofonica foi
regulamentada pelo presidente Getulio Vargas.® Antes da regulamentacdo, a
divulgacao consistia em citar o nome dos anunciantes na abertura ou no
encerramento do quadro. Fazia-se também uma leitura de até cinco minutos
com os nomes dos “colaboradores” (SIMOES, 1990). Em busca do

fortalecimento na publicidade, Casé contratou redatores para produzirem

6 A propaganda no radio foi regulamentada pelo Decreto Lei n°® 21.111, de 1° de marco de 1932. A
publicidade foi autorizada como forma de financiar o funcionamento da radiodifusdo comercial.
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textos dos anuncios, spots’ e sketchs®. Entre as propagandas criadas no
programa estao algumas que brincavam com o duplo sentido das palavras:
“Sente-se mal? Compre uma cadeira de balango na Casa Bela Aurora®e sente-
se bem”. O humor também integrava as propagandas como em: “Pilogénio®
é t30 bom que faz crescer cabelos até em uma bola de bilhar” (CASE, 2012,
p.58).

E neste contexto de teste de formatos radiofdnicos que surge o jingle't
da Padaria Braganca, com autoria de Nassara!?, apontado por historiadores
como o “primeiro jingle do radio brasileiro”. A cancdo foi feita em ritmo de
fado, para agradar ao dono do estabelecimento, que era portugués
(TINHORAO, 1981).

A insercdo de uma retorica publicitaria e comercial no Programa Casé
se espraiou também para a parte artistica. Embora a remuneragao dos
cantores no radio tivesse comecado na Radio Mayrink Veiga, ha relatos de que,
nesse periodo, apenas dois artistas recebiam regularmente pelas
apresentagOes radiofonicas, “em 1930, Gastdo Formenti e Carmen Miranda
foram os primeiros artistas da geracao Noel Rosa a assinar contrato com uma
emissora, a Radio Mayrink Veiga, do Rio de Janeiro” (MAXIMO; DIDIER, 1990,
p.414). Ademar Casé, por sua vez, introduziu o pagamento de cachés para
todos os artistas (MURCE, 1976; CABRAL, 1990).

A principio, a manutencdo do programa foi com dinheiro préprio. “Eu

tinha umas economiazinhas que dava pra sustentar pelo menos uns trés,

7 Pega sonora interpretada por um ou mais locutores, aliada com o uso de elementos sonoros.

8 Pega de cunho humoristico de curta duragdo, para radio ou TV, interpretada por atores, sendo também
comum o emprego da sonoplastia.

9 Casa Bela Aurora era uma loja de mdveis, objetos decorativos e tapetes que funcionava na Rua do
Catete, no Rio de Janeiro.

10 Pilogénio é um tonico capilar, anticaspa e antiqueda, a base de jaborandi ainda comercializado no Brasil.
11| etra do primeiro jingle: “Oh! Padeiro desta rua/ Tenha sempre na lembranga/ Ndo me traga outro pao/
Que ndo seja 0 pao Braganga/ Pdo inimigo da fome/ Fome inimiga do pao/ Enquanto-os dois nao se
matam/A gente fica na mao/ De noite, quando me deito/ E fago a minha oragdo/ Pego com todo respeito/
Que nunca me falte o pdo” (TINHORAO,1981, p.90-91).

12 Anténio Gabriel Nassara foi um caricaturista e compositor com mais de 200 composicoes, a maioria
marchinhas de carnaval. As letras de Nassara foram gravadas por Francisco Alves, Carmen Miranda e
Mario Reis, entre suas principais composicdes estdo “Ala la O” e “Balzaquiana”.

Jodo Pessoa — Brasil | ANO 7 VOL.7 N.1 | JAN./JUN. 2020 | p. 411-433 4‘1 7

Revista Latino-americana de Jornalismo | ISSN 2359-375X
Programa de Pds-Graduagdo em Jornalismo — UFPB

ANCORA




A Revista Lafino-americana de IDRNESHSIG

ANLORA

Programa de Pés-graduagdo em JORNALISMO UFPB

Michele Wadja FARIAS - Thiago SOARES

quatro, ou cinco programas. E botei o programa no ar” (CASE, 2012, p. XX).
Depois foram os anuncios publicitarios que possibilitaram a manutengao dos
pagamentos. Além disso, no programa surgiu o contrato de exclusividade, com
validade de um ano para alguns artistas destacados. Dessa maneira, 0s
cantores ndo podiam fazer apresentacdes em radios concorrentes. Vicente
Celestino, Mario Reis, Orlando Silva, Silvio Caldas, Pixinguinha, Carmen
Miranda, Aurora Miranda, Marilia Batista, Manezinho Araujo, Wilson Batista e
Noel Rosa foram alguns dos cantores exclusivos do programa (MURCE, 1976).
Mario Lago detalha a relacdo do programa com os artistas da época: “nao é
exagero dizer que nenhum dos grandes cartazes da época deixou de trabalhar
no Programa Casé e que de seus microfones sairam varios idolos para os fas
de mais tarde”. (LAGO, 2012, p.72)

Percebe-se que, a partir de uma estrita relagdéo com o mercado de
anuncios publicitarios radiofonicos, o Programa Casé constrdi um sistema de
celebridades (star system) entre os artistas que detinham contratos de
exclusividade. Este sistema de estrelas da musica consagra o Programa Casé
como atrativo radiofénico que tensiona a programacdo erudita da radio e
insere matrizes do cancioneiro popular — sem antes gerar iniUmeras tensoes. A
negociacdo com a programacao vigente — centrada em mdsica erudita - e a
proposta de fazer algo que abarcasse também a musica popular foi sugestdo
do cantor e compositor Silvio Salema, diretor artistico do programa, em acordo

com Ademar Casé.

Eu disse “olha Silvio, eu gosto muito da musica popular, mas gosto
da musica erudita”. Ai ele disse “bom, ai vamos temperar o negdcio.
Vocé faz, de oito as dez horas, musica popular e de dez a meia-
noite, faz musica de Camara”. A hora dos programas populares, o
telefone ndo parava porque um programa novo, mais barulhento
tal... ndo parava. Quando chegou o programa de musica erudita, o
telefone trancou-se, fechou-se e ndo tocou mais. Al eu fiquei
pensando: “quer dizer, o negdcio pra mim, se € comercial, eu tenho
que fazer pro lado mais popular”. (Depoimento de Ademar Casé ao
Museu da Imagem e do Som, em 1973)
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A veiculacdo de géneros musicais populares no programa foi bastante
criticada. Na ocasiao, ainda era vigente o discurso de que o radio deveria ser
educativo e de que géneros musicais populares nao deveriam fazer parte da
programacao. O trecho de uma carta enderecada ao Programa Casé, quando
ele foi transmitido pela tradicional Radio Sociedade do Rio de Janeiro!3, de
Roquette Pinto, exemplifica esta tensdo: “Nossos ouvidos ja se acham
fatigados de tantas emboladas, rumbas e sambas, que mais parecem musica
de negros em dia de candomblé” (CASE, 2012, 76). E importante ressaltar
que o radio ndo comecou acessivel para todos. Além dos altos precos dos
aparelhos, as emissoras surgiram como associacoes/ clubes que eram
mantidas financeiramente pelos socios. Conforme destaca Silva (1999), “no
final de 1930, o Brasil ja contabilizava 21 emissoras na estrutura Sociedade de
Amigos” (SILVA, 1999, p.24), que tinha a programacao educativa como
prioridade.

Em um caminho oposto, o formato comercial do Programa Casé explorou
o0 entretenimento, com a criacao de pecas de radioteatro e quadros de humor.
Outra caracteristica do programa foi a linguagem informal e a desenvoltura de
seus locutores (CABRAL, 1990). Importante ressaltar que Ademar Casé
representou um dos raros casos de um dono de programa radiofonico que nao
era o locutor. Além disso, também ndo era artista e todo o seu trabalho estava
concentrado nos bastidores, na producao e criacao. Mesmo sem emprestar
sua voz ou talento artistico a atragdo, manteve o programa no ar durante 19
anos (1932 a 1951). A escuta e a habilidade gerencial do “radialista

empresario” teriam sido mais valiosas do que a sua propria voz.

Ondas curtas cosmopolitas

13 Em 1936, a radio Phillips encerrou suas atividades no Brasil e o Programa Casé passou a ser veiculado
na Radio Sociedade do Rio de Janeiro, de Roquete Pinto. Além disso, o programa também teve passagens
pelas radios Transmissora, Mayrink Veiga, Cajuti, Globo e Tupi. As mudangas aconteceram por diferentes
circunstancias como fechamento de radios, dificuldades com patrocinios, ou melhores propostas
comerciais (CASE, 2012).
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Parte do conhecimento de Ademar Casé sobre comercializacdo de
aparelhos de radio implicou também na compreensao de dimensdes técnicas
do fazer radiofonico. O entdo vendedor de radios Philips costumava
acompanhar transmissoes sonoras de outros paises por meio das ondas curtas.
O fendbmeno das ondas curtas ressaltaria uma dimensao técnica que implicaria
em conexdes com atrativos radiofonicos de outros contextos dimensionando a
conexao entre diferentes ambientes de emissao. Na primeira metade do século
XX, as ondas curtas chegavam com muito mais facilidade em outros
continentes porque havia reduzida interferéncia eletromagnética. Do ponto de
vista técnico, as ondas curtas atingiam uma camada alta da atmosfera
(ionosfera) e, durante o dia, essa camada receberia alta incidéncia da radiagao
solar, anulando a propagacao das ondas e atrapalhando os sinais, num
fendmeno chamado de ionizacdo. No entanto, a noite, as ondas curtas sao
refletidas de volta para a Terra e aumentam o seu alcance (ROMAIS, 1994)
instituindo, portanto, um principio de alcance indiscriminado de materiais
sonoros. De uso amplamente militar, ha relatos que quando os nazistas
assumiram o poder na Alemanha em 1933, o comando da radiodifusao do pais
passou a usar amplamente de ondas curtas para fazer emissdes propagando
suas ideias com facilidade, porque a possibilidade de controlar ou censurar
essas emissoes até hoje ainda é dificil.

Era no horario noturno que os entusiastas do radio procuravam a
frequéncia de emissoras estrangeiras - pacientemente. A tarefa
frequentemente demorava, uma vez que era necessaria delicadeza com o
botdo de sintonia para achar o ponto exato e estabelecer o contato com as
transmissoes internacionais. Ademar Casé “ficava muitas vezes até duas, trés
horas da madrugada ouvindo programas de emissoras como a BBC!4, de
Londres, e a norte-americana NBC"” (CASE, 2012, p.44).

14 vale destacar que, ao contrario das emissoras de cunho privado e comercial citadas por Casé, a BBC é
a Unica sem fins comerciais. A British Broadcasting Corporation (BBC) foi fundada em 1922 como emissora
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Um dia peguei a NBC e eu comecei a fazer um paralelo entre o radio
que faziam nos Estados Unidos e o radio no Brasil, uma diferenga
tremenda, e aquilo ficou na minha cabeca, porque essa gente num
faz um negdcio, um radio mais dinamico? e entdo eu disse: eu posso
fazer esse troco (Depoimento de Ademar Casé ao Museu da
Imagem e do Som, em 1973).

Conforme Benjamin (2009), nesse periodo, a programacao da NBC
era voltada para conteldos educativos e informativos, principalmente
dedicados ao setor agrario e de negdcios dos Estados Unidos. A emissora
também ja contava com pecas radio teatralizadas como as comédias "Vic and
Sade” e “The Wife Saver” (STERLING; KEITH; O'DELL; 2010). A partir de 1930,
a musica passou a contemplar a maior parte das transmissoes da NBC, “em
1932, em um tipico més de setembro, 66,3% de todos os programas da rede
eram musica” (SOCOLOW, 2007, p.31).1> Porém, apesar do espago destinado
a veiculagao de cangdes, no inicio da década de 1930, ndo havia na emissora,
programas com géneros musicais de origem negra, “nenhuma musica
dancante ou jazz no entanto, foi incluida na programacao, ja que a NBC nao
considerava essas formas melddicas de “alta classe.” (BENJAMIN, 2009,
p.104).16

O conteldo principal da BBC, de Londres, também era de carater
educativo, informativo; mas parte de sua programagao era musical, com a
veiculacdo de Operas, musicas classicas e apresentacdes de orquestras com
cangoes romanticas e dancantes inglesas (DIBBS, 2018). Na BBC, os géneros
musicais relacionados a cultura negra, como o jazz e o blues americano, eram
evitados. “Ao longo da década de 1930, o jazz permaneceu problematico por

causa de suas indesejaveis associacdes americanas e sexuais e continuou a

publica de radio e televisdo do Reino Unido, segue financiada por uma taxa de licenca de radio e TV paga
pelos telespectadores.

15 In a typical month september 1932, 66.3 percent of all network programs were music” (SOCOLOW,
2007, p.31, traducdo nossa).

16 “"No dance music or jazz, however, was included in the program, as NBC did not consider these melodic
forms "high class"” (BENJAMIN, 2009, p. 104, tradugdo nossa).
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ser assunto de muito debate interno dentro da BBC. Poucos na BBC tinham
algum conhecimento de jazz” (DIBBS, 2018, p. 74).17

Desse modo, nas duas radios, NBC e BBC, o uso de recursos técnicos
como a sonoplastia e das pecas de radioteatro eram evidentes, no entanto,
assim como nas emissoras educativas brasileiras, nao havia espaco para
géneros musicais populares. Embora ndo seja citada nos depoimentos de Casé
no Museu da Imagem e do Som (MIS), ou em outras referéncias bibliograficas
sobre o Programa Casé, a radio WSBC'8, dos Estados Unidos, com sede em
Chicago, foi pioneira no pais na veiculagao de uma programacao direcionada
para os géneros musicais populares, com semelhangas com a producao do
programa brasileiro. Criado em 3 de novembro de 1929 (quase trés anos antes
do Programa Casé), o programa de radio The All-Negro Hour é considerado o
primeiro dedicado a musica popular, negra no pais, com apresentagdes de
jazz, blues, swing e corais gospel (ELLETT, 2011). No Brasil, o Programa Casé
foi responsavel pela introducdo no radio de géneros populares como o samba,
o chorinho e as cangdes nordestinas associadas, na época, aos pobres, ex-
escravos e ao contexto dos morros cariocas (CABRAL, 2016). Além disso, os
dois programas tiveram os quadros de humor, de radioteatro, a proposicao de

locugdes diferentes e destaque publicitario.

Programa Casé e The All-Negro Hour: Aproximacoes e

Distanciamentos

17 Throughout the 1930s jazz remained problematic because of its perceived undesirable American and
sexual associations and continued to be the subject of much internal debate within the BBC. Few in the
BBC had any knowledge of jazz"” (DIBBS, 2018, p.74, tradugao nossa).

18 Criada em 1925, a WSBC era uma radio local com programacdo em varias linguas, voltada para os
imigrantes que moravam na cidade. A emissora, que opera atualmente na frequéncia AM-1240, ainda
segue com esse formato. Segundo o site da empresa, mais de 40 programas sao transmitidos em dez
idiomas diferentes, entre eles: russo, ucraniano, espanhol, iflandés, italiano, letdo e hindi. Disponivel em:
<http://accessradiochicago.com/index.php>. Acesso em: 01/11/2018.
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O interesse pelo programa americano The All-Negro Hour surgiu
durante a investigagao para esta pesquisa, no acervo da revista Fon-Fon'?, ao
longo da missdo discente realizada pelo PROCAD?, A partir de 1935 foram
criados espacos exclusivos para os ouvintes, com informacgdes sobre o radio,
intitulados “Cantinho dos fas”, “PR1 Fon-Fon” e “Tribuna dos radio-ouvintes”,
na revista. Entre os resultados da pesquisa nessas secoes, identificamos notas
e comentarios sobre a radiofonia brasileira e a admiracao da pratica radiofénica
e musical de outros paises, com destaque para os Estados Unidos, em especial

a cidade de Chicago.

A estacdao W. L. S de Chicago, tem ha anos uma transmissdo de radio muito
popular, conhecida com o nome de Barn Dance. Os artistas que atuam
nesse programa ja o apresentaram em um teatro da rua 8, de Chicago,
durante 3 anos, e agora, sempre por conta da difusora, vao leva-lo a tela,
sob direcdo de Charles <<Chuck>> Reisner, 0 mesmo que acaba de auxiliar
Charles Chaplin na direcao de Modern Times. Entre os artistas figuram Uncle
Ezra, Buzz Buzzington, Maple City four e outros. 2! (Fon-Fon, 10 de
novembro de 1935)

A admiracdo textual pela radio com sede em Chicago aciona pensar
modos de comparacao e de valorizagao de atrativos radiofénicos brasileiros a
partir dos modelos estadunidenses. Com o intuito de compreender esse
contexto, entende-se que os primeiros programas de radio em Chicago
(BALDWIN, 2007; BARLOW, 2009; ELLETT, 2011; GATES; HIGGINBOTHAM,
2009; MAROVICH, 2015; STERLING, 2011) s3ao importantes sobretudo em
funcdo de sua estreita vinculagdo com a musica popular e com a insercao de
negros no mercado radiofonico. No entanto, o que se destaca no elogio feito
a radio de Chicago seria a sua aproximacdao com o cinema de Hollywood, a

partir da citacdo de nimeros musicais que se conectariam ao filme “Tempos

19 periddico semanal voltado para o cotidiano da sociedade carioca, que circulou de 1907 a 1958. O nome
Fon-Fon € uma onomatopéia do barulho da buzina do automdvel, um icone de modernidade na época. A
revista era uma das mais famosas no periodo e tinha como publico-alvo a classe média carioca.

20 Rede PROCAD/CAPES de Pesquisa em Comunicagdo e Musica formada pela UFF, UFPE e UNISINOS.
21 A grafia da Revista Fon-Fon era originalmente escrita, em portugués arcaico conforme transcricao: A
estacdo W. L. S de Chicago, tem ha annos uma transmissdo de radio muito popular, conhecida com o
nome de Barn Dance. Os artistas que actuam nesse programa ja o apresentaram num theatro da rua'8,
de Chicago, durante 3 annos, e agora, sempre por conta da diffusora, vao leval-o 4 tela, sob direcao de
Charles <<Chuck>> Reisner, 0 mesmo que acaba de auxiliar Charles Chaplin na direccdo de Modern
Times. Entre os artistas figuram Uncle Ezra, Buzz Buzzington, Maple City four e outros.
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Modernos”, de Charles Chaplin. Esta vinculacdo entre o sistema radiof6nico e
o cinematografico hollywoodiano parecem sintomaticos de uma visao “de fora”
e “distante” de brasileiros olhando/ ouvindo atrativos produzidos nos Estados
Unidos. Enquanto brasileiros elaboravam sobre conexdes entre radio e cinema,
no contexto dos Estados Unidos, o programa The All-Negro Hour e o seu
criador, Jack Leroy Cooper, primeiro locutor de radio afro-americano,
considerado o patriarca da radio negra nos Estados Unidos (BALDWIN, 2007),
pareciam indicar algo que teria sido bastante criticado no Programa Casé: a
“vulgaridade” da presenca do cancioneiro popular, de matriz negra, nas ondas
do radio.

E possivel tracar uma série de disposicdes biogréficas entre Jack Leroy
Cooper e Ademar Casé. De origem pobre, Cooper nasceu em Memphis,
Tennessee, no Sul dos Estados Unidos. Em 1910, iniciou a carreira como
dancarino, depois foi ator, vendedor de anuncio de revistas e trabalhou para o
jornal Chicago Defender. A sua primeira experiéncia no radio foi na emissora
WCAP,22 em Washington. Com o desejo de criar um show de radio diferente,
mudou-se para Chicago. A ideia era montar um programa de entretenimento,
produzido e apresentado por negros, com carater popular e comercial
(ELLETT, 2011).

Assim como Casé, Cooper também era migrante. No inicio do século
XX, Chicago e o Rio de Janeiro foram cidades marcadas pelo crescimento
populacional. Nesse periodo, os imigrantes representavam um quarto da
populacdo de Chicago. Atraidos pelo desenvolvimento industrial da regido,
estrangeiros de varias partes do mundo e afro-americanos de outras regides
foram para a cidade. “Entre 1910 e 1930, a populacao negra de Chicago
aumentou mais de cinco vezes, de 44.000 para 234.000” (TROTTER, 1993,

22 A WCAP foi uma radio local de Washington que teve curta duragdo. Ela iniciou suas primeiras
transmissoes em 1923 e foi comercializada para outra emissora, a WRC, encerrando suas atividades em
julho de 1926.
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p.68).23 Um fluxo semelhante, também, aconteceu no Rio de Janeiro. De
acordo com o Censo do IBGE, o nimero de habitantes da cidade passou de
266 mil em 1872 para 522 mil, em 1890. Nas trés décadas seguintes, a
populacao duplicou novamente, em 1920, a cidade contava com mais de
1.157.873 habitantes.?* A intensificacdo dos fluxos migratorios e seus
consequentes deslocamentos culturais também fazem parte de um contexto
cosmopolita de globalizacao. Uma mobilidade motivada, frequentemente, por
questdes econdmicas, politicas e sociais. As diferentes maneiras de circulacdo
de pessoas no mundo promovem diasporas que segundo Appadurai (1996)
sao fendmenos decisivos na vida social cosmopolita.

O contexto migratorio de Chicago foi fundamental para a ideia de
Cooper. Depois de apresentar seu projeto em varias radios na cidade, foi
recebido pelo dono da emissora WSBC, Joseph Silverstone, que ja priorizava
uma programacao focada para os imigrantes de outros paises. A proposta de
Cooper foi aceita e, assim como Casé, ele alugou o horario. Ao contrario do
que acontecia nas radios brasileiras, o aluguel era uma pratica comum em
radios dos Estados Unidos. A programacao da emissora americana era
composta de varios programas apresentados em diferentes idiomas, o que
atraia anunciantes interessados nesse nicho (BARLOW, 2009).

A radio WSBC estava localizada na regido que ficou conhecida como
Black Belt (Cinturdo Negro). Uma area na qual a comunidade negra de
Chicago, a partir de 1900, vivia a parte, num contexto de segregacao espacial
e racial que passou a delimitar a concentragao residencial dos afro-americanos
no sul da cidade (VAILLANT, 2003). De forma semelhante, no Rio de Janeiro,
nordestinos e negros faziam parte de uma massa de trabalhadores bracais,

que desde a reforma urbana?> passaram a habitar geograficamente uma area

23 “Between 1910 and 1930, Chicago's black population increased more than fivefold from-44,000 to
234,000” (TROTTER, 1993, p.68, traducdo nossa).

24 Censo 1872 a 1920 https://censo2010.ibge.gov.br/sinopse/index.php?dados=6&uf=00

2 Agdo politica de demolicdo do prefeito do Rio de Janeiro, Pereira Passos, entre 1092 a 1906. Cerca de
1.700 imdveis foram destruidos e centenas de familias ficam desabrigadas.
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em comum: os morros (CHALHOUB, 2012). Migrantes pobres e ex-escravos
dividiam o mesmo espaco de moradia e também de diversao, em terreiros
onde o samba se misturava com as cangdes nordestinas (MOURA, 1995).
The All-Negro Hour também ficou conhecido pelos quadros de humor,
radioteatro e comédias, entre eles, trés se destacaram: “Mush and Clorinda -
The Alabama Sunflowers”, contava as aventuras de um casal de atores de
teatro de variedades; “Horseradish and Fertilizer”, outra comédia romantica e
“Luke e Timber”, uma satira que narrava as trapalhadas de dois migrantes do
Sul, negros, na cidade grande de Chicago (BALDWIN, 2007). Assim como na
atracdo norte-americana o humor foi marcante no Programa Casé e os
imigrantes também foram temas de satiras. Piadas relacionadas aos
estrangeiros tornaram-se famosas na década de 1930, no radio carioca,
“principalmente as sobre turcos — possivelmente, por causa do sotaque mais
forte e da grande diferenca cultural” (SABILA, 2002, p.81). O humorista Jorge
Murad?® era especialista em comédias sobre imigrantes da Turquia e foi uma
das principais atragdes de humor do Programa Casé (CASE, 2012). As satiras
que localizavam o estrangeiro como o estranho, o Outro que possui habitos
diferentes, podem ser inseridas como uma tentativa de demarcacdo, de
distingdo entre brasileiros e estrangeiros na época. O preconceito com relacdo
a origem geografica e as diferencas entre as culturas locais e internacionais
estao inseridas nas nuances e tensoes do cosmopolitismo (RIEGEL, 2019).
Outra caracteristica em comum entre os dois programas foi a mudanca
na narracao radiofonica. Nos Estados Unidos, Cooper foi a primeira voz negra
a fazer locucao de um programa comercial de radio no pais. A linguagem dos
negros no radio era marcada por girias, que Cooper mudou ao utilizar um
inglés formal, padrao, semelhante a narracao dos locutores brancos (GATES;
HIGGINBOTHAM, 2009). J& no Programa Casé, a mudanga aconteceu. de

26 Além de humorista, o carioca Jorge Murad foi compositor, escritor, dramaturgo e produtor de televisao.
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forma oposta. A narragao culta do radio foi transformada por um dos locutores
do programa: Armando Reis. Ele foi responsavel pela criagdgo de uma
linguagem informal. “Os locutores falavam de um jeito que pareciam estar
chamando o ouvinte de 'vossa exceléncia’, eu nao, eu o chamava de 'amigo
velho'”, afirma Reis (CABRAL, 2016, p.104).

Em Chicago, a experiéncia de Cooper como vendedor de anuncios de
revista foi determinante para o sucesso do programa. “Ndo estranho as
vendas, Cooper construiu uma audiéncia formidavel e avida, e, como produtor
e apresentador do ‘All-Negro Hour’, ele acumulou uma série de anunciantes”
(MAROVICH, 2015 p.59).?7 A trajetdria de Ademar Casé ndo foi diferente. Ele
também atuou como vendedor de anuncios de revista e conhecia
pessoalmente os principais clientes do Rio de Janeiro (CABRAL, 2016).

Depois da criagao do programa “The All-Negro Hour”, Cooper tornou-
se um magnata do radio americano, que montou sua propria agéncia de
publicidade e estldio para gravagdes de programas de radio. Além de produzir
seus proprios programas, ele também alugava horarios para gravagao de
terceiros (GATES; HIGGINBOTHAM, 2009). Ademar Casé, apds o fim do
programa, também consolidou sua carreira na comunicacdo. Com a chegada
da televisao, decidiu abandonar o radio e trabalhar no novo veiculo. Na TV, foi
responsavel pela criacdo de varios programas, entre eles o Noite de Gala?® que
teve como diretor, Geraldo Casé, um de seus filhos. (CASE, 2012). Nesse
periodo, Ademar Casé também abriu uma agéncia de publicidade que atuou
na captagao de patrocinadores para as emissoras de televisao, e em especial

para 0s Seus programas.

27 “No stranger to sales, Cooper built a formidable and avid audience, and as producer and host of the All-
Colored Hour, he amassed a stable of advertisers” (MAROVICH, 2015, p.58, tradugdo nossa).

28 O noite de Gala foi o primeiro programa televisivo de variedades do Brasil. A estreia foi na década de
1950 na TV Rio. Em seguida foi veiculado na TV Tupi e Rede Globo. Flavio Cavalcanti, Tonia Carrero, Ema
D’Avila, Rose Rondelli, estiveram entre os principais apresentadores.
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No Brasil, a teatralizacao no radio ja acontecia antes do Casé e consistia
na leitura de livros, interpretada por atores. No entanto, a radionovela em
capitulos foi mais uma inovagao do Programa Casé (CAYMMI, 2014, p.33).
Classicos da literatura mundial foram os primeiros a serem adaptados como:
“Os Miseraveis” de Victor Hugo, “Quo Vadis” de Henryk Sienkiewicz e “Ben
Hur” de Lew Wallace (CASE, 2012). Outro quadro conhecido foi “O Teatro
Sherlock”, uma adaptacdo para o radio das aventuras e investigacbes de
Sherlock Holmes, de Arthur Conan Doyle. Uma versao brasileira do detetive
inglés foi o “Teatro Policial”, trama sobre as investigacdes do detetive carioca
Roberto Ricardo, um “Sherlock Holmes tupiniquim” (SALVADOR, 2010).

As adaptagOes das obras literarias estrangeiras no radio e os quadros
de humor sobre imigrantes apontam para um devir cosmopolita na producao
radiofonica da época. Enfatiza-se que o Programa Casé possibilitou, por meio
da oralidade, o contato entre o publico ndo escolarizado e as obras literarias?®.
O radio proporcionou ainda uma nova possibilidade de lazer coletivo e as
estratégias dos sujeitos popularizam a escuta (SEVCENKO, 1998). Quem ndo
tinha radio em casa normalmente tornava-se um “radio-vizinho”, “era comum
que as familias que tinham aparelhos de radio os partilhassem com os vizinhos,
permitindo que acompanhassem parte da programacao”. (CALABRE, 2009,
p.25).

Com o desenvolvimento das midias, neste caso especifico do radio, o
fluxo de informacdes, a referéncia das metropoles internacionais e de sua
producao cultural tornaram-se ainda mais marcantes. Neste sentido, a
radiodifusao teve um papel importante pela capacidade de disseminacao da
palavra e dos sons sem fronteiras, em tempo real. Esse novo fluxo, como
aponta Appadurai (1997), faz parte das experiéncias do cosmopolitismo

associadas as Mediascapes, paisagens midiaticas, que se referem a capacidade

2 De acordo com dados do IBGE, Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, em 1920, 75% da
populacdo brasileira era analfabeta; em 1940, 57,9% e em 1950, 53,16%.
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de producdo e distribuicao das imagens, conteldos sonoros e narrativas dos
veiculos de comunicacdo de massa. Assim sendo, podemos afirmar que o
radio, a exemplo do Programa Casé, proporcionou um cendrio de novas

experiéncias de cosmopolitismo.

Consideracoes finais

As inovacOes técnicas implementadas pelo Programa Casé sempre
foram atribuidas como inspiradas nas emissoras estrangeiras NBC e BBC,
conforme o préprio criador do programa afirmava. O programa The All-Negro-
Hour da radio WSBC surge entdo, como mais uma atracao internacional que
pode ter sido acompanhada, por ouvintes do radio no periodo e que parece
ser sintomatico de um movimento global de popularizacao da programacao de
atrativos radiof6nicos a partir da insercdo do cancioneiro musical popular.
Consideramos importante conhecer as semelhangas e diferencas entre os
principais programas populares de radio, nos dois paises - o Programa Casé e
The All-Negro Hour — para o entendimento dos fluxos de modelos de
entretenimento em circulacdo na primeira metade da década de 1930, periodo
central da formagdo de uma industria do entretenimento dos Estados Unidos
que se espraiaria pelo mundo a partir de 1945, com o final da Segunda Guerra
Mundial.

A insercao do riso na programacao (com os quadros cOmicos), uma
nova forma de locucao (no Brasil mais informal, acentuando os regionalismos
e nos Estados Unidos, mais formal, num contexto de segregacao racial,
apagando marcas discursivas da negritude), além do destaque para a
publicidade radiofénica foram marcados por experiéncias semelhantes. A
prépria identidade migrante dos dois criadores dos programas Ademar Casé e
Jack L. Cooper revela as condigOes sociais e identitarias que permeiam o
cosmopolitismo, enquanto mobilidade geografica, politica e cultural. Também
de modo similar, o samba e os ritmos associados aos negros e nordestinos

“desceram” o morro e ganharam destaque midiatico no microfone do Casé; ja
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nos Estados Unidos, antes mesmo da existéncia da atracao brasileira, o jazz,
o blues e o0 swing sairam de apari¢Oes timidas e lideradas por brancos no radio
para ganhar destaque no The All-Negro Hour.

E possivel afirmar que assim como a programagcdo estrangeira, ouvida
pelas ondas curtas, serviram como inspiracao para Ademar Cas€, o programa
criado por ele também foi referéncia para outras emissoras brasileiras. “A
musica popular, o samba carioca e o radio, no Programa Casé, iniciavam um
longo caminho de ajuda mutua. Modelo que logo se estenderia para os demais
programas de radio do periodo”. (FENERICK, 2005, p.169). Desse modo &
possivel identificar rastros de mobilidade na relacdo entre o que representa o
centro e a margem, o que caracteriza o cosmopolitismo periférico.

As experiéncias de cosmopolitismos podem ser simultaneas ou nao,
interessadas ou desinteressadas, intencionais ou nao intencionais. Portanto, o
caminho que nos parece interessante é a percepcao de que o imaginario de
modernidade, desejo e identificacdo, pode ou ndo ser construido dentro de
légicas de mimese. Afinal, existem nogGes de cosmopolitismos, que
consideram tensdes, diferencgas, sentimentos e aspiracdes como motivadores
de mobilidade e deslocamentos transformando, em alguns momentos, o outro
em igual, a alteridade em aliado, o periférico em centro e também o seu

oposto.
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