MUSICA, IDEOLOGIA E RELACOES DE PODER:
A IMAGEM DA MULHER NAS LETRAS DE FUNK

MUSIC, IDEOLOGY AND POWER RELATIONS:
THE IMAGE OF WOMEN IN FUNK LYRICS

Resumo

O objetivo deste trabalho ¢ identificar, nas letras de funk, o condicionamento ideoldgico das massas dado através dessas manifestagdes
culturais e de que forma isso se reflete na imagem da mulher. Para tanto, fizemos uma analise dessas letras, com base nos postulados
da Analise Critica de Discurso. Percebemos a presenga de ideologias alienantes e de dominagio, como a cultura de consumo e o
machismo patriarcal. Concluimos ser fundamental uma formacdo escolar ¢ cidadd mais reflexiva e humanistica para jovens de
periferias, que sofrem o condicionamento massivo da classe/ género economicamente dominante através da cultura de massa.
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Abstract

The aim of this study is to identify in the lyrics of funk (a musical style) the ideological conditioning of masses. Therefore, we
made a documentary analysis of these lyrics, based on the postulates of Critical Discourse Analysis. Throughout the analysis of
vocabulary. It was found the presence of alienating ideologies and domination, as consumer culture and patriarchal sexism. We
concluded that one of the sources of the problem is the lack of more reflective humanistic education for suburban youngsters, most
exposed to massive conditioning class/ economically dominant genre by mass culture.
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Introduciao

Cada vez mais a sociedade do século XXI busca
um estilo de vida que exalta o hedonismo, doutrina surgida
na Grécia antiga, que postula que o bem supremo, o fim
de tudo, é o prazer, também alcangado com a aquisi¢do de
bens materiais. Nesse contexto, ter € ser: ter o aparelho
de telefonia celular de tltima geracdo, vestir as roupas de
grifes famosas, “de marca”, calcar o ténis do fabricante
que patrocina o jogador milionario de futebol, possuir as
mulheres mais belas, etc.

A representagdo desse modo de ver o mundo
tem-se popularizado mais recentemente em todo o pais
com as musicas do chamado funk ostentacdo, estilo
musical oriundo das comunidades suburbanas do estado
de Séo Paulo, e que chegou ao Nordeste, influenciando
as letras do “brega-funk” - mais expressivamente em
Pernambuco. S3o musicas que expdem em suas letras
o discurso que induz ao desejo de se possuir bens de
consumo de marcas famosas e, dessa forma, atrair
muitas mulheres. Na tentativa de viver o que € pregado
nas letras do funk e brega, o homem, geralmente
jovem da periferia, busca se impor frente aos demais,
ostentando bens de valor agregado, em congruéncia
com as expectativas da ideologia da cultura de consumo.
Assim ¢ que nas letras do funk ostentacdo e do brega-
funk, a utilizacdo dos bens de consumo — ostentados
pelo jovem homem —, além de servir como meio de
exibi¢do de poder, serve também como ferramenta para
atrair mulheres (jovens e belas). Sdo bens materiais
que se traduzem em valores agregados que o “macho”
exibe, perpetuando o discurso da continua dependéncia
material feminina ante o masculino. Apesar dos
parcos avang¢os na busca de emancipagdo no meio
social masculinamente dominado, a mulher ainda se
deixa iludir ¢ dominar ndo mais como a “Amélia” de
Ataulfo Alves e Mario Lago, mas como a “novinha”,
“cachorra”, “periguete” ou “piriguete”, “mina”, por
quem os “mano pira”, para ser seduzida pelos bens
materiais que ele possui e ser, consequentemente,
exibida e ostentada como mais um objeto. A despeito
de esse estilo atingir grande parte da camada feminina
nacional, é principalmente nas camadas populares/
periféricas, com menor idade, menor poder aquisitivo
¢ com baixa ou nenhuma instrucdo (e, assim, menos

poder de contestacdo da ordem imposta) que toma
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maior vulto. Sdo “meninas”, muitas delas entre doze
e quinze anos de idade, que se deixam enganar/seduzir

1>

pelo “vem ca novinha!” e pela “nave do mano”.

E assim que este estudo justifica a necessidade
de se refletir, a partir dos pressupostos da Analise Critica
do Discurso, o uso da chamada cultura de massa, mais
especificamente a musica, como meio de disseminagdo
e perpetuagdo de ideologias alienantes, como o
patriarcalismo/machismo, que estimulam a desvalorizagdo
da mulher (ainda longe de alcancar o respeito e os direitos
igualitdrios que ha séculos lhe sdo tolhidos). Ademais,
procuramos identificar a presenca da ideologia capitalista
de exaltagdo ao consumo implicita nos discursos no estilo
musical funk ostentacdo e seu congénere pernambucano
brega-funk (estilomusical que mistura o brega “escrachado/
de deboche” local com as variadas expressoes oriundas do

funk carioca e ou paulista).
Analise critica do discurso: algumas consideracdes

O sujeito, dentro de seu mundo, age
discursivamente, e seu ato de linguagem ¢, assim, permeado
pelas varias estruturas discursivas e psicossociais que o
rodeiam. E partindo dessas definicdes que a Anélise do
Discurso (AD) se distingue de outros métodos empiricos
dos estudos da linguagem, pois a AD “tem seu interesse
voltado para o sentido social e os efeitos da linguagem
em uso” (Dias, 1998, p.17); nela o material linguistico
¢ analisado, considerando-se seu fator social, deixando
de lado as consideragdes filologicas estruturalistas que
postulam a linguagem como um fenémeno abstrato. E é a
partir das teorias levantadas e métodos apresentados pelos
precursores da AD que se desenvolve a Analise Critica
do Discurso (ACD). Investigar, analisar e interpretar os
enunciados, ou seja, compreender e conceber a linguagem
como pratica social (modeladora das significagdes de
mundo), investigar as relagdes de poder que se estabelecem
entre os agentes do discurso, ver o texto como discurso de
e para um contexto, enxergar a intertextualidade “como
um elemento significante nas andlises de discurso”
(Fairclough, 1992, p.133) sdo alguns dos fundamentos da
ACD.

Segundo Norman Fairclough (1992, p. 91),
o discurso ¢ um fendmeno socialmente construido e

“contribui para a constitui¢do de todas as dimensdes da
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estrutura social que, direta ou indiretamente, o moldam e
o restringem”. E no meio social dialético que o discurso se
constitui. O sentido do discurso s6 € possivel ao se levar
em consideracao a historia e os contextos ideoldgicos em
que se inscreve. O discurso ¢ praxis, € acdo e reagdo no
mundo politico e historico.

Dentro do contexto dialdgico o sujeito, ao agir
discursivamente, ndo estabelece simplesmente uma
intera¢do comunicativa, um ato de fala, mas, na verdade,
constroi uma realidade ¢ é também construido/moldado
por ela. Parafraseando Orlandi (2005), o ser significa-se e
significa o proprio mundo. O sujeito da fala ndo pode ser
visto como uma caixa de discursos novos; ele constroi seus
textos (orais e escritos), intercruzando informagdes dadas
e novas, e, a partir de discursos outros, forma e conforma
a realidade em que se insere, ou, mais precisamente,

conforme Foucault (1999):

O homem [...] quando se volta sobre si
mesmo e comeca a refletir, prescreve
regras para seu juizo, ¢ a logica, para seus
discursos, ¢ a gramatica, para seus desejos,
¢ a moral. Julga-se entdo no cume da
teoria”; mas apercebe-se de que todas essas
operagdes tém “uma fonte comum” e que
“esse centro unico de todas as verdades
¢ o conhecimento de suas faculdades
intelectuais (p.118).

Outro fator importante: ao se deparar com um
texto escrito ou oral, sua estrutura organizacional sera
analisada, suas mensagens serdo ou ndo aceitas, acreditadas,
desacreditadas e receberdo julgo de valor observando-se
antes de tudo quem fala, de onde fala e o que fala. “Enfim
a critica, perante a linguagem existente e ja escrita, se
da por tarefa definir a relagdo que ela mantém com o que
representa” (Foucault, 1999, p.111). Queremos dizer que
a escolha dos signos linguisticos, sua organiza¢do dentro
do enunciado, tem o propdsito de estabelecer uma relagdo
comunicativa clara entre leitor/ouvinte ¢ texto, mas ndo
apenas isto. Entendemos que todo enunciado ¢ representacao
de sua realidade, e implicitas nele estdo varias ideologias.

Ainda segundo a ACD, a ideologia materializa-se
no uso da lingua e sera ela a norteadora das interpretacdes,
das acdes metaforicas, das inferéncias e construgdes
parafrasticas. Fairclough (1992, p.117) define a ideologia

como:
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[...] significagdes/construgdes da realidade
(o mundo fisico, as relagdes sociais, as
identidades sociais) que sdo construidas em
varias dimensdes das formas/sentidos das
praticas discursivas e que contribuem para a
producdo, a reproducdo ou a transformagao
das relagdes de dominagao.

Vale lembrar ainda que Fairclough (1992)
defende um ponto importante, que ¢ o fato de o sujeito
ndo ser totalmente alheio e absorto da ideologia em que
se insere. A hegemonia ideologica ‘total’ apontada e
denunciada por muitos seria uma visao de mundo redutora
e simplista. Para Norman Fairclough, essa dominacdo
hegemonica ndo seria tdo uniforme como se cré, pois
funcionaria numa espécie de “construcdo de aliancas e
integracdao” um “equilibrio instavel” [...], “muito mais do
que simplesmente a dominagdo de classes subalternas,
mediante concessdes ou meios ideologicos para ganhar
seu consentimento” (Fairclough, 1992, p.122).

Contudo, quando a ideologia presente na pratica
discursiva ja faz parte do senso comum, tal equilibrio
sequer € percebido e o individuo age como real dono do seu
saber. Aquilo que o sujeito diz e constrdi discursivamente
ele cré fielmente que é seu e nao se percebe que ¢é e foi
de outros, ndo percebe que ha uma luta, um jogo de
poder, e que esse embate se da também através das
praticas discursivas. Essa luta se da através da produgdo,
reproducdo e transformacao dos discursos estabelecidos
noutros discursos, também ideologicamente imbricados.

Assim temos que o equilibrio realmente € instavel,
no qual a balanga pende, na maioria das vezes, para os
detentores do poder econémico, sendo esses os donos da
producdo de mercado e, por conseguinte, produtores da
cultura. Cultura que ¢é transmitida massivamente aos que
estdo tanto de um lado (burguesia), quanto do outro lado
(povo em geral) da balanga, através da chamada industria

da cultura de massa.

Cultura de massa e manutencio ideoldgica

A industria cultural moderna foi criada e é, em
sua maior fragdo, regida pela classe dominante, que
faz chegar a classe popular atomizada através dos mais
diversos meios e veiculos de comunicagdo seus preceitos
e valores (machismo, capitalismo etc.). As superestruturas

158



SANTOS, Jucelino
RAMIRES, Vicentina

econdmicas, politicas ou culturais sdo geridas por uma
classe economicamente dominante ¢ seus interesses sao
mantidos ao se difundir, através das institui¢des por elas
criadas (escola, igreja, midia etc.), a ndo contestagdo
da realidade. A burguesia moderna, desse modo, cria e
determina os padroes de comportamento do proletariado,
impoe sua visdo e forma de mundo ideal/desejavel, cuja
lei ¢ a do consumo, que, apés a revolugdo industrial e,
por conseguinte, na poés-modernidade, dita o que pode/
deve ser cultura, transforma-a em bem de consumo e
vende ao povo num circulo vicioso. O controle ideoldgico
das massas se da através da cultura elaborada para cada
camada social e ¢ repassada a elas sob o rotulo “produto
cultural”.

E preciso destacar a diferenca, ja explicitada por
Adorno e Horkheimer (1947), entre industria cultural e
cultura de massa. A industria cultural pretende sempre
produzir uma estética ou percep¢do comum para o
consumismo.

O termo cultura de massa difere do termo cultura
das massas por ser aquela uma denominag¢do dada aos
“produtos” caracterizados como “artisticos” e que sdo
reproduzidos e disseminados em grande escala pela
industria “cultural” e ndo pelo povo. Segundo Theodor
Adorno apud Caldas,

todos os bens culturais e as producdes
espirituais de formagdo de individuos
passam a ser exclusivamente determinados
pelas leis do mercado. Seu destino
primeiro e ultimo é o mercado consumidor;
a transmissdo dessa cultura deve ser
imediatamente inteligivel a todos. Sua lei é
a da facilidade e é, nessa medida, criadora
de estereotipos (Caldas, 2000, p.9).

Temos, desde longa data, produgdes culturais
voltadas para a elite economica e para as camadas menos
favorecidas e menos letradas da sociedade. Os produtos
culturais mais elaborados sdo criados e direcionados aquela
classe, enquanto os menos elaborados, sofisticados e tidos
como inferiores destinam-se a esse ultimo grupo social:
“cada classe social e at¢ mesmo cada segmento dessas
classes sociais tera, de acordo com sua especificidade
socioecondmica, de consumir produtos que apresentam

nitidas diferencas qualitativas entre si” (Caldas, 2000,
p-19).
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Em critica explicita e agu¢ada ao Estado moderno
e asociedade de massa, por suas tendéncias a normalizagao
e a homogeneizagdo, Nietzsche via a cultura como “o
elemento central da vida humana e acreditava que culturas
mais sadias e fortes poderiam criar individuos distintos,
criativos e mais poderosos, ao passo que culturas fracas e
fragmentadas criariam seres mediocres e inferiores” (apud
Kellner, 2000, p. 15). Tratando especificamente da arte
contemporanea, Nietzsche via a cultura de massas como
criadora de uma cultura mediocre € como um elemento
corrosivo para o que ele chama de “arte auténtica”.

A avaliagdo de Nietzsche sobre a crise na cultura
moderna, segundo Kellner (2000, p. 20), tem suas bases
na observagdo de que “as sensibilidades estéticas tém
sido violentadas pelas forcas repressivas da racionalidade
instrumental, racionaliza¢do social e da sociedade e
cultura moderna”.

Dentro desse contexto, a masica, em suas
diversas formas de expressdo, como produto cultural,
também ¢ transformada em ferramenta de disseminagao e

manutencdo ideologica.

Falando da arte das musas

Musica é uma manifestagdo cultural da

humanidade carregada de “aspectos subjetivos,

poéticos e passionais” (Lima, 2011, p.78) — € discursiva
e textual, suscita sensagdes, estimula, reprime ¢ educa.
Como nosso interesse € o discurso, é nas letras das
musicas que buscaremos entender como os discursos
nas composi¢des musicais sdo utilizados como objetos
de controle ideoldgico e alienagdo, como afirma Garcia
(1999, p.11-12):

Os filmes de fic¢do, romances, poesias,
as letras de miusicas (grifo nosso) e
expressOes artisticas de maneira geral
parecem resultar da livre imaginagdo
dos mais variados artistas. Todavia,
a distribuicdo, a promocdo das obras
sdo controladas de modo a sé tornar
conhecidas aquelas cujo conteudo néo
contrarie as ideias dominantes. [...] Por
toda a parte e em todos os momentos
sdo propagadas ideias que interferem
nas opinides das pessoas sem que elas se
apercebam disso.
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Segundo Garcia, os meios de comunicagao,
produgdo e reprodugao cultural sdo assim utilizados como
mais uma ferramenta de controle social e manutengdo
ideologica, e o funk tem se constituido em exemplo desse
fato.

Funk: o que é, e de onde veio?

O estilo musical funk é oriundo de outro, o soul,
que, por sua vez, ¢ uma variante do raythm and blues, ambos
criados e desenvolvidos a partir das manifestagdes musicais
emergidas do meio rural, das igrejas, dos suburbios afro-
americanos (EUA), posteriormente denominados apenas
como black music. Delas surgiram ndo apenas o funk, mas
também o rock, o rap, o hip hop etc. “Durante os anos 60,
o soul foi um elemento importante, pelo menos como
trilha sonora, para o movimento de direitos civis ¢ para a
‘conscientiza¢do’ dos negros norte-americanos” (Vianna,
1987, p.44). Com o correr do tempo os ritmos da black
music perdem sua caracteristica de discurso revolucionario e
passam a atender a demanda de mercado, transformando-se
num produto comercial das grandes produtoras e gravadoras
musicais. O termo finky (mau cheiro, fedor, sinonimo de
coisa ruim) se transforma em funk e passa a representar nao
apenas a musica em si, mas toda uma cultura afro-americana
(que fora durante anos classificada como de péssimo gosto,
ruim - dai o termo).

O funk chega ao Brasil (Rio de Janeiro) nos anos
70, e foi uma febre na Zona Sul carioca, ou seja, foi um
entretenimento da classe média daquele estado, mas, apos
repressdo elitista, os bailes tomaram conta dos subtirbios
cariocas. “O Baile da Pesada [baile funk] foi transferido
para os clubes do suburbio, cada fim de semana em um
bairro diferente” (Vianna, 1987, p.51).

Apos quarenta anos de existéncia e acompanhando
as frenéticas mudancas sociais, o funk no Brasil
transformou-se, multiplicou-se em tipos (melody, charme,
pancaddo etc.) e influenciou outras manifestacdes
musicais urbanas, dando origem a novos estilos musicais,
como, por exemplo: o eletro-funk (Sul do Brasil), samba-
funk (Sudeste) e o brega-funk (Nordeste brasileiro). No
entanto, cComo ocorreu € ocorre com outros estilos musicais
tidos como de resisténcia e de constru¢ao de uma cultura,
de autoafirmagdo das comunidades afrodescendentes ¢

comunidades suburbanas e de forte aceitagdo popular, a
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ordem do mercado capitalista, a busca por novos produtos
e sua produgdo em massa para venda/consumo tiraram o
grande poder politico dessas vertentes musicais. Muitos
géneros musicais (forro, brega, sertanejo), € ndo somente
o funk, perderam marcas caracteristicas e se padronizaram
segundo exigéncias mercadologicas.

Aqui no Brasil ele ¢ caracterizado, principalmente,
por: pauperismo intelectual; linguagem vulgar; apologia
ao crime, a violéncia (principalmente contra a mulher),
ao uso de drogas; promogao ao status de icones as figuras
da mulher-objeto ¢ do homem imaturo, impulsivo e
inconsequente; apologia ao consumo e banalizacdo do
sexo.

O “funk ostenta¢do” é mais uma variante do funk
carioca, que, segundo seus precursores, difere daquele
pelo fato de ndo tratar em suas letras a apologia ao sexo
e ao crime, discurso presente nas primeiras produgdes do
género funk em terras paulistanas. Tem sua origem nas
periferias (baixada santista) do estado de Sdo Paulo. Em
suas letras, o funk ostentagdo exalta a aquisicao de bens
de consumo de valor agregado ¢ mulheres: “carro, moto
e mulheres bonitas... E da hora isso!” (Declaragdo do “DJ
Baphafinha” no video “Funk Ostenta¢do — o filme™").

Da mesma forma o “brega-funk” consolida-se
como estilo musical extremamente popular nas periferias
da capital do estado de Pernambuco. E uma miscigenagio
ritmica entre a expressdo brega local e o funk, tanto
carioca quanto paulista (ostentagdo, pancadao etc.). Esse
estilo musical ¢ muito apreciado pela camada jovem das
periferias e seus bailes apresentam semelhangas com
aqueles produzidos no Sudeste brasileiro: os cantores,
igualmente, vestem-se copiando os cariocas e paulistas
(boné, camisa tipo polo, ténis, corrente no pescogo, oculos
grandes e coloridos etc.). O brega-funk também canta a
ostentacdo de bens materiais, a apologia sexual, o abuso
sexual de mulheres e o estilo de vida hedonista.

Ideologia e relacdes de poder

Primeiramente definamos o conceito de ideologia
a partir daqueles apresentados por Fairclough (1992, p.52):
¢ uma ferramenta de “reproducdo ou transformacdo das

relacdes econdmicas” e das relagdes desiguais de poder.

1 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=5V3ZK6jAuNI.
Acesso em outubro de 2014.
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Ela interpela, constitui o sujeito, acomoda-o socialmente.
O sujeito é condicionado socialmente pela ideologia
circundante através dos aparelhos ideologicos de estado
(escola, igreja, estado, familia etc.) que lhe dduma sensagao
de independéncia (falsa), fazendo-o crer que age de forma
deliberada, quando na verdade, age de acordo com a
ideologia que o conforma. A materializagdo da ideologia
se da também através da linguagem (discurso). Percebe-se
ainda que o meio social é formado e conformado ndo por
uma Unica ideologia, mas por varias, e o sujeito discursivo
¢ um depdsito de lutas ideologicas passadas. Gramsci
(apud Fairclough, 1992, p.123) considera a ideologia
“uma concep¢do do mundo que esta implicitamente
manifesta na arte, no direito, na atividade econdmica e nas
manifestagcdes da vida individual e coletiva”... Na cultura
como um todo.

Nas letras do funk, duas formas manifestacdes
ideologicas se manifestam expressivamente: 0 machismo e
o consumismo. Sendo assim, apresentamos, em sequéncia,
0s conceitos que permeiam o nosso meio social e que nos
auxiliardo durante as analises dos discursos presentes nas
letras do funk ostentag@o e do brega-funk.

Machismo

Sistema de representacdo simbolica de relacdes de
poder em que o ser humano do sexo masculino domina o
do feminino, o machismo prega a superioridade masculina
reduzindo o feminino & condi¢cdo de dominado, sujeitado,
submisso e inferior. Desde os primeiros anos de vida a
estratificacdo entre os seres humanos biologicamente
diferentes sdo determinados simbolicamente, ou seja,
o ser género masculino e feminino se da por simples
convencdo social, perpetuada por acdes arraigadas na
cultura da sociedade. O menino aprende que é mais
forte, mais rapido, melhor do que a menina. Ele brinca
com objetos diferentes dos dela, os quais, geralmente,
sdo aqueles que apontam para o futuro pré-definido pela
ideologia (bonecas, fogdes, utensilios de cozinha etc.).
Por sua vez, a sociedade machista, por meio da cultura de
massa, mantém o sistema em funcionamento a favor dos
dominadores (homem, branco e heterossexual): os meios
de comunicagdo da cultura de massa reforgcam a divisdao
entre sexos, privilegiando os homens (Castafieda, 2007).
Nesse sistema de dominagdo a mulher nao tem voz ativa.
Ela é mero objeto de uso e exploragdo. Sua existéncia teria

0 Unico proposito de servir ao homem.
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A ideologia machista estd entranhada desde longa
data nas mais variadas situagdes de interagdo social,
seja no lar, na escola ou no trabalho. Suas marcas nem
sempre sdo visiveis, pois, de tdo difundidas e arraigadas
na sociedade, o machismo torna-se imperceptivel, normal
e legal. Um exemplo disso pode ser observado em frases
do cotidiano, como estas: Isso é coisa de homem; ele é
assim mesmo; menino usa azul, menina usa rosa; menino
homem brinca de carrinho, menina brinca de boneca etc.

A pesquisadora e escritora mexicana Marina
Castafieda apresenta uma defini¢do clara sobre o que ¢ a
ideologia machista:

Costumamos pensar que o machismo sé
se da entre homens e mulheres, sobretudo
na relagdo entre pares. Mas ¢ muito mais
que isso: constitui toda uma constelagdo de
valores e padrdes de conduta que afeta todas
as relagdes interpessoais, 0 amor e o sexo,
a amizade e o trabalho, o tempo livre ¢ a
politica... Esse conjunto inclui a pretensdo
do dominio sobre os demais, especialmente
sobre as mulheres; a rivalidade entre os
homens, a busca de multiplas conquistas
sexuais; a necessidade constante de exibir
certos tracos supostamente viris [...] € um
desprezo mais ou menos aberto aos valores
considerados femininos (Castafieda, 2007,
p.26, tradugdo nossa).

Em grande medida, a mulher cai nas armadilhas
postas pelo sistema dominador masculino, pois se
comporta de acordo com o desejo dos homens: sua roupa,
sua maquiagem, o que e como dizer, com quem deve e
pode andar devem estar de acordo com os desejos do
companheiro. Castafieda (2007) afirma, apds pesquisar
sobre o machismo na sociedade mexicana, surpreender-
se com a facilidade com que as mulheres confessam
sua participagdo na manutencdo da cultura machista,
perpetuando, de varias maneiras, uma violéncia simbolica,
inclusive com o consentimento e colaboracao delas.

Reconhecemos que a mulher tem buscado e
alcangado maior independéncia desse contexto dominado
pelo homem, e que tais conquistas foram e sdo alcangadas
através da luta. Como a dominac¢do masculina da-se nao
apenas pelo uso da forga fisica (lastimavel e inconcebivel),
mas, sobretudo, pelo discurso, pela normalizagdo da
vontade do homem através do uso da linguagem, a

mulher deixa de ser ela, recebe um rétulo, transforma-
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se em um signo: musa, deusa, patroa, donzela, nega,

9 <e

gostosa, quenga, cachorra, “mina”, “pirraia”, “chuchuca”,

LIS

“novinha”, “piriguete”, ordindria, melancia, meldo, pera,
poderosa etc — vocabulario utilizado metaforicamente
para significar aquela que o homem quer dominar.

Da mesma forma que o machismo/patriarcalismo
passa despercebido por grande soma da sociedade, a
cultura de consumo, o comprar sem necessidade ou por
simples demonstracdo de poder também se torna invisivel,
principalmente quando a ideia difundida de felicidade e
completude do ser esta vinculada ao ter, conforme veremos

no proximo topico.

Consumismo

Definir o conceito de consumo e/ou cultura de
consumo ¢ algo intrinsicamente complexo, pois existem
varios posicionamentos tedricos que tentam explicar tal
fendmeno e que divergem entre si, mostrando que nao ha
um consenso pleno para descrever e explicar o assunto.
Também seria necessario bem mais que algumas paginas
de artigo para dar conta da empresa, por isso, apresentamos
aqui sintetizado o conceito mais tradicional (Escola de
Frankfurt) que versa sobre o tema.

Consumo ¢ costumeiramente definido como sendo
o objetivo final de toda e qualquer producdo material na
sociedade capitalista industrializada (Featherstone, 1995).
Nesse contexto, o sujeito atinge seu climax, adquirindo
produtos e mais produtos, independentemente de haver
ou ndo a necessidade de possui-los (Baudrillard, 2009). O
bem adquirido também funcionaria como um aparelho de
condicionamento das classes, em que produtos materiais
mais elaborados, produzidos (por) e consumidos pelas classes
economicamente mais abastadas, delimitassem as fronteiras
da estratificagao social (ibid.). Haveria produtos destinados a
grande massa pobre atomizada, que seriam aqueles rejeitados
pela elite, por terem se tornado obsoletos e desqualificados,
ou simplesmente aqueles bens produzidos especificamente
para tal classe, de qualidade inferior, mas reverberagoes dos
produtos culturalmente e fisicamente sofisticados, os quais
adquirem o status de fetiche ao se tornarem objeto de desejo
da classe subalterna (Caldas, 2000). Ja a ferramenta utilizada
para manter e incentivar a cultura do consumo (ideologia)
seria a midia e os meios de comunicagdo massificados e seus

produtos de e para massa (Caldas, 2000).

ISSN: 1807 - 8214
Revista Artemis, Vol. XXIII n°® 1; jan-jun, 2017. pp. 156-167

Tratando da critica a modernidade e seus
meios de comunicagdo no comego do século passado,
especialmente o radio, Adorno e Horkheimer (1947),
asseguram que “o meio de comunicagao isola ndo vale
apenas no dominio cultural. Ndo apenas a linguagem
mentirosa do locutor de radio se sedimenta no cérebro
das pessoas como a imagem da linguagem e impede-as
de falar umas com as outras (...). A comunicagdo cuida
da assimilacdo dos homens isolando-os” (p. 104). Hoje
isso bem se aplica a televisao.

Cultura de massa, machismo e consumismo
se materializam em ferramentas e formas de ideologias
que perpassam épocas e conformam o sujeito social
dialeticamente. E a partir dos conceitos aqui apresentados
que engendraremos pelas analises dos discursos presentes
nas letras de musica funk da vertente ostentagao e do brega-
funk, que, como observaremos pela analise do vocabulario
e efeitos metaforicos utilizados nas letras dessas musicas,
difundem o discurso de dominagdo masculina perante
a mulher e estimula o consumo e a ostentacao de bens

materiais.
Metodologia

O procedimento metodologico deste trabalho
consistiu da analise de quatro letras de musicas, sendo
duas do estilo funk ostentacdo e duas da expressdo
local brega-funk. Sdo letras disponiveis nos sites dos
artistas mais conceituados e/ou mais famosos dos estilos
abordados: MC Guimé (Sao Paulo), MC Sheldon ¢ da
dupla Shevchenko e Elloco (Pernambuco). Escolhemos
como fonte documental o ciberespaco pelo fato de esses
artistas utilizarem as plataformas do mundo virtual
(Facebook, You Tube etc.) como principais ferramentas de
divulgacdo de seus trabalhos. Foram analisadas as letras
das musicas selecionadas com o objetivo de verificar se
ha ocorréncia de discursos disseminadores da ideologia
patriarcal machista de dominagdo do feminino bem como
a manuten¢ao ideoldgica de exaltagdo ao consumo.

Para fundamentar esta investigacdo foram
tomados aportes tedricos da area da Analise Critica do
Discurso (ACD), da qual Norman Fairclough ¢ um dos
principais representantes. Esse tipo de analise se interessa
pela relag@o que ha entre a linguagem e o poder. Também

nos baseamos nos postulados teéricos de Eni P. Orlandi,
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precursora dos estudos da Analise do Discurso no Brasil,
¢ Michel Foucault, um dos precursores da Analise de
Discurso de linha francesa, que também teoriza sobre o
poder e o uso da linguagem.

Analisamos as letras das musicas, observando-se
trés dos “topicos analiticos” apresentados por Fairclough
(1992, p. 211): criagdo de palavras, significado das

palavras e metafora (vocabulario), ou seja, “aspectos da
analise de texto que se relacionam com a fungao ideacional
da linguagem e com os sentidos ideacionais — ou com a
‘construgdo da realidade social’” (ibid).

E com base na analise dessas manifestacdes
ideologicas tratadas anteriormente (machismo e
consumismo) que aqui buscamos incentivar a reflexao
critica sobre os discursos massificados pela midia
mercadologica, que estimula a ndo percep¢ao do mundo

e a perpetuacdo de ideologias alienantes e ndo reflexivas.
Analise
O funk ostentacio

De forma a se evitarem redundancias, analisamos
apenas trechos das cangdes, pois notamos que o discurso é
muito repetitivo. Iniciamos pela cangao “Isso que é vida”
2, composta por MC Guimé. A musica (funk ostentagido)
¢ um convite para passear de carro ou motocicleta, fato
comprovado ja na primeira estrofe/refrdo da letra [ “Entdo
vem, mulher / Dar um Rolé de Santa Fé / Ou de RI se é
aventura que tu quer. O termo rolé enquadra-se numa
das categorias analiticas (vocabulario/criacdo de
palavras) apontadas por Fairclough (2001) como
expressOes ndo dicionarizadas, criadas e utilizadas
para significar um evento ou fato dentro de um
contexto (na musica= passear), como também pode
ser interpretada como uma marca identitaria grupal,
uma fala tipica de um determinado grupo. Isso
comprova que um grupo social constrdéi seu mundo
discursivamente, escolhendo e/ou criando termos para
significar-se (FAIRCLOUGH, 2001). Assim, o termo
usado pelo “MC”, que ja faz parte de seu mundo, de
seu grupo, anula a distancia entre emissor e receptor e

evita possiveis rejei¢des do meio.

2 Disponivel em http://letras.mus.br/mc-guime/isso-que-e-vida/.
Acesso em outubro de 2014.
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Considerando a categoria significacdo de palavras,
otermo “Santa F'é” éusado fora de seu contexto tradicional,
areligido. A expressdo € o nome da marca de um automovel
de luxo, mas na letra da can¢do € mais que isso. Ao fazer o
convite, 0 homem ndo o faz simplesmente: ele se apresenta
ostentando seu bem “de marca”, de luxo (um Santa F¢). O
carro da status a seu possuidor, e esse projeta sua imagem
de poder sobre os outros homens, em conformidade com
0 que manda a industria cultural machista, ao exibir sua
imagem de homem exitoso, aquele que possui dinheiro
e, consequentemente, mulheres (Castafieda, 2007). Tanto
o veiculo quanto as mulheres conquistadas sdo exibidos
como objetos de valor e significagdo de status. Noutra
estrofe [“De longe eu avistei / Ganhei, falei, isso que é
vida], o discurso demonstra que o homem atingiu seu
objetivo, conquistando e possuindo a mulher. A expressao
“ganhei”, como qualquer outro item lexical, tem varios
significados, como bem aponta Fairclough (2001). Na
musica analisada ela pode bem significar que o homem
“conquistou”, tornou-se possuidor/dono da mulher, ou,
ainda, que ha um ambiente de competigdo entre os homens
presentes no baile: se ele ganhou, ganhou de alguém. A
exclamacado enfatica [“isso que é vida”] demonstra bem
a arraigada cultura de consumo e machista, pois, se o
homem tem condi¢des de comprar o carro de luxo (ter
muito dinheiro) e conquistar/ter muitas mulheres, ele
atingiu o apice de sua condigao.

Outro trecho importante é o que cita o tipo de mulher
que o homem quer dominar: “novinha atrevida”. Amulherndo
¢ qualquer uma: ela deve ser (de preferéncia) muito jovem,
pois, ao se conquistar uma mulher mais nova, 0 homem
transmite uma imagem de sucesso e dominagao/poder frente
aos demais; ao rotula-la, ele define antecipadamente como
ela deve ser, ou seja, ela deve estar disponivel para satisfazé-
lo [“Desse jeito, tu me excita’].

A problematica do contexto de producdo do funk
ostentacdo ¢ que seus idealizadores e intérpretes, em grande
soma, sdo pobres, jovens e t&ém pouca escolaridade. Poucos
alcancam o estilo de vida que cantam e, por vezes, recorrem
ao crime para poder saciar o desejo de ter, para poder “ser
alguém”, como observaremos na analise seguinte.

No funk, “Nois E 24 Horas” > (MC Guimé) ha
outro convite, dessa vez para assaltar durante os dias da

3 Disponivel em: http://letras.mus.br/mc-guime/1854616/. Acesso em
outubro de 2014.
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semana, e, no fim de semana, gastar o apurado nos bailes:
[ “Assalta de dia, de tarde e de noite / E no final de semana
/ Patrocina a putaria]. Nessa musica temos um discurso
aparentemente contrario a “filosofia” dos MCs do funk-
ostentacdo. Apenas aparente. Em sua letra encontramos,
por meio de uso de vocabulario vulgar, a apologia ao crime,
ao delito (assalto), praticado para angariar fundos e assim
saciar o desejo de se ter objetos e produtos [“Polo de grife,
Juliet no rosto / Nike Air Max no pé / O perfume é Hugo
Boss”’], que dariam uma falsa posicdo de status. Isso esta
de acordo com a filosofia da industria da cultura de massa
capitalista, que imprime no subconsciente que o0 homem
tem de consumir e ostentar produtos de valor agregado,
mesmo sem ter condi¢des para isso. Para tanto, o jovem
homem assalta para ter dinheiro ou objetos de valor,
bens materiais que lhe possibilitem exibir uma condi¢ao
social de superioridade capital (Caldas, 2000). Tal atitude
estd alinhada com a perspectiva machista capitalista do
ter para se impor e, assim, conquistar/dominar mulheres
[“Que parece um imd atraindo mulher”(...) “As novinha
j& quer montar na minha garupa” (...)*“Aonde ndis passa,
nois chama ateng¢do’].

A identidade masculina hoje esta ligada ao ter.
O homem de éxito € rico e assim possui muitas belas e
novas mulheres para serem exibidas (Castafieda, 2007).
No campo metaforico, o fato de as personagens da musica
assaltarem “de dia, de tarde e de noite” e no final de
semana patrocinarem a “putaria” indicaria uma condicao
laboral rotineira, ou seja, os dias de semana tidos como
comerciais seriam ocupados com a pratica dos delitos,
enquanto a “putaria”, no final de semana, representaria o
lazer. O termo “putaria’ ¢ comumente usado para designar
um grupo de prostitutas, um ato com prostitutas. Na
musica esta metaforicamente indicando que as mulheres
frequentadoras do baile ou que acompanham o homem do
funk sdo tidas por eles como prostitutas. H4 novamente
uma rotulacdo depreciativa da imagem feminina
(Castaneda, 2007), e ¢ esse discurso que esta presente no
funk ostentagao.

Assim, o homem jovem da periferia vislumbra-
se com o estilo de vida propagado nos comerciais de
televisdo, novelas, outdoors, revistas. Ele quer ser aquele
homem de sucesso e expde nas letras de suas musicas seu
desejo. Aqueles que o rodeiam e ouvem compartilham

dos mesmos anseios e sdo seduzidos ao verem seus
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“idolos” alcancando (mesmo que distorcidamente) seu
objetivo, e tentam minimamente imitar esse estilo de
vida. Os consumidores do funk vestem-se como seus
idolos, constroem seu mundo a partir daquilo que lhes ¢
apresentado. Seu discurso € o do idolo, e, assim, mantém-
se e perpetua-se desde cedo a cultura de dominagdo
machista, pois ¢ agindo como os MCs que se podera
alcangar o topo da cadeia econdmica. Um exemplo dessa
influéncia ¢ o fato de as letras do funk-ostentacdo serem
inspiragdo para jovens artistas distantes fisicamente, mas
proximos em realidade social, como bem notaremos nas
letras analisadas a seguir dos “bregas-funk”, produzidos

na capital pernambucana.
O brega funk

Produzido no Recife o brega-funk sofre influéncia
direta do discurso propagado pelo funk-ostentacdo.
Analisamos daqui em diante trechos das cangdes do
musico MC Sheldon e da dupla Shevchenko e Elloco, com
o proposito de ratificarmos nossa afirmagdo. Escolhemos
como objeto de andlise inicial um fragmento do brega-
funk, “Nés gosta de novinha™, composta e interpretada
por MC Sheldon. O enredo dessa cangdo mostra que
a mulher s6 estd interessada em homens com boas
condi¢des econdmicas (“bandiddo”), e ele, em mulheres
muito jovens (“novinha”). No trecho “Ela ndo te quer /
Ela ndo te ama / So ta com interesse / No ouro, fama e
grana” identificamos, mais uma vez, como percebemos
nos trechos ja apresentados e analisados, que o homem
categoriza a mulher, isto é, por meio de seu discurso ele
cria e/ou define a imagem dela. Quando o autor-intérprete
e idolo diz que ela so6 esta interessada nos bens de valor
do homem, ele refor¢a a ideia de dependéncia material
do feminino frente ao masculino, e, assim, os enunciados
posicionam os sujeitos do discurso, tanto emissor,
quanto receptor, dentro de seu mundo (Fairclough, 2001;
Castaneda, 2007).

A existéncia em nosso meio de expressoes tais
como, Maria chuteira, Maria gasolina etc., em congruéncia
ideologica com o refrdo ja citado, sdo materializagdes
linguisticas de ideias da cultura de dominag@o masculina,

j& aprofundadas no subconsciente coletivo e que sdo

4 Disponivel em: http://letras.mus.br/mc-sheldon/1672256/. Acesso
em outubro de 2014.
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materializadas nas praticas discursivas e atitudinais,
tanto de homens quanto de mulheres nos diversos
meios sociais (Fairclough, 2001; Orlandi, 2005). Ja a
frase-titulo da musica (Nos gosta de novinha), além de
apresentar um equivoco sintatico (concordancia verbal) —
que denunciaria a falta de dominio da variante culta da
lingua e, quicd, uma formagao escolar deficiente —, expde,
como também ocorre nos discursos do funk-ostentacao, o
desejo do homem em ter/dominar a mulher nova, jovem
(“novinha”), a qual seria atraida pela condi¢do econdmica
do homem. Vale lembrar que o termo “novinha” foi usado
inicialmente pelos cantores de funk cariocas e paulistas
para designar as mogas frequentadoras dos bailes. Esse
termo hoje ¢ adotado pelos atores do circuito brega do
Recife e € uma expressdo corrente ndo apenas nos redutos
do brega-funk, mas também na propria comunidade de
origem desses cantores. O vocabuldrio usado nas letras
de funk alcanca uma condi¢do de prestigio e é tomado
como seus pelos ouvintes tanto do funk quanto do brega.
H4 ainda uma ligacdo entre comunidades falantes da
mesma variante linguistica em que expressoes utilizadas
por comunidades do Sudeste (regido economicamente
mais destacada do pais) sdo reproduzidas por aqueles da
regido Nordeste. E o individuo construindo seu mundo
linguisticamente (Fairclough, 2001).

“Braba de
“bregueiros” recifenses Shevchenko e Elloco, é uma

milionario”®, composi¢do dos

das cangdes da dupla que mais expressa o discurso da
vertente funk-ostentacdo. No enredo da musica analisada
os protagonistas vivem como milionarios, esbanjam
seu status e estdo sempre rodeados de muitas mulheres.
Vejamos as composicdes frasais a seguir: “Ah, nois tem
dinheiro”; “Nois deu braba de miliondario com o bolso
cheio de malote”; “Na pista nois de Punto”; “Meu guarda-
roupa parece vitrine”; “Meu Bolso é um aquario”; “Bebé
e gastar dinheiro esse ¢ nosso esporte”. Todas essas
frases reforcam aquilo que defendemos inicialmente, ou
seja, a influéncia direta do funk-ostentagao sobre o brega-
funk local, a presenga constante do discurso da cultura
capitalista da posse dos bens de valor agregado e a vida
de ostentacdo material. Na primeira frase encontramos
também a expressdo ‘“braba”, que pode ser interpretada
ou substituida pelo substantivo vida. Assim mantém-

5 Disponivel em: http://www.youtube.com/
watch?v=yP4ak VHEfeA&feature=kp. Acesso em outubro de 2014.
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se a coeréncia temadtica. No campo da significacdo de
palavras essa expressdo ¢ usada fora de seu campo
semantico usual, contudo, como € comum o uso de girias
e da variante coloquial da lingua nas letras de bregas e
funk, a expressdo, para aqueles que compartilham esses
géneros musicais, ndo causa estranhamento (Fairclough,
2001; Orlandi, 2005). Na frase, “As patricinha gosta do
jeito do maloqueiro”, a expressdo ‘“patricinha” ¢ uma
giria que pode ser interpretada como jovem mulher de
classe média alta, garota nova e bonita etc. Entretanto,
pode-se inferir, ainda, que o termo aponta para algo mais
profundo, ou seja, o desejo de posse — pelo homem — por
algo simbolicamente valorado. Como o termo “patricinha”
¢ usado costumeiramente para indicar a mulher jovem
da classe média alta, para o homem (“maloqueiro”), ser
desejado por uma “patricinha” e, consequentemente,
té-la ao lado, dar-lhe-ia uma condicdo de status e¢ de
superioridade sobre os demais; se o “maloqueiro” esta
com a “patricinha”, a menina rica, ¢ porque ele tem
dinheiro, atrai mulheres, exerce seu dominio e ostenta seu
estilo de vida.

Algo que deve ser lembrado ¢ o fato de os
videoclipes produzidos por esses cantores ‘“‘falarem”
mais que suas composi¢des escritas. Como vivemos
num mundo regrado pela midia visual e acesso facilitado
aos meios informaticos e conteudos do ciberespaco,
o discurso de exaltagdo ao consumo e posse de bens e,
consequentemente, a atragdo de mulheres, ¢ mais latente
em suas produgdes visuais expostas, como, por exemplo,
na plataforma virtual “YouTube” — principal veiculo de
divulgagdo das musicas. O impacto imagético € de extrema
significincia para a construgdo do ideario comportamental
daqueles que vivem ou anseiam viver o estilo de vida
proposto pelos videos de funks e bregas ostentagdo. Neles,
vemos homens ostentando seus bens (geralmente carros
e motos), sempre rodeados de muitas mulheres, quase
sempre pouco vestidas (minissaias, vestidos curtos ou
biquinis), tudo isso em consonéncia com as ideologias do
consumo e machista. Isso se repete em todos os clipes, tal
qual a industria da cultura de massa determina, ¢ ¢ uma
producdo e reprodugdo em série de discursos alienantes.
Nos videos, tanto os bens materiais quanto as mulheres
s30 expostos como posses, simbolos do sucesso alcangado
pelo homem. Tais produgdes sdo de livre acesso, isto &,
todos, independentemente de idade ou condi¢do social,
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podem assisti-los, inclusive aqueles e aquelas aos quais
o discurso possa se tornar mais “danoso”, aqueles(as) que
ndo conseguem identificar as ideologias, separar o real do
imaginario e aceitam o ficticio como realidade.

Os sujeitos do funk ostentacdo e do brega-funk
sdo condicionados discursivamente através das ideologias
sintetizadas nos discursos da classe dominante e que lhes
sdo transmitidas massivamente. Os MCs reproduzem esses
discursos em suas cangdes e atuam como condicionantes do
imaginario social coletivo das periferias (Orlandi, 2005).
Dessa forma, jovens dos subtirbios (cantores e ouvintes)
caem nas armadilhas da sociedade de consumo, creem
que a igualdade entre classes se dard através da aquisicao
de bens, acreditam no mito da felicidade (salvagdo do
meio em que vivem) através da ascensdo econdmica e
transmitem isso as suas comunidades (Baudrillard, 2009).
E, mais, a ndo percepgdo da realidade imposta pode ser
fruto de uma formagdo escolar deficiente, haja vista ser
essa instituigdo uma das responsaveis pela formacao
critica do sujeito. Contudo, essa entidade esta preparada
para reproduzir € propagar os pressupostos ideologicos
em voga (capitalismo tardio, sociedade de consumo,
machismo, alienagdo etc.), fazendo chegar ao meio social
condicionado, em vez de cidaddos criticos, cidaddos
reprodutores da cultura (ideologicamente determinada)
massificada pela midia em geral (Garcia, 1999). Assim,
jovens homens e mulheres (em sua maioria em idade
escolar), a quem o discurso do brega-funk ¢ do funk-
ostentag@o sdo mais diretamente direcionados, incapazes
de perceber outra forma de vida, cerceados de conhecer
outras expressdes culturais, outra forma de realidade,
buscam ser aquilo que veem nos clipes € ouvem nas
musicas que lhes sdo proximas, proferindo e perpetuando
os discursos das ideologias de mercado e da dominagéo

masculina.

Consideracoes finais

Analisadas as letras das cancgdes, concluimos
aquilo que ja esperavamos, ou seja, os discursos presentes
no funk-ostentacdo e no brega-funk apresentam tragos
discursivos ideologicamente determinados. A presenca
dos discursos de dominacdo do masculino frente ao
feminino e a apologia ao consumo inconsequente

podem ser facilmente percebidos nas letras das cangdes

ISSN: 1807 - 8214
Revista Artemis, Vol. XXIII n°® 1; jan-jun, 2017. pp. 156-167

analisadas. Isso demonstra que, no tocante a relagdo de
géneros, muito ainda precisa ser feito para que seja extinta
aideia que prega a superioridade e a dominacdo masculina
do meio social. Ja a continua disseminacdo da cultura de
consumo demonstra que a ordem capital ¢ econdmica
ainda prevalece sobre o sujeito. A logica capitalista pos-
moderna, que deixou de privilegiar a exploracdo (apenas)
da producdo para explorar, além disso, o consumo
alienante, inculca, através de diversos meios (cultura
de consumo), no subconsciente coletivo, a necessidade
de se consumir bens e produtos, mesmo que ndo seja
necessario. Através das propagandas, programas de TV,
musicas, moda, educagdo etc., a ideologia capitalista
prega uma equiparagdo entre estratos sociais possivel
somente através da aquisi¢cdo de bens de consumo, o que
¢ uma falacia historicamente percebida e comprovada
por estudos ao redor do mundo. Retomando as questoes
de género, sabemos que hoje, no campo musical, mais
especificamente no mundo do funk e do brega-funk,
as mulheres tém alcancado posi¢do de prestigio ao se
tornarem cantoras € donas do discurso, dando-nos a
impressdo de estarem agindo contra a ordem imposta,
mas, por outro lado, muitas vezes, inconscientemente,
estdo apenas reproduzindo o discurso machista. O que
percebemos pelas analises feitas € que a mulher continua
sendo tratada como objeto de desejo, de consumo e de
ostentacdo do poder masculino, ainda agindo e vivendo
de acordo com os desejos dele. Por fim, entendemos que
os maiores prejudicados nesse meio discursivo dominado
por ideologias que ignoram a subjetividade humana sdo
aqueles que ainda estdo buscando se encontrar como
seres sociais no mundo: jovens, mulheres e homens
(principalmente das periferias), que estdo em contato
direto com tais géneros musicais e seu discurso ndo
reflexivo. Muitos (sendo todos) sdo alunos de um sistema
educacional deficiente. Consequentemente, também, sao
muitos os semialfabetizados e iletrados que compdem,
cantam e sonham ao som do “batidao”. Sabemos que
ideologias arraigadas no senso comum sao dificeis de
serem percebidas e/ou combatidas, mas acreditamos
que um sistema educacional que propicie uma educagdo
linguistica mais humanistica capaz de formar cidaddos
criticos e reflexivos, ao invés de consumidores e mao-de-
obra para as fabricas, daria a sociedade em geral condi¢des

de perceber, agir e interferir mais conscientemente dentro

166



SANTOS, Jucelino
RAMIRES, Vicentina

de seu mundo discursivo. Espera-se que os resultados
de estudos que tratam dessa tematica contribuam no
desenvolver de trabalhos outros que visem encorajar agoes
de contestacdo da ordem imposta, agdes de valorizagdo do
feminino em suas variadas faces, a¢des de aclaramento
¢ nivelamento dos contextos sociointerativos dominados

por regimes repressores.
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