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Sujeito, discurso e ideologia:
a constituicao de identidades na cultura midiatica

Raldianny Pereira dos SANTOS"

Resumo

Este trabalho analisa o papel da linguagem na constituicao de identidades nos sistemas
culturais que as compdem. Na atualidade, um dos principais sistemas culturais sdo, sem
davida, os meios de comunica¢do de massa. Seus discursos perpassam cotidianamente
nossas relagdes sociais mediando os processos de constru¢do e deslocamento de
identidades. Neste sentido, buscamos uma reflexdo sobre o papel da midia como agente
significante, ou seja, como dispositivo capaz de fazer as coisas e as pessoas
significarem. Desta maneira, acreditamos contribuir para o debate e a compreensao de
como a cultura midiatica participa da constru¢do de identidades na sociedade brasileira
contemporanea.
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Abstract

This work analyzes the locus of the language in the identities constitution in the systems
that compose them. At the present time, one of the main cultural systems are, without a
doubt, the mass communication means. Their speeches pass by daily our social relations
mediating the identities construction processes. In this sense, we seek a reflection on the
paper of the media as significant agent, in other words, like able to device do the things
and people mean. Thus, we believe to contribute for the debate and the comprehension
of as the mediatic culture takes part in the identities construction in the contemporary
Brazilian society.
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Introducao

A proposta deste trabalho é buscar compreender os processos de constitui¢ao dos
sujeitos, aqui compreendidos como seres sociais construidos a partir de uma
identificacdo' mediante uma interpelacdo, um discurso, ou seja, um efeito de sentido
entre outros sujeitos, que se d4 ideologicamente pela sua inscricdo numa dada formagao
discursiva (ORLANDI, 1999). Dito de outra forma, consideramos que o sujeito ocupa
uma posi¢do no espaco social e, como tal, produz um discurso determinado por um
lugar e tempo historico, que vai situar-se em relacdo aos discursos do outro. Desta
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maneira, nossa reflexdo se insere no campo de conhecimentos e questdes sobre a
linguagem, quer dizer, a Anélise de Discurso (AD).

A linguagem ndo € transparente, ndao € neutra. Carregada de um conteudo
simbdlico, através dela nos confrontamos cotidianamente com o mundo, com 0s outros
sujeitos, com os sentidos e com a histéria contribuindo, com o nosso pensamento e
acdo, para reproduzi-los ou transforma-los (ORLANDI, 1999). Para a AD, a linguagem
¢ linguagem porque faz sentido e sé faz sentido porque se inscreve na historia,
funcionando como uma mediacdo entre o0 homem e a realidade natural e social. “Essa
mediacao, que € o discurso, torna possivel tanto a permanéncia e a continuidade quanto
o deslocamento e a transformacdo do homem e da realidade em que ele vive”.
(ORLANDI, 1999, p.15)

Um dos aspectos principais da AD € o significado dado a no¢do de ideologia a
partir da consideracdo da linguagem. Trata-se de uma defini¢do discursiva de ideologia,
ou seja, a compreensao de que a ideologia “é a condi¢@o para a constitui¢do do sujeito e
dos sentidos” (ORLANDI, 1999, p.46) na medida em que, diante de qualquer objeto
simbdlico, o homem ¢ levado a interpretar, a buscar o sentido das palavras e das coisas.
Ora, ndo ha sentido sem interpretacdo, portanto, sem ideologia. E ndo temos como nao
interpretar. Logo, ndo temos como escapar da presenca da ideologia em nossas vidas.
“Assim considerada, a ideologia ndo é ocultacao mas fun¢do da relacdo necessaria entre
linguagem e mundo” (ORLANDI, 1999, p.47).

Hall também articula uma nocdo de ideologia com referéncia na linguagem. Para
ele, a linguagem apresenta uma fun¢do “multirreferencial” ao permitir que um mesmo
fendmeno ou uma mesma relacdo social possa ser diferentemente representada ou
construida:
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Por ideologia, refiro-me as estruturas mentais — as linguagens, os
conceitos, as categorias, imagens do pensamento € os sistemas de
representacdo que diferentes classes e grupos sociais desenvolvem
com o propésito de dar sentido, definir, simbolizar e imprimir
inteligibilidade a0 modo como a sociedade funciona (HALL, 1996,
p-26).

E importante observar a clara presenca do pensamento althusseriano na elaboracio
de Hall no que se refere a sua compreensdao de “ideologia” como sistema de
representacdes. Lembramos que Althusser empreendeu uma complexa andlise de como
os processos ideoldgicos funcionam e de como os sujeitos sdo recrutados pelas
ideologias, no seu propdsito de mostrar que a subjetividade pode ser explicada em
termos de estruturas e praticas sociais e simboélicas. Neste percurso, ao buscar elaborar
uma “teoria da “ideologia em geral”, alertou para seu “cardter necessario [...] como uma
estrutura essencial a vida historica das sociedades”, destacou seu carater eterno,
“onipresente”, “trans-histérico”, no mesmo “sentido em que Freud formulou uma teoria
do inconsciente em geral” e apontou ainda para sua “histéria propria” como “‘sistema de
representacdes”’, ou seja, sistema simbdlico (ALTHUSSER, 1974, p.76).2

Por outro lado, Hall afirma que “é precisamente porque a linguagem, o meio de
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pensamento e célculo ideoldgico, é ‘multiacentuada’ como Volosinov colocou, que o
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campo do ideoldgico € sempre um campo de ‘cruzamento de é€nfases’ e de ‘cruzamento
de interesses sociais diferentemente orientados’” (HALL, 1996, p.40).

O interessante ¢ que, por um mecanismo da prépria linguagem, somos levados a
pensar que os discursos se originam em nds — reflexo do sonho adamico de ser o
primeiro homem dizendo as primeiras palavras —, quando na verdade retomamos
sentidos preexistentes. O chamado “esquecimento ideoldgico” produz o efeito de
“evidéncia do sentido”, quer dizer, a impressdo de que ele estd 14 nas palavras
pronunciadas que significariam apenas e exatamente o que queremos. Dai a ilusdo da
transparéncia da linguagem, dos sentidos e dos sujeitos (ORLANDI, 1999).

A AD aborda ainda outro tipo de esquecimento no discurso — o da ordem da
enunciacdo — que estabelece uma relagdo “natural” entre as palavras e as coisas, isto &,
uma sensacdo de que o que dizemos s6 poderia ser dito daquela e ndo de outra forma.
Trata-se de uma “ilusdo referencial”, uma crenga na existéncia de uma relagdo direta
entre o pensamento, a linguagem e o mundo (ORLANDI, 1999). Assim, o esquecimento
— tanto da ordem ideoldgica quanto enunciativa — € estruturante
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Ele € parte da constitui¢do dos sujeitos e dos sentidos. As ilusdes ndo
sdo “defeitos”, sdo uma necessidade para que a linguagem funcione
nos sujeitos e na produ¢do de sentidos. Os sujeitos “esquecem” que ja
foi dito (...) para, ao se identificarem com o que dizem, se
constituirem em sujeitos. E assim que (...) retomando palavras ja
existentes como se elas se originassem neles (...) sentidos e sujeitos
estio em movimento, significando sempre de muitas e variadas
maneiras. Sempre as mesmas mas, a0 mesmo tempo, sempre outras.
(ORLANDI, 1999, p.36)

Ao fazer estas consideragdes, a AD “inclui — como ndo o faz a lingiiistica — o
sujeito, a0 mesmo tempo em que o descentra, isto €, ndo o considera fonte e responsavel
do sentido que produz, embora o considere como parte desse processo de produgdao”
(ORLANDI, 1990, p.29).

Baccega, ao discutir o campo da comunicagdo, alerta para o fato de que “todo
enunciador é, a0 mesmo tempo, enunciatirio de um conjunto de discursos que
constituem o universo social do qual participa” (apud CORREA, 1995, p.17). Barros e
Martino também destacam a constru¢do social dos discursos e o descentramento do
sujeito ao analisarem que

A ilusdo idealista de que o sujeito/autor € a origem de toda
manifestacdo discursiva advém de um duplo “esquecimento”: de um
lado, a de que todo discurso tem sua origem no social e, de outro, de
que nem toda manifestacio advém de um cdlculo, de uma
representagdo, de um saber tedrico. Apelamos, assim, no estudo das
manifestacdes subjetivas, para a existéncia de um saber pritico, ou
seja, disposicdes estruturadas pelo meio, geradoras de
comportamento e expectativas (BARROS; MARTINO, 2003, p.42-
43).
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Podemos identificar nas palavras de Barros e Martino uma associagcdo entre o
discurso — engendrado no social — e a pratica — as a¢des dos individuos sustentadas por
aquele(s) discurso(s). Martin-Barbero também observa esta interrelacdo ao elaborar e
propor sua concepg¢ao de discurso-pratica. Para este autor latino-americano, se pensado
como prética, o discurso adquire um volume histérico
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(...) um discurso nio é jamais uma monada, mas o lugar de inscricio
de uma prética cuja materialidade estd sempre atravessada pela de
outros discursos e outras praticas. Intertextualidade diz, nesse caso,
ndo sé das diferentes dimensdes que num discurso fazem visivel e
analisdvel a presenca e o trabalho de outros textos, [...] mas diz,
também, da materializacdo no discurso de uma sociedade e de uma
histéria (1978, p.137).

No que se refere a intertextualidade propriamente dita — a relacdo de um texto com
outros textos — Pinto (1999, p.27) considera que “todo texto € hibrido ou heterogéneo
quanto a sua enunciagdo, no sentido de que ele é sempre um tecido de vozes ou citagdes,
cuja autoria fica marcada ou ndo, vindas de outros textos preexistentes, contemporaneos
ou do passado”. J4 o que Martin-Barbero chama “materizalizacdo no discurso de uma
sociedade e de uma histdria” aproxima-se do que em AD representa o interdiscurso:
conjunto de formulacdes constituidas ao longo dos tempos, esquecidas, mas vivas na
“memoria” social, que determinam o que pensamos, dizemos e fazemos.

Portanto, falar de memoria em relagdo ao discurso implica falar de interdiscurso,
isto €, tudo ja dito em outros lugares, independentemente, ja esquecido, e que determina
o que dizemos. “Para que minhas palavras tenham sentido é preciso que elas ja facam
sentido. E isto € efeito do interdiscurso...” (ORLANDI, 1999, p.33). Noutras palavras, é
o que a AD denomina memoria discursiva: todos os sentidos construidos e manifestos
por alguém, em algum lugar, em diversos momentos, mesmo muito distantes que estao
na base do dizivel, que torna possivel todo dizer e que retorna sob a forma do pré-
construido (ORLANDI, 1999).

Entretanto, ao pensarmos a linguagem discursivamente, nem tudo significa um
movimento de retorno ao mesmo, ao ja-dito. A linguagem funciona mediante uma
tensdo entre pardfrase e polissemia, ou seja, todo discurso € produzido a partir de uma
relacdo entre o mesmo e o diferente. Logo, desvendar como os discursos funcionam
requer considerar um “duplo jogo da memodria” que, pelo esquecimento, tanto pode
reproduzir e cristalizar o mesmo quanto torna possivel o diferente. Os processos
parafrasticos estdo relacionados a memdria institucionalizada (o arquivo) que conduz a
estabilizacdo. Refere-se aquilo que em todo dizer se mantém, ou seja, o dizivel. Ja a
polissemia estd do lado da memoria constitutiva (o interdiscurso) aquilo que também
pelo esquecimento permite um deslocamento, a elaboracio de um outro, a ruptura de
processos de significacdo.

Se (...) o real da histdria ndo fosse passivel de ruptura ndo haveria
transformacdo, ndo haveria movimento possivel, nem dos sujeitos
nem dos sentidos. (...) Por isso, (...) a incompletude é a condi¢do da
linguagem: nem os sujeitos nem os sentidos, logo, nem o discurso, ja
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estio prontos e acabados. Eles estdo sempre se fazendo...
(ORLANDI, 1999, p.36-37).

A paréfrase estd relacionada a repeticdo, a produtividade, a variedade do mesmo, “é
a matriz do sentido, pois ndo hd sentido sem repeticdo, sem sustentacdo no saber
discursivo” (ORLANDI, 1999, p.38). As constantes reiteragdes de sistemas de
percepcdo constituidos histérico-socialmente se concretizam numa espécie de
conhecimento social geral que orientam os comportamentos dos individuos na dire¢ao
daquilo que € aceitdvel pelos grupos dos quais fazem parte.

Em contrapartida, hd a polissemia, ligada a ruptura, a criatividade, ao
deslocamento de regras fazendo irromper o diferente, “simultaneidade de movimentos
distintos de sentido no mesmo objeto simbélico”, fonte da linguagem, ela prépria
condi¢do de existéncia dos discursos, “pois se os sentidos — e 0s sujeitos — ndo fossem
multiplos, ndo pudessem ser outros, ndo haveria necessidade de dizer” (ORLANDI,
1999, p.38).

O desafio de quem se debruca sobre a andlise de discurso € exatamente
conseguir desvendar a relacdo entre a pardfrase e a polissemia na constituicdo dos
sujeitos e na producdo dos sentidos procurando compreender ‘‘comourando
compreender cao cionam na constituicao tos de sentido no mesmo objeto
simbolico.omo o sujeito (e os sentidos), pela repeticdo, estdo sempre tangenciando o
novo, o possivel, o diferente. Entre o efémero e o que se eterniza, num espago
fortemente regido pela simboliza¢do das relagdes de poder” (ORLANDI, 1999, p.38).
Como afirma Branddo (1996), esta compreensdo coloca o sujeito numa posi¢do
privilegiada e considera a linguagem como o lugar da constitui¢ao da subjetividade.

Isto significa dizer que a AD trabalha continuamente a articulacio entre estrutura
e agéncia, reconhecendo que nem sujeitos nem sentidos estdo irremediavelmente
fixados, tampouco desfrutam de liberdade absoluta. Mas a possibilidade de atravessar as
evidéncias e sobrevir o irrealizado estd sempre presente, afinal, se a interpretacdo das
palavras e das coisas — a producdo de sentidos — € determinada pelas memdrias
institucional e constitutiva, ndo significa que ela seja necessariamente imdvel
(ORLANDI, 1999). Assim, ao entender o sujeito como “reconstrutor” de um discurso
que nao € s6 ou puramente dele, a AD “(...) procura ressitud-lo entre um paradigma da
objetividade, que o ignorava, e um outro subjetivista que, ao superestimar sua dimensao
criadora, esquece e faz esquecer sua dimensdo mediadora entre uma polifonia que
precede a ele e a uma manifestacdo discursiva dela decorrente” (BARROS; MARTINO,
2003, p.48-49).

Cabe, portanto, ao pesquisador identificar no mecanismo parafrastico de um
objeto simbdlico os chamados efeitos metaféricos, ou seja, os deslocamentos, as
transferéncias, as variagdes, os deslizamentos de sentidos que propiciam no movimento
da identidade a projecdo em outros sentidos, favorecendo outras possibilidades dos
sujeitos se subjetivarem.

A construcio discursiva das identidades na cultura midiatica

Ja discutimos a estreita relagdo entre sujeito, discurso e ideologia. Neste momento,
pretendemos aprofundar a reflex@o destacando o papel da linguagem na constituicao de
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identidades nos sistemas de significacdo que as compdem, com destaque para 0os meios
de comunicagdo de massa.

Como ocorre o processo de constru¢do de identidades? Para responder a essa
pergunta é necessdrio pensar sobre a relacdo que se estabelece entre subjetividade e
intersubjetividade. A primeira corresponde ao modo como cada sujeito percebe e
compreende seu eu. Subjetividade constitui, portanto, “um atributo essencialmente
individual, que envolve sentimentos e pensamentos mais pessoais” (SIMOES, 2003,
p.2). Intersubjetividade, por sua vez, refere-se a0 modo como 0s sujeitos estdao inscritos
num determinado espago sécio-cultural em que a producdo dos sentidos se d4 pela acao
e interacdo dos atores sociais. Logo, pode-se dizer que a intersubjetividade representa “a
projecao das subjetividades dos individuos de modo cruzado, ou seja, hda um
entrelacamento das diferentes subjetividades” no terreno cultural e social (Idem).

O processo de construgdo de identidades € resultante destas complexas relagdes
entre os diversos atores sociais num continuo movimento de aproximacdes e
distanciamentos decorrentes de sentimentos de semelhancas e diferencas entre os
individuos, fazendo com que as pessoas se identifiquem e se reconhecam como
integrantes ou nao deste ou daquele grupo. Como explica Woodward (2000, p.55), “(...)
nds vivemos nossa subjetividade em um contexto social no qual a linguagem e a cultura
dao significado a experiéncia que temos de ndés mesmos e no qual nds adotamos uma
identidade”.

Simdes (2003, p.2) ressalta que esta compreensdo do processo de construcio de
identidades como “complexo, multiplo e mével”, que se efetiva por meio de uma
“dinamica intersubjetiva de constitui¢cao dos sentidos (...) marcada por contradicdes, por
identificacdo e alteridade” tem como importancia fundamental a ruptura com a
concepcdo de uma “identidade fixa, de um nicleo sélido e compacto”. Pelo contrario,
apresenta a oportunidade de falar em identidades (no plural), ou seja, “em pontos de
identificacdo que proporcionam aos homens sentimentos de pertencimento dentro da
rede simbdlica em que estdo inseridos”. Este novo enfoque, como indica Hall, torna a
identidade “uma ‘celebracdo mével’: formada e transformada continuamente em relagao
as formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que
nos rodeiam” (HALL, 1987 apud HALL, 2001, p.12-13).

O conceito de interpelagdo, o qual Hall toma de empréstimo, foi utilizado por
Louis Althusser em seu ensaio “Os aparelhos ideoldgicos de Estado”, publicado em
1971, onde ele tenta
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(...) evitar o economicismo e o reducionismo das teorias marxistas
cldssicas sobre ideologia, reunindo em um tdnico quadro explicativo
tanto a func@o materialista da ideologia na reproducdo das relacdes
sociais de produg¢do (marxismo) quanto a fung¢do simbdlica da
ideologia na constituicdo do sujeito (empréstimo feito a Lacan).
(HALL, 2000, p.112-113)

O termo faz referéncia ao modo como os sujeitos — ao se reconhecerem como
tais: “sim, esse sou eu” — sdo recrutados para ocupar certas posi¢des de sujeito
(WOODWARD, 2000, p.59), ou seja, sdo convocados a assumir seus lugares como os
sujeitos sociais de discursos particulares, num processo de produgdo de subjetividades,
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“que nos constroem como sujeitos aos quais se pode “falar’” (HALL, 2000, p.112).
Afirma Althusser: “A ideologia... ‘recruta’ sujeitos entre os individuos... ou
‘transforma’ os individuos em sujeitos (...) por esta opera¢do muito precisa a chamei de
interpelacdo” (1974:146).

Mas afinal, como os sujeitos formam e transformam suas identidades? Como sao
representados ou interpelados nos sistemas culturais? Um dos principais sistemas
culturais da atualidade sdo os chamados meios de comunicacdo de massa. Segundo
Hall, “os meios de comunicagdo definem, nao simplesmente reproduzem, a “realidade””
(apud ESCOSTEGUY, 2001, p.62). O autor defende seu ponto de vista com o
argumento de que
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(...) defini¢des de realidade sdo sustentadas e produzidas através de
todas aquelas préticas lingiifsticas — entendidas num sentido amplo —
por meio das quais defini¢des seletivas do ‘real’ s@o representadas.
Mas representacdo ¢ uma nocao muito diferente daquela de reflexao.
Implica o trabalho ativo de selecionar e apresentar, de estruturar e dar
forma: ndo simplesmente de transmitir um significado j& existente,
mas o trabalho mais ativo de fazer as coisas significarem. (HALL,
1982, p. 64 apud ESCOSTEGUY, 2001, p.62)

Para Escosteguy, o que estd aqui sendo questionado € o papel “reflexivo” dos
meios de comunicagdo e a concepgdo da linguagem como algo “transparente”. A autora
defende o mesmo ponto de vista ja apresentado neste trabalho ao afirmar que, “na
realidade, a representacdo implica uma pratica, uma producao de sentido” (2001, p. 62)
que se dé através da linguagem, isto €, dos discursos — entendidos como “materialidades
simbdlicas que exigem a interlocu¢do entre os sujeitos e estdo inscritos em contextos”
(SIMOES, 2003, p-3). Ou, como afirma Costa, a linguagem traduz a

(...) oposicdo dialética entre interioridade e exterioridade, entre
subjetividade e objetividade,... [permitindo] ao homem compartilhar
com os outros as impressdes obtidas a partir de sua experiéncia
vivida e processada internamente. Assim se constituiu a cultura, que
é, na definicdo de Geertz, o compartilhamento de significados
relativos a0 mundo e aos homens que dele fazem parte. (COSTA,

2002, p.11)

Portanto, os sujeitos, ao serem representados na midia, tém suas identidades
construidas discursivamente, pois a representacdo € uma ‘prdtica significante’ e,
consequentemente, “os meios de comunicagdo sdo agentes significantes”, ou seja,
através de seus discursos, “fazem as coisas [e as pessoas] significarem” (HALL apud
ESCOSTEGUY, 2001, p.62).

Para Simdes (2003, p.3), afirmar que as identidades sdo elaboradas
discursivamente ‘“significa sustentar que elas sdo construidas através de préticas
realizadas em determinados contextos pelos atores sociais que marcam sua experiéncia
no mundo através da palavra e investem de sentido a realidade social”. Desta maneira,
nao se pode negar que os discursos produzidos pela cultura mididtica participam da
constituicdo das identidades.
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Assim, atualmente, a constru¢do de identidades é fortemente mediada pelos
meios de comunicagdo, pois “aproveitando-se do que ja € conhecido do publico e de
suas disposi¢des cognitivo-compreensivas” (BARROS; MARTINO, 2003, p.227), “a
midia constr6i uma série de padrdes especificos de subjetividades para o publico”
(TURNER, 2000, p.27), gerando um vinculo intersubjetivo com base na cultura.

Na sociedade contemporinea, ndo somente no territdério nacional brasileiro,
observa-se um “processo de estilhacamento do individuo em multiplas posicdes e/ou
identidades” (ESCOSTEGUY, 2001, p. 39), fendmeno alvo de intensas discussdes no
ambito da teoria social sob a denominagdo de “crise de identidade”. Segundo Mercer
(1990), é justamente este aspecto de “crise” que vem conferindo ao assunto
“identidade” tanta atengdo por parte dos mais diversos campos do conhecimento, com
especial destaque para a drea das ciéncias sociais.

E exatamente o que se verifica nas vérias sociedades do mundo, chamado por
alguns de pdés-moderno: a substitui¢do de antigas identidades por novas formas de ser,
estar e agir no cendrio social. Este fendbmeno, no entanto, ndo tem ocorrido de forma
“suave” ou “pacifica”. Pelo contrario, o deslocamento das identidades tem sido marcado
por acirrados conflitos (WOODW ARD, 2000).
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Conclusao

No corrente processo de deslocamento continuo de identidades do individuo ndo
podemos desconsiderar a expressiva participagdo da cultura mididtica, materializada nos
meios de comunicacao, por constituir uma das principais fontes de significados, foco de
identificacdes e sistema de representacdo da sociedade dos nossos dias. Através do
didlogo que estabelece diariamente com os receptores, e “aproveitando-se de suas
disposi¢cdes cognitivo-compreensivas”, a midia oferece ininterruptamente aos agentes
sociais uma variedade de identidades possiveis em diferentes momentos, de tal modo
que as identificagcdes dos sujeitos vao sendo constantemente deslocadas (HALL, 2001).

Neste contexto, insere-se a problemdtica da constituicao das identidades de
género na sociedade brasileira, uma das mais importantes varidveis explicativas do
contexto social contemporaneo. Desta maneira, € possivel pensar em masculinidades e
feminilidades como construgdes sociais de sujeitos histéricos com identidades flexiveis
e plurais, em constante movimento, podendo reproduzir permanéncias que reafirmem
seculares relagdes de poder, mas também, tendo a chance de promover mudangas no
sentido da conquista de uma relac@o simétrica entre homens e mulheres, entre homens e
homens e entre mulheres e mulheres.

Notas

I Utilizamos este termo justamente para frisar nossa atencdo, neste estudo, sobre o processo de
subjetivacdo que envolve todo um trabalho discursivo e simbdlico. Assim, empregamos o conceito de
Hall (2000, p. 106) que apresenta a identificagdo como uma “prética de significacdo”.

2 Qutros autores indicam o cardter necessario da ideologia e se referem a sua especificidade como sistema
de representacdes a exemplo de Montes (1983) e Sarti (1996).

Vol. I, n. 1 — jan./jun./2009



REVISTA DO PROGRAMA DE B
POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO DA
UNIVERSIDADE FEDERAL DA PARAIBA

cultura
midiética’é,

Referéncias

ALTHUSSER, Louis. Ideologia e aparelhos ideoldgicos do Estado. Lisboa: Presenca, 1974.

BALOGH, Anna Maria. O discurso ficcional na TV: seducdo e sonho em doses homeopdticas. Sdo
Paulo: Editora da Universidade de Sdo Paulo, 2002.

BARROS FILHO, Clévis de; MARTINO, Luis Mauro de Sa. O habitus na comunica¢ao. Sdo Paulo:
Paulus, 2003.

BRANDAO, Helena Nagamine. Introduciio a analise do discurso. Campinas, SP: Editora da Unicamp,
1996.

COSTA, Maria Cristina Castilho. Ficcao, comunicacio e midias. Sdo Paulo: Editora SENAC, 2002.
CORREA, Tupa Gomes. (Org.). Comunicacio para o mercado. Sdo Paulo: Edicon, 1995.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2001.
ESCOSTEGUY, Ana Carolina D. Cartografias dos estudos culturais — uma versio latino-americana.
Belo Horizonte: Auténtica, 2001.

HALL, Stuart. Quem precisa da identidade? In: SILVA, Tomaz Tadeu da (Org.). Identidade e diferenca:
a perspectiva dos estudos culturais. Petrépolis: Vozes, 2000.

HALL, Stuart. The problem of ideology: marxism without guarantees. In. MORLEY, David; CHEN,
Kuan-Hsing (Orgs.). Stuart Hall - critical dialogues in cultural studies. London, New York:
Routledge, 1996, p. 25-46.

MARTIN-BARBERO, Jestis. Comunicacién masiva: discurso y poder. Quito: Editora Epoca, 1978.
MERCER, K. Welcome to the jungle. In: RUTHERFORD, J. (Org.). Identity: community, culture,
difference. Londres: Lawrence and Wishart, 1990.

ORLANDI, Eni Puccinelli. Analise de discurso: principios e procedimentos. Campinas: Pontes, 1999.
ORLANDI, Eni Puccinelli. Terra a vista: discurso do confronto Velho e Novo Mundo. Campinas:
Cortez, 1990.

PINTO, Milton José. Comunicacio e discurso. Sdo Paulo: Hacker, 1999.

SARTI, Cynthia Andersen. A familia como espelho: um estudo sobre a moral dos pobres. Campinas:
Autores Associados, 1996.

SIMOES, Paula Guimardes. A produgio discursiva de Porto dos milagres — didlogo com a realidade
social e construgio da identidade nacional. In: XXVI CONGRESSO ANUAL EM CIENCIA DA
COMUNICACAO — Niicleo de Fic¢ao Seriada, 2003, Belo Horizonte, MG.

TURNER, Graeme. British cultural studies. London: Routledge, 2000.

WOODWARD, K. Identidade e diferenca: introdugo teérica e conceitual. In: SILVA, Tomaz Tadeu da
(Org.). Identidade e diferenca: a perspectiva dos estudos culturais, Petr6polis: Vozes, 2000.

Vol. I, n. 1 — jan./jun./2009



