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RESUMO

Esse artigo investiga a circulacdo de representagdes do rural-urbano acionadas pelo
consumo de telenovelas entre jovens da agricultura familiar que vivem no municipio de
Pedreiras/MA, de idade entre 14 a 31 anos. Tomando por base as proposicdes de Lopes
(2014) sobre o estudo do consumo de telenovelas ancorado na teoria das mediacGes de
Martin-Barbero (2001), adota-se como metodo a Etnografia critica do consumo de Ronsini
(2003; 2011). Como resultado, percebeu-se que a dicotomia que subordina o rural ao
urbano (CASTRO, 2009) se faz presente parcialmente nas representacfes dos informantes.
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Constatou-se, ainda, que ha uma caréncia de representacdes do rural nas telenovelas
brasileiras. As poucas telenovelas que representam o rural sdo, geralmente, de época,
reforcando estigmas que caracterizam o rural como ultrapassado.

Palavras-chave: Rural. Urbano. Representacdes. Telenovelas. Consumo.

ABSTRACT

This article investigates rural-urban representations coming from the consumption of
‘telenovelas’ by family farming youngsters at the age of 14 to 31 who live in Pedreiras/MA.
Based on the discussion by Lopes (2014) concerning studying soap operas through the
mediations theory by Martin-Barbero (2001), the method adopted is Critical Etnography of
consumption by Ronsini (2003; 2011). As a result, it was found out that the dichotomy
which subordinates the rural to the urban (CASTRO, 2009) is partially present in the
informants’ representations. It was also found out that there’s a lack of rural representations
in brazilian soap operas. The few ones that represent the rural are usually period soap
operas, which reinforces stigmas that label the rural as outdated.

Keywords: Rural. Urban. Representations. Telenovelas. Consumption

RESUMEN

Este articulo investiga la circulacion de representaciones del rural-urbano provocadas por el
consumo de telenovelas entre jovenes de la agricultura familiar que viven en el municipio
de Pedreiras / MA, de 14 a 31 afios. A partir de las proposiciones de Lopes (2014) sobre el
estudio del consumo de telenovelas anclado en la teoria de las mediaciones de Martin-
Barbero (2001), se adopta como método la Etnografia Critica del Consumo de Ronsini
(2003; 2011). Como resultado, se notd que la dicotomia que subordina lo rural a lo urbano
(CASTRO, 2009) esta parcialmente presente en las representaciones de los informantes.
También se encontr6 que hay una falta de representaciones de lo rural en las telenovelas
brasilefias. Las pocas telenovelas que representan lo rural son, en general, de época,
reforzando los estigmas que caracterizan a lo rural como anticuado.

Palabras-clave: Rural. Urbano. Representaciones. Telenovelas. Consumo.
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INTRODUGCAO

Nesta pesquisa, aproximamo-nos de um tema caro a Sociologia: a juventude rural.
Abordar o assunto a partir do "lugar" da Comunicacdo ndo é necessariamente indicar
problematicas que a Sociologia ainda ndo tenha enfrentado, mas contribuir para estas
probleméticas a partir de outra perspectiva. Em outros termos, pensar os problemas
enfrentados pela juventude rural a partir da Comunicagdo. Academicamente, destacamos a
escassez de pesquisas brasileiras que abordem a categoria juventude rural. Embora apontem
um crescimento no volume de publicagdes académicas direcionadas a juventude,
levantamentos bibliogréaficos realizados por Weishemer (2005), Hayashi, Hayashi e
Martinez (2008), Sposito (2009) e Barasuol, Doula e Boessio (2017), em diferentes &reas
do conhecimento®, com énfase nas Ciéncias Sociais e Humanas, constatam que ha um
grande predominio de discussdes acerca dos jovens de espacos urbanos em detrimento
daquelas que se direcionam aos jovens de contextos rurais.

Tendo isso em vista, este artigo se origina de pesquisa maior que investiga as
praticas dos jovens da agricultura familiar associadas ao consumo de midia e as
representacdes do rural-urbano acionadas por este consumo para se compreender em que
medida as estruturas capitalistas de poder estdo implicadas nas suas praticas. O recorte aqui
estd limitado as representagdes do rural-urbano que sdo acionadas pelo consumo de
telenovelas, no atravessamento com a experiéncia cotidiana dos informantes. Séo
investigados sete jovens moradores do municipio de Pedreiras, no estado do Maranhdo, de
idade entre 14 a 31 anos, pertencentes a familias de agricultores familiares. A escolha dos
informantes se pautou pelos seguintes critérios: 0 pertencimento a categoria juventude e a
categoria agricultura familiar. Essa categorizacdo sera detalhada na secdo seguinte.

Embora a abordagem dicotbmica, que subordina o rural ao urbano, esteja
“superada” academicamente, ela permanece viva na esfera das representacdes sociais

dominantes na sociedade contemporanea, portanto a juventude rural, ainda hoje, se

* Conforme os critérios da Coordenacéo de Aperfeicoamento de Pessoal do Nivel Superior (Capes).
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confronta com preconceitos de representagdes “‘urbanas’ sobre o campo” (CASTRO, 2009,
p. 183), promovidas pelas industrias midiaticas dentro de um contexto mais amplo de
praticas desenvolvimentistas em escala global que resultam em consideraveis interferéncias
e transformac@es nas realidades sociais contemporaneas (FROEHLICH, 2019).

Adotamos como método a Etnografia, pois ela possibilita a apreensdo do fluxo da
experiéncia dos sujeitos, através da proposta de Etnografia critica do consumo de Ronsini
(2011). A proposta de Ronsini (2011), ancorada no paradigma indiciario, permite-nos
articular a observacdo em microescala a discussdes tedricas mais amplas para a composi¢ao
do objeto de pesquisa. Além da realizacdo de Observacdo Participante e Entrevistas
semiestruturadas, aplicamos um formulario baseado em estudo de Branco e Biasus (2013),
0 qual investigou as representacfes sociais expressadas por uma populacdo jovem do
campo acerca do meio rural e do meio urbano. Os detalhes a respeito da aplicacdo do

formulério e do estudo em questdo serdo discutidos posteriormente.

PERSPECTIVAS TEORICO-METODOLOGICAS

A pesquisa toma por base a perspectiva das mediacGes de Martin-Barbero, através
do seu Mapa das Mediagbes Comunicativas da Cultura (Figura 1), uma vez que este
possibilita operacionalizar a analise de qualquer fenbmeno social que esteja relacionado

com as instancias da comunicacdo, da cultura e da politica (LOPES, 2014).
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Figura 1 — Mapa das Media¢6es Comunicativas da Cultura. Autor: Martin-Barbero. Fonte: Lopes (2018).

Como ressalta Lopes (2014, p. 75), a apropriacdo do mapa pelo pesquisador
depende da “estratégia metodologica que adotar em uma dada pesquisa empirica, de modo
que a escolha pode recair em determinadas mediacdes, € ndo em outras, dependendo do
destaque que ganham na abordagem analitica”. Como expressa a autora, a partir de um
determinado formato industrial, como a telenovela, o pesquisador pode acionar elementos
da linguagem televisiva em articulacdo com valores da recepcdo/consumo dentro do mapa
das mediagdes, “uma vez que esse formato apresenta-Se articulado as competéncias de
recepg¢do pela ritualidade ou socialidade” (LOPES, 2014, p. 75). Por estas razdes, a nossa
escolha recaiu nesse mapa.

De acordo com Ronsini (2011, p. 82), a pesquisa a partir do “lugar” do consumo
demanda uma proximidade aprofundada com os sujeitos observados, razdo pela qual o
emprego do método etnografico é fundamental. Estabelecendo uma aproximacdo com
Shaun Moores, Ronsini (2003; 2011) propde uma adaptacdo da Etnografia para a
Comunicagdo: a Etnografia critica do consumo. Ancorada no modelo barberiano das

mediagdes, a proposta da autora considera que abarcar “uma totalidade possivel” para o
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consumo consiste na “articulacdo entre situagcdes de realidade e proposi¢des abstratas
abrangentes prévias (RONSINI, 2011, p. 79).

Em consonancia com a proposta de Ronsini (2003; 2011), ancoramo-nos no
paradigma indiciario, que tem como indicagdo um procedimento de analise microscépica
do objeto, em termos de uma reducdo de escala de observacdo empirica, mas ndo em
termos da dimensdo mais ampla do objeto de pesquisa. Ao ter como objeto casos, situagdes
e documentos individuais, o paradigma indicidrio alcanga “uma margem ineliminavel de
causalidade” (RONSINI, 2011, pp. 79-80). Através de “indicios singulares”, ele também
oferece “instrumento para desvendar mecanismos de ocultacdo ideoldgica e revelar
fendomenos mais gerais” (RONSINI, 2011, p. 80). A proposta da autora ¢ compreender o
fendmeno comunicacional através de uma aproximacdo entre Sociologia e Antropologia.
Da primeira, herda-se a preocupacdo com 0s determinantes macroestruturais dos meios
tecnologicos; da segunda, “o sentido da relacdo entre eles e a audiéncia” (RONSINI, 2003,
p. 44).

Para além da observacdo participante, pressuposto do método etnogréafico,
realizamos entrevistas de roteiro semiestruturado, com perguntas sobre os habitos
cotidianos dos informantes e as preferéncias de consumo de telenovelas, elaboradas a partir
dos pressupostos tedricos do Mapa das Mediacbes Comunicativas da Cultura,
especificamente a partir de duas mediacdes: Socialidade e Ritualidade. A Socialidade é o
lugar de articulacdo das praticas comunicativas, de constituicdo dos individuos e de suas
relacGes com o poder, através das instituicdes sociais com as quais eles se relacionam.

A partir do eixo Socialidade, abordamos as Representacdes do rural-urbano que
circulam entre os nossos informantes. Enquanto expressao, tanto de suas visdes de mundo,
constituidas atraves de todos os niveis de socializacdo, quanto das suas condic¢des sociais de
reproducéo, as representacOes sociais nos fornecem elementos para analisarmos o0 processo
continuo de negociacdo da hegemonia entre as classes dominantes e subalternas, uma vez
que a cultura massiva ndo ocupa uma unica posi¢do no interior da cultura das classes

sociais.
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Articulando os Formatos Industriais as Competéncias de Recepcdo/Consumo, a
mediacdo Ritualidade se refere aos processos de construcdo de sentido atravessados pelo
consumo midiatico, as trajetorias de leituras dos consumidores, regulando as interagdes
entre tempos e espacos cotidianos, e 0s tempos e espacos midiaticos. Na pesquisa, nao
examinamos as gramaticas especificas de um género televisivo ou o0s discursos de
determinado produto midiatico, no que tange aos Formatos Industriais. Concentramo-nos
nas Competéncias de Recep¢do/Consumo, que articulam as condicionantes sociais
examinadas na nossa analise da mediacdo Socialidade e as trajetorias de leitura dos nossos
informantes. A partir destes pressupostos, chegamos a categoria Representacdes midiaticas
do rural-urbano.

Para encontrarmos os informantes, fomos ao Sindicato de Trabalhadores Rurais de
Pedreiras, onde nos foram fornecidos enderecos de agricultores familiares cadastrados. Para
a selecdo daqueles que participaram da pesquisa, baseamo-nos nos seguintes critérios: o
pertencimento a categoria juventude e a categoria agricultura familiar.

O primeiro critério se baseia em duas abordagens sistematizadas por Weisheimer
(2005) para a definicdo de juventude, as quais, do nosso ponto de vista, estdo
interrelacionadas: juventude como ciclo de vida; e juventude como representacdo social. A
noc¢éo de ciclo de vida, perspectiva adotada pela UNESCO, compreende a juventude como
um periodo de transicdo, fase da vida humana de comec¢o bem definido pelo aparecimento
da puberdade. Esse periodo de transicdo pode ser recortado pela faixa etaria do sujeito
(embora ndo deva estar limitado a esta) e pela nocdo de juventude como representacao
social, a qual se pauta pela auto identificacdo do sujeito como jovem. Na pratica, isso
significa que, na nossa pesquisa, duas informantes cujas idades estdo ligeiramente fora da
margem etéria delimitada pelo Estatuto da Juventude no Brasil*, foram consideradas como
jovens porque se auto identificam como tal e porque dependem financeiramente (em graus

variaveis) dos pais.

* De acordo com o Estatuto da Juventude no Brasil, denominacdo atribuida & lei nimero 12.852, sdo
consideradas jovens as pessoas com idade entre 15 (quinze) e 29 (vinte e nove) anos de idade. Disponivel em:
<https://tinyurl.com/y88magmin>. Acessado em 05 de outubro de 2020.
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O segundo critério toma por base a Lei n° 11.326/2006, que define como
agricultores familiares aqueles cuja propriedade ndo ultrapasse, em extenséo, o limite de
quatro mddulos fiscais. O mddulo fiscal ¢ uma unidade de medida que varia entre 0s
municipios brasileiros. Em Pedreiras, segundo dados disponiveis no site da Embrapa®, um
maodulo fiscal corresponde a 60 hectares. As informacdes sobre o tamanho da propriedade

foram coletadas por meio de formuléarios aplicados aos informantes.

AS REPRESENTACOES DO RURAL-URBANO

Como problematiza Castro (2009), a juventude rural é constantemente associada ao
problema da migracdo do campo para a cidade, reforcando-se uma ideia segundo a qual
essa juventude estaria desinteressada pela vida no campo. Tal nogdo, além de consagrar a
ultrapassada dicotomia que subordina o rural ao urbano, “contribui para a invisibilidade” da
juventude rural “como formadora de identidades sociais e, portanto, de demandas sociais”,
contrapondo-se “a visibilidade da organizagdo da juventude dentro dos movimentos sociais
rurais” (CASTRO, 2009, p. 23).

Embora a questdo da migracdo rural-urbana seja uma problematica recorrente
relacionada a juventude rural, a saida dos jovens do campo rumo as cidades nao € motivada
necessariamente por uma atracdo destes pelo estilo de vida urbano, em detrimento do estilo
de vida rural. Dos nossos sete informantes, seis expressam maior preferéncia pela vida no
campo e ndo planejam sair de 14, mesmo enfrentando diversas dificuldades no espaco que
habitam: eles reclamam do afastamento espacial entre o campo e os bens, servigos e
infraestrutura presentes no perimetro urbano; da dificuldade de acesso ao campo devido a
auséncia de asfalto nas estradas e de transporte publico que atenda os povoados onde
moram.

Segundo Castro (2009), hd um consenso académico quanto as dificuldades

enfrentadas pelos jovens do campo nos espagos onde vivem. N&o h& consenso, no entanto,

> Disponivel em: <https://tinyurl.com/y8jxqf7d>. Acessado em 05 de outubro de 2020.
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em relacdo a aderéncia dos jovens do campo ao estilo de vida urbano, embora essa nogdo
tenha sido reforcada pela literatura cléssica sobre o campesinato. Como aponta Castro
(2009), a luta dos movimentos sociais juvenis por transformagdes no meio rural, para que
0S jovens possam permanecer no campo com maior qualidade de vida, indica a fragilidade
de tal ideia. Embora ndo estejam engajados em movimentos sociais, todos 0S Nnossos
informantes almejam por transformacgdes nos espagos que habitam — seis deles, para que

possam permanecer no cCampo.

Aqui no campo tem mais tranquilidade, tem mais lazer. Na vida da cidade néo
tem. As pessoas ndo podem se comunicar. O roubo na vida na cidade ta demais.
O barulho na cidade também. Na “rua”® a pessoa ndo pode nem andar com uma
bolsa do lado. Aqui a pessoa vai pra onde quer, sai na hora que quer. Na “rua”
ndo. Eles no podem nem sair. Sair j& t& correndo perigo (INFORMANTE 3).

Um fator relevante para a preferéncia dos informantes pela vida no campo diz
respeito a possibilidade de produzirem os alimentos que consomem. Isso representa, para
eles, duas vantagens: por um lado, eles evitam o consumo excessivo de agrotoxicos
presentes nos alimentos disponiveis nos supermercados urbanos abastecidos pelos grandes
produtores; por outro, eles garantem a subsisténcia alimentar, independentemente da renda
financeira, a qual pode ser destinada a aquisicdo de outros bens e servigos. Ha, entre eles,
um conhecimento acerca da precariedade enfrentada por grande parte dos migrantes rurais
nos centros urbanos. Eles reconhecem a dificuldade de se conseguir um emprego nas
cidades em meio a saturacdo de ofertas de mao-de-obra, heranca histérica da explosao
demografica ocorrida nos centros urbanos do pais desde as primeiras décadas do século 20,
devido ao éxodo rural. Esse processo, até hoje, gera varios problemas sociais, em especial o
desemprego e o subemprego (FONSECA et al., 2015).

Para além das questBes de ordem pragmatica, como o meio de subsisténcia, a
preferéncia pela vida no campo também se atribui a questdes subjetivas: em geral, 0s
informantes valorizam a proximidade com a natureza e um ritmo de vida linear e pouco

corrido, fatores que eles dificilmente encontrariam na cidade. Portanto, reiterando Castro

® O termo “rua” esta destacado entre aspas porque se trata do modo como eles se referem a cidade.
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(2009), € leviano simplesmente atribuir, de modo generalizado, a questdo da migracao
rural-urbana juvenil a um desinteresse simbolico pelo estilo de vida rural.

Embora que seis dos nossos informantes nao pretendam residir no centro urbano de
Pedreiras, na capital do estado ou em outra regido urbana, o deslocamento até o centro
urbano de Pedreiras é, mais do que um desejo, uma necessidade. Como, nos locais onde
moram, ndo h& farmécias, supermercados, hospitais e, em alguns dos casos, nem mesmo
escolas, eles acabam precisando ir até o centro urbano do municipio com regularidade,
apesar de nao contarem com transportes publicos que atendam os seus povoados e da
precariedade (ou auséncia) do asfaltamento. Como ressalta o Informante 2: “as vezes vocé
tem que resolver alguma coisa na cidade, mas vocé ndo tem transporte ou entdo ta
chovendo. Aconteceu alguma coisa, pra se deslocar ¢ um pouco complicado”.

O estudo realizado por Branco e Biasus (2013), mencionado anteriormente,
investiga as representacOes sociais expressadas por uma populacdo jovem do campo acerca

do meio rural e do meio urbano:

O estudo foi desenvolvido em 4 municipios da regido do Alto Uruguai e contou
com a participacdo de 40 jovens. A coleta de dados deu-se através da evocacao de
palavras e questiondrio de caracterizagdo (..). Entre os jovens foram
caracterizados conteudos em relagdo ao meio rural e urbano que evidenciaram a
organizacdo da representacdo social, enfatizando as preocupacdes em relacdo ao
futuro, sendo as de meio urbano voltadas para atividades de lazer e, de certa
forma, com uma visdo mais positiva ao passo que a de meio rural estava mais
voltada para incerteza e para a caracteristica do trabalho no campo (BRANCO;
BIASUS, 2013, p. 27, grifo nosso).

Assim, apresentamos aos nossos informantes o total de 43 palavras resultantes do
estudo questdo e pedimos que eles escolhessem as trés que consideram mais representativas

da cidade e do campo, conforme a tabela abaixo (Tabela 1):

() Violéncia ( ) Carros () Oportunidade ( ) Pessoas
() Agricultura ( ) Barulho () Tranquilidade () Lavoura
() Maquinas ( ) Cavalos ( ) Producéo () Comércio
( ) Pecuéria () Animais ( ) Fazenda (') Trabalho
( ) Avicultura ( ) Poluicéo ( ) Bom de morar ( ) Prédios
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() Desvalorizagdo () Calma () Salério () Dificuldade
() Servico de satde () Agitado () Estradas de terra () Vaca
() Emprego ( ) Natureza ( ) Escolas ( ) Diverséo
() Terra () Multidées | () Casas () Movimento
() Pouco dinheiro ( ) Roga ( ) Plantacéo ( ) Sofrimento
() Tecnologias () Familia ( ) Méaquina

Tabela 1 — Palavras elencadas para os informantes. Autoria e Fonte: Branco e Biasus (2013)

O resultado das escolhas dos nossos informantes estd demonstrado na tabela abaixo

(Tabela 2):

Rural Urbano
Informante 1 Agricultura Poluigéo
Fazenda Carros
Trabalho Agitada
Informante 2 Fazenda Oportunidade
Agricultura Poluigéo
Pecuéria Violéncia
Informante 3 Tranquilidade Tecnologia
Agricultura Oportunidade
Vaca Violéncia
Informante 4 Tranquilidade Agitacdo
Agricultura Oportunidade
Roca Poluicéao
Informante 5 Animais Carros
Agricultura Prédios
Lavoura Pessoas
Informante 6 Animais Carros
Agricultura Escolas
Natureza Comércio
Informante 7 Trabalho Poluicéo
Agricultura Violéncia
Natureza Agitacdo

Tabela 2 — Termos escolhidos pelos informantes. Autoria e fonte nossas.
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Nota-se que, para definir o campo, a palavra mais recorrente € agricultura,
escolhida por todos os informantes. Outras palavras que se repetem sdo tranquilidade,
animais e fazenda. Em geral, as palavras escolhidas pelos informantes remetem a natureza
e aquilo que esta associado a ela, como a agricultura e elementos que ela envolve (lavoura,
roga) e a pecuaria (vaca, animais, fazenda). Ambos designam um tipo de trabalho, do setor
primario.

E sabido que o rural, cada vez menos, se confunde com a atividade agricola. Se a
abordagem dicotdémica era uma perspectiva dominante nos debates inaugurais do campo
socioldgico, isso se atribui ao fato de que havia uma separacdo espacial bem demarcada
entre os territorios de economia agricola e os de economia industrial. No entanto, a
reestruturacdo econdmica que os paises do ocidente tém atravessado e suas repercussdes
nos contextos rurais tém obrigado os estudiosos do meio rural a definir novas abordagens
para apreendé-lo. Por um lado, problematiza-se as repercussdes do capitalismo avangado
(mecanizacdo da producdo e urbanizacdo do campo) na agricultura, atividade que
caracterizava o rural. Por outro, reivindica-se ao rural caracteristicas que ultrapassam a
questdo de sua atividade econdmica, de modo que “é¢ cada vez mais aceito entre os
estudiosos do mundo rural brasileiro que esta em marcha um processo de diferenciacéo
entre a agricultura e o espago rural” (SCHNEIDER, 2003, p. 228).

Entretanto, se podemos falar de um rural plural, ndo restrito unicamente a atividade
econémica que desempenha (a agricultura), diante das transformac@es que 0s espagos rurais
brasileiros tém vivenciado, o ritmo de tais transformac6es ndo ocorre de maneira uniforme
em todo o territério nacional. Nenhuma das familias dos nossos informantes dispde de
maquinas para a producdo agricola, tampouco conhecem guem as utilize no municipio. De
acordo com o Censo Agropecuério’ realizado pelo IBGE em 2017, até o ano de 2017 havia

155 estabelecimentos dedicados a lavouras permanentes e 402 a lavouras temporarias em

" Censo Agropecudrio 2017 do IBGE. Disponivel em <https:/tinyurl.com/y8zmoo7h>. Acessado em 5 de
outubro de 2020.
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Pedreiras. No total, incluindo estabelecimentos voltados a pecudria e sistemas
agroflorestais, o municipio tem 602 estabelecimentos registrados. Em termos de
implementos e maquinas, dentro desse total ha apenas 3 unidades de tratores. Ainda, como
apontam Silva, Lopes e Silva (2018, p. 82), a agricultura do municipio continua
empregando técnicas rudimentares, que consistem na “derrubada da vegetagdo, depois vem
a queimada, em seguida a coivara, a plantagdo e, finalmente, o cultivo”.

Apesar da presenca de termos negativos na lista de palavras mostrada a eles, como
desvalorizagdo, pouco dinheiro e sofrimento, nenhum dos informantes escolheu termos
negativos para definir o campo. Por outro lado, quatro deles atribuiram pelo menos um
termo negativo a cidade, sendo violéncia e polui¢do 0s mais recorrentes.

A escolha de palavras indica, novamente, que entre 0s nossos informantes ndo ha
uma consagracao do estilo de vida urbano, ao contrario dos jovens do estudo de Branco e
Biasus (2013). Essa forte distingdo entre 0s nossos informantes e os do estudo em questio
encontra ecos na discussdo de Wanderley (2000; 2003) sobre o processo de modernizagao e
urbanizacéo do rural brasileiro, segundo a qual este ndo esta concluido, nem se disseminou
de modo homogéneo por todo o territério nacional. Diferentemente do centro-sul do pais, a
modernizacdo maranhense se caracteriza menos pela industrializacdo das cidades e
expansio de fabricas que pela moderniza¢do da propria agricultura, ou seja, “é 0 proprio
campo, visto como local do atraso, do antigo e da estagnacdo que precisa ser modernizado
e, para tanto, se favorece a expansao do agronegocio e das monoculturas, desde a década de
1970 até os dias atuais” (SILVA, 2014, p. 138). Cabe ressaltar que, mesmo essa
modernizacao restrita ao agricola, marcada pela expansao do agronegdcio e mecanizagdo da
producédo, ndo ocorre em todo o estado, motivo pelo qual o municipio de Pedreiras possui

uma agricultura mais tradicional.

AS REPRESENTACOES MIDIATICAS DO RURAL-URBANO
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Nesta se¢do, ndo pretendemos fazer uma andlise narrativa do rural e do urbano
representados na midia. Aqui, buscamos analisar os sentidos que os nossos informantes
atribuem as telenovelas que consomem em relacao ao rural-urbano.

Dos sete informantes, cinco preferem assistir a telenovelas ambientadas no campo.
Os motivos pelos quais hd essa preferéncia sdo variados: porque mostram paisagens
bonitas; porque ndo ddo (ou ddo menos) maus exemplos; porque as pessoas que nao
conhecem o campo vao entender como € a vida no campo e as suas dificuldades. Esse
segundo motivo chama a atencdo porque ha uma associacdo entre espaco socialmente
ocupado (campo) a uma certa conduta moral, tida como mais correta. Inferimos que tal
associacdo se trata de uma reproducdo parcial das representacdes hegemonicas do rural-
urbano, as quais consagram a ideologia desenvolvimentista do capitalismo que marca 0s
processos de modernizacdo dos paises ocidentais. Sob essa Otica, o rural representaria a
tradicdo, e o urbano, a modernidade (WILLIAMS, 1989). No entanto, a reproducdo dessa
ideologia é parcial porque, embora estabelecam a associacdo entre rural/tradicdo e
urbano/modernidade, os segundos ndo sdo, para eles, um ideal a ser almejado. Ao contrario
do que pretende o projeto capitalista de modernizacado, entre esses jovens a tradicdo ndo é
repudiada, tampouco esta relegada a uma temporalidade ultrapassada.

De acordo com Martin-Barbero (2001), a modernizacdo latino-americana se
caracteriza, desde meados do século 20, por um processo de massificacdo, em termos de
uma coesdo ideoldgica a favor do projeto desenvolvimentista do capitalismo, articulada
pela alianca entre a midia e o Estado. Portanto, a consagracao da dicotomia que subordina o
rural ao urbano, relegando-o a um status de ultrapassado, deve-se, em grande medida, ao
papel da midia na cristalizacdo de representacdes sociais. Isso parece explicar o motivo
pelo qual os informantes, ao tentarem lembrar de telenovelas que se passem no campo, s
conseguem se recordar de telenovelas de época.

O fato de alguns dos informantes preferirem as telenovelas ambientadas no campo
porque mais pessoas vdo conhecer esta realidade e, com isso, as dificuldades que eles

passam aponta para uma caréncia de representacfes do modo de vida desses jovens. seis
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deles acreditam que a vida no campo é menos retratada que a vida na cidade e, para eles,
iSSO acontece porque a vida no campo € menos interessante para o publico em geral, devido
a sua desvalorizacéo.

Mesmo consumindo narrativas majoritariamente urbanas, esses jovens nao
demonstram desejo de aderir a este modo de vida. Para eles, as representacbes do modo de
vida urbano ndo sdo atrativas e sdo, em alguns aspectos, repudiadas. Mesmo a Informante
4, que prefere consumir obras retratadas na cidade, tem essa preferéncia porque gostaria de
conhecer essas cidades, ndo porgue se identifica com os valores e modo de vida urbano. O
unico que, parcialmente, se identifica com o modo de vida urbano é o Informante 2.
Parcialmente porque, mesmo preferindo “obras urbanas”, ele endossa certos valores

tradicionais defendidos pelos outros informantes e associados por eles ao campo:

Se for novela de época eu assisto, agora se for essas novelas que ndo tem nada a
ver com meu padrdo, meu gosto, eu ndo assisto ndo. Porque eu admiro como as
pessoas viviam antigamente. Mesmo na simplicidade, sempre felizes, e cobriam
Seu corpo, que é uma coisa que eu admiro... as pessoas se vestirem bem, com
aquelas roupas mais tradicionais (INFORMANTE 2).

Por fim, no intuito de compreender se 0s nossos informantes se sentem
representados ou endossam o0 modo de vida dos jovens que aparecem nessas telenovelas, as
quais sdo majoritariamente de contextos urbanos, conversamos com eles sobre 0s jovens
urbanos retratados nessas telenovelas. Uma nocdo se destacou entre os informantes: a de
que os jovens urbanos das telenovelas “dao mau exemplo”, reiterando a associagdo que eles
fazem entre o campo e uma certa conduta moral, pautada por valores mais tradicionais e

tida como mais positiva que a conduta associada a cidade.

CONSIDERAGOES FINAIS

Durante a pesquisa que deu origem a este artigo, constatamos que producdo agricola
em Pedreiras ainda é rudimentar, e que a agricultura familiar local ndo é estimulada pelo
poder publico do municipio porque sua economia é predominantemente centrada nos

setores comerciais urbano e industrial. A partir da analise das representagdes do rural-
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urbano que circulam entre os nossos informantes, no &mbito da Socialidade, inferimos que,
para além de uma exclusdo econémica, hd uma exclusdo simbolica entre a realidade dos
sete jovens e 0 modo de vida urbano, tendo em vista que, em intervalos relativamente
curtos de espacos fisicos (de povoados rurais a areas urbanas praticamente “encostadas”
nestes povoados), ha um distanciamento cultural entre os nossos informantes e os jovens
que residem nas areas urbanas. Os informantes se referem a esta outra realidade como um
universo a parte, um universo que se aproxima dos valores da modernidade: aceleracdo do
ritmo de vida, competitividade, hedonismo, individualismo, tecnologias. Eles afirmam,
quase unanimemente (com excecdo de um deles) que preferem viver no campo, mas sentem
falta de uma oferta de bens e servigos, presentes nas areas urbanas de Pedreiras, nos
povoados rurais onde moram.

Entre os nossos informantes, ha um predominio de valores tradicionais, como a
reveréncia & hierarquia patriarcal, a importancia da familia, a religiosidade e o
cooperativismo, 0 que pode estar atribuido, em parte, ao fato de que, nas areas rurais do
municipio, ndo houve uma marcada modernizacdo aos moldes do projeto nacionalista
efetivado nas regides rurais do centro-sul do pais.

Em relacdo as representacdes midiaticas do rural-urbano nas telenovelas, no ambito
da Ritualidade, eles tendem a reverberar aquilo que dizem a respeito da realidade do centro
urbano de Pedreiras, mas atribuem uma influéncia demasiada e totalizante das telenovelas
no comportamento do publico. Para eles, ha uma tendéncia de que criangas e jovens que
vivem na cidade imitem o comportamento de personagens das telenovelas, enquanto as
pessoas do campo parecem estar mais imunes, pois, para eles, a realidade, as preocupacoes
e valores das pessoas do campo sdo outras. Cabe ressaltar, ainda, que foi raro algum dos
jovens lembrar de representacdes do rural nas telenovelas. Eles conseguem mencionar
varias que sdo ambientadas na cidade, mas em geral ndo lembram de telenovelas retratadas
no campo, com excecao de telenovelas "de época”, como se a vida no campo pertencesse

ao passado, a outra temporalidade.
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A despeito dos diversos obstaculos que enfrentam no espago que habitam, como a
auséncia de transporte publico, asfaltamento, hospitais, supermercados e saneamento basico
precario, eles ndo se mostram imbuidos a migrarem para a cidade. Preferem a seguranca de
poderem produzir o que comem, seguindo seu proprio ritmo de trabalho, mesmo que, para
poderem usufruir minimamente de ofertas de bens e servi¢os basicos de subsisténcia,
dependam de uma venda instavel de alimentos, quase sem o suporte do poder publico, com
excecdo da Feira do Agricultor Familiar que ocorre uma vez por més e comporta uma
parcela infima dos agricultores familiares da regido. Se, na logica capitalista, tempo é

dinheiro, para 0s nossos jovens, tempo ndo tem preco.
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