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Resumo

O presente artigo busca analisar a presenca digital dos presidencidveis no 2° turno de 2022, Luiz Inacio Lula da
Silva (PT) e Jair Bolsonaro (PL). A partir disso se orienta a compreensao do populismo enquanto uma estratégia
politico-discursiva nas redes desses candidatos, especificamente no Twitter. Para tanto, nossa analise terd como
subsidio empirico as 20 mensagens mais retuitadas semanalmente referente a ambos. No plano tedrico,
abordaremos o nexo investigativo entre populismo e comunicacdo eleitoral/digital, buscando contribuir para a
discussdo sobre campanhas on-line, ativismo e influéncia. Entre nossos achados, destacamos: um engajamento
centralizado em Bolsonaro, enquanto a rede de Lula € menos egocentrada; ambos mobilizaram uma estratégia
discursiva voltada a construcdo de um povo, mas enquanto Lula se ancora em uma ldgica adversarial, Bolsonaro
se posiciona no sentido amigo/inimigo.

Palavras-chave: Populismo. Redes digitais. Campanha eleitoral. Elei¢des 2022.

Abstract

This paper aims to analyze the digital presence of the presidential candidates in the 2nd round of 2022 election,
Luiz Inécio Lula da Silva (PT) and Jair Bolsonaro (PL). From this we emphasize the understanding of populism
as a political and speech strategy in these candidates' networks, specifically on Twitter. To this purpose, our
analysis has as empirical material the 20 most retweeted messages per week referring to each of the two candidates.
On a theoretical level we will deal with an investigation between populism and electoral/digital communication,
chasing to contribute to research on digital campaigns, activism and digital influence. Among the results we
highlight: high engagement focused on Bolsonaro, while Lula's network is less self-centered; both use speech as a
strategy to unite voters around the idea “of people”, but while Lula is based on an adversarial logic, Bolsonaro
puts himself in a position of constructing friend/enemy speech.
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Introducéo

O presente artigo tem como objetivo analisar a presenca do populismo na comunicacao
digital durante as eleicdes a Presidéncia em 2022 no Brasil, dos candidatos que foram para o 2°
turno, Luiz Inécio Lula da Silva (PT) e Jair Bolsonaro (PL), e do engajamento de ambos no
Twitter. Partimos do pressuposto tedrico/epistemoldgico de que o0s citados possuem
caracteristicas populistas (Barros; Lago, 2022). Sendo assim, seguiremos um nexo investigativo
entre populismo e comunicacao eleitoral/digital que considera: a) que o populismo encontra na
comunicacdo digital elementos conectivos importantes como o ativismo e a influéncia; b) que
o0 ativamento das fronteiras politicas nds/eles apresenta condicdes e caracteristicas especificas
nas redes sociais.

O cenario da disputa pela Presidéncia da Republica em 2022 foi 0 mais concorrido da
democracia recente. A despeito dos demais nomes que disputavam ao cargo e da série de pré-
candidatos que receberam atencdo dos meios de comunicagdo e partidos politicos, o entdo
presidente Bolsonaro (PL) e o presidente eleito, Lula da Silva (PT)?, protagonizavam a disputa
antes do inicio oficial do periodo de campanha, antecipando assim uma escolha plebiscitaria
tipica dos segundos turnos. Considerando essa conjuntura, o Twitter nos oferece amplas
possibilidades de investigacdo acerca das dindmicas comunicacionais de candidatos
competitivos, tendo em vista que ¢ uma rede social “[...] com importante valor agregado tanto
para 0s gatekeepers quanto para as fontes primarias da informagdo em um contexto politico”
(Mangerotti; Ribeiro; Gonzalez-Aldea, 2021, p. 9).

Para atender aos objetivos colocados, o corpus empirico do artigo conta com as 100
mensagens mais retuitadas durante o 2° turno das eleicdes de 2022 referente aos candidatos
durante a campanha eleitoral. Essas mensagens foram coletadas por meio da API de acesso
publico do Twitter separadamente e de forma simultanea, utilizando os seguintes termos de
busca: lula2022; lulaPresidente; @Iulaoficial; #VamosJuntosPeloBrasil; bolsonaro2022;
bolsonaroPresidente; @jairbolsonaro; #PeloBemDoBrasil?.

Sera analisado o engajamento das mensagens em um comparativo temporal e entre 0s

candidatos. Também o teor qualitativo a partir do referencial da Teoria do Discurso de base

1 O candidato do PT venceu no 2° turno, quando alcancou 50,90% (60.345.999) dos votos, contra 49,10%
(58.206.354) de seu adversario.

2 0 material foi organizado pelo Observatorio de Conflitos da Internet (Observa). Para saber mais sobre o projeto
ver: https://observa.pesquisa.ufabc.edu.br/list/vacinometro-covid-19/. Acesso em: 5 mai. 2022. Registramos aqui
nosso agradecimento especial a pesquisadora Patricia Santos.
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laclauniana (2015), buscando identificar as principais estratégias discursivas e suas cadeias de
equivaléncia.

Em relacdo a estrutura, o artigo tratara, na proxima secdo, dos conceitos que
fundamentam a pesquisa, 0 nexo investigativo entre populismo e comunicagéo eleitoral/digital.
Na segunda secdo, trataremos dos tuites e retuites, evidenciando o engajamento na rede no
segundo turno das elei¢bes de 2022. Por fim, apontamos para o populismo construido de forma

distinta a partir da articulagdo de demandas heterogéneas.

Populismo e comunicacao eleitoral/digital

Dado que a presente pesquisa se ampara na base epistemoldgica da Teoria do Discurso
laclauniana (2015), especialmente no conceito de populismo, cabe, ainda que de forma breve,
apresentar essa discussdo. O populismo aqui tratado refere-se a uma estratégia politica
discursiva que em si ndo é ideoldgica. N&o é uma categoria sociolégica amparada em niveis de
modernizacdo e democratizacdo e mesmo em uma caracterizagao sociodemogréafica do que é
“povo”. Enquanto estratégia politica discursiva, o populismo se situa na constru¢do do

“politico” entendido por Mouffe (2015, p. 8) como:

A dimensdo de antagonismo [...] constitutiva das sociedades humanas, enquanto [a]
“politica” [seria] o conjunto de praticas e institui¢des por meio das quais uma ordem
é criada, organizando a coexisténcia humana no contexto conflituoso produzido pelo
politico.

Considerando “o carater inerradicavel do conflito” (Mouffe, 2015, p. 9) nas coletividades
humanas, o populismo é uma construcdo discursiva® que se constitui a partir de uma relagio
articulatoria e contingencial de identidades sobre: 1) qual sera o outro, em uma fronteira
politico-discursiva que sempre comporta algum nivel de exclusdo; 2) como demandas multiplas
e heterogéneas se articulam em uma cadeia de equivaléncias pela fixa¢do temporaria em um
ponto nodal, um elemento unificador em uma estrutura de sentido que acaba dando significado,
negociado e disputado politicamente, a um significante tendencialmente vazio (presente nas
diferentes demandas).

Os pontos sinalizados guiardo a compreensdao do populismo em uma comunicagao

eleitoral/digital, especificamente o embate entre Lula e Bolsonaro no Twitter no 2° turno de

3 Considerando “discursos enquanto totalidades estruturadas, que articulam tanto elementos linguisticos como nao
linguisticos” (Laclau, 2015, p. 47).
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2022. Cabe enfatizar que ndo ha um populismo, mas populismos em diferentes graus, pois
também sdo diferentes as suas dimensdes transgressivas. Além disso, o cerne principal da
dimensao transgressiva do populismo esta na sua “capacidade de produzir dissenso” (Barros;
Lago, 2022, p. 92). No “politico”, sua manifestacdo performativa acaba por apresentar dois
outros tracos além da fronteira nos/eles, quais sejam: ser irreverente (no sentido de néo prestar
reveréncia) e culturalmente “popular”; e ser uma forca capaz de transformar instituigdes.

H4, portanto, uma contraposi¢do entre institucionalismo e populismo em um continuum
através do qual a politica moderna se desdobra, que vai de um tipo ideal de populismo (pura
mobilizacdo) a um tipo ideal de institucionalismo (tecnocracia). E considerando a poténcia

transformadora do populismo o vemos em certos momentos, quando:

[...] o sistema institucional vigente entra em obsolescéncia e mostra sua incapacidade
de absorver as novas demandas sociais pelas vias tradicionais; em decorréncia disso,
tais demandas tendem a se aglutinar fora do sistema, num ponto de ruptura com o
sistema. E o corte populista (Laclau, 2015, p. 21).

Essas transgressdes institucionais também variam de grau e € além do estabelecimento
“da linha entre o que se entende por ‘elite’ ¢ ‘povo’ [algo] definidor da 16gica populista [que se
entende ser] uma das tarefas centrais do lider populista” (Barros; Lago, 2022, p. 102). Para 0s
autores ndo ha nada que determine o surgimento de populismos, mas o que ha de comum é uma
resposta as vulnerabilidades de condi¢des de vida ou vulnerabilidades “ontologicas”, quando
ligada a dissolucdo das referéncias de certeza. Assim, “Bolsonaro e Lula podem ser populistas,
mas, enquanto o populismo bolsonarista representa um risco para a democracia liberal, o
lulismo se aproxima de um populismo inclusivo, que a fortalece” (Barros; Lago, 2022, p. 22).
E reforcam:

A verdade é que nem Lula nem Bolsonaro criaram o antagonismo na histdria do pais*
[...] embora seja inegavel que, como importantes liderancas populares, tanto Lula
guanto Bolsonaro alimentam o conflito, hd uma enorme diferenca entre os dois. Ao
contrario de Bolsonaro, Lula ndo insufla o antagonismo de maneira maniqueista, de
uma luta milenar entre 0 bem e o mal. Longe disso, ele promove um tipo de
enfrentamento que estd na base da ideia de democracia (Barros; Lago, 2022, p. 112).

Se o lider populista ¢ um né (ainda que muito relevante) em uma dada teia discursiva, ele
ndo é unico (Barros; Lago, 2022), sobretudo se consideradas as especificidades em contexto de

massificacdo das redes tecnossociais. Citando Gerbaudo (2017), os autores dizem que “para o

# 0 que nos afasta de uma leitura conjuntural de que vivemos um ambiente de polarizacio n&o visto anteriormente.
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bem ou para o mal, [as redes] ampliariam a capacidade de os ‘de baixo’ serem ouvidos,
estimulando o descrédito das figuras de autoridade, tornando-se o refagio da ‘voz do povo’”
(Barros; Lago, 2022, p. 97).

Nesse sentido, Nobre (2022), vai estabelecer uma nova tipologia as dadas por Manin®
(1995) qual seja a “democracia do digital”, que se daria na interagdo entre o hiperlider e sua
superbase, tornando “supérflua a mediagdo, eliminando especialmente a forma organizacional
do partido politico tradicional, com suas hierarquias e oligarquias” (Nobre, 2022, p. 120), dado
que as interacOes se dariam intensa e constantemente nas TICs. Algo que pode ser muito
autoritario enquanto maquina de referendo continuo de teor manipulativo (Nobre, 2022) — em
um ambiente de capitalismo de plataforma, com opacidade algoritmica e constituicdo de
camaras de eco —, mas que também pode ampliar a participacdo dos outsiders, sejam eles
emancipatérios ou autoritarios (Barros, Lago, 2022) em uma logica de “[...] democratizagao

que a tecnologia digital é chamada a cumprir” (Gerbaudo, 2019, p. 14).

Portanto, o(s) populismo(s) apresenta(m) potencialidades e distorcbes em ambiente
digital e podemos pensa-lo enquanto aparato midiatico com construcdo discursiva voltada a
mobilizacdo e engajamento e como tatica politica de construcdo de hegemonia (Cesarino,
2020). Isso porque certos influenciadores politico-digitais, sejam eles liderancas populistas ou
ativistas, conseguem “mudar a rota discursiva em termos de disputa hegemodnica sobre o que
prevalecera como agenda publica e cosmovisao” (Chicarino; Loureiro; Segurado, 2023, p. 96)

e organizar os sentidos discursivos (Chicarino; Ronderos, 2019).
Tuites e retuites nas elei¢bes 2022

A producgdo de contetdo para internet, em um contexto de campanha hipermidia ou
hipermidiatizada (Tesseroli, 2022), é uma ferramenta fundamental de comunicago e interacéo
de liderangas politicas com cidaddos e eleitores, formadores de opinido e influenciadores,
ativistas e comentaristas, além dos proprios partidos politicos e instituicbes presentes nessas
redes, consolidando um novo paradigma comunicacional-eleitoral (Chicarino; Segurado, 2019;

Santana; Penteado, 2023), que conta com a interatividade como uma de suas questdes-chave

> Manin (1995) trabalha com os tipos ideais de democracia parlamentarista, de partido e de pablico. Para Nobre
(2022, p. 123) a “exacerbag@o das liderancas estd relacionada também ao abalo dos pilares da ‘democracia de
publico’, de sua esfera publica uniforme, homogénea e de acesso controlado por oligopdlios de comunicagido”.
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(Aggio, 2011) — ainda que a interagdo promovida nesses espacgos, em contextos de constante
disputa, possam contribuir para a formacdo de cenérios antagénicos (Gerbaudo, 2018).

Aggio (2011) também argumenta sobre uma segunda questdo-chave em relagdo a
participagdo do eleitorado em campanhas on-line: o ativismo (novas formas de ativismo ou até
maneiras ja conhecidas, porém otimizadas). “De uma forma geral nos estudos em campanhas
online, a qualidade de ativismo ¢ atribuida a praticas coletivas ou individuais de mobilizacdo
dos cidadaos eleitores em prol de uma candidatura” (Aggio, 2011, p. 184). Acrescenta ainda
que: “[...] é razoavel admitir que o engajamento em prol de uma campanha se configure como
uma forma de ativismo, ainda que néo haja efeito direto sobre as decisdes e rumos estabelecidos
pelos candidatos e partidos” (Aggio, 2011, p. 185).

Considerando a interatividade e o ativismo, tanto na campanha on-line de Bolsonaro
quanto na de Lula, o fato é que as campanhas eleitorais se transformaram nesse contexto digital
(e por conta dele), ao que Cruz (2022, p. 19) diz que:

[...] significa pensar a busca pelo voto a partir da construcdo de uma infraestrutura
descentralizada de multiplos componentes, de militantes a empreséarios, de radios
locais a grupos de WhatsApp. Os disparos em massa sé frutificaram a partir de um
constructo com gente disposta a passar o contetido adiante, num exemplo de inovagao
sociotécnica.

Além de as campanhas terem adquirido a forma em rede, podemos ressaltar outro carater
que a este se agrega, o estabelecimento de campanhas permanentes.

Previamente a massificagdo do uso da internet em geral e das redes sociais em especifico
a campanha permanente dizia sobre uma confluéncia entre campanha e governo, ou seja, por
manter uma ‘conversa’ continua com o eleitorado para além do periodo eleitoral (Ferrari et al.,
2017, p. 54). Mais especificamente consistia no “[...] desenvolvimento de estratégias eleitorais
durante periodos de mandato, a fim de manter e/ou ampliar a imagem positiva do representante
politico e, assim, viabilizar futuros sucessos eleitorais” (Joathan; Rebougas, 2020, p. 378).
Contudo argumentamos, neste artigo, que as campanhas permanentes deixam de ser
monopolizadas pelas assessorias de comunicagdo no decorrer dos mandatos e, por conta da
interatividade e do ativismo acima mencionados e pela necessidade de se ter engajamento e
visibilidade continuos, passam a ser protagonizadas também por militantes, influenciadores etc.

Isso nos faz crer que estamos diante de uma nova fase do marketing politico, em que o
eleitor/seguidor se torna um personagem ativo e consome um candidato/perfil feito sob medida

as suas idiossincréaticas expectativas e necessidades (Chicarino; Segurado, 2019).
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Assim, tendo em vista que no ambiente on-line ha construcGes discursivas voltadas a
mobilizacdo, dialogando com a questdo populista, apresentamos a seguir a sistematizagéo dos
dados de engajamento dos eleitores sobre 0s tuites que mais repercutiram durante a campanha
eleitoral no Twitter, em torno dos dois principais candidatos & presidéncia nas elei¢cdes 2022,
realizando um comparativo e evidenciando a mobilizagdo on-line junto as suas candidaturas®,

para na se¢do seguinte avaliar qualitativamente o populismo presente no periodo eleitoral.

Importa ressaltar que o texto e/ou midia das mensagens (tuites) no Twitter com mais RTs
analisadas para esta pesquisa sdo favoraveis ao candidato referenciado. Ou seja, 100% das
mensagens mais retuitadas coletadas a partir das palavras-chave referentes a Lula sdo de
algum tipo de suporte a ele. O mesmo ocorre nos dados de Bolsonaro: as postagens coletadas
a partir das palavras-chave sobre ele sdo favoraveis a sua candidatura. O que identificamos
foi: dentro do corpus referente a Bolsonaro conter posts detratando Lula ou vice e versa, que
sera mais bem discutido na proxima se¢do. Aqui nos centraremos nas bases de dados coletadas

separadamente de cada candidato em um comparativo quantitativo entre eles.

A partir do retuite como métrica de engajamento na rede social Twitter — considerando
que aquele que retuita pretende distribuir aquela mensagem, chegando a mais pessoas -,
identificamos que a concentracao de RTs junto aos tuites que partiram do perfil oficial de Lula
(@lulaoficial) foi consideravelmente menor do que em Bolsonaro: das 100 mensagens mais
retuitadas relacionadas a Lula, levantamos um total de 55 (divididas por semana no quadro 1)
advindos do seu perfil oficial. Podendo, assim, identificar que as postagens com mais RTs

foram realizadas pelo perfil oficial de Lula em 55% dos casos.

Quadro 1 - Semanas e total de tuites @lulaoficial

SEMANAS TOTAL DE TUITES FROM @lulaoficial

12 semana 20 10
2% semana 20 11
3% semana 20 14
42 semana 20 11
5% semana 20 9
Total 100 55

Fonte: Elaboragdo propria.

As outras 45 mensagens mais retuitadas foram postadas a partir de outros perfis,
ocorrendo uma diversificagdo maior do que em Bolsonaro em relagdo ao perfil de origem da

mensagem.

® A consolidacio dos dados dos niimeros de retuites das mensagens (tuites) mais retuitadas foi realizada por meio
de coleta em 27 de maio de 2023.
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Simone Tebet (@simonetebetbr) (4), Kallil Oliveira (@kalliloliveira_) (2), Fernanda Paes
Leme (@FePaesLeme) (2), Marina Silva (@MarinaSilva) (2), Geraldo Alckmin
(@geraldoalckmin) (2), Eduardo Paes (@eduardopaes) (2) e Rodrigo Hilbert

(@RodrigoHilbert) (2) foram os perfis que mais apareceram dentre as mensagens mais

retuitadas depois do perfil oficial de Lula (os nUmeros entre parénteses mostram a quantidade
de vezes que esses perfis estiveram no top 20 semanal como origem dos RTs ao longo das
semanas).

Andreé Janones (@AndreJanonesAdv) apareceu na lista apenas uma vez, na 10% semana,
porém com a mensagem mais retuitada daquela semana, com 6.957 RTs, a frente até mesmo do
perfil oficial de Lula.

Ja em Bolsonaro, das 100 mensagens mais retuitadas, um total de 84 ocorreram a partir
de seu perfil oficial no Twitter (@jairbolsonaro) (divididas por semana no quadro 2),
quantidade bem maior que em Lula. Podemos afirmar, assim, que em 84% dos casos de
postagens com mais RTs, a publicacéo foi realizada pelo perfil oficial do ex-presidente — contra
55% de Lula, visto acima.

Quadro 2 - Semanas e total de tuites @jairbolsonaro

SEMANAS TOTAL DE TUITES FROM @jairbolsonaro
128 semana 20 20
2% semana 20 11
3% semana 20 17
42 semana 20 18
5% semana 20 18
Total 100 84

Fonte: Elaboragdo propria.

As outras 16 mensagens mais retuitadas foram a partir de outros perfis, alguns de
apoiadores tradicionais de Bolsonaro como general Braga Netto (@BragaNetto_gen), general
Mourdo (@GeneralMourao) e Bia Kicis (@Biakicis). Porém em termos de quantidades de
retuites nessas mensagens desses apoiadores, eles ndo séo os que tém os nimeros mais elevados.

Bolsonaro ainda é o que mais engajou a populagéo, pelo menos os 5 primeiros lugares de
mensagens mais retuitadas em cada uma das cinco semanas estavam ocupadas por seu perfil
oficial, exceto um tuite do general Mourdo agradecendo sua eleicdo, na 3* semana, que ficou
com o 3° lugar das mensagens mais retuitadas.

Cabe mencionar que ndo temos como qualificar o contetdo desses retuites um a um: se
sdo de apoiadores, neutros ou de criticos ao ex-presidente, pois ndo conseguimos observar o

contetdo dos retuites em si. O que foi possivel identificar € que as mensagens originais (tuites)
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mais retuitadas eram favoraveis aos candidatos em 100% do corpus. E como levantamos a
quantidade de vezes que cada mensagem foi retuitada, podemos apenas afirmar o quanto o tuite
mobilizou em termos de compartilhamento. O mesmo ocorre com a quantidade de retuites do
entdo candidato Lula.

Ja no caso do petista, esse “pddio” das 5 mensagens com mais RTs conta com perfis
dispersos, em um namero significativo pelo perfil oficial de Lula, porém dividindo com outros
perfis como de: Zeca Pagodinho (@zecapagodinho), Paolla Oliveira (@paolla), Giovanna
Ewbank (@gioewbank), Simone Tebet (@simonetebetbr), Kalil Oliveira (@kalliloliveira ),
Janones (@AndreJanonesAdv), Marina Silva (@MarinaSilva), Alckmin (@geraldoalckmin) e
Paes (@eduardopaes).

Assim, ao nos determos nos perfis presentes na amostra referente ao candidato Lula,
podemos observar que ha duas caracteristicas principais: a presenca de politicos tradicionais e a
de celebridades, ambos exercendo papel de influencers. O Unico que ndo se encaixa nessas
caracteristicas é o de Kallil Oliveira (@Kkalliloliveira_), que se apresenta em seu perfil” no Twitter
como “influenciador nas midias sociais” e que trata em seu perfil sobre
“Noticias/Politica/Opiniao/Criador de conteudo™.

Se por um lado as celebridades, ndo apenas no ambiente digital, podem comportar o papel
de influenciar o posicionamento politico do eleitorado, também entendemos por influenciadores
politico-digitais aqueles atores que tratam sobremaneira de politica — nos termos de Mouffe
(2015, p. 8) sobre os fatos da atuacdo politica — e ndo aqueles que se situam nos campos da moda,
divulgacdo de marcas e/ou entretenimento de forma mais estrita. De toda maneira, para exercer
tal influéncia é preciso deter algum tipo de capital social nas redes sociais como visibilidade,
reputacdo, popularidade e autoridade (Recuero, 2009).

Pode-se partir da funcdo do influenciador na propagacdo de uma ideia ou campanha, ou
mesmo atentar-se aos instrumentos de influéncia: “[...] via conhecimento técnico, ativismo
informacional, status, exposicao na midia ou articulacdo dentro das redes sociais, mostrando que
a influéncia atua de diversas formas qualitativas e com diferentes fontes” (Ishida, 2018, p. 257).

Por ora, é suficiente compreendermos que os perfis citados influenciaram naquela ocasiao
o0 debate publico. A afirmacdo é possivel a partir da repercussao que seus posts (tuites) obtiveram
por meio dos retuites, entrando no top 20 RTs semanal referente a candidatura de Lula, ja que

se pode considerar as intera¢cdes — neste caso o retuite — junto a um conteldo como métrica para

7 Disponivel em https://twitter.com/kalliloliveira_. Acesso em: 7 set. 2023.
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entender a influéncia ou ndo de um perfil (Ishida, 2018), e os retuites atuaram como meio de
propagacao do conteudo dentro da rede. “As mensagens produzidas pelos usuarios sobre o conteudo
do influenciador séo bons indicios da relevancia e valor qualitativo, sendo prova de capital social e
de que a audiéncia presta atengdo ao que o influenciador produz” (Ishida, 2018, p. 261).

Com isso, podemos chamar atencdo também para o quanto as celebridades contribuiram
como ativistas durante a campanha no ambiente do Twitter a partir de seus perfis na rede,
principalmente em relagdo ao Lula, ja que ndo foram identificadas celebridades no corpus dos

dados de Bolsonaro.

Ainda, sobre o “pddio” das 5 mensagens mais retuitadas semanalmente em Lula, chama
atencdo a Ultima semana do 2° turno (52 semana), quando o primeiro lugar com o maior niUmero
de RTs foi ocupado com uma mensagem do perfil oficial de Simone Tebet (13.438) e Geraldo
Alckmin vem em seguida, em segundo (12.974); Lula fica apenas em terceiro na colocagéo
com 10.044 retuites. Os trés ja estdo falando da vitoria de Lula ocorrida no fim do domingo,
dia do pleito eleitoral (30/10/2022).

Nessa etapa de andlise, concluimos que a campanha de Bolsonaro mobilizou mais via
perfil oficial do candidato no Twitter, na comparacdo com Lula, j& que 0 maior nimero de
interacBes (RTs) na amostra se deu com o perfil oficial do entdo presidente. Cesarino (2020),
também no escopo da Teoria de Discurso laclauniana, ao analisar o bolsonarismo nas elei¢6es
2018, trabalha com o conceito de topologia fractal, em que ha uma estrutura segmentar de
microdirecionamento com unidade virtual no topo. Se na versdo analégica do populismo o
carisma e a capacidade oratoria eram fundamentais, “na versao digital o lider distribui o proprio
mecanismo populista para seus seguidores, que passam a reproduzi-lo” (Cesarino, 2020, p.
107), pelas caracteristicas dessas proprias midias.

Em Lula, o que sobressaiu foi o ativismo do eleitorado, com destaque para celebridades
e politicos consolidados, ja que houve uma quantidade marcante de postagens de outros perfis
(que ndo o oficial do presidenciavel) presente no conjunto de dados analisados, bem como
também alcancaram numeros mais elevados de RTs do que o @ oficial de Lula no Twitter,
durante a campanha.

Assim, o ativismo no Twitter durante o periodo eleitoral reverberou mais pré
candidatura de Lula do que em Bolsonaro, o que também influencia no debate politico, ja
que: “[...] antes de tudo, se trata de mobilizagdes em torno de valores, propostas, interesSes,

ideologias e projetos representados por uma candidatura. O ativismo em campanha é uma
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forma legitima e fundamental na forma de participacao politica, nas sociedades democraticas”
(Aggio, 2011, p. 185).
Gréfico 1 - Engajamento por semana — Bolsonaro e Lula

semana 7 semana 8 semana 9 semana 10 semana 11
M Bolsonaro 103476 81256 99397 91251 145409
M Lula 100674 84052 67458 92403 144551

Fonte: Elaborac&o propria.

Em um comparativo entre os dois candidatos, se considerarmos uma somatéria dos
numeros de retuites dos top 20 RTs por semana, € possivel verificar que o comportamento do
engajamento é muito semelhante entre os candidatos no final do 1° turno (semana 1) e no final
do 2° turno (semana 5) em relagdo a um aumento do nimero de RTs na compara¢do com as
demais semanas. Porém, entre esses periodos, as mensagens referentes a Bolsonaro se destacam
na 3% semana com numero mais elevado de RTs.

A0 observarmos essa semana, nao identificamos algo em especial que possa ter puxado
0s nimeros para cima. Nao ha um tuite especifico que mais se destaca com uma grande
quantidade de RTs, o0 que temos sdo diversas postagens dessa semana com um ndmero um
pouco mais elevado de retuites em cada uma delas.

Ainda considerando uma somatéria do nimero de retuites dos top 20 RTs por semana, as
mensagens retuitadas referentes a Bolsonaro sdo maiores na 12 semana, na 3% semana e na 52
semana, com margem sobre os referentes a Lula de 2.802, 31.939 e 858 retuites,
respectivamente. Ja as mensagens retuitadas referentes a Lula sdo maiores na 22 semana e na 42
semana, com margem sobre as referentes a Bolsonaro de 2.796 e 1.152 retuites,
respectivamente.

Ressalta-se que se encontra na ultima semana do 2° turno (5% semana) a menor margem
do nimero de RTs na comparacdo entre os candidatos (858). Isso ocorre em didlogo com a

caracteristica da eleicdo 2022 para presidente: com o resultado mais apertado da historia da
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recente democracia brasileira®. Assim, a disputa acirrada parece estar também presente na

mobilizagdo da rede em torno das candidaturas.

Considerando todo o periodo eleitoral analisado, em termos de numeros absolutos,
identificamos gue as 100 mensagens mais retuitadas reuniram juntas, durante as cinco semanas
analisadas, 520.789 retuites relacionadas ao candidato Bolsonaro, enquanto as 100 mensagens
referentes ao candidato Lula contabilizaram 489.138 retuites. Revelando um engajamento
maior com a candidatura de Bolsonaro, com diferenga de 31.651 retuites — 0 que representa

cerca de 6,5% a mais de engajamento em publicagdes do que Lula, como demonstrado no

gréafico 2.
Grafico 2 - Soma do total de RTs em cada candidatura

Fonte: Elaboracéo propria.

Em geral, podemos destacar que o perfil que mais mobilizou na campanha foi o do
proprio Bolsonaro, evidenciando que sua forca eleitoral no campo digital permanece alta,
em consonancia com o ambiente que mais o favoreceu no pleito quatro anos antes,
justamente por se destacar nas redes sociais digitais. Nicolau (2020) nos lembra que ao
longo da década de 2010, Bolsonaro deixa de ser um politico inexpressivo para vencer uma
eleicdo presidencial em 2018. O periodo também foi o de maior expansdo do acesso dos
brasileiros as redes sociais, podendo associar os dois processos (Nicolau, 2020).

O maior engajamento com os posts no Twitter que tratam de Bolsonaro reforca uma

caracteristica comum aos lideres de extrema direita, que contam com uma presenca digital

8 Lula sai vitorioso, eleito para seu 3° mandato como presidente do Brasil, com uma margem apertada nas urnas
eleitorais: 2.139.645 votos a mais que Bolsonaro.
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construida e fortalecida ao longo dos anos, influenciando o debate politico durante a campanha
numa relacgdo direta com a populagéo.

Gerbaudo (2019) enfatiza que no contexto das transformacdes trazidas pelas redes
digitais, os movimentos, principalmente os de direita, tendem a ter uma lideranga centrada em

uma pessoa, personalizada e carismatica, o que ele vai destacar como o hiperlider.
Engajamento e populismo

Considerando o objetivo central dessa pesquisa, qual seja, identificar as principais
estratégias discursivas, a partir da Teoria do Discurso laclauniana, presentes nas mensagens
mais retuitadas referentes a Lula e a Bolsonaro no 2° turno das elei¢cdes de 2022, buscaremos
aqui sistematiza-las em cadeias de equivaléncias.

Tal analise pode nos ajudar a compreender alguns dos principais posicionamentos
politicos durante o pleito tendo em vista ser o Twitter uma rede caracterizada pela presenca de
“influenciadores informacionais” (Recuero, 2020, p. 386) ou mesmo pela “Twittocracia”, um
fendmeno que “se configura como o uso massivo dessa midia pelas figuras politicas para
posicionamentos publicos” (De Almeida; Souza; Dias, 2022, p. 2).

Assim entendemos que “a operacionalizagdo dessa estratégia discursiva [se d&] no
estabelecimento de fronteiras politicas contingenciais pela articulacdo de significantes vazios
em determinadas cadeias de equivaléncias” (Chicarino; Loureiro; Segurado, 2023, p. 78). Por
cadeias de equivaléncia, entende-se uma forma de construcdo, potencialmente hegemonica
(melhor dizendo, que busca se hegemonizar), de identificacdo coletiva relacionada a uma
“exterioridade constitutiva” — de um “nods” versus “eles” — sempre contingencial, contextual e
relacional, e ndo essencialista (Mouffe, 2015). Essa fronteira politico-discursiva é reforcada
pelo proprio contexto de um 2° turno eleitoral, isso porque aos eleitores sdo dadas duas opcdes
de concorrentes, uma escolha plebiscitaria entre um e outro no que tange & ocupagdo de um
cargo representativo®.

Como ressalta Mouffe (2020, p. 103):

[...] uma “cadeia de equivaléncia” ndo ¢ uma simples unido de sujeitos politicos. Nem
estamos lidando com uma situacdo em que um povo, ja constituido, confronta um

9 Obviamente que héa as opgdes da abstencdo ou do ndo comparecimento, mas essas ndo se inserem na disputa
entre um ou outros, mas antes, em alienagdo eleitoral.
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adversario preexistente. O povo e a fronteira politica, que define seu adversario, sdo
construidos através da luta politica e estdo sempre suscetiveis a rearticulagdo.

Assim, se por um lado temos uma impossibilidade de fixacdo prévia dos significados
discursivos, por outro temos fixacdes parciais, que sdo articuladas em pontos nodais que
funcionam como principios articuladores ao limitar “[...] o fluxo do significado sob 0
significante” (Mouffe, 2020, p. 135). E foram essas fixagdes de significados que buscamos
identificar nas mensagens mais retuitadas referentes a Lula e a Bolsonaro.

Quanto a Lula, identificamos cinco pontos nodais (quadro 3) em que a partir deles uma
estrutura de sentido se estabelece. Os significados empregados a esses significantes
tendencialmente vazios, pois em disputa discursiva, ndo se concentram em um ou outro tuite,
antes se entrecruzam. Contudo, para fins compreensivos das cadeias de equivaléncia,
empreendemos uma sistematizacdo que considera o ponto nodal o principio articulador do
discurso, aquele que se destaca e que mobiliza a rede de outros significados.

A organizagdo dos sentidos discursivos se faz pelo estabelecimento de fronteiras politicas
contingenciais — de quem é o outro ou 0s outros — em torno de determinadas cadeias de
equivaléncias, ou seja, um significante pode adquirir um significado quando ha a equivaléncia
de certas diferencas. E considerando o corpus discursivo de Lula identificamos as seguintes
fronteiras:

1) pela democracia versus contra a democracia;

2) voto mobilizado por afetos positivos centrados em Lula versus afetos negativos que a
vitéria de Lula poderia interromper ou eliminar. Lembrando que para Mouffe (2015) a
mobilizacdo dos afetos de da no nivel da acdo politica — sendo o discurso uma delas — mas
enquanto identidades coletivas'®;

3) um Brasil que é diverso territorialmente, mas integrado versus desunido pela
homogeneizacao artificial;

4) Lula como um politico que governara para 0 povo versus Bolsonaro que se voltou

contra o povo.

10 para saber mais sobre a distingdo feita pela autora entre emogdes (nivel individual) e afetos (nivel coletivo),
consultar: https://www.eurozine.com/the-affects-of-democracy/. Acesso em: 1 mar. 2023.
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Quadro 3 - Estratégias Discursivas — Lula
Estrutura de sentido
Ponto Nodal -
Democracia
Conta oficial Eleicdo como um momento de celebracéo e de retomada da democracia, como neste tuite:

“Amanha o Brasil tem um encontro com a democracia”.

QOutras contas

Lula como sendo um voto pela democracia

Ponto Nodal -
Afetos positivos

Conta oficial

Acionamento do afeto de esperanga, como neste tuite: “Sem Medo de Ser Feliz ¢ a musica
da esperanca. Ao longo dos Gltimos meses, vozes se reuniram por todo Brasil para pedir
um pais melhor. E n6és vamos construir juntos!”

As eleigBes como sendo 0 momento de olhar para o futuro.

O passado de superacéo de Lula e seu legado como possibilidade de mudanga do pais,
como neste tuite: “A minha causa ¢é cuidar do povo brasileiro”.

Um povo que se coloca contra o 6dio e pelo amor, como neste tuite: “Nosso ltimo ato da
campanha na Avenida Paulista. Somos milhdes nas ruas. Somos o povo brasileiro. E com
muito amor, contra o 6dio, amanha votaremos 13”.

Qutras contas

O voto em Lula acionando os seguintes afetos positivos: mudanga, esperanca, liberdade.
E os seguintes afetos negativos: contra o medo, contra o 6dio, contra a fome, contra o
preconceito.

Ponto Nodal -
Afetos Negativos

Outras contas

O voto em Lula acionando os seguintes afetos negativos: contra 0 medo, contra o 6dio,
contra a fome, contra o preconceito.

Ponto Nodal -

Brasil integrado

Conta oficial Locais como Bahia, Rio de Janeiro, Complexo do Alemdo, Belford Roxo, Salvador,
Recife, Porto Alegre ndo apenas representam, mas sao o Brasil.

Ponto Nodal -

Bolsonarismo

Conta oficial Bolsonaro como governando para os ricos e Lula para o povo.

Em termos de politicas publicas, como este tuite: “Bolsonaro diz que ¢é a favor da familia
e das criangas, mas corta 97,5% da verba destinada para a construcdo de creches. Enquanto
Bolsonaro ndo se importa com a educacdo infantil, Lula propde expandir as creches e
escolas em tempo integral. #EquipeLula”

Em relagao a pandemia, como neste tuite: “Bolsonaro mentiu sobre a vacina, como mentiu
em tudo no debate. Para salvar vidas brasileiras eu teria trazido o primeiro lote de vacinas
do mundo em um isopor na cabega”.

Bolsonarismo como representativo do 6dio.

Qutras contas

Bolsonarismo como representativo do 6dio, da intolerancia, do machismo.

Fonte: Elaboragdo propria.

Sobre o corpus discursivo de Bolsonaro vemos o estabelecimento das seguintes fronteiras

politicas:

1) chegada e permanéncia de Bolsonaro no poder versus instauracdo do socialismo no
Brasil e na América Latina;

2) Bolsonaro nos significantes liberdade e prosperidade versus socialismo nos
significantes escraviddo e miséria;
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3) povo de bem, permeado pelos valores bolsonaristas (dos quais se destaca a religido
cristd) versus degradacdo e corrupcao de valores representado pelo PT;

4) Bolsonaro pelo povo versus Lula contra o povo.

Quadro 4: Estratégias Discursivas — Bolsonaro

Estrutura de sentido

Ponto Nodal -

Socialismo

Conta oficial Bolsonaro contra o sistema caracterizado como vermelho, socialista.
Bolsonaro investindo no Brasil e no povo brasileiro e ndo em ditaduras socialistas.
Seus oponentes como amigos de ditaduras socialistas.
A vitéria de Bolsonaro como um reflgio e esperanga contra o socialismo que pode
voltar ao Brasil e se difundir pela América Latina.
Socialismo como sindnimo de escraviddo e miséria. Vitoria de Bolsonaro como
sinbnimo de liberdade e prosperidade.

Ponto Nodal -

Povo de bem

Conta oficial Em contraposicdo a Lula que ndo representa o povo de bem, mas seu oposto, como neste

tuite: “O crime organizado apoia Lula, porque Lula representa os interesses deles. O
brasileiro honesto e trabalhador estd conosco, porque nds representamos 0s seus valores.
Em 2018, eles venceram entre 0s criminosos, nds vencemos entre 0 povo de bem, que
segue e respeita as leis”.

Referéncias religiosas, passagens biblicas e o slogan “Deus, Patria, Familia e Liberdade”
na criacdo da identificacdo com esse povo de bem.

Referéncias religiosas e ligadas ao controle dos corpos — em uma suposta “ideologia de
género” — na constru¢do de um antagonismo com seu oponente, como neste tuite: “Foram
eles que tentaram assassinar o candidato que liderava a corrida presidencial em 2018,
foram eles que invadiram igrejas, sdo eles que promovem festas satanicas e ‘performances’
como a realizada durante a visita do Papa, quando introduziram objetos sagrados em seus
orificios”.

E este tuite: “S6 que isso néo cola. So eles que defendem que crianga toque em homem
pelado em museu e aprenda sexo nas escolas, séo eles que apoiam liberagdo do aborto até
0 6° més de gestacdo, sdo eles que tém o apoio do narcotrafico, foram eles que mataram
cinegrafista num ato violento”.

Em contraposicdo a Lula que ndo representa o povo de bem, mas seu oposto, como neste
tuite: “O crime organizado apoia Lula, porque Lula representa os interesses deles. O
brasileiro honesto e trabalhador estd conosco, porque nds representamos 0s seus valores.
Em 2018, eles venceram entre 0s criminosos, nds vencemos entre 0 povo de bem, que
segue e respeita as leis”.

Ponto Nodal -PT

Conta oficial PT como sinénimo de corrup¢io dos valores, como neste tuite: “Quem precisa mentir
quando seu adversario defende aborto, drogas, ladres de celular, foi preso por assaltar o
povo, é querido por facgdes, é amigo de ditadores que perseguem cristdos e foi o
responsavel pelo maior esquema de corrupgao da histéria? Contra o PT basta a verdade!”

PT como partido contra o povo, como neste tuite: “Puxada pela reducdo de ICMS dos
combustiveis que derivam ao barateamento do pre¢o dos alimentos. Vale lembrar que todo
os parlamentares do PT no Senado votaram contra e lula se colocou contra esta reducéo
de impostos que beneficia a todos, principalmente aos mais humildes”.

Outras contas PT como sindnimo de corrupgdo do Estado, como neste tuite do deputado federal Carlos
Sampaio (PSDB-SP): “Eu apoiaria o Presidente @jairbolsonaro contra qualquer
candidato, mas apoiar contra um ex-condenado, que chefiou uma quadrilha na época em
gue governou, além de prazeroso ¢ o meu dever”.

Fonte: Elaboracéo propria.
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Assim entendemos que tanto Lula quanto Bolsonaro mobilizam uma estratégia discursiva
voltada a construcdo de um povo (ndo dado de antemdo) como um sujeito politico
especificamente considerando o marco contextual das elei¢des. Essa identificagcdo coletiva de
povo se da por meio de fronteiras politicas discursivamente estabelecidas entre quem somos
“nods” e quem sao os “outros”, e aqui vemos diferencas substanciais entre os dois candidatos.

De um lado Lula se ancora na légica adversarial (Mouffe, 2015) de identificacdo e
diferenciacdo de seu oponente, mas trazendo essa disputa ou conflito para a arena da
democracia agonistica em que diferentes projetos politicos sdo confrontados (Mouffe, 2019)
sem que se pretenda a eliminacdo do divergente (seja ele o politico concorrente ou seus
eleitores/apoiadores), entendendo, portanto, que a saida é pela politica em suas mediacdes e que
0 processo de identificacdo se da no reconhecimento da diversidade.

Ja de outro, Bolsonaro se ancora em uma loégica de amigo/inimigo (Mouffe, 2015) em que
seus oponentes, considerados ilegitimos em pretensdes e existéncia, devem ser erradicados. Para
tanto, ha um deslocamento do conflito, da diferenca, para a esfera da moral, do bem versus o mal.

Além de identificarmos os niveis de populismo presentes em nosso corpus discursivo,
cabe explicitar que a constituicdo de fronteiras politicas, de definicdo de um povo, € algo
recorrente em campanhas eleitorais, quando os contetdos discursivos sdo construidos para que
a identificacdo entre o candidato e o eleitor resulte em um comportamento eleitoral favoravel,

ainda mais em elei¢fes majoritarias de 2° turno.
Considerac6es Finais

O presente artigo contribui para uma discussdo sobre campanhas on-line, presenca e
comunicacgéo digital dos candidatos, engajamento, ativismo e influéncia, e especificamente
acerca do encontro entre o populismo e o digital na comunicacgéo dos candidatos que disputaram
0 segundo turno das elei¢des presidenciais de 2022. Para tanto, a partir do referencial da Teoria
do Discurso de base laclauniana (2015), analisamos as 100 mensagens mais retuitadas
referentes a cada um dos candidatos durante a campanha eleitoral.

A partir dos dados, conseguimos refletir sobre a presenca digital de cada candidato no
Twitter em termos de engajamento em relacdo as suas candidaturas. Do ponto de vista
qualitativo, identificamos, nas eleigdes presidenciais brasileiras de 2022, um momento
populista na medida em que se construiu, de maneira distinta, cadeias de equivaléncias a partir

da articulagdo de demandas heterogéneas.
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Contudo, ¢ possivel afirmar que os discursos populistas sdo acentuados nas redes sociais?
Podemos dizer, pelos achados dessa pesquisa e ainda de forma preliminar — ja que carece de
um volume maior de dados e de um recorte temporal mais estendido — que a ambiéncia digital
ndo criou o populismo, mas traz caracteristicas diferentes a esse fendmeno. Vamos retomar o
nexo investigativo pronunciado anteriormente entre populismo e comunicacdo eleitoral/digital
para melhor descrever essas caracteristicas. Quando aventamos a possibilidade de o populismo
encontrar na comunicacdo digital elementos conectivos importantes como o ativismo e a
influéncia podemos retomar o conceito de fractalizacdo de Cesarino (2020, p. 105) na medida
em que “potencializa de modo inédito a capilaridade do mecanismo populista”, pela capacidade
conectiva prépria das redes.

Ainda dentre os achados da pesquisa, identificamos trés questdes principais relacionadas
a capacidade de mobilizacdo em torno das candidaturas. Primeiramente, o perfil oficial de
Bolsonaro no Twitter engajou mais, reforcando sua caracteristica de hiperlider. Percebemos
Bolsonaro como um no6 importante na rede para a sua candidatura na corrida eleitoral, enquanto
houve varios nds importantes no caso da candidatura de Lula.

E justamente esses varios n0s podem ser apontados como uma segunda questao principal:
0 ativismo esteve presente de forma destacada em torno do petista, bem como a influéncia na
rede analisada de politicos profissionais que fizeram parte da coalizacdo pela democracia
firmada em torno de Lula naquele momento, inclusive com atores politicos que anteriormente
abrigavam ressalvas quanto ao candidato®!, revelando, também no digital, a contribuicio desses
atores para a candidatura petista.

Por fim, a candidatura de Bolsonaro como um todo — considerando néo apenas o seu perfil
— engajou mais os eleitores na rede social referida, ja que a mostra dos tuites que tratavam do
ex-presidente obteve quantidade maior de RTs do que a candidatura de Lula, isso num
somatdrio total do periodo analisado.

Ja quando identificamos condicdes e caracteristicas especificas nas redes sociais para o
ativamento das fronteiras politicas nos/eles, ndo queremos dizer que essa logica discursiva
acontece apenas nas redes e/ou por conta delas. Nas palavras de Gerbaudo (2019), as redes
permitem que outsiders de diversos tipos se tornem conectados, pois ha uma potencializagdo

do discurso antissistema ou, de maneira menos intensa, de busca pela transformacdo das

11 podemos citar Alckmin como lideranca histérica do PSDB, partido de oposicdo ao PT; Tebet, que reforgou suas
divergéncias durante o periodo eleitoral; e Marina Silva, que havia rompido com o petismo em 2008.
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instituicdes, algo muito proprio do populismo (Barros; Lago, 2022). Além disso, a logica
algoritmica e/ou segmentar das redes — com estimulos ao engajamento de conteidos ndo apenas
sensacionalistas, mas que fisgam a atencdo em um emaranhado infodémico, muitas vezes por
mobilizar afetos coletivos — pode ser mais um elemento no ativamento de fronteiras politicas,

tais quais as observadas nas mensagens mais retuitadas.
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