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Estratégias de comunicabilidade no telejornal SBT Brasil:
Géneros, corporalidades e pactos simbdlicos
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Resumo

Este artigo desenvolve reflexdes sobre como a convergéncia tecnoldgica e cultural tem
afetado o modo de se fazer jornalismo na televisdo. As questbes de géneros,
corporalidades e propostas de pactos simbdlicos sdo tomadas como objetos de discursdo
e comunicagdo com o objetivo de analisar como 0s processos de producao, circulagéo e
consumo do telejornal SBT Brasil constroi sentidos a partir das inter-relagdes entre
culturas jornalisticas, televisivas e do ciberespaco. Dessa forma, o trabalho examina o
telejornal e os seus processos de circulagdo na web, isto é, nas paginas do facebook e
twitter, assim como no site institucional. A investigacdo considera cultura como
processo de significagdo com Geertz, Antropologia como Ciéncia da Interpretacdo e a
etnografia como técnica de observacdo e descri¢do. O estudo opera, fundamentalmente,
com conceitos tedricos sobre convergéncia tecnoldgica e cultural, telejornalismo, além
de questdes discursivas citadas.
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Abstract

This paper develops reflections on how technological and cultural convergence has
affected the way to do journalism on television. Issues of gender, corporality and
proposals for symbolic pacts are taken as objects of discussion and communication in
order to analyze how processes of production, circulation and consumption of the
newscast SBTBrasil makes up meanings from inter-relationships between journalism,
television and cyberspace cultures. Therefore, this work studies the newscast and its
circulation processes on web through facebook and twitter, as well as the institutional
site. The research considers culture as Geertz's signification process, anthropology as
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science of interpretation and ethnography as technique of observation and description.
The study uses primarily theoretical concepts of technological and cultural convergence
newscast, beyond mentioned discursive issues.

Keywords: Newscast. Technological convergence.Mediatization.Production.

Introducéo

Visto que o fendmeno de midiatizacdo provocado pela convergéncia tecnoldgica
e cultural tem afetado os modos de producdo, circulacdo e consumo em telejornais
comerciais brasileiros, o presente artigo tomou como objetivo geral a compreenséo das
culturas jornalisticas, televisivas e do ciberespaco como produtora de redes de sentidos
culturais e simbolicos, tendo com foco as configuracbes de géneros, corporalidades e
propostas de pactos simbolicos.

Para isto, a pesquisa se propde a estudar as particularidades e importancia destas
configuragcBes na producdo de sentidos no programa telejornalistico SBT Brasil,
principal telejornal da rede de emissoras televisivas SBT, além de examinar seus 0s
processos de circulacdo através do site institucional e das paginas nas redes sociais,
facebook e twitter.

E fato de que nas ultimas décadas, a televisdo comercial brasileira sofreu
constantes e significativas mudancas. Com os adventos tecnoldgicos e a popularizacdo
da TV a cabo e da internet, os canais abertos, antes hegemonicos, perdem espaco e
ganham concorréncia, tendo que buscar novas maneiras de atrair o publico e,
principalmente, manté-los até o fim do programa. Esse fendmeno emergente foi
denominado de cultura das midias por Santaella (2003), que explicou a nova dindmica
cultural como fruto das relagdes geradas pela propria midia. Santaella (2003, p. 52)
afirma que a cultura das midias surgiu ‘“contrariamente a esta [massiva] que ¢
essencialmente produzida por poucos e consumida por uma massa que ndo tem poder
para interferir nos produtos simbdlicos que consome”.

Considerando que o estudo procura trabalhar a relacdo da midia TV e WEB com
o0 jornalismo, destacamos o papel delas na cultura contemporanea. Silverstone (2002, p.

33) pensa a midia como um processo de mediagédo, vendo mediacédo, por sua vez, como
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a circulacdo de significados que ndo se restringe a uma linha reta entre emissor e

receptor.

A mediacdo implica 0 movimento de significado de um texto para outro, de
um discurso para outro, de um evento para outro. Implica a constante
transformacdo de significados, em grande e pequena escala, importante e
desimportante, a medida que textos da midia e textos sobre a midia circulam
em forma escrita, oral, audiovisual, e & medida que noés, individual e
coletivamente, direta e indiretamente, colaboramos para sua producéo. (2002,
p. 33)

Com efeito, as transformacgOes midiaticas converteram o receptor passivo em
ativo e até mesmo produtor de contetido, no qual influenciou fortemente 0 modo de
fazer e consumir o jornalismo. Como consequéncia, as midias jornalisticas precisaram
passar por mudancas e ampliar seu espa¢o comunicativo. A internet se mostrou um
ambiente favordvel para ampliacdo da circulagdo de conteldo, por ser um espago no
qual a relacdo acontece entre sujeitos presentes, com poder de respostas imediatas e uso
de suportes digitais, a exemplo de blogs, sites e redes sociais.

Dessa forma que o SBT Brasil se mostra um exemplo significativo da nova
forma de busca pela atencdo do publico, na medida em que rompe certos modos
tradicionais de se fazer jornalismo na atualidade. A imparcialidade, quesito ressaltado
como qualidade do jornalismo, € subjugada pelo poder de opinido que é outorgado aos
apresentadores, fazendo com que o jornalismo opinativo se torne uma marca do
telejornal, ao tempo em que 0 mesmo se divide dentro das légicas/culturas televisivas e
jornalisticas.

E neste momento que se fez necessério analisar e entender as inter-relacdes entre
cultura jornalistica e culturas televisivas, ou seja, como 0s processos de producdo de
jornalistico e suas relagdes com a midia televisiva. Para tanto, corroboramos com Geertz
apud S& Barreto (2006) quanto ao conceito de cultura como processos de significacéo,
isto €, cultura como uma ciéncia de interpretacdo & procura de significados. Assim,
tomamos como técnica de analise a etnografia no espaco de circulagdo do telejornal na
TV e nas redes sociais, facebook e twitter, e fizemos uma “etnografia virtual” e uma
etnografia do telejornal, que metaforicamente chamamos de “etnografia do texto

telejornalistico”, que consiste numa descri¢ao densa e detalhada do objeto observado.
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A convergéncia midiatica e o SBT Brasil

No ar desde 2005, o SBT Brasil € o telejornal noturno do Sistema Brasileiro de
Televiséo, sendo apresentado pelos ancorasJoseval Peixoto e Rachel Sheherazade
desde 2011, de segunda a sexta-feira. Aos sabados, o telejornal é apresentado pelos
jornalistas Cynthia Benini e Marcelo Torres. Nele, as pautas que abrangem o ambito
cidade e policial tem maior relevancia, possuindo lugares de destaque na escalada, no
primeiro e segundo bloco do programa.

N&o por acaso, a entrada da jornalista Rachel Sheherazade no SBT Brasil
aconteceu na época da ampliacéo da circulacédo do telejornal, que passou a usar paginas
préprias nas redes sociais para divulgar noticias transmitidas antes e ap0s a transmissao
do programa jornalistico. Em seu livro “Cultura da Convergéncia”, Jenkins (2008)
destaca que a convergéncia das midias, no nosso caso entre televisdo e internet, como
uma alteracdo da ldégica pela qual a indlstria midiatica atua e pela qual os
consumidores entendem a noticia.

Pensando convergéncia ndo s6 como processo tecnoldgico, mas também como

uma representacdo de transformacéo cultural, Jenkins define convergéncia como

O fluxo de conteldos através de multiplas plataformas de midia, a
cooperacdo entre mdltiplos mercados mididticos e ao comportamento
migratério dos publicos dos meios de comunicagao, que vao a quase qualquer
parte em busca das experiéncias de entretenimento que desejam.
Convergéncia é uma palavra que consegue definir transformacées
tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e sociais, dependendo de quem esta
falando e do que imaginam estar falando.(2008, p. 29)

A convergéncia das midias é o que possibilita a circulacdo de conteudos
jornalisticos nos mais diversos espacos. O avango tecnoldgico trouxe consigo novas
formas no modo de fazer e dizer a noticia, aproximando cada vez mais os produtores
dos consumidores e vice-versa. E importante perceber que a circulacio tratada aqui se
refere & interacdo entre produtores e receptores dos processos jornalisticos, interagdo
que é possibilitada gracas a convergéncia da televisdo com o ciberespaco.

A circulacdo poés-recepcdo também é um fator que merece destaque para

visualizar a importancia da relacéo entre produtor e receptor. No SBT Brasil é possivel

Ano X, n. 05 — Maio/2014 - ISSN 1807-8931
Novo enderego: http://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica
149



ReUiStGTEMATI CA www .insite.pro.br

perceber claramente como essa circulacdo afeta o seu contetido e da uma visibilidade

que vai além do meio comunicacional de origem, a televisdo. As opinides da
apresentadora Rachel Sheherazade sdo disponibilizadas e divulgadas em diversas
plataformas no ciberespaco. Dessa forma, mesmo que o espectador nao tenha assistido
o telejornal, ele pode ver e rever o comentario na internet e emitir uma opinido,
favoravel ou ndo, colaborando com a producdo do telejornal, que terd cada vez mais
material para reformular seus processos produtivos no telejornal, a0 mesmo tempo em
que conhecera o perfil do seu publico.

Traquina (2004, p. 210) lembra que a atividade jornalistica sempre foi
profundamente afetada pelas inovacgdes tecnoldgicas. Assim, a internet inaugurou uma
nova pratica do jornalismo, além de criar “novos canais de acesso aos membros da

comunidade profissional”.

Género, corporalidade e pactos simbolicos como estratégias de comunicagao

A ideia de géneros ¢ entendida como “estratégia de comunicabilidade” de
Martin-Barbero (1997), que serve como mediacdo entre as ldgicas dos sistemas
produtivos e as Idgicas dos usos, isto €, da producdo e da recepcdo. Sa Barreto (2006,
p.75), explica essa compreensdo por tratar-se de um modo de se obter uma
comunicacdo eficiente, ja que a producdo televisiva trabalha com o desafio de falar
com coletivos heterogéneos, logo “género televisivo seria um meio de aproximacao da
producdo com a diversidade da natureza de sua recepgdo, uma maneira de estabelecer
elos comuns, de partilhar sentidos”.

Duarte (2007) também entende as questdes de géneros como estratégias de
comunicabilidade, como uma marca de comunicacdo que se faz presente no texto
televisivo. Dessa forma, 0s géneros funcionam como categorias discursivas e culturais

que se expdem sob a forma de subgénero e formato. Assim:

A nocdo de género, em televisdo, deve ser compreendida, esta é a proposta,
como um feixe de tracos de contelldo da comunicagdo televisiva que sé se
atualiza e realiza quando sobre ele se projeta uma forma de contetido e de
expressdo — representada pela articulagdo entre subgéneros e formatos, esses,
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sim, procedimentos de construgdo discursiva que obedecem a uma série de
regras de selecdo e combinacdo. (DUARTE, 2007, p. 16)

Rosario (2007) destaca que o processo de formatacdo da programacéo televisiva
se inspirou no espetaculo, no show, para conquistar o espectador, colocando a visao e
audicdo em primeiro plano para assim estabelecer uma aproximac&o entre o publico e a
exibicdo em si. O formato tem uma conexdo direta com a linguagem corporal
televisiva, 0 que nos leva a buscar entender a importancia e o papel das corporalidades.
O corpo audiovisual é percebido como um texto virtual, isto €, uma representacao do
humano produzido digital, analégico ou figurativamente, assim entendendo o corpo
eletrobnico como “aquele que se torna objeto dos textos audiovisuais, assumindo as
mais diversas formas na televisdo, no cinema e na internet” (ROSARIO, 2007, p. 191).
Consequentemente, o corpo eletrénico existe nos espacos audiovisuais, construindo-se

a partir das regras e normas das técnicas e estéticas desses meios. Dessa forma:

O corpo eletrbnico para comunicar adequadamente nesse meio, precisa
incorporar a linguagem e corresponder aos cddigos das respectivas midias. O
éxito desse corpo é justamente unir aos padroes e ao léxico audiovisual as
caracteristicas do cotidiano, construindo a naturalizacdo sobre o artificio.
Assim, ele representa ndo apenas como interpretacdo pura, mas até mesmo
como simulacdo eletrénica. A arma desse corpo € a encenacdo da
naturalidade, a simulacdo do — falso — imprevisto, ja que, excluindo as
transmissGes ao vivo, a televisdo e o cinema oferecem cortes, edigdes,
regravacgdes entre outros. (ROSARIO, 2007, p. 192)

Além da configuracdo de géneros e corporalidades como estratégia de
comunicabilidade, entendemos as propostas de pactos simbolicos, assim como Sa
Barreto, como outra estratégia, também construidas na trilha dos processos de
elaboracdo dos géneros, como essencial para a compreensdo das inter-relacfes entre
jornalismo e televisdo. Chamamos de propostas de pactos simbodlicos “as estratégias
enunciativas de captura do receptor, um componente de vinculo entre a oferta e a
demanda presente em qualquer discurso midiatico” (SA BARRETO, 2006, p. 67),
Charadeau (2006), Veron (2003), e outros autores chamam metaforicamente de
“contrato de comunicagao”, entretanto, visto que “contrato” implica num acordo entre

.. ioacses, )
artes sujeito a obrigacOes, adotaremos em nossa pesquisa o0 termo “‘proposta’ por

melhor transmitir a ideia de possibilidade e ndo de garantia, ao receptor.
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SBT Brasil: circulacdo, produgdo e consumo

Para a analise dos processos comunicacionais jornalisticos, reforcamos que
usamos nesta pesquisa como método os estudos da antropologia interpretativa de
Geertz apud S& Barreto (2006), que entende cultura como processos de significagéo,
isto é, fizemos uma interpretacdo cultural usando como referéncia a prética da
etnografia virtual e a etnografia textual, que consiste numa descri¢cdo densa e detalhada
tanto das imagens, textos e sonoridade do telejornal, quanto nas postagens feitas na
web, para operacionalizar as analises. O objetivo dessa préatica foi primeiramente
conhecer e entender as caracteristicas do telejornal e suas inter-relagbes produtivas
entre cultura jornalistica, televisiva e do ciberespaco, para entdo apresentar as analises.

A técnica de investigacdo etnografica para pesquisa no jornalismo é
amplamente discutida e defendida por Lago (2007), por ela permitir uma observacao

orientada das préaticas sociais que dao lugar a producdes culturais:

A relacéo entre antropologia e jornalismo remonta pelo menos ao inicio do
século XX, quando a Escola de Chicago voltou seu olhar para 0 meio urbano
e estudou sua relagdo com a midia a partir de um trabalho com feicGes
antropoldgicas. De 14 para cé essa relacdo estreitou-se, com a recorréncia
crescente da metodologia antropolégica em pesquisas dentro da comunicagdo
e junto ao jornalismo. (LAGO, 2007, p. 48)

Assim, o corpus foi definido no periodo que vai do dia 13 ao dia 18 de maio de
2013, completando uma semana de exibicdo do telejornal. Primeiramente, observamos
e avaliamos o espaco da producdo do SBT Brasil na web, site institucional e nas
paginas nas redes sociais, facebook e twitter, onde é possivel ver os agendamentos
propostos para o dia, isto é, as pautas que a producdo do telejornal hierarquizou para
serem as chamadas diarias com o objetivo de trazer e aproximar o receptor do
programa. Durante esta semana percebemos que para atrair o telespectador antes da
veiculacdo do telejornal, o SBT Brasil prioriza as noticias da editoria de cidades e
policial, as quais séo prioridades também no programa; de esporte, que apesar de ter
espaco fixo no telejornal, ndo é tdo importante quanto as matérias dos temas j& citados;

e de variedades com uma tendéncia comportamental, como pode ser visualizado na
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Tab.1. Vale salientar que as chamadas das matérias s&o feitas durante a tarde nas redes

sociais, a partir das 13h. No dia 18 de maio de 2013, entretanto, ndo foram feitas
postagens nas redes sociais, facebook e twitter, assim como ndo houve chamadas para

o telejornal durante a programacao da emissora SBT.

Tabela 1 — Chamadas das matérias veiculadas durante a programacao e no site institucional do SBT,
relativo ao telejornal SBT Brasil, no periodo de 13 a 18 de maio.

Edicdo Chamada Editoria
13/05/2013 | TAM demite piloto que deixou Latino entrar em cabine de avido Variedades
13/05/2013 | Duas pessoas ficam feridas em acidente com Ferrari em Sdo Paulo | Cidades
14/05/2013 | Decisdo do CNJ obriga cartorios a fazer casamento homossexual Cidades
14/05/2013 | Kaka, Ronaldinho Gaucho e Pato fora da Copa das Confederagdes | Esporte
15/05/2013 | Menino de 11 anos é detido em assalto com arma de fogo Policial
15/05/2013 | Acidente de dnibus mata dez na Bahia Cidades
16/05/2013 | Arbitragem falha é Corinthians é eliminado da Libertadores Esporte
17/05/2013 | A situacdo da policia de Guarulhos, na Grande Sdo Paulo Cidades

A partir disso, podemos considerar que o SBT Brasil fala sobre si na web por
noticias que tem a funcdo de chocar e/ou trazer o sentimento de indignacdo ou emocéo
ao receptor, fazendo valer as logicas/culturas televisivas de espetaculo acima das
jornalisticas.

Durante o telejornal, a circulacdo do SBT Brasil se da através das redes sociais,
facebook e twitter, que disponibiliza determinadas matérias exibidas no programa no
site institucional. Entre reportagens, notas e opinides, o programa exibe cerca de vinte e
cinco contetdos jornalisticos, sendo selecionados entre treze e quinze matérias para o
site institucional e para as paginas nas redes sociais que sdo postados durante e ap6s o
telejornal. Entretanto, essas atualizacdes ndo possuem regras, hierarquizacdo de temas
ou horarios definidos. No dia 15 de maio de 2013, foram divulgadas nos sites a décima
oitava, décima quinta, vigésima quinta, sexta e vigésima segunda matéria do telejornal,

respectivamente, sem ordem clara ou rigor jornalistico, como é visivel na Fig. 1.
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Figura 1-Fragmento do site institucional do telejornal SBT Brasil

JORNALISMO  jornaldoSBT | SBT Brasil | SBT Manhd | SBT Reporter

TODAS AS NOTICIAS

Restaurantes adotam o "meio prato" para acabar com o desperdicio

Morre atropelado homem que cruzava o continente americano a pé

Esperanca para quem sofre de depressao

Goleiro palmeirense assume culpa de eliminacao da Libertadores

integra SBT Brasil - 15 de Maio

Faltam produtos basicos na Argentina e Venezuela

A partir dos videos disponibilizados no site do SBT Brasil, o facebook e
otwitter sdo atualizados com uma breve descricdo da matéria seguida pelo link que leva
ao site institucional. Além das postagens das matérias separadas, apds a exibicdo da
edicdo do dia, a producdo ainda disponibiliza online o telejornal na integra, para assim
0 receptor assistir o programa fora do seu ambiente de origem, a televisdo. Essa
estratégia de convergéncia midiatica é benéfica ao telejornal tanto na televisdo quanto
na web, ja que os produtores podem, assim, descobrir através das plataformas no
ciberespaco o que os receptores procuram e como eles podem oferecer o produto.
Jenkins (2008, p. 30) explica isto ao falar que produtores e consumidores de midia nao
ocupam mais papéis separados, ja que agora podemos “considera-los como
participantes interagindo de acordo com um novo conjunto de regras, que nenhum de
nos entende por completo”.

O dialogo entre emissor e receptor, isto €, producdo e telespectador, é realizado
através das propostas de pactos simbolicos ou “contratos de comunicagdo”. Apesar de
usarmos termos diferentes nesta pesquisa, concordamos com Jost (2004, p. 11) na
questao do objetivo do contrato de comunicagao, que € “tentar fazer com que o outro

entre na propria intencionalidade do proponente”. Para Sa Barreto (2006) essa
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convergéncia da televisdo com outras midias reconfigura os processos de producao e de

pactos simbolicos, visto que ela permite um maior contato entre os produtores e 0s
receptores. Essa relacdo entre producdo e recepcdo, chamada aqui de propostas de
pactos simbdlicos, € construida pelo nosso objeto de estudo, o telejornal SBT Brasil,
através do agendamento de pautas e pela pos-circulacdo do programa feito através do
ciberespago.

O segundo momento da pesquisa consistiu em assistir sistematicamente o
préprio telejornal, focando nas relacbes de imagens, textos e sonoridades, com o
objetivo de enriquecer a caracterizacdo do telejornal e encontrar elementos para a
compreensdo das questBes de géneros/formato, corporalidades e pactos simbdlicos.
Assim como na web, também observamos as l6gicas/culturas jornalisticas e televisivas
no programa, como sdo enunciadas e moldadas as noticias, a espetacularizacdo, o
sensacionalismo e como a ética jornalistica funciona dentro do processo televisivo, por
exemplo.

O noticiario tem um cenério nos tons de azul escuro e vermelho. A bancada
grande de vidro possui apenas alguns papéis que sdo consultados poucas vezes pelos
ancoras durante o programa e uma tela com o logo do jornal, visivel apenas para o
publico e no inicio, nas passagens de bloco e no final do programa. Ao fundo, o cenério
oval é composto por um teldo localizado entre os apresentadores que 0s mantém mais
distantes um do outro do que os demais telejornais comerciais brasileiros. O objetivo
deste distanciamento é dar visibilidade ao que é falado pelos ancoras através de
imagens, que por sua vez sao mostradas de acordo com a matéria ou tema que esta
sendo abordado no telejornal. O teldo ainda é usado esporadicamente por Rachel
Sheherezade para a chamada de reportagens ao vivo, em que a jornalista, em pé,
interage com o reporter.

O programa comega com uma escalada em ping-pongentre os ancoras Rachel
Sheherazade e Joseval Peixoto na tentativa de conferir agilidade e rapidez ao telejornal,
sendo as duas primeiras manchetes feitas pelos apresentadores no estudio, e o restante
narradas em off enquanto teasers das reportagens aparecem em tela. A abertura da
escalada €, geralmente, a matéria mais importante do telejornal, a qual possui duas ou

trés manchetes também narradas em ping-pong.
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A apresentacdo das principais noticias parece seguir a tentativa de oferecer um

ritmo mais acentuado de agilidade ao SBT Brasil, também sendo veiculadas de forma
interpolada entre Rachel e Joseval. Apesar disso, elas seguem um ritmo mais lento do
que a escalada, por conter mais informac6es sobre a matéria e, as vezes, tentar mostrar
uma interacdo natural e esponténea entre os apresentadores.

Com cinquenta minutos de duracdo, o programa é comumente dividido em trés
blocos que possuem formas bem distintas, o primeiro bloco tem cerca de vinte e cinco
minutos de duracdo e nele se concentram as principais matérias do telejornal, de cunho
policial e de cidades, além de chamadas para matérias que virdo ou no mesmo bloco ou
nos blocos seguintes, sob a identificagdo “ainda hoje”. No primeiro bloco, ainda ¢
comum aparecerem matérias ou notas cobertas com temas inusitados e sem teor
jornalistico como, por exemplo, as notas sobre a piramide humana feita pelo principe
Harry (13/05/2013), uma pomba que resistiu a sair das maos do Papa Francisco
(14/05/2013), advogado que se recusou a pagar conta de motel (15/05/2013), menina e
foca viraram celebridades nas redes sociais (18/05/2013). Esses fatos remetem a uma
maior valorizacdo da logica televisiva do entretenimento, também chamada por
Traquina (2004) de info-tainment, apagando as fronteiras entre informacdo e
entretenimento em detrimento as légicas jornalisticas, em que hierarquizacdo dos
acontecimentos e noticias como um servico publico sdo umas de suas maiores
prioridades.

O segundo bloco é o de menor duracéo do telejornal, com aproximadamente 3
minutos. Na semana analisada, o bloco ndo apresentou nenhuma regra fixa de
organizacao ou hierarquizacao de noticias. No dia 14 de maio de 2013, por exemplo,
acompanhamos o segundo bloco com apenas 55 segundos de duracdo, com apenas uma
materia de variedades com cunho inusitado. Ja no dia 16 de maio, o0 mesmo bloco teve
trés minutos e dez segundos de duracdo com trés temas distintos: cidades, opinido e
variedades.

No terceiro e Gltimo bloco se concentram matérias de variedades, entendido por
nos como matérias com cunho inusitado, comportamental e os demais temas que nado se
encaixam em tematicas jornalisticas usadas comumente no meio. A partir disso,

percebemos que o SBT Brasil valoriza noticias de natureza policial, cidades,
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variedades e a opinido dos ancoras e colunistas, que estdo sempre em um primeiro

plano.

E importante destacar que o telejornal ndo segue nenhuma regra fixa, isto €, as
matérias sobre esportes, politica, servico, salde ou de conteudo internacional ndo tém
lugar definido, tanto podem aparecer no primeiro bloco, quanto no dltimo. A Unica
excecdo, vale salientar, sdo as matérias policiais e de cidades que sempre estdo no
primeiro bloco. Em segundo plano, o SBT Brasil deixa as noticias internacionais,
esportivas e politicas, que aparecem diariamente no telejornal.E, por fim, em terceiro
plano estdo as noticias de servico, satde e cultura, que ndo possuem forga no telejornal,

aparecendo em forma de matéria curta ou notas.
Um modelo centralizado e opinativo

Uma das principais caracteristicas do SBT Brasil sdo 0os comentarios e opinides
feitos que pelos seus apresentadores. Rachel Sheherazade elabora comentarios
enfaticos diariamente sobre assuntos que estejam ligados a matérias ou notas
transmitidas no telejornal, deixando claro o seu ponto de vista por meio do corpo, dos
gestos e do proprio texto. E importante frisar que suas opinides ndo possuem nenhum
embasamento cientifico e/ou tedrico do assunto, além de serem feitos na propria
bancada do programa, diferenciando ainda mais o SBT Brasil dos demais telejornais da
televisdo aberta no Brasil, em que opinibes e comentéarios sdo reservados para 0S
colunistas, ficando a cargo dos ancoras apenas a conducgdo das noticias.

Aqui, o corpo exerce ndo s6 a funcdo de mediador entre informacdo e
telespectador, ele recebe uma autoridade, ¢ “responsavel por manter o olhar do
telespectador o mais atento possivel” (ROSARIO, 2007, p. 193), aliado aos recursos de
espetacularizacdo como cenario, vestimenta, expressdes faciais e verbais que compdem
a ordem de realizagdo e, inevitavelmente, contribui para o formato do programa.

A forca da corporalizagdo no telejornal pode ser percebida durante as edi¢Oes de
sébado, apresentadas por Cynthia Benini e Marcelo Torrers, e nas demais edi¢cfes em

que os ancoras sao substituidos por outros jornalistas da emissora, como César Filho e
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Rodolfo Gamberrini. Nestes dias, ndo ha editoriais, opinibes ou comentéarios de

qualquer natureza.

Estamos diante de um telejornal que segue o modelo centralizado e opinativo,
termo usado por Machado (2003) para descrever um molde, em que ha o mascaramento
da noticia através da sobreposicéo da voz do apresentador, ou seja, em que 0 ancora é
“onisciente, onividente e onipresente, uma espécie de voz consensual que se intromete
nos relatos e os fecha com um comentario de tipo editorial” (MACHADO, 2003, p.
107)

O apresentador Joseval Peixoto também tece comentarios proprios, apesar de
parecer menos recorrente do que os de sua companheira de bancada, que possui um
espaco proprio sob o crédito de “opinido Rachel Sheherazade”, constatamos que o
ancora foi responsavel por finalizar as edi¢cdes do telejornal de segunda a sexta-feira
com seus comentarios, como uma espécie de editorial como diz Machado. Observamos
também, que as opinides de Joseval Peixoto diferem dos comentérios de Rachel no
quesito sonoro e imagético. Enquanto Rachel ndo utiliza sons ou imagens, Joseval usa
essas estratégias, principalmente sonoras, para dar dramaticidade a sua opinido.
Durante o corpus da nossa pesquisa, 0 ancora utilizou a mesma masica em todos 0s
seus comentarios, mudando apenas no dia 16 de maio de 2013, em gque comentou sobre
a eliminacédo do Corinthians da Copa Libertadores da América, utilizando as imagens e
0s gritos dos torcedores durante a partida de futebol. Uma estratégia que rendeu bons
resultados, visto que a opinido foi reverberada na época nas redes sociais pelo técnico
do time paulista, Tite. O método de Joseval Peixoto pode ser atribuido a sua larga
experiéncia no radio, em que o som é peca fundamental na construcdo de um programa.

Dessa forma, percebemos que a escolha dos apresentadores tem o intuito de
imprimir uma espécie de equilibrio ao telejornal. De um lado Rachel Sheherazade,
jornalista jovem que usa recursos da corporalidade com sua beleza, atitude de deciséo e
retorica de indignacdo para dar énfase a sua opinido; do outro, Joseval Peixoto, com
ampla experiéncia no radiojornalismo, com a retorica da tradi¢do e da credibilidade.

Além da opinido dos apresentadores, 0 SBT Brasil ainda recebe comentérios de
segunda a sexta-feira, de colunistas especificos, a exemplo de politica com Carlos

Chagas e Joseé Néumanne Pinto e economia com Denise Campos de Tolledo; e
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comentarios esporadicos de esporte com Bruno Vicari. Também participa do programa,

a jornalista Carolina Aguiedas com a previséo do tempo.

E relevante salientar que tanto as opinides de Rachel quanto de Joseval
carregam o tom emotivo e indignado, 0 que nos remete a uma tentativa de conquistar o
telespectador pela emocgdo e ndo pela l6gica jornalistica, pois ndo pontuam dados
precisos e sim, um juizo de valor. Isso pode ser percebido no comentério® de Rachel da
edicdo do SBT Brasil do dia 15 de maio de 2013, em que a jornalista opina sobre a
deciséo da atriz americana Angelina Jolie fazer mastectomia.

Diariamente apds o telejornal, esses comentarios sdo postados e circulam em
sites, blogs e redes sociais através da internet. A apresentadora alimenta seu blog com o
comentario do dia e reverbera em suas contas nas redes sociais, facebook e twitter. O
site institucional também disponibiliza os comentarios, divulgando-os nas paginas das

redes sociais do préprio jornal.
Considerac0es finais

Na pesquisa, compreendemos como o fendmeno de midiatizagdo provocado
pela convergéncia tecnoldgica e cultural tem afetado os modos de producdo, circulacéo
e consumo no telejornal SBT Brasil e como as culturas jornalisticas, televisivas e do
ciberespaco tem produzido redes de sentidos culturais e simbdélicos, com foco nas
configuracdes de géneros, corporalidades e propostas de pactos simbélicos.

Percebemos que 0 nosso objeto de estudo, o telejornal SBT Brasil, prioriza as
I6gicas/culturas televisivas em detrimento das jornalisticas. Isto fica claro nas
chamadas exibidas durante a programa da emissora e nos videos postados no site
institucional e nas paginas das redes sociais, facebook e twitter, em que sdo veiculadas
as editorias com teor tragico, policial e cidades; e conteddos mais leves de esporte e
variedades. Essa mesma logica acontece no ciberespago durante a exibi¢cdo do
telejornal ao vivo, matérias que alcancam um publico maior, de preferéncia policial e
variedades com tendéncia ao inusitado, sdo as mais divulgadas. Refor¢ando a ideia de

que o telejornal preconiza as logicas/culturas televisivas, a producdo hierarquiza as

*Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=nGcInvNsfUc.
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noticias policiais e de variedades com esséncia comportamental ou inusitada,

colocando-as no primeiro bloco do programa e na propria escalada.

E importante percebermos que a estratégia de convergéncia midiatica entre a
televisdo e o ciberespaco, que aconteceu tardiamente j& que as plataformas do
ciberespaco ja eram amplamente usadas no pais, foi ao tempo em que a atual
apresentadora do telejornal, Rachel Sheherazade, passou a comandar a bancada do SBT
Brasil. Podemos inferir que a entrada do programa no ciberespaco se deu por causa da
ancora que ganhou fama nacional, através do video postado no site youtube, ao opinar
sobre o carater mercadolégico que o carnaval brasileiro adquiriu.

Notamos também que o telejornal SBT Brasil possui uma marca peculiar e
ousada, quando comparado aos demais telejornais da televisdo comercial brasileira: a
opinido. Na bancada em que sdo narradas informac@es jornalisticas, que em principio
prezam pela verdade e imparcialidade, os apresentadores do SBT Brasil tecem
comentarios e juizos de valor sobre aquelas mesmas informacfes exibidas. Rachel
Sheherazade usando o corpo e a voz na tentativa de transmitir seguranga e verdade ao
telespectador, em que pese possuir conhecimento tedrico ou cientifico sobre o assunto
e Joseval Peixoto, com ampla experiéncia no radiojornalismo, finalizando o telejornal
de forma polida, sem o entusiasmo e polémica tdo caracteristicos de sua companheira
de bancada, mas com o apelo imagético e, principalmente, sonoro, técnica propria do
rédio.

E, portanto, um telejornal que se distingue de vérias maneiras dos demais
telejornais da televisdo brasileira, tanto na forma de tratar as noticias quanto nas
escolhas delas para a edicdo do dia, ao tempo em que busca a esséncia do jornalismo
tradicional ao escolher apresentadores que induzem a ideia de modernidade, através da

juventude, e credibilidade através da experiéncia.
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