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Resumo

A emergéncia da nova classe C tem sido insistentemente proferida pelos veiculos de
midia, inspirando inclusive discursos politicos do governo. Contudo, para além da
superficie fetichizada dos nimeros, ha que entender esse fenémeno a partir da totalidade
dialética do sistema capitalista que tem aportado no cenario econémico brasileiro nesses
ultimos anos. Existem intencionalidades explicaveis apenas por estudos que
transcendam a esfera nacional e vinculem o cotidiano das pessoas ao momento historico
em questdo. Essa estratégia nega, portanto, qualquer olhar deslumbrado sobre a
emergéncia da nova classe C, entendendo-a a partir do nexo capitalista carregado de
ambivaléncias.
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Abstract

The emergence of new class C has been repeatedly disclosed by media, including inspiring
political speeches of government. However, in addition to fetishized surface of the numbers is
necessary to understand this phenomenon from the dialectical totality of the capitalist system
that has contributed the Brazilian economy in recent years. There are explicable only by
intentions studies that transcend the national level and binding on the daily lives of people the
historical moment. This strategy, however, denies any blown look at the emergence of new class
C, understanding it from the capitalist nexus loaded with ambivalence.
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Introducéo

Em meados da segunda década do século XXI tem prevalecido no Brasil uma
euforica constatacdo sobre a emergéncia da nova classe C.Os indices divulgados pelo
governo ostentam 0 pujante crescimento econémico brasileiro, confundindo-o
equivocadamente com desenvolvimento igualitario a toda populagdo. Ambivaléncias
pairam nesse discurso, cuja superficialidade de um olhar aligeirado deixa a sensacao de
que “finalmente chegamos 18”, de que orgulhosamente o Brasil adentrou um novo
patamar econdémico com vias a extingdo da pobreza.

Embora o crescimento econdmico brasileiro nutra o chavdo otimista do “povo
brasileiro”, sua superficie ndo é suficiente para explicar toda conflituosidade embutida
na esséncia do fendmeno. A ascensdo da nova classe C se mostra, a primeira vista,
como resultado de um esfor¢co coletivo, com vistas a melhoria da qualidade de vida
geral, contudo, da forma como operado, este fendmeno frequentemente sintetiza o
projeto burgués para a atual trajetéria econémica nacional, ndo contemplando
essencialmente os desejos daqueles que se veem “emergidos” em seu poder de compra,
e em todo nexo discursivo inerente a esta fragil “projecdo econémica”,

E interessante observar que o fendmeno ao qual nos reportamos ndo exige
grandes esforgos para ser notado, ele salta aos olhos: 0 aumento na frota de veiculos nas
ruas; a explosdao no consumo de telefones celulares, smartphones, iphones, tablets,
ipods; o aumento significativo de usuarios do transporte aéreo; a popularizacdo de
servigos antes elitizados, como personal training, servigo nutricional, cirurgias
plasticas; além do crescimento predial vertiginoso em muitas areas do pais. O aumento
do poder de consumo da classe C atingiu diretamente diversas areas profissionais nesses
ultimos anos, fato este que motivouo desenvolvimento de pesquisa multidisciplinar
durante o primeiro semestre de 2014, que culminou na producdo do presente texto.

O carater interdisciplinar da pesquisa permitiu analisar o fenémeno da
emergéncia com distintos enfoques, sendo possivel constatar a ampliddo desse
fendmeno, bem como as assimétricas formas pelas quais o crescimento econémico
atinge a totalidade das relacGes sociais. A arquitetura do capital se materializou na
pratica social das pessoas, instituindo discursos, sugestionando condutas, afetando a
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fantasia e o desejo, convertendo-se, portanto, em representacao e subjetivacdo. Assim,

entender a nova classe média, requer também compreender a materialidade por onde ela
opera e, sobretudo, solicita adentrar seus objetos de desejos e 0os muitos I6cus por onde
ela transita. Tratar das interfaces de um fenémeno concreto e, simultaneamente,
subjetivo, implica em admitir os contornos teérico-metodoldgicos que tal pesquisa
exige, necessitando recorrer a diversas areas que reconhecam e adentrem a
materialidade e a subjetividade inerente ao fendmeno ao qual nos referimos. A
existéncia desses meandros talvez seja o grande fascinio desse tema e, a0 mesmo tempo,
seu maior desafio, pois, ao ultrapassarmos a aparéncia harménica da nova classe C,
adentrando toda sua conflituosidade mais perversa, temos a oportunidade de
desconstruir conceitos e desmistificar a beleza confortavel de um fenémeno téo

comumente compreendido como unissono.

Método

Foi ministrando aulas da disciplina “Meio ambiente e sociedade”, envolto pelo
carater transdisciplinar dos debates sobre os efeitos socioambientais da estrutura
capitalista, que surgiu a necessidade de sublinhar as consequéncias do crescimento
econdmico brasileiro dentro do atual momento histérico. Foi na Faculdade de
Tecnologia e Ciéncias — FTC, situada em Vitoria da Conquista —-BA, onde a pesquisa se
desenvolveu, abarcando diversas areas do conhecimento, uma vez que a referida
disciplina faz parte do nicleo comum de matérias a todas as formagdes propostas.

Em etapa inicial, foi apresentada a proposta para diversos colegiados que
abracaram a ideia sob diferentes enfoques de analise:

i. Psicologia: A coordenacdo deste colegiado propds compreender os efeitos do
consumo para a psique dos sujeitos, especialmente em se tratando da nogdo de
satisfacdo pessoal supostamente adquirida pela compra. A estrutura subjetiva do
fendmeno ao qual debrucamos foi aqui investigada, uma vez que todo o apelo
midiatico em torno da emersdo da classe C trabalha diretamente a subjetividade das
pessoas, recrutando-as para acompanharam a nova tendéncia geral da economia
brasileira: o status social advindo da emergéncia. Os alunos de psicologia, entdo,
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elaboraram instrumento de pesquisa, aplicaram junto a pessoas que pertengcam ao
que definimos por classe C e, posteriormente, tabularam dados com interpretacoes
grupais sobre o tema proposto. O pouco espago que aqui temos, bem como a
centralidade do texto em torno do tema, impede discorrermos mais abrangentemente
sobre cada discussdo suscitada dentro dos muitos cursos que participaram da
pesquisa, contudo nosso esforgo € intercruzar as andlises com conclusdes que

permitam ao leitor vislumbrar a totalidade do que se intencionou compreender.

. Administracdo: Com supervisdo do professor, os alunos do curso de administragdo

se ocuparam em entender o perfil do consumidor pertencente a classe C. Para tal,
equipes de duas turmas de 4° semestre desse curso se posicionaram em distintos
espacos comerciais, abordando consumidores e investigando seus desejos de
consumo e prioridades segundo o poder aquisitivo que possuem. Seguidamente, 0s
dados foram tabulados de modo a tracar um perfil dos entrevistados e permitir a
elaboracéo de concluséo parcial por parte dos alunos.

Sistemas de informacdo: Dado o enfoque tecnoldgico da proposta curricular deste
curso, os alunos se centraram na percepcdo sobre o consumo de tecnologias pela
classe C. A tentativa foi entender até que ponto existe equalizacdo entre 0 recurso
adquirido e as reais necessidades dos consumidores, e até que ponto ha uma
fetichizacdo decorrente do design ou do fascinio exercido por algumas logomarcas
impressas na mercadoria.

Foram aplicados oitenta questionarios e vinte entrevistas a membros da classe C

abordados no momento do consumo. Para tal, parte da aula foi em campo, quando
alunos, sob supervisdo do professor, foram deslocados ao Shopping Conquista Sul em

Vitoria da Conquista, em finais de semana no decorrer dos meses de marco e abril.

Apdbs coletadas informacgdes junto aos sujeitos de pesquisa, os dados foram

cruzados e interpretados. Gréaficos foram construidos com objetivo de mensurar o
percurso das respostas e os proprios alunos elaboraram relatérios sobre os resultados
obtidos. Ja as entrevistas serviram de apoio para elaboracao de relatério de campo que,
somado ao marco tedrico que previamente debatemos acerca do tema, culminou nesse

artigo. Dessa forma, o presente texto é resultado do intercruzamento entre 0 marco
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tedrico que envolve o tema e os resultados oriundos da etapa empirica que aqui

abordamos.

Por fim, é util esclarecer que os questionarios e entrevistas foram aplicados
exclusivamente a membros da classe C e, para identifica-los, recorremos ao padréo
estipulado pela Associacdo Brasileira de Estudos Populacionais — ABEP. A referida
instituico disponibiliza critérios* para mensurar a classe social de cada sujeito, fato que
permite uma tipificacdo padronizada para estudos sobre temas que recorram a tal

conceito.

Crescimento para quem?

A Revista Veja, editada em 01 de Setembro de 2010, publicou reportagem
especial intitulada “O Brasil em dez vocacdes” com énfase ao seguinte slogan: “Cidade
média — aonde o futuro ja chegou”. A matéria de Julia Medeiros abordava as cidades de
porte mediano no Brasil que mais tém apresentado indices satisfatorios de crescimento
econdmico, tornando-se, entdo, promissoras para investimentos externos. Em listagem
enfatizada na matéria, a cidade de Vitoria da Conquista se situa em sétima posi¢do em
crescimento anual do PIB, o que totaliza 8,6% ao ano. Intitulando essa lista, que
destaca Vitoria da Conquista em negrito, a matéria indica: “O Comercio ¢é a principal
fonte de renda de 25% das cidades médias brasileiras, que se tornaram polos regionais
com grandes redes varejistas e atacadistas” (p.126). No inicio da reportagem é posta em
énfase uma fotografia atrativa da cidade com um empreendedor local bem sucedido que
tras o seguinte relato: “Nossa cidade € ainda mais lucrativa porque as pessoas que vém
aqui em busca de médico e hospital também aproveitam para fazer compras” (p.126).
Mario Sérgio Caracas, lojista de 34 anos, se refere a rotatividade de consumidores
advindos dos pequenos municipios da circunvizinhanca, que contribuem
consideravelmente para rotatividade do comércio local.

A realidade expansionista do capital nesses potenciais polos de consumo nédo é
um fato apenas da cidade que abordamos, mas é uma tendéncia global de alastramento

das redes comerciais pelo rastreio predatorio do consumo. Os nUmeros podem encantar

* Informagcao disponivel em: http://www.abep.org/new/criterioBrasil.aspx Acesso em 19 de abril de 2014.
183

Ano X, n. 06 — Junho/2014 - ISSN 1807-8931
Novo endereco: http://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica


http://www.abep.org/new/criterioBrasil.aspx

Revista T E M AT I c A www insite.pro.b

numa primeira vista superficial, podem até servir de alavanca partidaria, todavia a

fetichizacdo dos indices precisa ser superada para uma anélise mais precisa. Quando se
afirma que o crescimento econémico de Vitéria da Conquista se tornou mais elevado
que a média nacional®, cujos valores ja sdo significativos, a sensagdo ufanista de termos
finalmente “chegado 1&” é inevitdvel e ofusca muitos dos efeitos nefastos desses
paradigmas de acumulacdo do capital.

Para destoar com a sensac¢do confortavel advinda da “pujanca econémica” local,
basta confrontar os dados anteriores com esses que oportunamente trazemos: Em
matéria publicada pela Revista Exame em 02 de Setembro de 2013, foram elencadas as
cidades brasileiras com melhores e piores indicadores de qualidade de vida. Segundo o
contetdo da reportagem redigida por Patrick Cruz (2013), Vitéria da Conquista tem se
situado em posicdes caoticas dentro de varios critérios. Entre as cem maiores cidades
pesquisadas, Vitoria da Conquista se destaca nas piores colocacdes dentro dos critérios
investigados: Salde (98°), Seguranca (97°) e Educagdo (98°). Por outro lado, essa
precariedade tem sido omitida pelos indices de crescimento econdmico da cidade, téo
arduamente divulgados pela administracdo local. Os valores sdo absolutos e, por efeito,
ndo retratam fidedignamente a realidade vivenciada pela totalidade da populacdo. Por
esse motivo, concordamos com DRUCK (2011, p. 40), quando afirma que “toda
producdo de estatisticas, de informacdes e dados, assim como 0 seu uso por estudiosos,
é fruto de escolhas. E essas escolhas revelam uma postura cientifica e ideologica que
influencia decisivamente as modalidades qualitativas e quantitativas de pesquisas”.

Desse modo, a divulgacdo do crescimento econdmico conquistense contribui
para fetichizagdo das representacGes sociais de homens e mulheres, progressivamente
cooptados a ideia de “estamos no caminho certo”, desconsiderando as assimetrias desse
crescimento e as ambiguidades por eles agudizadas. Para além da superficialidade

expansionista do capitalismo flexivel®, a perversidade da concentracio de renda deveria

> Pesquisa realizada pelo IBOPE Inteligéncia, referente ao periodo de 2004 a 2010, com expectativas
semelhantes para o ano de 2014. Dados disponiveis em http://www.ibope.com.br/pt-br/ibope/quemsomos/
unidadesnegocio/paginas/ibope-inteligencia.aspx. Acesso: 22 de dezembro de 2013.

® Em oposicdo a rigidez verificada no inicio do século XX, a flexibilidade representa a resposta do
sistema para um periodo marcado pela instabilidade econdmica nitida a partir dos anos 1970, mas que
vem marcar fortemente o Brasil a partir dos anos 1990 (CASTRO, 1995).
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inspirar reflexdes acerca da forma como tal paradigma desenvolvimentista se mostra

desigual e excludente.

Em pesquisa’ sobre o tema, partimos ao campo para entrevistar comerciantes e
trabalhadores locais acerca do fendmeno econdmico mencionado. O espago que temos
para redacdo deste texto ndo permite analisar minunciosamente os resultados obtidos
nessa investigacdo, poréem pretendemos debater de modo sucinto a forma como
comerciantes locais visualizam o fendbmeno expansionista do capital na cidade, bem
como os efeitos desse processo para as relagdes sociais tracadas na cotidianidade desses
individuos. Para tal, entre todos os sujeitos da pesquisa que desenvolvemos na tese, o
presente texto se centra em alguns dos empregadores entrevistados, que acompanharam
ativamente as mudangas no cenario econdémico local nessas Ultimas décadas. Por hora,
as discussbes advindas dos trabalhadores ndo couberam no presente texto, que se
debruca sobre os efeitos da acumulacdo flexivel para o arranjo econdémico local e para
as representacGes comuns dos comerciantes locais envoltos por esse fenémeno.

Dessa forma, o enfoque essencial dessa pesquisa foram as representacdes
comuns dos entrevistados acerca do movimento econémico tdo largamente divulgado,
bem como a forma como esse fendmeno aportou a cotidianidade dos comerciantes

locais, cujos discursos retratam os efeitos mais paradoxais do nexo capitalista.
Crescimento econdmico: para além da superficie

A forma como a emergéncia da nova classe C tem sido abordada pelo marketing
eleitoreiro insiste em sintetizar este fendmeno comoresultado de estratégias politicas
isoladas num dado contexto social. Tal abordagem € altamente reducionista, pois nega a
dialética do fendmeno, que, na realidade, deve ser compreendida através de estratégias
de estudo que transcendam a esfera local e nacional e considerem o conjunto de
intencionalidades capitalistashistoricamente desenvolvidas.

E importante evidenciar que o periodo de conversdo do século XX para o século

XXI foi marcado por um processo predatorio de expansionismo do capital que impactou

” Atualmente desenvolvemos tese de doutoramento, intitulada “Capitalismo flexivel: entre o ‘velho’ e o
‘novo’, entre o ‘local’ e o ‘global’”.
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drasticamente a organizacdo dos mercados regionais por todo o Brasil. Harvey (1993)

define esse processo como acumulagédo flexivel, ou seja, momento em que a estrutura
econdmica global é flexibilizada, numa busca visceral por novos nichos do mercado
consumidor, cujo objetivo se sintetiza num s0: garantir a perpetuacdo e hegemonia do
capital.

Apoiada por um Estado neoliberal, a configuragdo econdmica se
transnacionalizou, atingindo os mais remotos espagos do globo, seja na disseminacéo de
fetiches de consumo, na organizacdo de novas estratégias de exploracéo do trabalho e,
também, na propagacdo de valores fugidios, cada vez mais estandardizados a pretensa
ocidentalizacdo do mundo.

A perpetuacdo do capital e aumento dos indices de crescimento econdémico hoje
sd0 possiveis apenas por conta de uma nova arquitetura financeira planetaria, que
dispersou as unidades produtivas e desterritorializou a circulacdo de mercadorias.
Através deste fendmeno, a disponibilidade de trabalho deixou de ser um problema para
o capital que, gracas aos avancos tecnoldgicos, pdde ir até o trabalhador, ou seja,
tornou-se deslocavel no rastreamento de espacos propensos a exploracdo. Agora, reduzir
salarios e impor relacdes de trabalho frageis, com alta rotatividade de trabalhadores,
tornou-se parte elementar da atuacdo empresarial.

Ora, se por um lado a reducdo salarial e supressdo de direitos trabalhistas é
condicdo para reduzir custos de producéo, por outro, o sistema de acumulacédo se depara
com um sério problema: a reducdo do poder de compra deste trabalhador que,
inevitavelmente, também é consumidor. Tao logo, visando resolver esta lacuna, surge
outro empreendimento muito relevante que, segundo Harvey (2011), se tornou
indispensavel para mediar a relacdo trabalho/consumo: a indudstria de cartbes de crédito

que redundou no aumento do endividamento.

Nos EUA, em 1980 a divida agregada familiar média era em torno de
40 mil délares, mas agora é cerca de 130 mil dolares para cada familia,
incluindo hipotecas. As dividas familiares dispararam, o que
demandou apoio e promogéo de instituicGes financeiras as dividas de
trabalhadores, cujos rendimentos ndo estavam aumentando. Isso
comegou com a populacdo constantemente empregada, mas no fim da
década de 1990 tinha de ir mais longe, pois havia se esgotado. O
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mercado teve de ser estendido para aqueles com rendimentos mais
baixos (HARVEY, 2011, p. 22).

Em outros termos, a reducdo salarial implicaria em diminuicdo do poder de
compra do trabalhador, isso ocasionaria encolhimento do consumo. Porém, este
contexto despertou o crédito facil, que teve seus critérios afrouxados para facilitar a
concessdo de emprestimos. A meta era reinserir o trabalhador na engrenagem do
consumo, mediante financiamento de dividas, renegociacdo de valores, reducdo de
exigéncias para recuperacao do crédito.

Essa situacdo é bastante nitida no decorrer desse inicio de século XXI no Brasil,
época em que a facilidade de financiamento tem empurrado a classe média para um
endividamento sufocante. Seja para aquisi¢do de veiculos, de aparelhagem tecnologica
ou de imdveis, insurge a ideia de crédito facilitado, sob juros exorbitantes, fato que
fomenta o consumo a todo custo e denuncia o projeto burgués de sociedade, apoiado por
um Estado totalmente equalizado a I6gica da acumulagéo.

Nesse contexto paradoxal de reproducdo do sistema, em que forgas contrarias,
ora parecem Se opor, ora parecem convergir dentro de uma concordancia
homogeneizadora, a sustentagdo do capital demonstra ser a Unica meta que legitima a
acdo dos sujeitos. O processo de globalizagcdo serviu para garantir, ndo apenas o
alargamento das corporacdes estrangeiras, mas para a padroniza¢do do consumo como
principio da pratica social. Nessa ideologia da acumulacdo, a mercadoria ndo é meio,
mas meta, finalidade essencial de homens e mulheres deslumbrados pelo poder
fetichista exercido pela aquisicéo.

Naturalmente, 0 que estad em questdo a esse respeito ndo é um processo
designado a crescente satisfacdo da necessidade humana. Antes, é a
expansdo do capital como um fim em si mesmo, servido a preservagdo
de um sistema que ndo poderia sobreviver sem afirmar constantemente
seu poder como um modo ampliado de reproducdo. (MESZAROS,
2007, p. 58).

Tao logo, a partir desses argumentos, fica fragilizada a ideia de que o aumento
no poder de consumo da classe C seja resultado exclusivo de eximios esforcos da
estrutura politica vigente no microcosmotemporo-espacial brasileiro. Existem
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intencionalidades interplanetarias que aportam no cenario nacional e municipal (levando

em conta o lécus ao qual nos debrucamos), carregado de ideologias cuja légica se
assenta na concentracdo do capital, como prerrogativa ao consumismo extremado. As
medidas do governo apenas sancionam as objetividades capitalistas, tornando-o
permissivo com a arbitrariedade de classes hegeménicas que reforcam seu projeto de

veneragéo ao consumo.

Consumo: a sublimacao do desejo no tempo livre

Sublimagdo talvez seja o termo mais apropriado para emitir a ideia que
possuimos acerca do tema abordado. Havendo expropriado do fruto de sua criatividade
no trabalho, o homem moderno precisa subsumir-se a exploracdo para tornar-se
relevante na engrenagem do capital. Torna-se necessario render-se a exploracao para ser
“alguém na vida”, ou seja, para existir socialmente. “Ser alguém na vida” foi expressdo
relatada por um dos entrevistados que entendia a necessidade de subjugacédo no trabalho
como ocasido para suprimento pessoal e ascensao social. Assim, para o entrevistado, um
final de semana no shopping, por exemplo, seria a oportunidade de extravasar e honrar o
salario tdo arduamente extraido no decorrer da semana: “Comprar? Eu merego, afinal
trabalho é para isso mesmo, vocé ndo acha?” (palavras de um entrevistado).

Descolado de sua propriedade humanizadora (Marx, 1996), o trabalho, na
perspectiva capitalista, provoca uma cisdo entre o sujeito em sua espontaneidade social
e 0 sujeito trabalhador, vendido a cadeia produtiva. E fora deste espaco de trabalho
alienado, trincado por forcas contraditérias, que o homem assume outra vertente de si
mesmo, a qual Lukacs apelida Myhouseismycastle: “O ‘pobre homem’, humilhado e ao
mesmo tempo ambicioso em sua atividade profissional, desafoga em sua casa todos 0s
seus instintos de dominio reprimidos e pervertidos”. (LUKACS, 1992, p. 126).

Tao logo, o consumo parece costurar as fissuras deixadas pelas assimetrias de
um sistema altamente heterogéneo e cruel. No campo do trabalho, explorado e sugado
em suas forcas, o sujeito se frustra, mas assim insiste porque, nessa concepcdo, € na
aquisicdo das coisas que o status viabiliza a sua existéncia social.No contexto de
acumulacdo flexivel, a vida social se sintetiza pela necessidade de reproducdo do
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capital, afetando os valores, a fantasia, os anseios, a linguagem, as perspectivas das

pessoas.

Num contexto de rotatividade intensa de mercadorias, tem-se apelado de modo
coercitivo para que o trabalhador adentre o consumismo incondicional, sujeito a
efemeridade das mercadorias que se multiplicam aos olhos dos “cidaddos-
consumidores”. A ldgica é obsolescer rapidamente as mercadorias pelo poder de
deslumbre que as mesmas exercem sobre 0s sujeitos para que, desse modo, se cumpra o
empenho visceral do sistema: despertar o fetiche pela sobreposicdo da esséncia pela
aparéncia, de modo que o apice de toda existéncia pessoal se resuma na aquisicdo de
coisas. Nesse Vviés ideoldgico, a ideia é comprar, é fazer parte de um sistema transitorio
de aquisicdo e descarte, ainda que tal ciclo redunde no endividamento e escravidao dos
trabalhadores ao parcelamento eterno. O fetichismo da mercadoria oculta as relacdes de
trabalho sufocantes contidas na coisa, cuja esséncia se esconde sob um involucro de
desejos, fantasias, anestesias e fascinio socialmente coagidos pelos aparelhos a servi¢o
do capital. Nas palavras de Navarro & Padilha (2007, p. 16): “a ‘coisa’ sufoca o
‘humano’”.

No rol de questionarios e entrevistas realizadas, ficou clara a constatacdo de que
70% dos entrevistados se consideram consumistas e nao tém habito de poupar o salario.
O gasto, segundo eles, é mais inspirado no status e no estimulo exercido pelo grupo
social do que pela funcionalidade do bem adquirido. Assim, ndo foi dificil encontrar
membros da classe C deslumbrados com o poder de compra num final de semana no
shopping, até mesmo porque grande parte dos consumidores ali presentes é impelida por

aparatos de midia que adentram seu espaco de vida quase que involuntariamente.

Concluséao

Embora insistamos no fragil poder de compra como realidade inequivoca
incapaz de responder totalmente as demandas mais subjetivas e intimas dos seres
humanos, ndo ha como ignorar o fato de que as transformacdes no cenario econdémico
que aqui mencionamos tem um poder altamente penetrante nas representacdes
comumente proferidas pelas pessoas. Abordado no estacionamento do shopping, um dos

189

Ano X, n. 06 — Junho/2014 - ISSN 1807-8931
Novo endereco: http://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica



Revista T E M AT I c A www insite.pro.b

entrevistados, apontando o veiculo seminovo estacionado, afirmou: “E uma grande

melhoria isso que estamos vivendo hoje [...] Olhe esse carro aqui [...] Meus pais, nem
meus avés puderam comprar um desse [...] mas eu posso. Ajudo minha mae nas
compras, levo minha noiva na faculdade...”.

N&o ha como negar o fato de que a aquisicdo do entrevistado seja elemento
altamente significativo dentro do seu espago de vivéncia. O veiculo financiado
materializa uma sensacdo de “evolucdo” provocada pela atual estrutura do capital que,
para ele, traduz as necessidades do coletivo de trabalhadores. Em momento algum, os
entrevistados relativizavam o fascinio gerado pelo consumo que, numa primeira vista,
mostra-se como realizacdo plena dos desejos mais intimos dos homens. Aqui felicidade
e materialidade se confundem, tornando impossivel ndo comparar o passado de
dificuldades de pais e avds com a sensacdo de conforto advindo do poder de compra
hoje disponivel.

Assim, o poder de sedugéo ocasionada pelo capitalismo transnacional captura a
subjetividade das pessoas (ALVES, 2011), tanto porque insinua a alma, como porque
parece abastecer a fantasia, 0 desejo e a necessidade de aceitagdo moral. E seduzida
pelas “sereias da sociedade de consumo” (CASTEL, 1998, p. 459) que a nova classe C
se rende a uma entrega visceral a volUpia do capital, tanto consentindo com a
exploracdo, como acatando com o padrdo bem-sucedido do “homem moderno”.

Desse modo, cabe salientar que a forma pela qual os sujeitos interpretam os
fendmenos perpassa por experiéncias de vida que, na nossa opinido, desenrolam sobre
bases concretas de existéncia. Destarte, entender discursos que se repetem sobre o
fendmeno que estudamos requer compreender também a realidade material da
existéncia social. Concordamos sim com a ideia de que a emergéncia da nova classe C
obedece intencionalidades globais explicaveis apenas pela historia por onde se
desenrola o sistema capitalista. Entendemos também que o consumo ndo responde
suficientemente as complexas necessidades pessoais, sociais, psiquicas dos sujeitos,
entretanto o deslumbre provocado pela aquisicdo de coisas tem uma razdo de ser: €
reflexo de um largo trabalho ideoldgico e também colide com o passado dos sujeitos,
instituindo valores e representacdes tdo peculiares quanto as trajetdrias pessoais de vida
de cada pessoa inserida na sua realidade material de existéncia.Assim, 0 espaco, a
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cultura, a memoria ou as representacdes, sao edi¢des cujas intencionalidades podem ser

interpretadas apenas pela compreensdao dos sujeitos historicos que protagonizam a

existéncia social.
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