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Reverberando cidadania, construindo conhecimento:
consideracdes sobre a atuacdo do Radiotube na internet

Elton Bruno Barbosa PINHEIRO*

Resumo

O Radiotube é o site de uma rede social destinado a publicacdo e ao compartilhamento
de arquivos em audio, textos e videos, disponivel no ciberespaco com acesso irrestrito,
descentralizado e interativo. Esse artigo apresenta uma abordagem exploratoria e
explicativa sobre a Internet e o Radiotube descrevendo e refletindo os seus recursos
diversos, tomando por base as caracteristicas da web estudadas por Palacios (2004) — a
convergéncia, a hipertextualidade, a customizacdo ou personalizagcdo do contetdo, a
capacidade de armazenamento ou memdria e a interatividade — as quais consideramos
determinantes para a utilizacdo e projecdo do Radiotube como uma importante
ferramenta/meio para a democratizacdo da comunicacdo, valorizacdo da cidadania e da
construcdo coletiva do conhecimento.

Palavras-chave: Radiotube; Rede Social.Internet.Conhecimento.Cidadania.

Abstract

The Radiotube is a social networking site for the publishing and sharing files in audio,
text and video, available in cyberspace with unrestricted, decentralized and interactive
access. This article presents an exploratory and explanatory approach to the Internet and
the Radiotube describing and reflecting their various resources, based on the
characteristics of web studied by Palacios (2004) - convergence, hypertextuality,
customization or personalization of content, storage capacity or memory and
interactivity - which we consider crucial for the use and projection of Radiotube as an
important tool / medium for democratization of communication, appreciation of
citizenship and collective construction of knowledge.

Keyword: Radiotube. Social network. Internet. Knowledge. Citizenship
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Introducéo

Em meio a todas as suas potencialidades, como a capacidade de armazenamento
ou memdria, a hipertextualidade, a customizacdo ou personalizacdo de conteudos, a
convergéncia ou multimidialidade, a interatividade e a instantaneidade, s6 para citar
alguns exemplos (Cf. Palacios, 2004), destacamos que a Internet tem proporcionado um
vasto/ilimitado ‘“espago para a conexdo entre 0s atores € grupos sociais, maior
circulagdo de informagé&o e, com isso, uma maior acdo coletiva” (Cf. Recuero, 2009).

Entendemos a Internet como espago de conexdo, tendo em vista a sua
capacidade de vincular/acoplar/atrelar informagdes de modo rizomatico, fluido e
dindmico. Nesse sentido, consideramos que tal conexdo também, e notadamente, se da
cada vez de modo mais intenso e diversificado entre atores e grupos sociais que,
mediados pela web e suas interfaces plurais e simbolicas, criam suas redes. Nessa
direcdo, Recuero (idem) abaliza: “Redes sociais sdo grupos de atores. Sites de redes
sociais sdo as mediagdes desses grupos de atores”.

Sao justamente tais sites de redes sociais as ‘“ferramentas/meios” que tém
proporcionado a maior circulagdo de informagdes produzidas pelos “atores” e “grupos
sociais”, numa agdo coletiva que enxergamos como cada vez mais ‘cidadd’,
‘participativa’, ‘democratica’ e, porque nao dizer, ‘transformadora’ do cenario midiatico
contemporaneo.

Tais aspectos abordados por Recuero (idem) sdo 0s principais eixos que
norteiam o nosso olhar no desenvolvimento do presente estudo exploratério, de natureza
explicativa, que tem como objeto central de reflexdo o Radiotube, disponivel para
acesso no endereco eletrénico < http://www.radiotube.org.br/>, site de uma rede social
através da qual estudantes, pesquisadores, profissionais de comunicagdo, assim como
toda a sociedade civil conectada a rede mundial de computadores, podem disponibilizar
conteddos (audios, videos e textos) para serem acessados/utilizados e/ou compartilhados

por todos/as.
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Entendendo o Radiotube

A ideia é formar uma rede social que produza
conhecimento coletivo e informacéo cidada.
(RADIOTUBE, s/d, online).

A priori, é preciso destacar que o Radiotube, espaco virtual de caréater
colaborativo e fomentador de uma rede social na qual diversas produc¢des radiofénicas
sdo publicadas e compartilhadas com o intuito de fortalecer o conhecimento coletivo e a
informacéo cidadd, foi desenvolvidos com patrocinio da Petrobras, no ano de 2007-,
pelo CRIAR BRASIL - Centro de Imprensa, Assessoria e Radio, uma organizagdo nao-

governamental que tem como miss&o:

Apoiar as organizagdes dos movimentos sociais através de estratégias
de comunicacdo como producdo, assessoria, pesquisa e capacitacdo
em radio e outras plataformas — impresso, internet e audiovisual -
visando & efetivagdo dos direitos humanos, com foco no direito a
comunicacdo. (CRIAR BRASIL, s/d, online).

Importante ressaltar que a referida ONG, outrora chamada CRIA — Centro de
Imprensa Alternativa, foi o setor de rédio base do IBASE — Instituto Brasileiro de
Anédlises Sociais e Econdmicas, iniciado pelo socidlogo Herbert de Souza, o “Betinho”.
Quando da falta de recursos para encaminhar o referido Projeto, muitos dos seus
idealizadores persistiram na proposta de criacdo de um centro de producdo e capacitacao
em radio cidado. Tal objetivo foi entdo alcancado com a criacdo do Radiotube?.

Interessante observar o atual lema da ONG: “O CRIAR ¢ a ONG da
Comunicacdo para Todas as Vozes”, lema este que podemos notar se concretizando na
proposta-mée do Radiotube: ser um espaco virtual onde se desenvolve uma rede social
exclusiva para a promocdo da cidadania atraves da publicacdo e compartilhamento de
conteddos.

Atualmente, o CRIAR BRASIL permanece com o patrocinio da Petrobras, mas a

ONG passou a atuar apenas como incentivadora/animadora da rede, conferindo aos seus

2 Video de langamento do Radiotube: disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=eXGgu8eHROW>.
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atores e grupos sociais integrantes a responsabilidade pela producéo, disponibilizagéo e

compartilhamento dos conteudos.

O sucesso dessa iniciativa depende da participacdo e
comprometimento de cada integrante dessa rede social. Programas de
radio, campanhas em 4udio, spots, radionovelas, entrevistas, textos,
musicas e demais producdes radiofbnicas com temadtica ligada ao
fortalecimento da cidadania e com foco na juventude sdo muito bem-
vindos. (RADIOTUBE, s/d, online).

Todos os conteidos disponiveis no Radiotube estdo submetidos a politica geral
de publicagdo do Creative Commons®, o que implica dizer que todo e qualquer post
poderé ser livremente compartilhado, desde que ndo haja fins comerciais. Dessa forma,
constata-se que o um dos principais objetivos do Radiotube é, de fato, que através do
compartilhamento de contetdo e da colaboracdo mdtua, toda a rede, ou seja, seus atores
e grupos sociais, sejam beneficiados com a construgéo coletiva do conhecimento.

Assim como acontece no YouTube*, que consiste em um servico de publicacdo
de videos que proporciona aos participantes e visitantes a possibilidade de compartilhar
e comentar clipes de video, para navegar pelas paginas do Radiotube ndo é necessario se
cadastrar, no entanto, somente 0s usuarios cadastrados podem utilizar todos os recursos

disponiveis no referido site, como incluir/publicar arquivos de &udio, textos e videos®.

% O Creative Commons é uma organizacdo sem fins lucrativos, que permite o compartilhamento e o uso
da criatividade e do conhecimento através de licencas juridicas gratuitas. E possivel obter mais
informagdes sobre essa organizacdo atraves do link: <http://creativecommons.org.br/o-que-e-o-cc/>.
*Disponivel no endereco eletronico: < https://www.youtube.com/>.

® Estes trés tipos de publicagbes (audio, textos e videos) podem ser disponibilizados nos seguintes
formatos: audio (MP3), video e texto (DOC, PDF). Ha limitacéo de até 30 MB para a inser¢éo de audios e
de 1GB para videos (AVI, MP4, FLV).
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Figura 1: Home
Disponivel em: <http://www.radiotube.org.br/>

A figura 1 apresenta a home do Radiotube, na qual é possivel identificar
facilmente as funcionalidades do site da rede social, tais como: acesso aos diversos tipos
de publicacdes, membros, temas, ajuda, mural e opcéo de busca.

No canto superior esquerdo o usuério tem a possibilidade de acessar o site da
rede social utilizando o seu login e senha para, além de navegar, disponibilizar/publicar
arquivos e interagir conforme possibilidades ja mencionadas.

Na home ficam disponiveis os contedos em destaque nos formatos: audio,
textos e videos, como se pode observar também na figura 1. Atente-se que esses
conteudos sd@o dispostos ordenadamente, de acordo com a data de publicacdo, o0 que
reforgca o cardter instantdneo da rede, que permanece atualizada quanto a circulacéo da
informacao.

As figuras 2, 3 e 4 ilustram o modo de apresentagdo das trés categorias de
conteudos presentes no Radiotube (audios, textos e videos).
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Figura 3: Textos. Figura 4: Videos.

Em relagdo a estes conteidos que podem ser disponibilizadas no site da rede nos

possibilidades:

idiomas portugués e espanhol®. a politica do Radiotube prevé as seguintes

Programas de radio, campanhas em audio e video, spots, radionovelas,
entrevistas, textos, musicas e demais producdes radiofénicas com
tematica ligada ao fortalecimento da cidadania e com foco na
juventude. O objetivo principal do Radiotube — Rede de Cidadania — é
ser um espago virtual de compartilhamento de informagdes
relacionadas a cidadania. Por isso, ndo sdo bem-vindas publica¢Ges
com intencOes politico-partidarias ou comerciais, contribuigdes com
intuito de promocdo pessoal, manifestacbes de discriminacdo e
intolerancia ou que violem qualquer direito pessoal e/ou coletivo.
(RADIOTUBE, s/d, online).

Nesse sentido, O CRIAR BRASIL ressalta que se reserva o direito de apagar

qualquer publicacdo ou comentario que desrespeite estas normas citadas. A referida
ONG anuncia em seu site’ que nos anos de 2014 e 2015 o Radiotube terd mais uma
nova fase de desafios, como a promocao de capacitacfes pelo Brasil e novas produgdes.

Caracteristicas da web presentes no Radiotube

Consideramos a atuacdo da Internet no ambito geral das Comunicagdes como

altamente relevante e potencializadora da atual mutacdo da cultura midiatica. Nesse

® Disponivel em: <http://www.radiotube.cc>.
"Disponivel em: <http://www.criarbrasil.org.br/projetos/>
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sentido, buscamos compreender tal fenémeno tomando por base as caracteristicas da
web elucidadas pelo pequisador Palacios® (2004), no sentido de, a partir delas, encontrar
alguns parametros que nos auxiliem na reflexdo sobre a presenca e atuacdo do
Radiotube na rede mundial de computadores.

As mencionadas caracteristicas sdo: a multimidialidade ou convergéncia, a
hipertextualidade; a customizacdo ou personalizacdo de contetdo; a capacidade de
armazenamento ou memoria e a interatividade.

Quando da sua concepcao, tais caracteristicas foram aplicadas, de modo geral, ao
Jornalismo Online, mas justamente por sua generalidade e abrangéncia simbolica,
entendemos que é facilmente possivel aplica-las a presente reflexdo sobre o Radiotube

ou sobre qualquer outra midia online.

a) A multimidialidade ou convergéncia

Essa caracteristica consiste na unido de todos ou de alguns meios de
comunica¢do em um Unico. Como é do nosso conhecimento, a rede mundial de
computadores é capaz de utilizar audios, textos, videos, imagens etc., para comunicar
uma mesma mensagem.

Na visdo de Palacios (2004, p. 01): “a convergéncia torna-se possivel em funcéo
do processo de digitalizacdo da informacdo e sua posterior circulacdo e/ou
disponibilizacdo em mudltiplas plataformas e suportes, numa situacdo de agregagdo e
complementaridade”. Trata-se, portanto, de um processo multidimensional, o qual tem
sido cada vez mais facilitado pelo surgimento generalizado de tecnologias digitais de
comunicagéo.

No caso do Radiotube, podemos perceber que a légica da convergéncia
propiciou a integracdo de meios, formatos e linguagens anteriormente disponibilizados

para acesso de maneira isolada, como por exemplo, audio, textos e videos, focos do

8 Corroboramos a ideia do pesquisador Marcos Palacios (2004), o qual, no desenvolvimento do seu
estudo, procurou esclarecer que tais caracteristicas/possibilidades abertas pelas Novas Tecnologias de
Comunicacdo (NTC) ndo se constituem, necessariamente, em aspectos efetivamente explorados pelos
pelas midias online, seja por razdes técnicas, de conveniéncia, adequacdo a natureza do “produto”
oferecido ou ainda por questdes de aceitagcdo dos usuarios. Baseados nestas consideragdes do referido
autor, estamos, fundamentalmente, refletindo tais potenciais que sdo utilizados, em maior ou menor
escala, e de forma diferente, em nosso objeto de estudo: o Radiotube.
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referido site, os quais passam a dialogar direta e transversalmente na rede de modo
agregador e complementar.

Ainda considerando os aspectos da convergéncia e observando a rede social que
se desenvolve no site Radiotube, chamamos atencéo para o que articular Nicolau (2008,
p. 01), segundo ele: “h& uma caracteristica peculiar nas midias de hoje: elas estdo se
tornando, cada vez mais, midias de relacionamento”. Ressaltamos que a argumentagao

do referido autor baseia-se na seguinte constatacéo:

A partir da instauragdo de um fluxo permanente de comunicagdo
midiatica e do desdobramento de multiplas conexfes entre usuarios,
instituicdes e sistemas, entre suportes de interfaces dindmicas, ha
formas de relacionamento surgindo e sendo estabelecidas no dmbito
de uma nova cultura midiatica (grifos no original) (NICOLAU, 2008,
p. 02).

Uma proposigdo que levantamos para buscar complementar o entendimento da
teoria de Nicolau (2008) de forma a contextualizar 0o nosso objeto de reflexdo, o

Radiotube, esta apoiada no pensamento de Jenkins:

O consumo tornou-se um processo coletivo [...] Nenhum de nés pode
saber tudo (inteligéncia coletiva); cada um de nds sabe alguma coisa;
e podemos juntar as pegas, Se associarmos nNossos recursos e unirmos
nossas habilidades. A inteligéncia coletiva pode ser vista como uma
fonte alternativa de poder midiatico. Estamos aprendendo a usar esse
poder em nossas interagdes diarias dentro da cultura da convergéncia
(grifo nosso) (JENKINS, 2008, p.5).

E possivel perceber como Jenkins encara a convergéncia como uma mutagio
cultural. E nés corroboramos esse pensamento do referido autor na medida em que
acreditamos que neste ambiente onde atuam concomitantemente multiplos dispositivos
e formatos midiaticos, como é o caso do Radiotube, intensifica-se o consumo de
informagoes, o relacionamento entre “atores” e “grupos sociais”’, bem como a nogao de
construcdo coletiva de conhecimentos.

Ressaltamos o fato do Radiotube, aléem de promover a convergéncia entre
audios, textos e videos, convergir seus conteddos com/em outras redes sociais

desenvolvidas em diferentes sites: Facebook®, Twitter'®, Youtube!! e Orkut*?,

% https://www.facebook.com/radiotube.redecidadania
19 https://twitter.com/_radiotube
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Figura 7: Canal do CRIAR Figura 8: Comunidade do Radiotube
Brasil/Radiotube no YouTube no Orkut

Observando as figuras 5, 6, 7, 8, temos a ilustracdo da presencga do Radiotube no
site de diferentes redes sociais. Esse fendmeno é o exemplo prético daquilo que Palacios
(2004) chama de circulacdo e/ou disponibilizacdo de contetudos em plataformas distintas

numa situacdo de agregacgdo e complementaridade.

1 https://www.youtube.com/user/criarbrasil2
12 http://www.orkut.com.br/Main#Community?cmm=68634117
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b) A hipertextualidade

Em linhas gerais, Palacios (2004), afirma que a hipertextualidade é a
caracteristica da web que possibilita a interconexdo de textos'® através de link
(hiperligacdes). Mas vale salientar que o termo hipertexto foi definido pioneiramente
por Ted Nelson (2002), no inicio dos anos 60, com significado referente a

“escrita/leitura ndo sequencial, ndo linear”.

Por hipertexto, eu entendo escrita ndo sequencial - um texto com
varios caminhos que permite que os leitores fagam escolhas, e que sdo
melhor lidos numa tela interativa. Popularmente, sdo concebidos como
uma série de pedacos de textos conectados por links que oferecem ao
leitor diferentes caminhos (NELSON apud HIPERTEXTO, s/d).

No Radiotube, percebemos a presenca da hipertextualidade em diversos posts
presentes no site, mas, sobretudo, nos contetdos disponibilizados no formato de textos
escritos.

Nesse sentido, segundo Oliveira Junior, o hipertexto, recurso fortemente
relacionado a linguagem, é tecnologicamente proveitoso devido as solucdes que oferece
aos receptores da mensagem. Para o referido autor algumas caracteristicas podem ser

destacadas a respeito da hipertextualidade:

a) € um meio adequado para organizar e apresentar a informagcéo,
estruturada ou ndo, sem 0s esquemas tradicionais e rigidos das bases
de dados. Podem ser utilizados esquemas hierarquicos no uso de
sistemas de documentacdo de textos tradicionais organizados ou nao;
b) tem uma interface intuitiva que imita o funcionamento da mente
humana, fazendo uso de modelos cognitivos, pois ndo requer do
usuario grandes esforcos para obter uma informacéo; ¢) a informacéo
se encontra distribuida e pode ser acessada de forma corrente por
Varios usuarios em um ambiente compartilhado; d) é um ambiente
colaborativo porque o usudrio cria novas referéncias entre 0s
documentos de forma imediata e independente dos contetdos,
aumentando o hiperdocumento; e) tem VArios mecanismos de
recuperacdo e busca de informacdo por meio das navegacOes dirigidas
ou ndo (grifos nossos) (OLIVEIRA JUNIOR, 2002, pp. 34-35).

3 Entendemos por “texto” um bloco de informagao, que se pode apresentar sob o formato de escrita, som,
foto, animacéo, video etc. (Cf. PALACIOS, 2004, p. 11).
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Entendemos que a hipertextualidade tem como premissa fundamental a

oportunidade de promover, através desse ambiente colaborativo apontado por Oliveira

Junior, o aprofundamento da informacéo, caracteristica esta que constatamos ser um dos

grandes objetivos do Radiotube, tendo em vista, sobretudo, a sua atuacdo quanto a

promogé&o da cidadania e do conhecimento coletivo.

¢) A customizacao ou personalizacdo de contetdo

De acordo com Palacios (2004) essa caracteristica é também denominada como

individualizacdo, e consiste na alternativa oferecida aos usuarios para configurar os

conteddos a partir de seus interesses particulares.

Nessa direcdo, o Radiotube permite uma pré-selecdo de contetdos a partir da

categorizacao de 18 (dezoito) teméticas pré-estabelecidas no site, a saber:

1. Acessibilidade
2. Assisténcia Social 10.
3. Ativismo 11.
4. Cidade 12.
5. Comunicacéo 13.
6. Cultura 14,
7. Educacéo 15.
8. Etnias 16.
9. Género 17.
18.

Juventude, Infancia e Adolescéncia
Meio Ambiente

Politica

Producbes Radiotube

Religido

Saude

Sustentabilidade

Tecnologia

Trabalho
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Ultimos Audios (ver todos)

iga 02/04/2014 - Detentos do DF podem se inscrever em concurse

Audios (1084)
Textos (30)
Videos (39)

01/04/2014 - UFMA e universidades européias promavem Curso de Primavera 2014

)
N |

Enquete

31/03/2014 - Documentarios revelam histérias de alunos da EJA
31/03/2014 - Inscricdes abertas para Parlamento Jovem
Ultimos Videos tver tados)

05/03/2014 - Calculando risco no mercade de agoes

21/02/2014 - Analise Grafica - Equipe Trader

14/02/2014 - Como administrar operacio de swing trade?

Votar 24/01/2014 - Como usar os tempos graficos na bolsa de valores?

Ultimos Textos tver todos)
Mais Radiotube

11/03/2014 - Dados da Unesco revelam que 100 milhdes de mulheres ndo sabem ler no mundo
ﬂ @ [V U 10/03/2014 - O que & divergéncia de baixa?

30/01/I014 - Ealta da rarurene narnatus dacinualdadas na adurarin

Figura 09: Temas

Ao clicar sobre o link de um dos temas, o usuério do Radiotube tem a sua
disposicao conteudos especificos, nos trés formatos base da rede (audio, texto e videos),
apresentados sequencialmente a partir das publicagdes mais recentes, como se pode ver
na Figura 009.

Uma outra peculiaridade observada no Radiotube que dialoga diretamente com a
customizacdo e a personalizacdo de contelidos € a existéncia do mecanismo de busca,
localizado no menu principal do site. A partir desse mecanismo, o usuario do site dessa
rede social “[...] traca o proprio caminho durante a navegagdo em busca dos contetidos
que lhe sejam Uteis ou mais agradaveis” (ALMEIDA, MAGNONI, 2010, p. 434).

A possibilidade de customizacdo ou personalizacdo permite que o conteddo do
Radiotube seja notadamente determinado pelos interesses dos nichos mais especificos
de seus atores e/ou grupos sociais atuantes na referida rede.

Ao constatarmos tais possibilidades, deparamo-nos automaticamente com a
proxima caracteristica a ser abordada pelo presente estudo: a disponibilizagdo de
arquivos previamente armazenados na memoria da rede, para ser acessados pelos

usuarios quando e onde desejarem.
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d) Armazenamento ou Memoria

Em primeiro lugar é preciso frisar o que afirma Palacios (2004) sobre essa
caracteristica denominada armazenamento ou memdria: de fato, “a acumulagdo de
informacdes € mais viavel técnica e economicamente na web do que em outras midias”.
O referido autor também afirma que a memoria ¢ um “elemento distintivo da producao e
consumo da informagao [...] nas redes telematicas”.

Destacamos que o Radiotube trabalha com uma espécie de banco de dados de
vasta capacidade de armazenamento de contetdos em formatos diversos, categorizados
tematicamente, o que potencializa o acesso, uso, disseminacdo, compartilhamento e a
atualizagdo continua de informacgdes entre os atores e grupos sociais que compdem a
referida rede em reflex&o.

A essas primeiras reflexdes, acrescente-se o fato de que na rede a memaria passa
a ser coletiva, caracteristica transversalmente possibilitada pelo processo de
hiperligacdo entre as multiplas conexdes que a constituem. No Radiotube, por exemplo,
isso faz toda a diferenca, pois um de seus maiores objetivos, como j& expomos no
presente estudo, € a valorizacdo do conhecimento coletivo.

O armazenamento da informacdo é um grande potencial do Radiotube, e mais:

[...] na web, a conjugagdo de memoria com instantaneidade,

hipertextualidade e interatividade, bem como a inexisténcia de

limitacGes de armazenamento de informacdo, potencializam de tal

forma a memoéria que é legitimo afirmar-se que temos nessa

combinagdo de caracteristicas e circunstdncias uma ruptura com

relacdo aos suportes mediaticos anteriores. (PALACIQOS, 2004, p.06).

Esta ruptura da qual trata Palacios, certamente, & uma relevante caracteristica da

acdo do Radiotube, pois a rede social que este site media tem ao seu alcance a

possibilidade de protagonizar um importante movimento de democratizagdo do acesso e
da producéo da informacdo e do conhecimento.

Ainda sobre a capacidade de armazenamento e memoria observadas no

Radiotube, apresentamos uma outra afirmacdo de Palacios, capaz de nos ajudar nesse

momento de reflexdo sobre o referido site da rede social.
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Numa situacdo de interatividade, conquanto ndo compartilnemos a
ideia de que os papeis de produtor e consumidor da informacao [...]
possam a vir a confundir-se de maneira generalizada, deve-se levar em
conta que, em determinadas circunstancias, a alimentacéo de bancos
de dados (arquivos) possa vir a fazer-se tanto por produtores gquanto
por consumidores da informacdo [...]. Isso ja ocorre, por exemplo,
quando leitores participam de féruns ou enquetes [...] relacionados a
noticias correntes, sendo esse material incorporado ao universo de
informacdo construido em torno do fato [...] e, eventualmente,
armazenado nos arquivos online [...] para posterior recuperagdo e
consulta (PALACIOS, 2004, p.06).

No Radiotube essa ldgica exposta por Palacios é primordial. Os usuarios
cadastrados na rede sdo os grandes responsaveis pela producdo e disseminacdo de
informacdes.

Ja se tratando de interatividade, temos para tal caracteristica algumas

consideracdes também observadas durante a analise do Radiotube.

e) A interatividade

Segundo Cirne (2010, p. 83): “a logica que conduz as novas formas de
comunicacdo se apoia na sistematica de que todos podem gerar informacdes para
todos”. Corroborando essa constatagdo, consideramos que um dos aspectos de suma
importancia do Radiotube € a sua capacidade de promover uma maior relacdo/interacéo
com/entre 0s atores e grupos sociais que compdem a rede mediada pelo referido site,
promovendo potencialmente a atuagdo dos mesmos como produtores de contetdos.

De acordo com Pierre Lévy (1999, p.79), a interatividade requer justamente a
“participacdo ativa do beneficiario de uma transagdo de informagdo”. Essa premissa,
reafirmamos, é atendida na acdo do Radiotube: todos os seus usuarios, desde que
devidamente cadastrados, tém a possibilidade de atuar ativamente como produtores de
informacgdo e demais contetidos em formatos diversos, além de poderem comentar e
compartilhar qualquer publicacgéo.

Palacios (2004, p. 02) explica que diante de um dispositivo conectado a Internet
e a acessar um conteudo midiatico, o usuario pode estabelecer trés tipos de relagdes: “a)
com a maquina; b) com a prépria publicacdo, através do hipertexto; e c) com outras
pessoas — autor(es) ou outro(s) leitor(es) - através da maquina”. E o que se percebe no
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Radiotube: os membros da rede social tem a possibilidade de interagir dessas trés
maneiras, de modo que podemos entender que tais acdes apresentam niveis diferentes
de interacionalidade.

Ou seja, no Radiotube, os atores ou grupos sociais da rede atuam em um
determinado nivel de interacdo considerado primario quando, no simples contato com
qualquer dispositivo de acesso, navegam pelas postagens, fazem seu login, leem,
assistem ou ouvem os contetidos disponiveis no site.

Outro nivel de interacionalidade, desta vez considerado intermediério, seria
caracterizado pelas possibilidades que séo articuladas pelos proprios usuarios durante a
navegacdo no site do Radiotube, ao acessarem links com o intuito de agregar e/ou
complementar/aprofundar sua necessidade por determinadas informacdo; ou ainda ao

participar das enquetes propostas no site e, mais do que isso, opina-las.

Bz
=Ye .1 NEC IAYcidadanialporgtodasiaslondas]

A A A

Entrar - e perte: Enquete

vsugnio: () Casos de justicamento revelam uma crise na seguranca publica?

N3o (11%)

Indiferente (13%)

Criado por: Administrador
Data de Criacéo: 10/02/2014

Mais Radiotube
[F JOISRE] &)

Figura 10: Enquete

Enxergamos ainda um terceiro nivel de interacionalidade, o qual
compreendemos como 0 mais avancado entre as possibilidades do Radiotube: a chance
que o0s seus usuarios tem de publicar (suas proprias produgdes de) contetdo, em
formatos diversos (audio, textos ou videos) e/ou compartilha-las com outros membros
da rede e/ou em outras midias e suportes, como forma de propagar conhecimentos e
informagdes democraticamente.

Andrade articula sobre o conceito de interatividade, ressaltando justamente esse

aspecto democratico que tal acdo promove.
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Distante das outras aplicaces da palavra, a interatividade no processo
de comunicacdo é a acdo do receptor em agir na mensagem, participar
dela, optar e opinar sobre ela e, principalmente, modifica-la. Interagir
¢ a possibilidade de intervencdo que é dada pelo processo de
comunicacdo face to face; um estado democratico ideal cujo poder é
delegado a todos os participantes na construcdo da mensagem; é
promover o debate em prol da modelagem da mensagem
(ANDRADE, 2009, p. 207).

Nesse sentido, os niveis de interatividade (ou de interacionalidade) presentes no
Radiotube, podem e devem ser considerados como capazes de favorecer/potencializar o
desenvolvimento de ag¢fes comunicativas que ajudam na consolidacdo da cidadania,
como a construcdo coletiva do conhecimento, a democratizacdo da comunicacdo, a

noc¢do de polifonia e propria criatividade.

Consideracoes finais

No decorrer do presente estudo constatamos que o debate e a propria producédo
de conhecimentos em torno do objeto em pauta, o Radiotube, ainda é escasso. Somente
os seus fundadores, 0 CRIAR Brasil, tem uma producéo, ainda timida, no que se refere
a reflexdo de sua atuacdo enquanto midia online.

Consideramos que o Radiotube, por ser um site que media uma rede social, tem
suas potencialidades comunicacionais ampliadas, tendo em vista que, segundo Recuero
(2009), as redes sociais “sdo muito mais perenemente conectadas, e proporcionam que
os atores envolvidos, assim, tenham mais acesso a informacdo, a conversacao e
consigam ampliar as formas de angariar valores sociais”.

Enquanto midia propagadora de informagdo e de conhecimentos diversos, o
Radiotube destaca-se também por ser convergente e por valorizar outras caracteristicas
primordiais para um meio online, como a hipertextualidade, a
customizacdo/personalizacdo de conteldos, a capacidade de armazenamento ou
memoria e a interatividade.

O Radiotube sugere/sinaliza o enfraquecimento dos monopdlios de expressdo
publica ao criar, na internet, ambientes acessiveis de interacionalidade entre atores e

grupos sociais diversos, mas destaca-se, sobretudo, por ter como primazia a valorizagdo
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da cidadania e da relevancia do respeito a pluralidade de ideias, a luta pela
democratizacdo da comunicacao e a projecdo da importancia da construcao coletiva do

conhecimento nesta era de inimeras mutacdes da cultura midiatica.
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