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A influéncia dos processos de midiatizacéo no telejornalismo esportivo®
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Resumo

Uma caracteristica marcante dos tempos atuais € o processo de midiatizacdo, fortemente
proporcionado pelo avango tecnologico. Em linhas gerais, a midiatizacdo pode ser
definida como um processo que faz com que as pessoas, atraves dos meios
tecnoinformacionais, possam compartilhar e/ou comunicar tudo que Ihes for pertinente.
E mais, propicia um acesso quase que infinito ao universo informacional. O jornalismo
é¢ um dos campos mais impactados por esse processo de midiatizagdo. Dentro desse
contexto, o presente artigo tem a finalidade de tracar um panorama do telejornalismo
esportivo na cidade de Campina Grande, estado da Paraiba, Nordeste do Brasil, no
aspecto relacionado & influéncia da midiatizacdo na producdo dos programas e no
conteddo final dos mesmos. O objetivo é analisar os seguintes programas: Globo
esporte, da TV Paraiba, afiliada da TV Globo; Itararé Esportes, da TV ltararé, afiliada
da TV Cultura; e Superesportes, da TV Borborema, afiliada do SBT. Destacando que
este € um estudo preliminar, pois para um entendimento maior é necessaria uma analise
mais profunda nos modos de produgdo dos programas e/ou um estudo de recepcdo na
audiéncia, nota-se que o dialogo com o0s meios interacionais, principalmente as redes
sociais, nos citados programas é marcante. A um primeiro olhar, o processo de
midiatizacdo influencia na relacdo com o publico, na definicdo do que vai ao ar e na
formatacdo das noticias e reportagens exibidas.

Palavras-chave: Midiatizacdo. Telejornalismo esportivo. Meios interacionais.

Introducéo

O processo de intensificacdo da globalizacdo em que vivemos, onde, pelo menos

teoricamente, ndo existem mais fronteiras nos costumes e na comunicagdo mundial,
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trouxe consequéncias para todas as areas da sociedade. Mas, por outro lado, a

globalizacdo criou uma resisténcia a essa imposigédo de culturas. Cabral (2008, p. 91) diz
que terminou acontecendo um fortalecimento do local em oposi¢cdo ao global: “A
globalizacdo acentuada nos ultimos anos, possibilitou, além da quebra de barreiras, o
apego das pessoas as suas raizes. [...] a busca do local se tornou uma necessidade criada
pelo global”.

E é na midia que as teias da globalizagdo materializam-se mais fortemente, como
explica Barbero (2003). Dentro desse contexto, as comunicacGes exercem papel
fundamental, tanto na globalizacdo quanto no fortalecimento dos sentimentos locais,
contribuindo para a fixacdo da identidade de um povo (TEIXEIRA, 1999 apud
CABRAL, 2008).

Essa globalizacdo foi, em muito, possibilitada pelo avan¢co dos meios e
processos tecnoldgicos que, por sua vez, segundo Nicolau (2012) apoiado em estudos de
Sodré (2009), tiveram influéncia decisiva em outra caracteristica marcante dos nossos
tempos: a midiatizacdo. Esse processo, que tem modificado as relagdes dentro da vida
humana, tem sido discutido intensamente. Fausto Neto (2011) diz que duas hipdteses
explicariam o fendmeno: a primeira apontaria para o fato de que a midiatizacdo
possibilita a todos ter o poder de comunicar, manifestar uma opinido e publicitar uma
informacdo; a segunda indica uma forca maior do campo das midias, que definiria 0s
modos de relacBes nessa cultura digital dos dias atuais e comporia o Bios Midiatico,
forma de vida preponderante, na visdo de Sodré (2009).

Levando em consideracdo que a midiatizacdo atinge diretamente 0 modo de
producdo jornalistica (FAUSTO NETO, 2011), abalando o status de mediador dos
acontecimentos, antes detido pelos jornalistas e pelas empresas jornalisticas
(CARVALHO; LAGE, 2012); observando essa tenséo global x local; e reconhecendo as
novas possibilidades comunicacionais proporcionadas pelas novas tecnologias; se
tornou necessario entender como os jornalistas e as empresas jornalisticas regionais
absorvem esses impactos.

Nessa perspectiva, observando os diversos estudos que abordam as
questdes de midiatizacdo e os processos de producdo e noticiabilidade, decidimos
pesquisar os impactos dessas novas definicdes na pratica jornalistica dentro dos trés
programas esportivos produzidos e transmitidos na cidade de Campina Grande, estado

da Paraiba, no Nordeste do Brasil. Sdo eles: Globo Esporte, da TV Paraiba, afiliada da
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TV Globo; Itararé Esportes, da TV lItararé, afiliada da TV Cultura; e Superesportes, da
TV Borborema, afiliada do SBT.

Outro motivo levado em conta para a concepgdo desse estudo € a aceitagdo, no

meio académico e jornalistico, numa visdo defendida por Temer (2012), de que o
jornalismo esportivo seria uma editoria “menos séria” ou menos importante. E
necessario contribuir com estudos nessa area para que se tenha mais referéncia sobre o
assunto, uma vez que este atinge, social e economicamente, uma gama significativa da
sociedade.

Admitindo, portanto, o impacto das novas tecnologias, as quais se renovam (e
tornam-se obsoletas) continuamente, nos meios de comunicagdo e na rotina jornalistica,
além de considerar o contexto social dos jornalistas, procura-se, nesse estudo, analisar o
processo de producdo de noticias (da area de esportes), no que se refere a influéncia da
midiatizacdo e das facilidades trazidas pelas novas tecnologias (internet, redes sociais,
equipamentos mais ageis e modernos, etc.).

Cabe destacar que este artigo € um estudo preliminar que vai integrar uma
pesquisa a ser feita em nivel de mestrado a qual vai analisar como o telejornalismo
esportivo estd realizando a cobertura de assuntos relacionados a segmentos

comunitérios.

Discutindo Conceitos e Definindo Perspectivas

Para a concepcdo deste estudo, bem como para o seu melhor entendimento,
iremos discutir a relacdo entre varias tematicas e o seu impacto na sociedade. Os temas
a serem trabalhados com mais énfase serdo: televisdao regional, midiatizacdo, esporte,
novas tecnologias da comunicacéo, espetaculo e entretenimento.

Sobre televisdo regional é importante destacar que ndo ha um conceito fechado,
como afirma Sousa (2006). Este autor, por exemplo, define esse meio como um “[...]
empreendimento instalado numa determinada area, com alcance limitado por lei e por
recursos técnicos, quase sempre subordinado a uma grande rede e com alguma
autonomia na grade de programacéo” (SOUSA, 2006, p. 105).

Ja Bazi (2007, p. 80) considera que televiséo regional é:
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[...] aquela que retransmite seu sinal a uma determinada regido,
delimitada geograficamente, e que tenha sua programacdo voltada
para essa mesma regido, sem perder a contextualiza¢do do global. A
televisdo regional possibilita unir as pessoas dessas areas, diminuindo
as distancias e aproximando culturas; retrata uma espécie de
ecumenismo.

Dentro dessa perspectiva, destaca-se que, mesmo com as imposi¢cdes globais, as
pessoas desejam saber o0 que acontece perto de si (SILVA; ALMEIDA, 2010) e que a
comunidade em geral possui saberes que precisam ser conhecidos e considerados nos
processos de producdo jornalistica (SOUSA, 2006).

De acordo com Silva e Almeida (2010), embora as emissoras, na sua maioria, se
preocupem apenas com fatores comerciais e financeiros, a relacdo televisdo regional /
comunidades € bastante intima. Pereira e Silva (2002), por exemplo, consideram que as
emissoras nacionais, inclusive, tém como estratégia comercial regionalizar suas
transmissoes.

Essa relacdo se torna mais forte quando levamos em conta o avanco das
tecnologias (da comunicacdo ou ndo) e 0s processos de midiatizacdo. Segundo Nicolau
(2012, p.2):

para além da intrinseca necessidade de comunicacao e socializacdo do
ser humano, tem se instaurado nas pessoas, no contexto da
cibercultura, o desejo latente de participacdo cultural pelo
compartilhamento de ideias e opiniGes através de tecnomediagdes.

Embora esta afirmacdo se dé em um artigo sobre as redes sociais, é
perfeitamente plausivel que tal desejo se estenda, e seja potencializado, pelo (ainda
existente) glamour da televisdo. O autor identifica, no prdprio ser humano, a centelha

original dos processos de midiatizacdo:

Voltando ao principio de que o fator humanol6gico tem como base as
vontades humanas mais intrinsecas de usar os aparatos tecnoldgicos
para relacionamento, participacdo, opinido, compartilhamento, é de se
compreender que este se articula com o fator tecnoldgico e entra em
conflito com o fator mercadoldgico, estabelecendo uma negociacéo
constante (NICOLAU, 2012, p. 5).

Na discussdo proposta, se pergunta como os jornalistas esportivos campinenses,
nos programas e emissoras j& citados, absorvem essa avalanche de mudangas

tecnoldgicas (e de comportamento) e como isso afeta os critérios de noticiabilidade e as

Ano IX, n. 11 — novembro/2013 4



ReViStGTEMAT I CA www.insite.pro.br

suas rotinas de producdo. Fausto Neto explica as mudancas claras nas rotinas

jornalisticas devido a essa tendéncia imposta pelo Bios Midiatico, colocado por Sodré
(2009) como a vida qualificada segundo a légica da midia:

[...] hoje a atividade jornalistica € aquela no campo das midias que
mais tem sido afetada por insumos deste novo “bios midiatico”. Sua
estrutura, ambiéncia, narratividade, a autoralidade de sua narrativa, a
identidade dos seus atores e, principalmente, o seu papel mediacional,
sdo submetidas a novas processualidades dinamizadas por novas
condicdes de circulagdo dos discursos (FAUSTO NETO, 2011, p. 25).

Ha também uma dependéncia estrutural, por parte dos meios de comunicacao,
das tecnologias e redes digitais:

Programas radiofénicos e televisivos e produtos da inddstria
bibliogréfica, cinematografica e musical sobrevivem agora,
ostensivamente, pelo écran do objeto infotecnologico [...]. A producéo
do noticiario — em seja qual aspecto for, desde a mera captacdo da
informacdo a sofisticacdo virtual da apresentacdo — se alimenta
diuturnamente dos fluxos do cyberspace. O processo compreende a
totalidade do ciclo social da comunicagdo: recepgdo, tratamento,
armazenamento e retransmissdo da informagdo (TRIVINHO, 2007
apud CARVALHO; LAGE, 2012, p.249).

Outro fator discutido € a participacdo do publico nas definicbes dos assuntos a
serem veiculados. Tal participacdo é propiciada pelo avanco da tecnologia e pela
prépria intencdo das pessoas em compartilharem os acontecimentos que lhes dizem
respeito. Como exemplo, podemos citar uma postagem nas redes sociais, que pode virar

uma pauta e consequente matéria / reportagem dentro de uma redacdo jornalistica.

(Tele)Jornalismo esportivo, entretenimento e espetaculo

Passamos agora a discutir como o jornalismo esportivo é entendido no campo
pratico/académico. Segundo Bueno (2005 apud TEMER, 2012, p. 286), “Embora
represente um espaco privilegiado em nossa midia (a cobertura esportiva) ndo se
caracteriza pela exceléncia profissional, nem se projeta como uma experiéncia madura
do fazer jornalistico”.

No entanto, ainda de acordo com o mesmo autor, “[...] o jornalismo esportivo

representa uma escola no jornalismo brasileiro, inovadora no que diz respeito a
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linguagem e na busca de uma comunicacao efetiva com a audiéncia” (BUENO, 2005
apud TEMER, 2012, p. 286).
Temer (2012) explica ainda que o género jornalismo esportivo tem um potencial

tremendo para atingir as massas e por isso possui uma forma diferenciada de ser
apresentado. Essa forma & materializada através da cobertura esportiva feita com
caracteristicas espetaculares e de entretenimento. Assim, a linguagem € coloquial ao
extremo, 0s esportistas sdo tratados como celebridades e suas vidas particulares séo
exploradas, ao maximo, para aticar a curiosidade e a fantasia do pablico. Tudo isso para
garantir os altos lucros que o esporte proporciona a diversos tipos de empresas e
empresarios e aos meios de comunicacdo. Em consequéncia, 0s programas esportivos
fazem publicidade misturada com a veiculagdo de supostas noticias e € deixada de lado
a funcdo cidada do esporte, que € um importante instrumento de educacédo e salde, se
bem colocado na vida das pessoas.

Toda essa concepcdo de espetacularizagcdo do jornalismo esportivo se coaduna
com o pensamento de Debord, para quem o espetéaculo ja estd intimamente fundido com

a sociedade em si e é uma das formas de garantir o modo capitalista de produzir lucro:

O espetaculo, compreendido na sua totalidade, é simultaneamente o
resultado e o projeto do modo de produgdo existente. Ele ndo é um
complemento ao mundo real, um adereco decorativo. E o corago da
irrealidade da sociedade real. Sob todas as suas formas particulares de
informacdo ou propaganda, publicidade ou consumo direto do
entretenimento, o espetaculo constitui o modelo presente da vida
socialmente dominante. (DEBORD, 2003, p.9).

Colocada em discussdo a tematica do telejornalismo esportivo, sob diversos
aspectos, fica exposta a necessidade de entender quais as caracteristicas desse género no
ambito local e quais 0s processos de mudanga em andamento nas redacoes.

Analise pratico-tedrica dos programas

Antes de descrever a anélise feita dos objetos propostos é necessario explicar
alguns aspectos da pequena pesquisa de campo feita para dar cabo a este estudo. Foram
analisados cinco programas de cada emissora, em um periodo de uma semana (de 15 a
21 de maio de 2013, excetuando-se os dias 18 e 19 — sadbado e domingo). Procuramos

fazer uma andlise Unica, sem nos prendermos a aspectos quantitativos - embora a
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pesquisa quali-quantitiva seja perfeitamente possivel (LAVILLE; DIONNE, 1999) —

pois, o objetivo principal é verificar, de uma forma inicial, como as redagdes estéo
sendo afetadas pelas mudangas tecnolégicas e pelos processos de midiatizacéo.

Para compreendermos melhor o processo de mudanca pelo qual os jornalistas e o
conteddo dos programas estdo passando, dentro das rotinas de producdo, realizamos
entrevistas com os editores dos programas, ja que estes sdo 0s responsaveis pelos
contelldos dos mesmos. As entrevistas foram feitas nas redacBes, onde foram
observados 0s recursos utilizados na rotina de producdo e circulacdo de conteddos e a
estrutura organizacional onde os jornalistas estdo inseridos.

Cabe explicar agora, em linhas gerais, os formatos de cada programa. O
programa ltararé Esportes é exibido, de segunda a sexta-feira, as 19 horas, na TV
Itararé, emissora afiliada da TV Cultura, na cidade de Campina Grande, estado da
Paraiba, na regido Nordeste do Brasil. O programa ndo tem um tempo certo de exibicéo,
variando de 20 a 50 minutos, sem contar com o tempo dos intervalos. O Itararé Esportes
também ndo tem ndmero certo de blocos. No periodo de analise, o programa foi
dividido em dois ou trés blocos.

Ja o Globo Esporte ¢ exibido de segunda a sabado, perto das 12h45mim, na TV
Paraiba, emissora afiliada da TV Globo, na mesma cidade do programa anterior. O
programa tem um bloco, e o tempo de exibi¢do, no periodo de anélise, variou de nove a
doze minutos.

Por fim, temos os Superesportes, da TV Borborema, uma emissora afiliada do
SBT, situada no mesmo local das outras emissoras. O programa entra no ar ao meio-dia
e é exibido durante 25 minutos, tirando o tempo dos intervalos, sendo dividido em dois
blocos.

Vamos entdo aos resultados. Procuramos fazer uma andlise Unica sempre
relacionando os apontamentos com as informacgdes repassadas pelos editores dos
mesmos. A intencdo é verificar — dentro dos limites deste artigo - como (ou se) as
acepcOes dos profissionais chegam a pratica. Comecamos com uma afirmagdo para
balizar o leitor acerca da nocdo que os profissionais tém sobre a influéncia das novas
tecnologias e por consequéncia do processo de midiatizacdo: a internet é imprescindivel
na producdo dos programas esportivos. Essa frase, com algumas varia¢des, foi citada
pelos trés editores dos programas, Gustavo Rovaris (ltararé Esportes), Mario Aguiar

(Globo Esporte) e Fabio Nunes (Superesportes). Segundo os editores, que também

Ano IX, n. 11 — novembro/2013 7



ReViStGTEMAT I CA www.insite.pro.br

acumulam a funcdo de produtores dos programas e, no caso de Rovaris e Aguiar,

também de repdrteres, 0 meio informacional, sempre aperfeicoado pelo avango das
novas tecnologias, oferece novas possibilidades e sdo fundamentais na formatacdo do
programa. De acordo com os jornalistas, 0 numero de fontes, bem como 0 acesso as
informacBes aumentou vertiginosamente, 0 que obviamente facilita imensamente o
trabalho deles.

Dentro dessa perspectiva é necessario pontuar alguns conceitos que se fazem
pertinentes. O primeiro deles é a relacdo dos jornalistas com as fontes. De acordo com
Alsina (2009, p. 163), “o elo acontecimento-fonte-noticia é basico para a construcdo a
realidade jornalistica”. Na mesma linha de pensamento, Wolf (1999, p. 222) diz que “as
fontes sdo factor determinante para a qualidade da informacdo produzida pelos mass
media”.

O acesso a sites jornalisticos, bem como aos sites de redes sociais, foram
bastante citados como influentes (mas ndo determinantes) no processo de producdo dos
programas. Dentro desse contexto vamos fazer alguns apontamentos com relacdo as
redes sociais, que para os editores, se constituem em um espa¢o importante de consulta
no que se refere a aquisicdo de informacGes e contato com o publico.

De inicio é importante que definamos esses espacos tdo salientes no mundo
atual, e que se constituem, aos olhos das pessoas em geral, a materializacdo mais forte
dos processos de midiatizacdo (embora pouca gente fora do ambito académico saiba o

que o termo significa). Recuero (2009, p. 2-3) explica que:

Redes sociais na Internet sdo constituidas de representacfes dos atores
sociais e de suas conexdes. Essas representacGes sdo, geralmente,
individualizadas e personalizadas. Podem ser constituidas, por
exemplo, de um perfil no Orkut, um weblog ou mesmo um fotolog. As
conexdes, por outro lado, sdo 0s elementos que vao criar a estrutura na
gual as representacGes formam as redes sociais. Essas conexdes, na
mediacdo da Internet, podem ser de tipos variados, construidas pelos
atores através da interagcdo, mas mantidas pelos sistemas online. Por
conta disso, essas redes sao estruturas diferenciadas. Ora, € apenas por
conta desta mediacdo especifica que é possivel a um ator ter, por
exemplo, centenas ou, até mesmo, milhares de conexdes, que sdo
mantidas apenas com o auxilio das ferramentas técnicas. Assim, redes
sociais na Internet podem ser muito maiores e mais amplas que as
redes offline, com um potencial de informacdo que esta presente
nessas conexdes. [..] As redes sociais também devem ser
diferenciadas dos sites que as suportam. Enquanto a rede social € uma
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metafora utilizada para o estudo do grupo que se apropria de um
determinado sistema, o sistema, em si, ndo é uma rede social, embora
possa compreender varias delas. Os sites que suportam redes sociais
sdo conhecidos como “‘sites de redes sociais”.

Ainda de acordo com Recuero (2009) as redes sociais podem complementar a
pratica jornalistica, atuar como fontes e nesses espacos “é possivel encontrar
especialistas que podem auxiliar na construcao de pautas, bem como informacbes em
primeira mao” (p. 8).

Na pratica, os editores confirmam essa influéncia das redes sociais, mas colocam
como ponto negativo a avalanche de informacdes disponibilizada e a falta de
credibilidade das informacdes. Sobre essa questdo, Recuero (2009, p. 12) diz que “as
informacdes difundidas pelas redes sociais ndo precisam, necessariamente, ter um valor-
noticia ou um compromisso social, como teoricamente, as jornalisticas (ou aquelas
produzidas pelos veiculos) precisam”.

Ja os profissionais entrevistados, bastantes desconfiados com relacdo ao que vem
das redes sociais e até mesmo dos sites jornalisticos de esportes, acreditam na funcédo de
mediador critico que os jornalistas possuem nesses tempos de intenso fluxo
informacional na internet. Segundo os editores, toda informacéo vinda da internet, seja
através das redes sociais ou dos sites, sdo apuradas com outras fontes em outros
espagos.

Fica claro, assim, que os editores se preocupam com a qualidade da informacéo
que vai ao ar. Isso nos leva a outra questdo: o furo jornalistico. Para os profissionais
entrevistados, esse furo, que outrora era o charme da profissdo, ndo tem mais tanta
importancia, pelo menos ndo na televisdo, ja que é impossivel competir com a
instantaneidade da internet e até mesmo do radio. Os trés concordam gque como 0s
programas sdo exibidos uma vez por dia, 0 melhor é contextualizar as informacdes e
procurar formas criativas de divulga-las. De acordo com os jornalistas entrevistados, o
furo nunca sera priorizado com relacéo a certeza da veracidade da informacao.

Para finalizar essa discussdo sobre as fontes, nessa era de midiatizacdo, €
interessante destacar, numa acepc¢do de Belarmino (2011) e Nunes (2011), a forca de
contra — agendamento, oriunda do ciberespaco, termo que segundo Levy (1999, p.17)

significa:
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[...] 0 novo meio de comunicacdo que surge da interconexdo mundial
de computadores. O termo especifica, ndo apenas a infraestrutura
material da comunicacdo digital, mas também o universo oceénico de
informagdes que ela abriga, assim como 0s seres humanos que
navegam e alimentam esse universo.

Essas afirmacdes corroboram com o pensamento dos editores no que diz respeito
a ser impossivel ficar alheio ao que acontece na internet, principalmente nas redes
sociais.

Tal situacdo comega a mudar a légica da relacdo jornalista-fonte. Gans (apud
WOLF, 1979, p. 222) defende que:

Aqgueles que detém o poder econémico ou politico podem, facilmente,
ter acesso aos jornalistas e sdo acessiveis a estes; aqueles que ndo tém
qualquer poder, mais dificilmente se transformam em fontes e ndo séo
procurados pelos jornalistas até as suas acGes produzirem efeitos
noticiaveis enquanto moral ou socialmente negativos.

Apesar de esse poder das fontes ditas oficiais ainda ser uma realidade (e
confirmada pelos jornalistas entrevistados), nota-se que cada vez mais, pessoas ditas
comuns, podem servir como fontes para os jornalistas.

Passemos agora a tracar algumas linhas referentes a manifestacdes do processo
de midiatizacdo e a influéncia tecnoldgica na exibicdo dos programas. Como um todo,
notou-se, no periodo analisado, que os programas mantém padrGes convencionais de
telejornalismo, embora sejam muito diferentes uns dos outros. Apesar de os editores
destacarem a importancia da internet (principalmente das redes sociais) no processo de
producdo dos programas, no ar essa forca parece ndo estar tdo presente. Dos trés
programas, apenas 0s Superesportes abre espagos para que os internautas mandem
mensagens através do twitter, sendo que essas mensagens sdo lidas ao vivo, durante o
programa. O apresentador faz a selecdo do que deve ser lido ou ndo, pois como o
programa basicamente trata dos dois principais times de futebol da cidade, o sentimento
de rivalidade é muito exacerbado e pode haver ofensas através dessa rede social. Nos
outros dois programas (Itararé esportes e Globo Esporte), os apresentadores chegam a
citar os nomes dos telespectadores e mandar recados, mas ndo explicitam de onde vém

tais mensagens.
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No que tange a relacdo com o ambiente tecnoinformacional, os programas

expdem diversos elementos que guardam proximidade com as cores e formas da
internet. Artes, vinhetas, linguagem coloquial (embora esses elementos tenham sido
cada vez mais buscados pelo telejornalismo) — principalmente no Itararé Esportes e
Globo Esporte - nos colocam em uma atmosfera de intimidade com a ambiéncia da web.
Dentro desse contexto, Nunes (2011, p. 49) defende que “as formas de jornalismo que
estdo fora da rede praticadas principalmente na esfera do radio, da televisdo e midias
impressas, se contaminam de forma salutar, ao incorporar caracteristicas ou elementos
signicos provenientes da dindmica digital”.

Devemos enfatizar também as facilidades trazidas pela tecnologia dentro das
rotinas de producdo. Nesse sentido, imagens da internet, reportagens vindas de outras
emissoras e 0s equipamentos mais eficientes fazem com que a producao dos programas
seja mais rapida, além de ser possivel abordar diversos assuntos com imagens (0 que
chama mais atencdo do publico). Assuntos esses que antes ndo poderiam ser tratados de
tal forma.

Por fim, cabe relatar que o programa Itararé Esportes disponibiliza as
reportagens e entrevistas exibidas, no seu canal do youtube. Além disso, os links sdo
distribuidos nas redes sociais, onde o publico pode interagir com o conteido. Esse tipo
de convergéncia constitui uma narrativa crossmidiatica, na qual o telespectador é guiado
de um meio para outro para ter acesso a determinado contetdo (SOARES; MARTINS,
2011). Ja o Globo Esporte disponibiliza no site do grupo ao qual pertence, o G1, o
programa na integra. Mas no periodo analisado, para acessar esse conteldo era
necessario fazer uma assinatura. Necessario registrar que o Globo Esporte ndo divulga
os canais de relacdo nas redes sociais. Em consequéncia, como ndo ha direcionamento
do telespectador para outra midia, ndo se pode falar em narrativa crossmidia. Apenas o
Superesportes ndo possui canal de distribuicdo de contetdo além do programa, apesar
de divulgar o twitter e 0 e-mail do programa para que os telespectadores entrem em

contato.

Consideracoes finais

Podemos dizer que a rotina de producdo dos trés programas esportivos

produzidos e exibidos em Campina Grande - Paraiba (Itararé Esportes, Superesportes e
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Globo Esporte) - é profundamente influenciada pelo avango tecnoldgico e pelos

processos de midiatizacdo. O contato com o publico se tornou bem mais forte com o
advento da internet (primeiro veio o e-mail e depois, com muito mais forca, as redes
sociais).

Embora essa influéncia, que faz com que os profissionais nas redac6es tenham
contato com fontes e assuntos, antes mais dificeis de serem conhecidos, se dé
basicamente na rotina de producgéo e pouco na exibicdo, nota-se que 0s programas estéo
em um caminho sem volta no que diz respeito a uma absorcdo cada vez maior de
aspectos do ciberespaco. Os proprios jornalistas entrevistados admitem isso. Dos trés
editores, apenas o do Superesportes trabalhou em uma época sem internet. O
profissional confirmou que as mudancas so fizeram facilitar seu trabalho, mesmo que
essa relacdo proxima com as fontes torne a labuta mais complexa, ja que € necessario
lidar com uma infinidade bem maior de anseios e perspectivas.

Chegamos também a compreensdo de que os jornalistas, apesar de celebrarem as
facilidades dos novos meios informacionais, ndo se entregam de “corpo ¢ alma” a esses
ambientes. Para os profissionais, todo conteddo deve ser criteriosamente analisado para
se chegar a uma decisdo do que vai ser exibido ou néo.

As consideracdes trazidas por esse artigo nos abrem diversos horizontes que
devem ser explorados em trabalhos futuros. Por exemplo, pode-se fazer uma pesquisa
etnografica onde seja acompanhada, mais de perto e por mais tempo, a rotina de
producdo dos programas para que se conheca a forma com que os outros profissionais
lidem com essas novas ambiéncias e possibilidades. Também é possivel realizar
pesquisas para apurar se as novas tecnologias e 0s processos de midiatizacdo estdo
contribuindo de alguma forma, admitindo-se a influéncia de outros fatores, para uma
diversificacdo do contetido. Quais seriam as novas tematicas abordadas?

Pode-se fazer também uma pesquisa quali-quantitativa para que se entenda qual
o0 grau de agendamento entre o0 que € sugerido como pauta atraves da internet e o que €
coberto pelos jornalistas.

Um estudo de recepcdo com um grupo de telespectadores ajudaria a
compreender como o publico absorve as mudancas e Vvé a relacdo com os jornalistas que
fazem os programas. As pessoas notam alguma diferenca? Se sentem compelidas a
interagir com os programas? Preferem acompanhar os fatos pela internet ao invés de

esperar pelos programas que entra no ar uma vez por dia?
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Enfim, enguanto aumentam as perspectivas proporcionadas pelas novas

tecnologias, e em consequéncia pela midiatizacdo, mais questes ficam no ar esperando

para serem exploradas.
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