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Resumo

Este trabalho é resultado de uma pesquisa inicial para dissertacdo no programa de Pos
Graduacgdo em Jornalismo da UFPB, e tem como objeto de estudo o jornalismo de
revista. Buscando entender os impactos do novo cenario tecnoldgico na préatica
jornalistica da revista Veja, tratado a partir da observacdo das mudangas na producéo,
dos novos métodos de apuracdo, da transformacao da rotina jornalistica diante do novo
cenario tecnoldgico e da convergéncia dos meios convencionais para 0 ciberespaco.
Através de uma revisdo bibliogréafica, nesse artigo serdo observadas as primeiras
constatacOes dessas transformacOes da revista e as plataformas que estdo sendo
utilizadas para essa convergéncia midiatica.

Palavras-chave: Revista. Convergéncia. Internet. Veja.

Introducéo

Vivemos em um mundo de constantes mudancgas, o uso do computador, a
internet, os dispositivos mdveis e os sites de redes sociais sdo grandes motores dessas
transformacdes e estdo, cada vez mais, sendo incorporados ao dia a dia de grande parte
das pessoas. Na sociedade atual, tudo é renovado com muita velocidade, inclusive as
informac0es, que estdo cada vez mais instantaneas.

Pierre Lévy ja previu em seu livro “Cibercultura” (1997, p. 93) que o

ciberespago seria o principal canal de comunicacdo e suporte de memoria da
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humanidade. No ciberespaco a informacéo circula com rapidez e todos podem produzir

e veicular qualquer contetdo.

Segundo Giarrante (2012) foram as alavancas tecnologicas que mudaram nossa
vida, nosso trabalho e até a maneira como nos divertimos na ‘“sociedade digital”,
também ao longo dos tempos, as tecnologias influenciaram fortemente na comunicago
social. Para Neto (2011), a midiatizacdo tem impacto sobre a producéo da noticia e do
préprio acontecimento, pois eles passaram a ser produzidos segundo as dinamicas e
complexas novas relacGes e os jornalistas agora estdo situados em novas dindmicas de

contatos, articulagdes e vinculos dentro de uma “sociedade em midiatizagao”.

[...] A midiatizacdo corresponde ao desenvolvimento de processos
crescentes e complexos de tecnologia, convertidas em meios e em
operagdes tecnodiscursivas, através de processos de producdo e de
recepcdo de discursos que afetam a sociedade, no ambito de préaticas
das instituicdes e dos atores sociais, gerando novas e complexas
formas de contatos e de interagfes. (NETO, 2012 — p.21)

Convergéncias midiaticas

Com as mudancas tecnoldgicas, varios meios de comunicacdo tiveram que
migrar seu conteldo para novas plataformas de distribuicdo e visualizacdo. Como
afirma Neto (2011, p.29) “[...] O jornal ndo desaparece, mas se torna numa outra
instituicdo hibridizada pelas injungdes de novas formas tecnolégicas e de linguagem.”

Atualmente, discute-se muito quais rumos 0s meios impressos tomardo diante
das novas tecnologias, que tém atraido cada vez mais usuarios. Mas, 0s meios
tradicionais tém utilizado de diversas estratégias, incorporando novos aparatos

tecnoldgicos ao seu trabalho e se colocando também presentes no mundo online.

[...] Novas possibilidades importantes sempre geram alguma
reestruturacdo na sociedade, pois tanto a chegada do novo meio de
comunicacdo quanto o término de antigos limites alteram 0 nosso
tecido conjuntivo. Quanto maior é a diferenca entre velhas e novas
possibilidades, menos é a probabilidade de que antigos
comportamentos  permanecam inalterados. OrganizacGes que
contavam com um incontestavel acesso ao discurso publico ou acdes
coordenadas ndo desaparecerdo, mas a concorréncia com 0s grupos
amadores e desorganizados vai alterar sua importancia relativa. A
questdo aberta & sociedade é como administrar as mudancas sociais e
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até mesmo as reviravoltas que chegam com as novas tecnologias.
(SHIRKY —2011. p. 183)

Vivemos em um mundo midiatizado e a incorporacéo de outros dispositivos esta
sendo inevitavel para as midias tradicionais. Estar cada vez mais proximo do leitor /
telespectador/ouvinte é também estar em um sistema hibrido entre o convencional e as

novas interfaces que surgem com a evolucéo tecnologica.

O conjunto dessas modificagdes pressupde o surgimento de um novo
regime discursivo da midia, o que sugere profundas transformacdes no
trabalho enunciativo dos discursos jornalisticos e, também, na propria
natureza da relacdo entre fontes, leitores-ouvintes-espectadores,
jornalistas e empresas jornalisticas, que se torna mais complexa,
afetando, assim, a chamada cultura jornalistica, 0 modo de ser dessa
comunidade e de suas préaticas. (JUNIOR, MATTOS, JACKS, 2012 —
p. 252)

Segundo o Ibope NetRatings, em 2012, o Brasil era o quinto pais mais conectado
do mundo, possuindo 79,9 milhdes de internautas. E 0s meios de comunicacdo estdo se
aproveitando desse espaco para divulgar suas programac@es, interagir com 0s USUArios,
criar perfis em redes sociais, buscando a participacdo do publico, recebendo suas as

criticas e sugestdes. O internauta passou a ser um coprodutor da informacéo.

A condi¢do de co-produtores da informagdo jornalistica dada aos
publicos é permitida em grande parte pelas novas plataformas de
contato desses agentes com os dispositivos. Nesse sentido, observa-se
um reordenamento ndo apenas de papéis, mas também de préaticas e
conteidos, fazendo com que dispositivos se interrelacionem
estabelecendo redes solidas de compartilhamento de informagé&o.
(JUNIOR, MATTOS, JACKS, 2012 — p. 256).

As redes sociais podem atuar de forma complementar e colaborativa com

a pratica jornalistica. Para RECUERO, (2012), a rede social é a utilizacdo de

determinadas ferramentas por um grupo de atores para publicar suas conexdes e

interagir, elas selecionam e repassam as informacgdes que s&o relevantes para seus
grupos sociais.

Pesquisas do Ibope (Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica)

mostram que em agosto de 2012, o tempo gasto por usuarios brasileiros em redes

sociais foi de 7 horas e 14 minutos, em média. No mesmo més Facebook somou 30,9
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milhdes de usuérios Unicos. J& o Twitter marcou 14,2 milhGes de internautas. O que

mostra a for¢a que as redes sociais tém no cotidiano dos brasileiros.

O jornalismo estd cada vez mais imerso na sociedade digital, as facilidades
oferecidas como, por exemplo, usar o mesmo dispositivo para gravar videos, tirar fotos,
acessar a internet movel e fazer ligacGes ou enviar mensagens de texto, acabam atuando
como dispositivos auxiliares ao trabalho jornalistico. Computadores, celulares,
smartphones, tablets e a internet mdvel tém facilitado, por exemplo, o contato do
reporter com a redagdo no momento da execucdo da matéria, como também auxiliam a
producdo com a apuracdo dos fatos, aproximando os meios de seu publico, que

instantaneamente podem comentar ou retransmitir a mensagem.

A revista na era digital

Com a revista ndo poderia ser diferente, a convergéncia do meio impresso para o
meio digital foi inevitdvel, uma questdo de sobrevivéncia, de adaptacdo e de
acompanhamento de uma transformacao inevitavel. Para avaliar essa atual convergéncia
da revista para os meios digitais, € necessario conhecer um pouco de suas
transformac6es ao longo da histdria.

A primeira revista que se teve noticia foi publicada em 1663 na
Alemanha, e chamava-se Erauliche Monatsh-Unterredungen. Inicialmente tinha jeito de
livro, porém publicava varios artigos diferentes sobre um mesmo assunto e propunha-se
a ser periddica, (SCALZO, 2009). Com o tempo, esse formato foi sofrendo diversas
modificacdes, passou a trazer ilustracdes, fotos, cores, infograficos, e mudou de
tamanho, tipo de papel, etc.

No Brasil as revistas chegaram no inicio do século XIX juntamente com a corte
portuguesa. Mas a primeira revista brasileira foi lancada em 1812 em Salvador na
Bahia, intitulada As Variedades ou Ensaios de Literatura. A revista mais lida e mais
vendida do pais até hoje é a VEJA, uma revista semanal, publicada pela Editora Abril.
Foi criada em 1968, pelos jornalistas Victor Civita e Mino Carta. E a revista de maior
circulacéo no Brasil, com uma tiragem superior a um milh&o de exemplares. (SCALZO,
2009).

Ao longo desse tempo, o formato, o papel, a cores, e até mesmo o tamanho das

revistas precisaram ser modificados e aperfeicoados.
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A revista distingue-se de outros meios impressos por ser um meio de

periodicidade diferenciada, algumas semanais, quinzenais ou até mensais, e na qual o
conteddo pretende ser diferenciado dos demais meios, aprofundando os assuntos. Seu
formato sempre buscou se diferenciar dos demais meios, aprofundando os assuntos,

mais que 0s jornais e menos que os livros.

Revistas sdo veiculos amplificadores, capazes de confirmar, explicar e
aprofundar histérias ja veiculadas por midias mais imediatas. Em
funcéo da periodicidade, tem mais tempo para elaborar a pauta, checar
e analisar informacdes, explorar diferentes angulos, aprofundar o tema
e ajustar o foco ao leitor. Abordam assuntos e suas reportagens
assumem carater de recuperacdo dos acontecimentos para construcao
de textos interpretativos, atravessados, em varidveis graus, pela
opinido. (AZUBEL, 2012 - p.02)

O meio revista ja passou por diversas transformacbes e também precisou ser
adaptado ao meio digital para estar cada vez mais proxima de seus leitores. Revistas
existem para serem lidas, portanto, dependem inevitavelmente de seu publico
(SCALZO, 2009).

Boa parte da producdo da sociedade agora esta disponivel online, a revista ndo
poderia ficar a par desse contexto. “[...] uma revista depende do que a sociedade produz
que possa e merega ser contado em suas paginas. Em suma, as revistas sao dotadas de
uma autonomia dependente, dos espiritos e das culturas que as alimentam.” (AZUBEL,
2012 - p.10).

Hoje a ela estd presente nos meios digitais em diversos formatos, tipos e
algumas revistas com exemplares exclusivamente online. Diante das constantes
atualizagdes tecnoldgicas o objetivo é buscar cada vez mais estar perto do publico leitor,
que hoje pode acessa-las de qualquer lugar do mundo. A revista deixou de circular
apenas semanalmente ou mensalmente, para estar em contato diario com o publico,

utilizando-se das plataformas digitais e se transformando em um sistema hibrido.

O jornalismo movel gradativamente se beneficia dessa hibridacao
entre tecnologias e processos em redes mdveis de alta velocidade que
permite a mobilidade liquida (informacional, virtual, fisica) no
desdobramento das condicGes ora disponiveis para a pratica dos
jornalistas e do consumidor na recepgdo das noticias. (SILVA, 2012 —
Disponivel em http://www.jornalismomovel.com.br)
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Com as novas possibilidades ofertadas pelas tecnologias digitais e a internet, é
possivel observar que muitas revistas agora tém seus proprios sites, versdes em PDF e
perfis nas redes sociais, que ajudam a informacdo a chegar cada vez mais rapido aos
leitores. Aproveitando esse contexto, revistas como Claudia, Galileu, Superinteressante
e Veja estdo também presentes nas redes sociais.

Algumas revistas ja nasceram no mundo online como, por exemplo, O Grito.
Revista eletrénica com sede em Recife que cobre os diversos assuntos relacionados a
cultura pop e entretenimento. Tem colaboradores espalhados em todo o Pais e
diariamente publica noticias, videos, entrevistas, criticas e matérias, também abriga um
conjunto de blogs.

Site da revista O Grito:

revistaogrito.ne10.uol.com.br/page

T —— = |

2LNETO 20036 - Cotidiano // Politica - Pariamantaces suspendem andamant da MP o5 royst Palavrs chave Q

OGRITO!
musica quadrinhos cinema livros artes visuais mixer televisao blogs altimas
X U
5 “*‘) “ PORTAL
‘ £
A &QA & publicidade
CINEMA MU SICA
Livro disseca clas- Tom Zé langa EP

sico de terror Evil
Dead

para rebater criti-
cas

QUE ()(f VERA NESTA VIDA

* ﬁc:ag— DO

FOTOGRAFIA

Explosdes huma- TAMBEM EM ,@
nas na obra do

A metrépole tinhosa do artista pléastico
Jeims Duarte

Escracho de
Hermes e Renato
devoltaa MTV

ucraniano Anton
Surkov

Fonte: www.revistaogrito.com

O Grito também possui perfis no facebook e twitter, onde os internautas podem

comentar e compartilhar o contetdo, além de interagirem com os produtores da revista.
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Facebook da revista O Grito:

Revista O Grito! v Curtiu Mensagem # ¥

Fonte: www.facebook.com/revistaogrito

J& a revista Veja foi fundada em 1968 e nasceu essencialmente impressa, suas
polémicas reportagens, entrevistas nas paginas amarelas ja deram o que falar no pais.
Mas, até as revistas mais tradicionais como Veja tiveram que se adaptar ao meio digital
como parte de uma estratégia de aproximacao dos leitores. Modificando assim, a propria
pratica jornalistica enquanto mediacdo social (discutir e levar ao conhecimento do
publico fatos relevantes da sociedade)

Veja deixou de ser apenas uma revista impressa, e agora possui um site
(http://veja.abril.com.br/) onde noticias sdo postadas quase simultaneamente aos
acontecimentos, e onde algumas reportagens mais aprofundadas, possuem contetdos
privados que convidam o leitor a “continuar lendo”, comprando a versdo impressa ou

online da revista.
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Portal da revista Veja:

veja.abril.com.br,

EiRecomendar 2,8 m Q +1 1 W Tweet 948 n (L share Dintt Noticias (105)

Papa Bento XVI anuncia rentncia ao pontificado

Em comunicado, pontifice, de 85 anos, afirmou que esta consciente da
gravidade de seu gesto, mas vai deixar o cargo em 28 de fevereiro devido a
idade avangada

Videos e Fotos (17)

A Opopafranciscoea
ditadura argentina

4 AMPLIAR FOTOS

Francisco | pede
oragio e béngio a fiéis

ol em

Fonte: http://veja.abril.com.br/

No site também é possivel fazer assinatura da revista (impressa ou digital). A
versao digital pode ser acessada pelo computador, celular com internet mével ou tablet.
Com o contetdo diferenciado da versdo impressa, a Veja Digital apresenta mais

atrativos, como um grande numero de fotos, hiperlinks, infograficos animados, etc.

O leitor da VEJA podera navegar pelo universo da edicdo impressa
com apenas um toque. O conteldo estara disponivel semanalmente
nas manhas de sabado (a partir das 8 horas da manha de Brasilia).
Além de todo o contetido da edicdo impressa de VEJA, o aplicativo
proporciona diferenciais como animacOes e infograficos que ganham
vida ao toque, imagens com muito mais brilho e apelo visual na tela
do tablet, videos incorporados dentro das matérias, galeria de fotos
navegavel com os dedos, além de links que remetem das paginas de
VEJA para a internet. VEJA no Tablet oferecerd também um indice
multimidia, ou seja, uma péagina em que estardo indicados todos
recursos interativos. E ainda, durante a leitura, o usuario podera
acessar qualquer pagina da edicdo ou trocar de secdo apenas com um
toque, por meio de um menu inferior, realizando uma navegacdo
muito mais intuitiva. (http://veja.abril.com.br/ acesso em 20 de janeiro
de 2013)
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Além disso, a Veja possui perfis nas principais redes sociais, com mais de um
milhdo e setecentos fas no Facebook e mais de 2 milhdes de seguidores no Twitter.
Onde consegue adquirir comentarios, curtidas, compartilhamentos e retweets, o que
demonstra que existe interacdo dos fas e seguidores (que ndo necessariamente sdo

assinantes).

Péagina do Facebook da revista Veja:

v«»vﬂ\u

.«:\

=tr om.br/ Para participar com
comentdrios, atente as regras: http://goo.gY/qAxFN

Abril.com 4~

Sobre - Sugerir uma edicc 33 nas Bancas! Assine VEJA

Fonte: www.facebook.com/Veja
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Perfil do twitter da revista Veja:

<« C' | B Twiter inc. [US) hitps://twitter.com/VEIA

Resumo do perfil

i 8

[ 4
P VESRO——
- @VEUA" |
«
@VEA Noticias, Reportagens Sitlusivas, BiogsiVideos Acompanhe
N0 Googlet (google comésweld) € Eacebook{facebook comiveja)

BrazdatttpINela abricom.br

104488  30.360  2.416.027 e

por Programa do Ratinho, Liquida Campina, Oticas Premier & outros 100+

VEJA
Suspeito Ce Boston é Indiciado & pode pegar pena e Morte goo gU7VHL

Fonte: twitter.com/VEJA

www.insite.pro.br

Além do site, dos perfis e redes sociais e do formato digital interativo, o portal

da Veja abriga um acervo digital com as edi¢des da revista desde 1968 até duas edicdes

anteriores a que esta circulando nas bancas.

Acervo digital da Veja na internet:

b

EdigBes de VEJA EdicGes Especiais

Acervo Digital VEJA

X

2007 2008 2009 2010 2011 2012
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Especial %

COMO UM
RAIO DIVINO

Fonte: veja.abril.com.br/acervodigital/home.aspx

A frase: “Agora vocé pode baixar toda semana a versdo mais interativa da
Revista Veja para o seu Tablet” (retirada do site da Veja) exemplifica bem a atualizagéo
da revista ao meio digital. O conteldo da Veja deixou de ser apenas impresso e passou a
ser encontrado também online e interativo. A revista pode ser comprada através da
internet e lida de qualquer lugar do mundo. Além disso, ela agora ndo se limita ao
contetdo impresso, 0s assuntos postados nas redes sociais como Twitter e Facebook e
no site, ndo necessariamente sdo encontrados nas bancas de revistas, e muitas vezes
também o contetdo online é mais simplério, podendo ser aprofundado na versdo
impressa ou digital “privada”, ambas adquiridas apenas mediante a compra.

Portanto, é possivel observar que a revista Veja esta fazendo parte de um sistema
altamente integrado entre 0 meio impresso e digital. Esse novo cenario causou um
tremendo impacto no modo de se fazer jornalismo de revista. O texto agora precisa ser
escrito e adaptado para diferentes plataformas, o imediatismo e o boom de informagoes
dispostas na internet fazem com que o conteudo da revista procure ser cada vez mais
chamativo e diferenciado do que ja se viu online, e além disso, a participacdo do publico
permite uma nova forma de apuracdo e producdo de contetdo, podendo o leitor ser a

fonte e/ou o critico da informacao.
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[...] Os processos tecnolégicos de interacdo, embora timbrados pela
I6gica midiatica, abrem possibilidades sociais, permitem novas formas
de producdo, difusdo, circulacdo, bem como de criacdo de vinculos e
de constituicdo de si. Todas essas sdo marcas sensiveis das novas
mediacdes e de rearranjos sociais, 0 que culmina com a transformacéo
da proépria logica dos dispositivos midiaticos. (JUNIOR, MATTOS,
JACKS, 2012 — p. 248)
Talvez seja esse 0 passo mais importante dessas mudancas, a possibilidade de
uma maior proximidade com o publico leitor, o que permite um feedback rapido do

trabalho do jornalista.

Considerac0es finais

Assim com a Veja, outras revistas estdo convergindo para as redes e criando aplicativos
e formas de aproximacao com o publico e inser¢do na rede mundial de computadores.
Com tantas facilidades e tantos aparelhos moveis que permitem conexdes de qualquer
lugar, este cenério tem contribuido e modificado o modo de se fazer e pensar
jornalismo.
Entendemos assim que € preciso explorar os estudos no &mbito do fazer jornalismo de
revista em nosso cotidiano, visto que a rotina nas redagdes ndo é mais a mesma. Tendo
como desafio observar e identificar o impacto que os aparatos tecnoldgicos estdo
causando no trabalho do jornalismo de revista.

Diante dessa analise inicial, onde foram observadas as mudancas na revista, 0s
préximos passos sa pesquisa serdo: entender o ge mudou no trabalho do jornalista, na
estrutura da redacdo e como o publico esta participando desse novo processo de

producdo da revista.
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