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Resumo

A criacdo publicitaria ¢ uma tarefa ardua que exige esforco e concentracdo, aléem da
exigéncia de estar sempre antenado com o que vem acontecendo no mundo. Os memes
invadiram a internet, especificamente as redes sociais, como uma forma de virus, que
utilizam-se do humor, fazendo piadas de coisas do cotidiano etc., para atingir o pablico.
Assim, este artigo se desdobra ao estudo, de forma analitica, do fenbmeno dos memes,
bem como seu surgimento, potencial de viralizacdo, além de seu uso como ferramenta
estratégica na criacdo publicitaria. Para tanto, sera feita uma analise da peca publicitaria
do supermercado Extra e o meme "Nina". Autores como Recuero (2009), Primo (2007)
e Blackmore (2002), dentre outros, servirdo como aporte tedrico para fundamentagéo
desse estudo.

Palavras-chave: Web 2.0. Memes. Comunicag&o. Criag¢do publicitaria. Entretenimento.

Introducao

Com a chegada da web 2.0 tem-se como grande mudanca a interacdo entre
usuérios da internet, se comparado ao modelo 1.0. Conforme Primo (2007), a web 2.0
trouxe o poder de expandir forcas de produgdo cooperada e compartilhamento de
informacBes online, ou seja, € a era da participacdo. Assim, ela passou a ser uma
atmosfera mais colaborativo, o que acatou no uso de forma positiva e agregadora
informagdes criadas pelos consumidores, bem como oferece a oportunidade de utilizar
tais conteddos — criticas, elogios e sugestdes — gerados pelos mesmaos.

Nesta perspectiva, é nas redes sociais, por meio das conexdes dos atores sociais,
que a prolixidade de informacGes incide de forma répida e interativa (RECUERO,

2009). No Twitter, as opcOes tweets e retweets sdo as formas de interacdo mais
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utilizadas. No Facebook, dentre outras formas de participacdo do publico, temos as

ferramentas de compartilhamento, comentarios e curtir.

A web é uma rede favoravel a troca de informacoes, por isso salienta-se que 0s
memes, elemento integrante da andlise, sdo tidos como uma pacote de informacbes com
atitude. Segundo Blackmore (2002), “os memes sdao tudo aquilo que ¢ copiado”,
prontamente informacgdes copiadas, visto conter atitude, levam os usuarios das redes
sociais ao compartilhamento, por meio das respectivas ferramentas dispostas nas redes
sociais ja mencionadas.

Dai, por meio do estudo de memes que vieram a ser epidémicos, devido a sua
capacidade de propagacdo, busca-se com esta pesquisa delinear os beneficios do uso dos
memes como ferramenta de divulgacdo e interagcdo das marcas nas redes sociais e na
construcdo de campanhas publicitarias. Seja pelo emprego de um meme ja existente, ou
pela possivel réplica de fragmentos de algo, por parte dos usuarios de SRSs, 0 que acaba
por transformar-se um meme. No entanto, é preciso ter potencialidade epidémico e,
segundo Gladwell (2009), isto ocorre quando a mensagem é capaz de se fixar na mente
do usuario e, sobretudo, fazé-lo agir.

No caso deste estudo, cenas da telenovela brasileira Avenida Brasil®, veiculada
no ano de 2012, como falas, situacdes e até mesmo as personagens, foram bastante
usados e replicados na rede, e acabaram sendo memes globais, potencializando pelas
redes sociais Twitter e Facebook.

Assim, esses memes oriundos desta telenovela, veiculada na Rede Globo,
beneficiam para muitos anunciantes criarem seus anuncios e potencializarem sua marca.
O estudo de caso do anuncio feito no jornal Folha de S&o Paulo, pelo anunciante Extra,
abordara e evidenciard o que estamos discutindo com essa tematica. A oportunidade e
aproveitamento de meme como fonte de inspiracdo para criagdo publicitaria,

comunicacdo direta, e interatividade entres empresa/marca e cliente/publico.

Web 2.0 - contaminando o mundo

O termo Web 2.0 foi utilizado pela primeira vez em 2004 durante uma

conferéncia entre duas empresas da area de producdo de eventos e contetdo

> Avenida Brasil & uma telenovela brasileira produzida e exibida pela Rede Globo de 26 de
marc¢o de 2012 a 19 de outubro de 2012.
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relacionados a tecnologia da informacéo, a MediaLive International e a O'Reilly Media.

Esse evento tinha como objetivo conhecer as tendéncias e analisar quais seriam as
inovacOes do mundo digital nos anos seguintes. Foi a partir desse momento que o termo
Web 2.0 se popularizou. Em linhas gerais, pode-se dizer que a "Web 2.0 diria respeito a
uma segunda geracdo de servicos e aplicativos da rede e a recursos, tecnologias e
conceitos que permitem um maior grau de interatividade e colaboracdo na utilizacdo da
internet”, (BRESSAM, 2007, p. 02).

De acordo com Santos e Nicolau (2012), a antecessora Web 1.0 disponibilizava
informacBes em um espaco que servia apenas para leitura, 0 maximo de interacao
possivel era a correspondéncia de e-mails entre os usuarios. Com esse formato de
internet onde os usuérios ndo tinham espaco para interagir e colaborar com suas
opiniBes, vérias empresas geraram insatisfacdo e ndo conseguiram sobrevier nesse
cenario digital.

A Web 2.0 é a segunda geracao de servigos online e caracteriza-se por
potencializar as formas de publicacdo, compartilhamento e
organizacdo de informagdes, além de ampliar os espacos para
interacdo entre os participantes do processo. A Web 2.0 refere-se ndo
apenas a uma combinacdo de técnicas informaticas [...] mas também a
um determinado periodo tecnol6gico, a um conjunto de novas
estratégias mercadoldgicas e a processos de comunica¢do mediados
pelo computador, (PRIMO, 2006, p. 1).

Ainda segundo Santos e Nicolau (2012, p. 06), ap6s a popularizacdo dos sites
estaticos e sem interatividade da web 1.0, a segunda verséao da internet chegou com mais
espaco para colaboracdo e interacdo dos usuarios, "consumidores, produtores e gestores
podem desempenhar qualquer papel, acabando com as distingdes entre utilizadores da
internet". Os usuarios deixaram de ser apenas espectadores para se tornarem produtores
de conteudo na troca de informacdo, pois "a esséncia da web 2.0 é permitir que os
usuarios fossem mais que espectadores, tornem-se parte do espetaculo, possibilitando a
construgéo coletiva do conhecimento”, (SANTOS; NICOLAU, 2012, p. 06).

A mudanga mais significativa da web 2.0 foi justamente a possibilidade de
sociabilizacdo por meio de ferramentas de comunicacdo online, essas ferramentas
favorecem a comunicacdo e interagdo entres os atores que deixam na rede de
computadores rastros que permitem a visualizacdo de suas informacdes e conexdes nas
redes sociais (RECUERO, 2009). Esses atores sociais Sd0 as pessoas que interagem e
constroem lagos sociais, como na internet existe um distanciamento fisico entre os
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envolvidos, trata-se de uma representacéo social desses atores, "um ator, assim, pode ser

representado por um weblog, por um fotolog, por um twitter, ou mesmo por um perfil
no orkut", (RECUERO, 2009, p. 23). Portanto, as conexfes nas redes sociais Sdo
constituidas por lagos formados pela interacdo dos atores envolvidos.

As redes sociais favorecem uma interatividade entre as midias tradicionais tais
como, televisdo, radio, jornal e revista, 0 que acontece em uma telenovela, por exemplo,
é imediatamente comentado pelos usuarios da rede em tempo real. O que acontece
também com uma marca, os consumidores utilizam as redes sociais para elogiar ou
reclamar algum produto ou servico oferecido pela empresa, nesse sentido, as
organizagbes tem demonstrado um maior interesse em realizar um relacionamento
mercadol6gico por meio das redes sociais.

O Facebook tem sido a principal ferramenta, dentre as demais redes sociais, que
as empresas apostam para se comunicar com 0s seus clientes, além de interagir,

servindo como um canal direto entre ambos, marca e clientes.

Afinal, a forma de interagir com o que esta sendo postado neste ambiente é
facil e préatico, pois na medida que as atualizagcBes dos amigos aparecem no
mural do usuario, ele decide se quer comentar, curtir ou compartilhar com os
seus amigos em rede aquilo que acabara de ser publicado (TORRES, 2009, p.
141).

A interacdo dentro desta rede ainda pode dar-se em grupos, privados ou ndo.
Dentre os usuarios hd sempre aquele que gosta de um assunto especifico, dai a
possibilidade de criar grupos de interesses dentro do préprio site Facebook. Essas acdes
também estdo a disposi¢bes nas paginas, conhecidas por fanpages, paginas direcionadas
especificamente as instituicdes/empresas e afins.

Outro ponto a se destacar sobre o Facebook € que ele "é a maior rede social do
mundo, e vem crescendo muito no Brasil nas classes A e B, mas, desde sua traducao
para portugués, em 2008 tem atraido um montante representativo das classes C, D e E”
(TELLES, 2011, p. 83).

Entretanto, ao decorrer deste artigo veremos o caso de personagens da novela
Avenida Brasil que acabaram virando memes na web 2.0, e se repercutindo rapidamente
pelas midias sociais, em especial pelo facebook, e sendo alvos para criacdo de
campanhas publicitarias, como veremos posteriormente o caso da campanha publicitaria

do supermercado Extra.
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Compartilhando Memes

O termo meme surgiu antes do advento das redes sociais digitais, de acordo com
Martha Gabriel (2012). Richard Dawkins em seu livro O Gene Egoista elucidou o termo
meme pela primeira vez no ano de 1976, derivado da palavra grega mimene, significa
basicamente "algo que é imitado”. Dawkins aplica a teoria do Darwinismo Universal
para explicar que ndo apenas as espécies, mas qualquer coisa evolui, assim como
acontece com os memes, as informacgoes se replicam como um virus de individuo para

individuo e formam a nossa cultura.

Qualquer coisa que possa ser aprendida e transmitida enguanto
unidade autbnoma é um meme. Por exemplo, ideias, parte de ideias,
valores, sons, linguas, palavras, borddes, desenhos, podem ser memes.
As doutrinas e religides sdo formadas por memes que perduram por
séculos. Girias sa0 memes. O modo como nos vestimos sd0 memes.®

O termo meme muitas vezes é comumente usado como sindénimo de viral, mas
apesar de ter potencial de viralizacdo, vale salientar que meme ndo € um viral. Enquanto
o viral € apenas replicado sem sofrer alteracbes, um meme se espalha em um processo
de imitacéo continua sem fidelidade a copia, (GABRIEL, 2012).

Memes sdo ideias, padrdes de informacdo, que circulam "mente a
mente". A ciéncia que estuda isso é a memética [...] e o objetivo é
entender as formas culturais como analogas aos sistemas biol6gicos,
passiveis de evolugdo, onde os memes séo analogos aos genes. [...] O
meme também raramente permanece o mesmo. Enquanto é absorvido
pela cultura, ele muta, transforma, adquire novos sentidos, é associado
com outras ideias, descarta pedagos.’

A partir dos preceitos de Darwin, o processo de evolucdo das espécies é
fundamentado em trés elementos: mutacdo, selecdo natural e hereditariedade. Do ponto
de vista dos memes, a mutacao corresponde a capacidade de variacdo dos memes com 0
decorrer do tempo, pois uma histdria nunca é contada exatamente da mesma maneira. A
selecdo natural acontece quando alguns memes chamam mais atencdo do que outros e

permanecem mais tempo sendo mais copiados, ao contrario, ndo serdo lembrados. A

® Disponivel em: <http://www.martha.com.br/uma-brevissima-historia-do-meme/>. Acesso em 25 de
margo de 2013.

" Disponivel em: <http://www.pontomidia.com.br/raquel/arquivos/poneis_e_outros_memes_tts_e_context
o.html>. Acesso em 25 de marc¢o de 2013.
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hereditariedade é a capacidade de sobrevivéncia do meme, corresponde a uma

recombinacéo de ideias passadas e apresenta pouca originalidade, (RECUERO, 2009).

Recuero (2009) analisa a partir dos apontamentos de autores como Dawkins e
Blackmore, as caracteristicas para a sobrevivéncia dos memes: a longevidade, a
fecundidade e a fidelidade a copia, “a longevidade é a capacidade do meme de
permanecer no tempo. A fecundidade é sua capacidade de gerar copias. Por fim, a
fidelidade é a capacidade de gerar cdpias com maior semelhanca ao meme original”
(p.122). Para uma melhor compreensao, a autora classifica-os tendo como base 0s trés
critérios de Dawkins e acrescenta outra caracteristica, o alcance.

Quanto a fidelidade a cdpia, os memes sdo classificados em: replicadores,
metamarficos e miméticos. Os replicadores apresentam alta fidelidade a cépia original e
forte caréter informativo, por exemplo, a adesdo a causas sociais. Os metamorficos
compreendem o0s que sdo totalmente modificados quando passados adiante. Os
miméticos sdo alguns memes que apesar de sofrerem recombinacBes, conservam a
estrutura original e sdo facilmente reconhecidos como imitagoes.

Quanto a longevidade, existem os memes persistentes e volateis. Os persistentes
sd0 0s que permanecem sendo copiados por muito tempo, com pouca ou nenhuma
variacdo. Por outro lado, os volateis sdo aqueles que duram pouco tempo e sdo
rapidamente esquecidos. Quanto a fecundidade, sdo classificados em: epidémicos e
fecundos. Os epidémicos sdo aqueles memes que se espalham amplamente como uma
epidemia. Os fecundos séo aqueles que ndo se tornam epidémicos, mas se espalham por
grupos menores.

Por fim, Recuero (2009) classifica os memes quanto ao alcance, em duas
categorias: globais e locais. Os globais sdo aqueles que alcangam receptores distantes
entre si dentro de uma rede social. Enquanto os locais sdo 0s mais restritos e que sdo
replicados por pessoas que estdo mais préximas entre si e interagem com maior
frequéncia, mas podem se tornar globais com o passar do tempo.

Eles ganharam mais visibilidade com a web 2.0, onde qualquer usuério da
internet pode produzir ou compartilhar esse tipo de conteudo. Em sintese, Fontanella
(2009, p.08) cita que, “coloquialmente os memes sdo entendidos como ideias,
brincadeiras, jogos, piadas ou comportamentos que se espalha através de sua replicacao

de forma viral”, completa ainda dizendo que sdo ‘“‘caracterizados pela repeti¢do de um
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modelo formal basico a partir da qual as pessoas podem produzir diferentes versdes da

mesma meme”.

O caso Nina, que serd mostrado posteriormente, € o tipico meme, quanto ao
alcance, global, e quanto a fecundidade, epidémicos, visto que se espalhou rapidamente
por parte de um grande grupo virtual de pessoas — e até mesmo fora desse ambiente —,

dentre outras caracteristicas "meméticas".

Ih, acho que néo viu - O Caso Extra ""Nina™*

Antes de entrar na questdo do meme Nina, tomemos conhecimento de onde ela
surgiu. Para tanto, falaremos brevemente sobre a telenovela cujo um dos personagens
sera importante para nossa analise.

Avenida Brasil é uma telenovela brasileira produzida e exibida pela Rede Globo
de 26 de marco de 2012 a 19 de outubro de 2012. Escrita por Jodo Emanuel Carneiro,
teve como personagens principais, Nina (Débora Falabella), Tufdo (Murilo Benicio) e
Carminha (Adriana Esteves), dentre outros, porém estes foram os quais acabaram se
tornando memes por conta de sua forma "humoristica” e situacdes passadas por eles
exibidas no decorrer dos capitulos. No desenrolar da dramaturgia Nina se passa por
outra pessoa, a Rita, como empregada na casa de Carminha e Tuf&o.

Logo mais, no decorrer do drama, uma situacdo que acabou se tornando
rapidamente um meme foi a fala pronunciada pela personagem Carminha: "A culpa foi
da Rita". Dentro do contexto em que foi dita, essa frase foi entendida também de forma
humoristica e acabou sendo ligeiramente usada pelo publico na internet para diversas

situacbes, como demonstrado a seguir (Figura 1).

A culpa foi da tha
Curtir esta pagir 20 de julho de 2012

curtam: A culpa foi da Rita

s anteriores

erro no meu chat /4,

5 ¢ Estela Carvalho Coitada da Rita essa € muito bda
Com certeza é a Rita idddd

ela ndo quer que eu tenha s 13:32 - Curtir “#3 1
dialogos com ninguém. H Ana Paulla kkkik,, cads cocisa =]
g :

Curtir

<
a Sheyla Deus Silva a rita virou a carminha
- 24 de julho de 2012 as 19:59 * Curtir

: Maria Eduarda Rodrigues foi a ritA
KKKKKKKKKKKK

00 * Curtir

4 de julho de 2012 3s 17:17 *
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Figura 1: "A culpa foi da Rita"
Fonte: https://www.facebook.com/photo.php?fbid=152483948221719&set=a.15 2471984
889582.34949.152470488223065&type=1&theater

Assim, mais que um fendmeno de Ibope e de inovagédo na linguagem das novelas
brasileiras, essa telenovela foi um sucesso absoluto de adesdo do publico. "Nas redes
sociais, nas mesas de bar, nas reunides de familia, a novela voltou a ser assunto da
maior importancia e a audiéncia, engajada, ajudou a transformar a novela em um

"8 Além de gerar memes, como visto anteriormente.

fendmeno social.
Na rede social Facebook, usuarios criaram uma fanpage (Figura 2) com essa
frase e atraiu muitos seguidores. O que de certa forma popularizou essa brincadeira, e

levou para outro ambito, para conhecimentos de muitos, com um grupo maior de

pessoas envolvidas e compartilhando e recriando essa ideia. Assim, "montagens da
llg

frase nas mais diversas situacGes ganharam a rede

A culpa foi da tha | & curtir | | Mensagem # ~ |
142 iram * 1,518 falz isso

Empresa
Empresa

A CULPA FOI DA RITA ;X /

w7142
mil

Contato Publicidade. Skype: di_vce @hotmail.com

Sobre - Sugerir uma edigio Fotos Opgdes "Curtir”

Figura 2: Fanpage "A culpa foi da Rita"
Fonte: https://www.facebook.com/culpadaritinha?fref=ts

Outro fato que se passou na novela foi:

® Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/blog/gps/files/2012/10/culparita.jpg>. Acesso em: 30 de Mar
de 2013.
° Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/blog/gps/files/2012/10/culparita.jpg>. Acesso em: 30 de Mar
de 2013.
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Na novela Avenida Brasil, faltou um pouco de traquejo tecnoldgico a Nina,
personagem de Débora Falabella na trama de Jodo Emanuel Carneiro. A
mocinha controversa perdeu as fotos em que a inimiga Carminha é flagrada
em cenas intimas com o amante, Max. As imagens foram usadas por ela para
chantagear a vila e fazé-la pagar por todos os anos de maus-tratos a familia
Tufdo. A falta de coeréncia com a atual realidade tecnol6gica, em que um
simples dispositivo eletrénico, como um pen drive, teria resolvido o dilema
de Nina, virou piada na internet™.

Devido ao acontecido novas manifestagdes/brincadeiras, ou seja, meme, a novela
rendeu para o publico. Mais uma vez criaram uma pagina no facebook, agora com o

titulo: "Campanha um Pen Drive para a Nina" (Figura 3).

| < para Nina

ST
fderry
U Pen iri

{oara Hind

Campanha Um Pen drive para Nina & Curtir | | Mensagem % ~

Campanha Um Pen Drive para Nina . N
) w7113
&
4 - Fotos Opgdes "Curtir

Sobre ~ Sugerir uma edigo

Figura 3: Fanpage "Campanha Um Pen drive para Nina"
Fonte: https://www.facebook.com/pages/Campanha-Um-Pen-drive-para-
Nina/392373760829404?fref=ts

A imagem da "campanha" também foi publicada e compartilhada em outras

paginas, a exemplo da pagina da revista Veja (Figura 4).

VEIA
SIS Curtir esta pagina - 20 de setembro de 2012

Facebook ganha campanha ‘1 pen drive para Nina’

Figura 4: Postagem na fanpage Veja "Campanha Um Pen drive para Nina"
Fonte: https://www.facebook.com/photo.php?fbid=10151086986780617&set=pbh.
109597815616.-2207520000.1365255080&type=3&theater

1% Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/noticia/celebridades/avenida-brasil-furo-no-roteiro-
vira-piada-nas-redes-sociais>. Acesso em: 31 de Mar de 2013.
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A telenovela foi o grande assunto nas redes sociais durante sua exibicéo, principalmente
nos ultimos capitulos. Conforme uma matéria publicada no site da editora Abril, "em
seus Ultimos dias no ar, a trama virou quase um tema obrigatério, atraindo grandes
anunciantes - apenas o desfecho do enredo teve 500 pecas publicitarias veiculadas™*
Um exemplo é o anuncio feito pelo supermercado Extra.

Aproveitando o contexto da
criagdo de uma falsa campanha de um Pen Drive para a Nina, o supermercado Extra

criou um anancio da promoc¢do de um Pen Drive, porém para outro tipo de midia, a

impressa, para o jornal Folha de S&o Paulo. Mas que ganhou forca e repercusséo na
midia social Facebook.

T —— A ARAA BK

Eibneti Escola
Curtir esta pagina * 24 de setembro de 2012 @

#PUBLICIDADECRIATIVA na Folha - an(incio do Extra.
£0i0i0i

Curtir - Comentar * Compartilhar

|{j 289 pessoas curtiram isso.
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Figura 5: Anuncio Extra no Jornal Folha

Fonte: https://www.facebook.com/photo.php?fbid=501813873163730&set=a.314
647315213721. 8847 3.307728469238939&type=1&theater

O anuncio veiculado no jornal foi fotografado e, posteriormente, publicado na

rede, como demonstrado acima (Figura 5). Devido a fama do meme Nina ja existente, o
anuncio, embora em midia impressa, foi levado a outra instancia, a virtual, ambiente da
web 2.0, onde ligeiramente o andncio alcangou um publico maior.

1 Disponivel em: <http://exame.abril.com.br/estilo-de-vida/noticias/final-de-avenida-brasil-
guebra-recorde-de-audiencia>. Acesso em: 31 de Mar de 2013.
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Em sua pagina, o Extra também fez uma postagem sobre a promocéao do produto

anunciado (Figura 6), aproveitando o texto/ideia contido no anuncio veiculado no
jornal.

PEN DRIVE PARA GUARDAR MILHARES DE FOTOS POR
R$ 14,90 NO EXTRA, VIU NINA?
IH, ACHO QUE NAO VIU.

"Promocao valida somente dia 22/09/2012 nas lojas
Extra Hiper de todo o Brasil. Produto promocional: Pen
drive SanDisk de 4GB."”

n@ab ¢

Hercules Marques estou a mais de 20 dias
esperando a troca da scooter, que no site falava que
era para acima de 14 anos, mas na verdade o que vcés
mandardo € para

nca até 9anos, ndo fico surpreso
enrola o dliente sera

Figura 6: Anuncio Extra no Facebook
Fonte: https://www.facebook.com/photo.php?fbid=10151041340846814&s
et=a.407698866813.1910 84.362752461813&type=3&theater

Deste modo, por meio da rede social Facebook o Extra criou um ponto de
contato entre a marca e seus consumidores. Kotler (2010) define o Facebook como uma
midia social expressiva que incita a participacdo dos consumidores e faz com que estes
influenciem uns aos outros com opinides e expressoes.

Assim observou-se na pagina que a empresa promoveu seu produto com acdes
especiais, as quais possibilitaram uma interatividade entre marca e consumidores,

alcancando ainda outros publicos. Além de potencializar o aniincio da promog¢éo do Pen
Drive feito no jornal, como midia de suporte.

Considerac0es finais

No Brasil, a telenovela se destaca como um dos principais produtos da industria
midiatica. Caracteriza-se por ser produto da historia da televisdo e da cultura do pais
(NICOLOSI, 2009), evoluindo na medida em que a propria modernizagéo da sociedade
evolui, combinando seus enredos segundo as mudangas sociais e potencializando-os por

intercessdo dos suportes tecnoldgicos disponiveis.
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A telenovela sempre foi uma "ditadora™ de temas que acabam sendo muito

explorado no periodo em que ela é exibida. O que aconteceu com a novela Avenida
Brasil ndo foi diferente, além de tratar de temas de extrema importancia, por outro lado,
serviu para geracdo de memes que acabaram contagiando um grande publico,
alcancando a esfera virtual, e se viralizando ligeiramente.

Esses temas acabam sendo anuncios de capas de revistas, telejornais, rodas de
conversas, dentre outros, envolvendo até mesmo quem nao assiste ou ndo gostam desse
género televisivo.

Entretanto, os sites de redes sociais sdo espacos favoraveis para proliferacdo de
ideias, informacdes, novidades, etc. Dai, as redes sociais € ambiente perfeito para os
memes se replicarem e proliferarem por meio das ligaces que ha entre os membros das
redes sociais. Foi assim que "Um Pen drive para Nina" logo se tornou um fendmeno,
comentado por todos. E, valendo-se da popularidade do meme o supermercado Extra
lancou uma campanha publicitaria. Afinal, para um meme que ja foi compartilhado e
comentado em vérias redes sociais, contribuiu com que o publico compreendesse a
mensagem.

Assim, um pouco diferente de andncios ja vistos, o anuncio veiculado na Folha
mostrou-se muito oportuno. Com uma linguagem publicitaria, e a0 mesmo tempo com o
uso do meme Nina, aproveitando da viralidade que esse meme conquistou na rede, 0
Extra - profissionais responsaveis — soube criar o anincio para propagar um produto de
forma que gerou repercussao dentro e fora da rede, virando até matéria de revistas e
sites. O que para a marca foi muito positivo.

Para efeito de fim, fica claro que, a marca valer-se de memes epidémicos com
grande potencial de viralizacdo é uma acdo que da certo. Contudo, como qualquer a¢do
abrangendo marca ou produto, é prolixo ficar ciente dos riscos e provaveis fracassos.
Afinal, o uso de memes como instrumento de propagacdo das marcas, embora ndo ser
assunto recente, torna-se novidade pela formato como as assimilagbes vem sendo

cometidas.
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