ReVIStGTEMATICA www.insite.pro.br

Reflexdo sobre a linguagem do cinema e do videoclipe e suas interferéncias
enquanto um objeto de comunicagio

Rodrigo OLIVA?!

Resumo

Pretendo com este artigo apresentar uma reflexdo sobre as relagbes que se
estabelecem entre 0 objeto de pesquisa e as teorias da comunicacao, respondendo a
questdo do objeto enquanto objeto comunicacional, centrado no desenvolvimento da
pesquisa que objetiva compreender como, no contexto contemporaneo, as linguagens
do cinema e do videoclipe se hibridizam e como os recursos estéticos sdo moldados
dentro deste cenario.
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Introducgéo

Responder e problematizar a questdo de um objeto enquanto um objeto
comunicacional possibilita uma intensa reflexdo sobre os caminhos e possiveis
contornos que, de certa forma, poderdo nortear o desenvolvimento de uma pesquisa
na area da Comunicacao.

Ao nos depararmos com toda uma tradicdo historica e desenvolvimento das
teorias comunicacionais, é necessario estabelecer uma espécie de focalizacdo tentando
estabelecer conexdes a fim de que se revele, por meio de processos de analogia, novos
referenciais tedricos. Nesse emaranhado de possibilidades, € comum o pesquisador se
questionar sobre a metodologia e 0s aspectos que poderdo ser referentes aquilo a que
0 seu trabalho pretende configurar-se.

Sendo assim, apresentarei neste artigo algumas consideragdes que soam a
partir das ideias que pretendo estudar dentro de uma abordagem comunicacional. O
foco central desta abordagem é a linguagem cinematografica e as possibilidades
interconectivas que a margem do desenvolvimento tecnoldgico permitiram a televisdo

e sua linguagem se desenvolver em novos arranjos de linguagens.
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Marialva Barbosa nos questiona sobre a busca da compreensdo dos fendmenos

comunicacionais a partir de suas intensas conexdes com outros aspectos. Pensar em
objeto de pesquisa no ambito da comunicacao requer antes de mais nada compreender
variados processos que projetam a comunicagdo num campo de intensa
transdisciplinaridade, evidenciando as possiveis articulagdes com outros campos do

conhecimento, como a psicologia, a sociologia e a antropologia.

Um campo de conhecimento define-se ndo apenas a partir dos objetos e
das tematicas que merecem uma reflexdo mais profunda, mas sobretudo a
partir de olhares e de perguntas que langamos sobre os fenémenos sociais
que, a rigor, perpassam variados campos de saberes (BARBOSA, 2002, p.
73).

Tal discussao torna-se importante para compreender 0s caminhos e intengdes
de uma pesquisa em comunicacdo. Gomes (2004, p. 31) afirma que as relacdes e
conexdes s80 componentes essenciais para a compreensdo de fendmenos, por mais
que se afastem do objeto em si. Tal consideracdo aplicada aos estudos midiaticos
torna, epistemologicamente falando, os processos com abordagens mais ricas.

Neste ambito, apresentarei as consideracdes que penso revelam as possiveis
conexdes do objeto em si por meio das relagdes que se estabelecem com os estudos e

abordagem tedrico-comunicacionais no campo audiovisual.

Sobre o0 objeto

Interessante apontar que o cinema possui uma abrangente teorizacdo. Desde 0s
primordios alguns cineastas promoveram uma intensa reflexdo sobre a linguagem, o
que representa um arsenal de compreensdao de Varios pontos importantes da
constituicdo do cinema enquanto processo de representacédo social e pelo viés da sua
referencialidade historica.

Por ser constituinte da primeira manifestacdo de integracdo entre a imagem e o
som e pela questdo fundamental que é a representacdo do movimento e a impressao
de realidade, que o cinema se constitui uma das referéncias mais importantes da nossa
atualidade. S&o mais de cem anos de representacdes historicas que documentaram e

recriaram as representacdes do humano.
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Olhando para o cinema é que se estabelece o objeto da pesquisa, mas este

olhar focaliza especificamente um tipo de cinema que se organiza de maneira
diferenciada da abordagem tradicional, que enxerga a linguagem por meio de aspectos
narrativos segundo critérios bastante classicos, ou seja, o filmico enquanto um contar
de histdrias de maneira linearizada.

Atenho a compreender contextualizando as experiéncias cinematogréaficas que
fugiam deste paradigma e que deram suporte para o desenvolvimento de uma outra
linguagem, a do videoclipe, que est4 centrada diretamente na tecnologia da imagem
videogréfica e da televisdo. Aumont (1993) nos aponta uma diferenca essencial entre
os dois tipos de imagens que no final do século passado organizava toda uma
estrutura de linguagens, o que atualmente pode até ser questionado com as

possibilidades da digitalizagdo da imagem.

De fato, a imagem videogréfica ndo é percebida exatamente como a imagem
do filme, mas a diferencga essencial entre elas ndo se refere nem a faixa preta
entre os fotogramas, nem a varredura da tela de video, e sim, sobretudo, a
frequéncia de aparecimento das imagens sucessivas. (AUMONT, 1993, p.
171).

Esse carater descrito por Aumont representa uma particularidade da linguagem
do videoclipe, a ideia dos planos sucessivos de maneira desordenada num fluxo
continuo de referencialidades por vezes absurdas sdo caracterizantes das
potencialidades expressivas da linguagem.

Bellour apresenta, em sua obra Entre-imagens, uma reflexdo sobre esta
particularidade das integracGes entre as linguagens, o que marca a abordagem deste
objeto. Sendo assim, pretendo compreender, nas expressdes cinematograficas e
videograficas dos Gltimos cinco anos, presentes na nossa contemporaneidade, tracos
conectivos de linguagens e verificar como nesse processo atual tais fluxos
integralizadores sdo organizados numa abordagem analitica e o videoclipe e o cinema
se hibridizam.

Cineastas como Peter Greenaway e Wong Kar Way sdo representantes desta
abordagem, mas verifico que desde o cinema de vanguarda com as expressoes
surrealistas e dadaistas, passando pelo cinema experimental e o musicais, ja se

organizavam as potencialidades que a linguagem do videoclipe vai de certa forma
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projetar. E num outro ponto, o cinema contemporaneo vai ser influenciado em alguns

aspectos pela linguagem videoclipica.

Partindo desta abordagem, serd importante verificar como se fundamenta o
cddigo cinematografico e o codigo da linguagem videogréafica, que de certa forma
abre a possibilidade de leitura de como as representagdes de ambas se linguagens se
constituem. E por meio do codigo que as experiéncias estéticas se constituiram, tanto
na questdo que envolve producgdo, quanto na questdo que envolve a recepcdo. Neste
trabalho, o objetivo ndo é analisar os processos de recep¢do, mas compreender 0S
arranjos da linguagem que projetam possiveis marcas e visualidades, caminhando

para um processo de compreensdo da linguagem por meio da estética.

Os cddigos permitem fluxos de informacéo e a fixagdo dessa informacdo no
tempo, 0 que garante a permanéncia das linguagens e a prépria ocorréncia
da causacéo final. Ao extrassomatizarem-se e ganharem certa perenidade no
mundo sensivel, as linguagens desencadeiam nova integralidade com a
gestacdo de novo sistema, o sistema semiosférico ou noosférico (HENN,
2000, p. 97).

Ao falar de sistemas semiosférico e noosférico, Henn aponta para a
perspectiva de compreensdo da linguagem por meio das representacdes signicas.
Tanto o cinema como a linguagem do videoclipe estruturam-se a partir de um
referencial de fragmentos possiveis de serem reorganizados num processo de criacdo
e integracdo de linguagens. Se o cinema ampliou tais possibilidades estéticas com um
arsenal de configuracbes expressivas, ritmos, enguadramentos, movimentos,
luminosidade, o videoclipe levou 0s processos ritmicos e se organizarem de um
espago-tempo desnaturalizado, com uma perspectiva e uma abordagem pouco realista,

mas visualmente impactante.

A experiéncia se faz fluxo a ser narrado, compartilhado. Ao considerar o
fluxo como experiéncia ou falarmos em experiéncia multimidia, estamos
num horizonte em que as linguagens se cruzam e convergem
tecnologicamente, tanto na producdo quanto numa recepgdo cada vez mais
marcada por uma simultaneidade de meios e sensa¢des (LOPES, 2007, p.
28).

Denilson Lopes amplia o debate sobre uma configuragdo em que os produtos
midiaticos parecem se configurar por meio de uma estética pop, particularmente

permitindo um fluxo de interacGes que visam interagir e fazer com que a experiéncia
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seja mais sensorial. Tais pontos sdo importantes para compreender onde se situa o

cinema e o videoclipe contemporaneamente, como linguagens que operam por meio

de interac0es.

Pontos convergentes nas teorias da comunicagao

Ao trazer as expressdes cinematograficas e os videoclipes contemporaneos
para um debate centrado nas interacdes de linguagens, alguns aspectos teoricos da
comunicagdo aparecem como pontos de apoio para a compreensdo do objeto em si,
mas também do fenbmeno comunicacional ali presente.

Num primeiro momento e j& apresentado anteriormente, é importante a
compreensdo do codigo enquanto elemento presente no contexto dos processos
comunicacionais. E por meio da compreensdo do processo de articulagio do codigo
das linguagens a serem estudadas que sera revelado o processo de criagdo e producdo

das mensagens e 0 que une o processo de integracdo entre as linguagens.

Sao os codigos, portanto, que norteiam a casuacdo final e apontam para o
futuro que, nesse sentido, coloniza 0 passo e o presente. Eles ndo sdo
totalmente fixos, mas se valem de algum rigor, sem o qual a permanéncia,
a integralidade e a funcionalidade, parametros basicos de qualquer sistema,
desmoronam-se (HENN, 2000, p. 97).

Tanto o codigo cinematografico como o videografico se articulam e
estabelecem tais pardmetros que, como afirma Henn, vdo dimensionar a
funcionalidade da linguagem. Aumont debate a nocdo de codigo, apontando 0s
cddigos especificos e codigos ndo especificos, num tratamento que aponta para a
interferéncia de codigos de linguagens diferentes que podem dimensionar e operar em
outras formas e manifestacbes. Esta compreensdo € importantissima para o
entendimento do funcionamento das linguagens enquanto um sistema.

Um outro ponto importante para se debater € a questdo que envolve o dialogo.
Assim, como os codigos se hibridizam, os conceitos e temas partem para uma
possibilidade de relacdo intertextual, assim estabelecendo um novo processo de
integracdo. Bakhtin sera a grande referéncia para discutir a questdo que envolve tal
relacdo, pois, segundo o autor, toda producdo textual vem de uma relagdo que se

estabelece com outro texto. E verdade, que toda discussdo apresentada por Bakhtin
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refere-se diretamente ao texto e as configuracbes do universo verbal, mas ao

traduzirmos para o debate multimidiatico, encontraremos tal conceito impregnado,
pois verificaremos as intensas referéncias a textos antes produzidos, o que define o

didlogo entre as linguagens.

O dialogo, no sentido estrito do termo, ndo constitui, é claro, sendo de uma
das formas, é verdade que das mais importantes, da interacdo verbal. Mas
pode-se compreender a palavra “didlogo” num sentido amplo, isto &, ndo
apenas como a comunicagado em voz alta, de pessoas colocadas face a face,
mas toda comunica¢do verbal, de qualquer tipo que seja (BAKHTIN,
1988, p.123).

Ao conceituar o diadlogo como importante dentro do processo da producdo
textual, Bakhtin também elaborou um conceito fundamental para a compreensdo do
fendmeno comunicacional objeto deste trabalho, denominado cronotopo. Cronotopo
quer dizer tempo e espac¢o e vamos verificar compreendendo o cinema e o videoclipe
como tempo e espaco totalmente. Todo o filme tem tempo. Todo o filme tem espaco.
O cinema cléssico procura dentro da sua tradi¢cdo organizar o tempo e 0 espaco de
uma forma clara e precisa, e as experiéncias videograficas irdo colocar essa nogédo de
tempo e espaco num paradigma subversivo e debater essa relacdo no universo de uma
maneira subversiva. As experiéncias cinematogréaficas influenciadas pela linguagem
videoclipe possivelmente irdo subverter o cronotopo, em alguns fragmentos trazendo
momentos chaves, passagens que marcadamente irdo discutir a no¢do do tempo e do
espaco. O filme Amor a flor da pele, de Wong Kar Way, tera como tratamento uma
historia de narrativa classica, porém, em momentos da narrativa como espécies de
passagens clipicas e o tempo muda e o filme ganha tratamento ritmicos por meio de
cancdes e acOes que o aproximam de interac6es videoclipicas.

Mais do que um processo de intertextualidade, o cronotopo vem a debater
como a producdo de conteudos no universo filmico deve de certa forma organizar o
tempo e espago da imagem, produzindo referencialidade e auxiliando no processo de
representacdo imagética. E por falar em representacdo, chegamos a um conceito
importante deste debate, pois tanto o cinema quanto o videoclipe estdo cravados de
representacdes. Vera Franga define representacbes dentro de um universo
transdisciplinar, segundo o qual podemos pensar que o conceito tem relacdo direta

com o universo dos signos, das imagens, das formas e dos conteudos.
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O que sdo “representagdes”™? Nao é um conceito simples, e historicamente
ele vem sendo construido nas fronteiras da sociologia, psicologia e
semidtica. Representacdes podem ser tomadas como sinénimo de signos,
imagens, formas ou contetdos de pensamento, atividade representacional
dos individuos, conjunto de ideias desenvolvidas por uma sociedade
(FRANCA, 2004, p.14).

O debate sobre a representacéo abre possibilidades, leituras e contextos dentro
das limitagbes proprias da comunicagdo, j& que as representacdes sdo postas como
instrumento de compreensao dos fendmenos por vérias teorias. A semiotica peirceana,
a semidtica greimasiana, os estudos culturais, a Escola de Chicago, entre outros, irdo
em suas particularidades e interferéncias proprias estabelecer paradigmas de analise e
compreensdo de como se operam as representacGes dentro dos meios. Um destes
pontos interessantes de se apresentar € o conceito de mediacdo, entendido como

decorrente dos estudos da representacao.

Entdo, a analise das mediagdes nos desloca do terreno de estudo das
representacdes, das imagens, dos produtos em si mesmos, € nos conduz
para o terreno da experiéncia — terreno da historia, da cultura, da vida
cotidiana, que intervém nos processos de apropriagdo. Ndo se trata, nesta
abordagem, do trabalho de recortar e analisar imagens, mas de analisar a
maneira como lidamos com elas (FRANCA, 2004, p. 20).

Ao projetar tais consideracdes, verifica-se nesta abordagem o entendimento de
como a linguagem do videoclipe de tratamento extremamente jovial esbarra num
cinema definido por Lipovetsky como hipercinema, ou seja: um cinema sensorial. Um
cinema jovem, um cinema de configuracdes tecnoestéticas. E surgem algumas
perguntas importantes. Quem consome essa producao hibrida e multimidiatica? Como
se da a recepc¢do neste processo? E como as mediacOes se estabelecem entre publicos
e meios?

E evidente que representacio e mediacio fazem parte de um processo cultural.
Tanto a linguagem do cinema como a linguagem do videoclipe estdo integradas a uma
cultura denominada como cultura da midia, que podemos pensar como 0 contexto ao
qual este objeto de pesquisa se refere. Douglar Kellner aponta a cultura da midia
como a cultura dominante nos tempos contemporaneos, o que muda formas e
expressdes de como nés lidamos com o mundo. A visualidade e as interacdes sdo as

marcas mais evidentes desta cultura.
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[...] a cultura da midia é a cultura dominante hoje em dia; substituiu as
formas de cultura elevada como foco de atencdo e de impacto para grande
nimero de pessoas. Além disso, suas formas visuais e verbais estdo
suplantando as formas de cultura livresca, exigindo novos tipos de
conhecimentos para decodifica-los. Ademais, a cultura veiculada pela
midia transformou-se numa forgca dominante de socializacdo: suas imagens
e celebridades substituem a familia, a escola e a Igreja como arbitros de
gosto, valor e pensamento, produzindo novos modelos de identificacdo e
imagens vibrantes de estilo, moda e comportamento ( KELLNER, 2001,
p. 27).

Os icones pop, protagonizando experiéncias estéticas, promovem mudanca de
comportamento na sociedade, estabelecem vinculos e modos de viver e de
representacdo. As expressdes do videoclipe atual, centrados em marcas como Lady
Gaga, Katy Perry, Brithney Spear e Rihana mostram conceitos e representagdes que
projetam estilos, descontroles, imagens saturadas e sexualmente reveladoras. As
cantoras se colocam como personagens e ndo simplesmente como cantoras.Em todos
os clipes temos narratividade e representacdo bem marcantes. Tais expressoes
possibilitam uma leitura de como a linguagem se articula para expressar um
posicionamento do consumo e de aparente liberdade. Rihana, no clipe We found love,
se apresenta como uma personagem erdtica, desregrada, dissimulada e a0 mesmo
tempo ingénua. Porém, o ritmo envolvente da montagem das imagens tiram o foco do
contetdo para a forma; a imagem diz mais pelos aspectos sensoriais do que pelo
conteudo projetado.

A relacdo forma e conteddo, estudada amplamente pela semidtica, é nesse
processo integrado a cultura midiatica e o que se percebe é um intenso esvaziamento
daquilo que convencionalmente fora denominado de plano de conteldo, e a referéncia

estética, a forma ou o plano de expressao ganham um status mais evidente e atrativo.

A experiéncia estética: um caminho para a sensorialidade

Um ponto importante e que verifico poder sustentar algumas das reflexdes que
sustentam o objeto da pesquisa organiza-se na compreensdo de como a comunicagao
estabelece relacdo com a sensorialidade. Verificar um complexo sistema, que se
organiza ndo somente por questdes de natureza racional, mas também por aspectos

sensorios.
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Para tal compreensdo € necessario olhar a arte como experiéncia estética,

reveladora do sujeito e da forma como o sujeito recebe a mensagem e se relaciona
com ela por meio de afetos e de sensacdes. Podemos perceber que os produtos
midiaticos contemporaneos constroem-se a partir de questdes puramente estéticas,
valorizando sensacOes e trazendo para sua linguagem uma valorizagcdo de aspectos
formais. Compreender como se processa esse transito narrativo vai além dos
contextos puramente historicos que marcaram algumas referéncias tradicionais das

teorias da comunicagéo.

Dentro das diversas experiéncias estéticas, pensar numa obra artistica
como fendbmeno comunicacional implica ndo so situa-la em dialogo com o
solo histérico, como j& o fazem h& muito tempos os estudos de sociologia
da cultura e da arte, notadamente de vertente marxista, mas implodir a
dialética e/ou dualidade entre a arte e a sociedade, bem como ir além dos
estudos de representagdes sociais, radicalizando as aberturas realizadas
pelo fluxo de discursos, imagens e processos que transitam social e
temporalmente, como uma narrativa que traduz a experiéncia
contemporanea. Ao considerar esses fluxos como narrativas, vamos além
das consideracdes que enfatizam apenas seu carater mercantil, sem nos
isolarmos em visdes formalistas, a medida que elas se tornam experiéncias
dos sujeitos contemporaneos (LOPES, 2007, p. 24-25).

Como apresentado acima por Denilson Lopes, a experiéncia estética se traduz
pela forma como os sujeitos interagem com a obra artistica. Verificaremos, tanto no
cinema como nos videoclipes, possibilidades de compreensdo de como 0s sujeitos
contemporaneos dialogam e recebem tais materiais, verificando a intensa
desnaturalizacdo da imagem, que, diante de aspectos narrativos, partem para uma
estética subversiva, intensamente radicalizada na estrutura das convencdes classicas
do cinema, para um universo mais ritmico, flutuante e sensorio.

Por estarmos dentro de um debate contemporaneo, as mercadorias culturais
devem ser lidas de formas diferentes. Ruddiger (2002, p. 81), ao debater a questdo da
pos-modernidade, trazendo Jameson para o debate, mostra que na atualidade a leitura
que se faz do realismo passa por mudancas essenciais, pois percebe-se a intengéo e
muitos esforcos para desviar o olhar das convencdes naturalistas das imagens.

Podemos perceber o cinema contemporaneo, assim como do videoclipe,
essencialmente imbricados nesta tradigdo fragmentada e subversiva da linguagem, o
que faz que a experiéncia estética se organize de forma diferenciada. Uma hipotese é

que o olhar do jovem para tais linguagens se faz diferente do olhar de seus pais, que
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de certa forma tiveram que se adaptar a um novo status das convengfes das

linguagens.

Considerac0es finais

Responder a questdo que organiza tal reflexdo sobre o objeto enquanto objeto
comunicacional por vezes se torna complexo, pelas possibilidades abrangentes de
relacbes que se fazem presentes no contexto das teorias. Assim, busquei representar
alguns caminhos que saltam das leituras apresentadas na disciplina de Teorias da
Comunicacdo. Marialva Barbosa reflete sobre esta questdo do objeto comunicacional
e apresenta uma consideracao que acredito ser essencial e que molda o pensamento da
pesquisa em comunicagéo.

O processo de reflexdo das pesquisas no cerne da comunicacdo devem se
organizar de maneira a apontar as relagcBes intrinsecas aos processos e praticas
midiaticas ndo s6 nas interacdes das linguagens e seus constituintes, mas também na

relacdo que se faz com a historia, com o mercado e outros.

Refletir sobre préticas, processos e linguagens comunicacionais, tanto do
ponto de vista de uma critica permanente as producles e as praticas
medidticas, articulando-as com a questdo das linguagens e da producéao
cultural, é considerar a inter-relacdo existente em uma teoria social. Nesta,
cédigos, linguagens, valores, géneros dimensdo residual das narrativas,
dimensdo construtiva de significados formam um amplo espectro nao
limitado a um campo de saber, mas particularizado neste campo pela opgéo
mercadoldgica, decorrente da propria sedimentacdo tedrica (BARBOSA,
2002, p. 75).

Assim, percebo que estudar e buscar compreender como a linguagem do
cinema e a linguagem do videoclipe se hibridizam nas interagbes com o0s
apontamentos apresentados constituem-se como objetos comunicacionais, pois tanto
as linguagens como os produtos midiaticos contemporaneos que serdo analisados
estdo situados dentro de um intenso e complexo sistema comunicacional. Ja& que
integrados a contemporaneidade, tais produtos estdo situados dentro de um sistema de
circulacdo — producdo — recepcao.

Esta reflexdo é importante para considerar como 0s caminhos da pesquisa em
comunicagéo se sustentam numa intensa transdisciplinaridade. O objeto em questdo

permite relacionar-se com outros campos e com outras ideias que, a margem das
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leituras, se ampliam em diversas direcdes. O exercicio, representado neste artigo, € o

de justamente apresentar as pretendidas conexdes tedricas ao objeto da pesquisa.
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