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A “Queima do Judas”: uma forma de expressdo do pensamento popular
utilizada pelos grupos urbanos marginalizados

André Luiz da SILVA!

Resumo

A comunicacdo com seus semelhantes é essencial para que o homem possa viver em
sociedade. Esta relagdo de contato acontece de vérias formas, uma delas e através da
Folkcomunicacdo, a comunicacdo em nivel popular através do folclore. A folk designa o
conjunto de procedimentos de intercdmbio de informagdes, pensamentos, ideias,
opini@es e atitudes dos grupos urbano, rural e culturalmente marginalizados. Este artigo
traz um estudo sobre um dos meios da folk, mais precisamente sobre a Queima do
Judas, uma manifestacdo folclorica muito tradicional no Brasil, realizada na Semana
Santa, que expressa 0 pensamento popular dos grupos urbanos marginalizados que nédo
tem acesso aos meios tradicionais de informacdo e que por isso utilizam os meios da
Folkcomunicacao para enviarem suas mensagens.

Palavras chave: Folkcomunicagio. Mensagens. Marginalizados.

Introducéo

O folclore brasileiro expressa uma grande riqueza de aspectos artisticos, uma
forma de linguagem popular, expresséo de pensamentos e sentimentos discordantes e
opostos ao pensar e refletir das classes oficiais dirigentes. A Queima do Judas € um
costume tradicional celebrado na Semana Santa que representa uma manifestacéo critica
a pessoas publicas, como politicos e personalidades artisticas, que incorrem no
desagrado popular.

Os usuarios da Folkcomunicacdo sdo os excluidos e marginalizados, ndo sé do
sistema politico como também da comunicacdo social, submetidos a ideologia e acéo
planificada dos grupos dirigentes. O termo Folkcomunicacdo designa o conjunto de
procedimentos de intercambio de informacéo, ideias, opinides e atitudes dos grupos
urbanos, rurais e culturalmente marginalizados, através dos agentes e meios direta ou

indiretamente ligados ao folclore.
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Os grupos urbanos marginalizados possuem um limitado acesso aos meios de

comunicacéo tradicionais como o Radio, a TV e o Jornal, por isso s&o subinformados ou
equivocadamente compreendedores das mensagens como receptores, 0 que ocasiona
uma reduzida capacidade de decodificagdo de mensagens jornalisticas.

Para expressarem seus pensamentos estes grupos utilizam os meios da folk como:
festas e folguedos populares, dancas, ritmos e alguns meios macigos, graficos folhetos,
almanaques, volantes e revistas, de preferéncia ilustradas, que trazem em si contetdos
que ddo interpretacdo prépria a sua realidade e vivéncia.

Este artigo traz um estudo sobre Folkcomunicacdo, mas precisamente sobre uma
das formas de pensamento dos grupos urbanos marginalizados, a Queima do Judas, uma
manifestacdo popular que expressa as reivindicagcBes, pensamentos e criticas destes
grupos que estdo a margem das decisbes que movem a sociedade e que sofrem as
consequéncias desta posicdo passiva, restando apenas os meios da Folkcomunicacéo,

neste artigo a Queima do Judas, como forma de expressar o seu descontentamento.

A origem dos sistemas de comunicacdo e 0s papéis da elite e da massa no processo
de emissdo de mensagens

A principal tarefa da comunicagdo é a de aproximar os homens, seus valores e
suas culturas, ela propicia a mistura de valores, interesses ideais e ideologias. “A
comunicagdo esta assim omnipresente, valorizada, sem que saibamos se as referéncias
que a rodeiam ainda tem qualquer relacdo com os ideais em nome dos quais €
instrumentalizado” (WOLTON, 2004, p. 08).

A etimologia do sentido da palavra comunicagdo possui dois sentidos na origem
do seu éxito. O primeiro surgido no século 11, no ano de 1160, deriva do Latim e remeta
para a ideia de comunhdo, de partilha, este é o sentido que todos procuramos a
comunicacgdo. O segundo sentido diz respeito transmissdo e difuséo, este sentido surgiu
no século XVI e esta ligado ao desenvolvimento das técnicas, a comecar da primeira de
todas, a imprensa, que em seus primdrdios difundiu o saber através da escrita, sob a
forma dos livros, e depois o jornal. Mais tarde o desenvolvimento da comunicagéo

proporcionou o surgimento do telégrafo, do telefone, do réadio, da TV, enfim dos meios
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de massa, e agora na modernidade o fendmeno das novas tecnologias, como exemplo a

internet. “A comunicag¢@o ¢ inevitavel porque m mesmo quando ndo queremos, estamos
o tempo todo emitindo mensagens para o outro”. (SANTAELLA, 2001, p. 220).

O homem necessita de codigos para que possa se comunicar com 0S Seus
semelhantes. “O codigo é uma convengdo estabelecida por um grupo de pessoas ou por
uma comunidade. Por meio dos cddigos séo construidas e transmitidas mensagens com
rapidez” (CEREJA, 2009, p.16).

No periodo classico da civilizagdo os romanos consideravam barbaros os povos
que ndo falavam o Latim. Na verdade estes povos apenas utilizavam outras linguas para
se comunicarem em sociedade, o que ndo significava serem barbaros. Os povos
conquistados pelos romanos acabaram sendo forcados a terem como lingua oficial o
Latim, a lingua falada por todo o império romano.

O avango da comunicacdo esta ligado a modernidade. Quando falamos em
modernidade logo pensamos na contemporaneidade e nas novas tecnologias, mas
modernidade ndo se restringe apenas aos avangos tecnolégicos. A modernidade é um
processo que teve inicio no século XVIII e teve como caracteristica a abertura
progressiva das fronteiras mentais e culturais. Esta abertura foi a condi¢cdo do
aparecimento do conceito de individuo, isto depois da economia de mercado e, por fim
no século XVIII, dos principios da Democracia.

A comunicacgdo proporcionou a abertura dos mundos fechados e também do
conceito de uns conhecendo os outros. Esta relacdo comegou com a troca de bens e
servicos e depois com a troca de ideias, expressadas nas artes e cultura, em uma a
abertura aos outros, condicdo para realizar o ato de se comunicar. O homem encontrou
no valor da comunicacdo os utensilios simbolicos e as técnicas que permitiram esta
mutacdo. De acordo com Wolton (2004, p. 29) “o éxito total da comunicagdo vem da
conjuncdo de dois fendmenos: a comunicagdo é uma necessidade fundamental e uma
caracteristica fundamental da modernidade”.

Historicamente a Revolucdo Comercial, que trouxe ideias filosoficas e também
empreendimentos econdmicos, imprimiu tais caracteristicas gracas a vulgarizacdo do

conhecimento atravées do livro tipografico, que tornou acessivel o saber para a maioria
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das camadas populares, ainda que difundidas nas linguas que emergiram do legado

romano-barbaro.

Consoante Beltrdo (1980, p.1):

Esses conhecimentos, essas ideias contrarias da ordem medieval, o escambo
de produtos e bens de regides vizinhas ou distantes levariam a classe
burguesa a consolidar-se e assumir o poder, enquanto o Latim ao revés se
recolheria as bibliotecas empoeiradas dos conventos e monastérios, tendo
seus dias contados mesmo como lingua culta.

E nesse momento historico que se situa a origem mundial de cada “sistema de
comunica¢do”, na verdade do conjunto especifico de procedimentos e modalidades e
meios de intercambios de informac6es, experiéncias, ideias e sentimentos essenciais a
convivéncia e aperfeicoamento das pessoas e instituicbes que compdem a sociedade.

Os meios de comunicacdo possuem como alicerce a tecnologia, buscam a
integracdo dos sistemas, mas esbarram na realidade social contemporanea de oposicéo
entre grupos organizados, a chamada elite, que detém o poder econémico, exercem a
dominacdo cultural e o controle politico, e 0s grupos ndo organizados, a massa, urbana
ou rural de baixa renda, excluida da cultura erudita e das atividades politicas.

A elite capta e decodifica as mensagens dos meios de comunicacdo de massa,
que sdo o Réadio, a TV e o Jornal, todos grandes empreendimentos econémicos, grandes
empresas de comunicacdo de que sdo proprietarios, patrocinadores e colaboradores. J&
para a massa € dado apenas o papel de consumidora passiva dos meios. A massa nao
possuem poder de decisdo, por isso excluidos de uma participacdo ativa no processo
civilizatorio, todos, que se situam nela, sdo chamados de marginalizados. Inseridos
neste cenario de exclusdo permanente e sem terem acesso as midias tradicionais as
classes populares se valem entdo dos meios de comunicagdo folcldrica, os meios de
Folkcomunicacéo.

A Folkcomunicacdo é a comunicacdo a nivel popular, tudo o que é auténtico
pertencente a um determinado grupo e que por ser original ndo sofre influéncia da
midia, sendo uma expressdo da cultura de um povo através do folclore. Esta cultura se
expressa por intermédio do artesanato, da musica, da comida, da religido, da pintura, da

danga, da escrita, dos grafitos e de todas as manifestagdes artisticas auténticas.
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Folkcomunicagéo: natureza, estrutura e processo

Uma das expressbes da cultura popular e sob as formas folcléricas que
expressam um discurso popular. “Um grande ntimero de autores pensa a cultura popular
como folclore, ou seja, como um conjunto de objetos, praticas e concepcdes, sobre tudo
religiosas e estéticas, consideradas tradicionais” (ARANTES, 1998, p. 16).

O discurso da Folkcomunicacdo é, sobretudo, de carater artesanal e auténtico,
uma atividade resultante do agente-comunicador, enquanto seu processo de difusdo se
desenvolve horizontalmente e onde os usuérios caracteristicos recebem as mensagens
através de um intermediario préprio em um dos diversos estagios de sua difuséo.

Para Beltrao (1980, p. 27), “recepc¢do sem este intermediario s ocorre quando o
destinatario domina seu cddigo e sua técnica, tendo capacidade e possibilidade de usa-
lo, por sua vez, em resposta ou na emissdo de mensagens originais”.

Em termos de natureza e estrutura a Folkcomunicagdo € um processo artesanal e
horizontal. As mensagens transmitidas pelos veiculos da folk sdo elaboradas,
codificadas e transmitidas em linguagens e canais familiares a audiéncia, por sua vez
conhecida psicolégica e vivencialmente pelo comunicador, ainda que de forma dispersa.
Este processo é que identifica os veiculos da folk como meios auténticos de divulgacao
da cultura popular e do intercambio de ideias e da integracdo entre grupos tdo
fundamentalmente distanciados.

Estudiosos dos meios de comunicacdo, entre eles Larzfield, se dedicaram a
buscar e analisar 0s agentes e usuarios da Folkcomunicacdo. O lider de opinido e sua
identificagdo como agente comunicador foi 0 ponto de partida do trabalho desenvolvido
por Larzfield e por quantos que se dedicaram a estudar a folk.

De acordo com as pesquisas de Larzfield existem caracteristicas principais
existentes nos chamados lideres de opinido, sdo elas: eles personificam interesses
especificos, como exemplo podemos citar jovens solteiras que se tornaram lideres da
moda divido a importancia que seu grupo atribuia ao modo de se vestirem. Outra
caracteristica dos lideres de opinido é que eles ocupam posi¢Ges tidas como
propiciatdrias de alta competéncia no ramo em questdo, neste caso podemos citar

senhoras idosas com grandes familias que eram consideradas conselheiras de compras
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por sua experiéncia. A terceira caracteristica é que os lideres de opinido sao individuos

acessiveis e extrovertidos com muitas relagBes. A Ultima caracteristica € que os lideres
de opinido tem acesso a informacdes relevantes provenientes de fora do seu circulo
imediato.

Para Beltrdo (1980, p. 32) pesquisas mais recente ampliaram a hip6tese do fluxo

de comunicac&o dos lideres de opinido, e 0 autor completa:

Né&o se trata de uma difusdo em dois estagios, dos meios através dos lideres
para o publico sob sua influéncia, mas antes em mdltiplos estagios,
compreendendo meios, lideres com seu grupo mias intimo, lideres com
outros lideres e, afinal, com a grande audiéncia da Folkcomunicagéo.
Um fato que chama a atencdo com relacao aos lideres de opinido é que eles nao
se caracterizam por imporem uma lideranca dentro de um grupo aparentemente através
da forca ou autoridade, pelo contréario sua lideranca advém do carisma e prestigio que

possuem dentro do grupo ou comunidade.

Os lideres agentes-comunicadores da Folkcomunicagéo

Os lideres agentes-comunicadores da Folkcomunicacdo aparentemente ndo sao
sempre autoridades reconhecidas, mas possuem uma espécie de carisma, atraem
ouvintes, leitores, admiradores e seguidores, em geral chegam a alcancar a posicédo de
conselheiros e orientadores da audiéncia em uma consciéncia integral do papel que
desempenham. “O comunicador da folk tem a personalidade caracteristica dos lideres de
opini&o identificado nos seus colegas do sistema de Comunicagio Social”. (BELTRAO
1980, p. 35).

Estes lideres possuem prestigio na comunidade, independente da posicdo social
ou de sua situagdo econémica, isto gracas ao nivel de conhecimento que possuem sobre
determinados assuntos. Outra caracteristica dos lideres € que o comunicador da Folk
participa da audiéncia dos meios de massa, mas submete seus conteddos ao crivo de
ideias, principios e normas de seu grupo. Frequentemente estes lideres mantém contato
com pontos externos autorizados de informagdo, com as quais discute ou complementa

as informagdes recolhidas.
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Para Beltrdo (2001, p.28):

A comunicagdo coletiva se faz entre um individuo e outro como tal, mas de
forma colegiada: o comunicador ¢ uma instituicdo ou uma pessoa
institucionalizada, que transmite a sua mensagem, ndo para alguém em
particular, mas para quantos lhe desejam prestar atencéo.

O comunicador da folk se pde em contato com diferentes grupos, com 0s quais
intercambia conhecimentos e recolhe perniciosos estudos. Estes possuem arraigadas
conviccdes filosoficas, a base de suas crencas e costumes tradicionais da cultura do
grupo a que pertence. A ascensdo e lideranca destes lideres da folk estd intimamente
ligada a forte credibilidade que o agente comunicador adquire no seu ambiente e a sua
habilidade de codificar a mensagem ao nivel do entendimento de sua audiéncia.

Sobre este aspecto podemos citar os nomes de Luiz Gonzaga e Padre Cicero
Romao que tinham muita consciéncia da posi¢do que ocupavam e desenvolveram suas
capacidades de lideranca, o primeiro como expoente da cultura popular através da
musica e o segundo exercendo uma lideranca politica e religiosa na sua regido, sendo
considerado por muitos da regido Nordeste um santo. Em suma o lider comunicador é
um tradutor que ndo somente sabe encontrar palavras como também argumentos que
sensibilizam as formas pré-logicas que caracterizam o pensamento e ditam a conduta de

Seus grupos

A audiéncia da Folkcomunicacéao

O publico usuéario da folkcomunicacdo, ou sua audiéncia, é identificado como
“marginalizados”. A expressdo advém da palavra marginal e surgiu pela primeira vez
em um artigo escrito por Robert Park no ano de 1928. O artigo foi publicado no
American Journal of Sociology, nele o migrante € definido como um hibrido cultural,
um marginal, isto pelo fato de que embora este migrante compartilhe da vida e das
tradi¢des culturais de dois povos distintos, ele jamais se decide a romper, mesmo que
isto lhe seja permitido, com seu passado e suas tradicdes, em consequéncia deste
posicionamento ele nunca é aceito completamente por causa do preconceito social na

nova sociedade onde procura encontrar um lugar.
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O marginalizado € um individuo a margem de duas culturas e de duas sociedades

gue nunca se interpretam e fundiram totalmente. O termo marginalizado é usado na
sociedade de forma pejorativa, 0 marginal é considerado um elemento perigoso, ladrdo,
malandro, vagabundo, a meretriz, 0 homem e a mulher que vivem de toxicos e atentados
a propriedade, enfim que se dedicam ao submundo do crime. O termo também é
aplicado aos pobres em geral, desempregados, migrantes, membros de outras
subculturas, minorias sociais e étnicas como também aos transviados de qualquer
espécie.

Um ponto histérico do surgimento da marginalidade pode ser identificado na
América Latina, com a invasao e influéncia do exterior. O processo da colonizagao, nao
apenas a conquista e invasdo, mas o contato cultural e manipulacdo dos indigenas e o
que aconteceu foi que as culturas existentes foram colocadas numa situagdo marginal.

Para Beltrdo (1980, p. 89) a marginalidade se caracterizou apds a Revolucao

Burguesa e sua ideologia se agravou com a Revolucdo Industrial, e 0 autor completa:

As camadas superiores, a elite do poder econdmico e politico com que
estabelecem os niveis de civilizagdo e as metas do desenvolvimento,
inclusive sociocultural, se contrapdem individuos e grupos sem condi¢des
(...) pelo inconformismo ativo, e consciente coma a Filosofia e, ou, a
estrutura social dominante.

Existem trés grandes grupos usuarios da folk. Sdo eles: 0s grupos rurais
marginalizados, devido ao seu isolacionismo geografico, pobreza econdmica e baixo
nivel intelectual; os grupos urbanos marginalizados, formado pelos individuos situados
nos escaldes inferiores da sociedade, e que constituem as classes subalternas,
desassistidos subinformados e com minimas condi¢cdes de acesso e por fim os grupos
culturalmente marginalizados, que sdo urbanos ou rurais, representantes dos
contingentes de contestacOes aos principios a moral ou a estrutura social vigentes.

Em cada um destes trés grupos cada ambiente gera seu proprio vocabulério e sua
propria sintese. Cada agente comunicador emprega o canal que tem a méo e melhor
souber operar. Com isto iremos obsevar de forma mais detalhada analisando alguns

aspectos sobre 0s grupos urbanos marginalizados.
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Grupos urbanos marginalizados: quem sdo? Onde moram? Onde trabalham? E
gue meios de expressao utilizam?

Os grupos urbanos marginalizados possuem como uma de suas caracteristicas o
baixo poder aquisitivo, devido a baixa renda. Este grupo é formado por pessoas que
saem dos campos, centros urbanos menores, ou regides mais abastadas dos centros
urbanos a procura de emprego, educacao e servicos de salde, ou seja, de uma melhoria
de vida. Em decorréncia deste processo as cidades metropoles, megaldpoles e as regides
metropolitanas se transformam em verdadeiros “formigueiros humanos”. Nestas cidades
0 que acontece é que existe uma grande oferta de mdo de obra e muita procura por
emprego, 0 que acarreta uma realidade de baixos salrios.

Segundo Beltrdo (1980, p. 55) os grupos urbanos sédo formados por individuos

que recebem baixos salarios em empregos e subempregos, e o autor completa:

Que ndo exige méo de obra especializada como: construcdo civil, estiva,
limpeza e conservacdo de edificios, oficinas de reparo, trabalhos domésticos
(...) além de pequenos negociantes e servidores publicos aposentados,
menores sem ocupacdo, biscateiros e pessoas que vivem de expedientes
ilegais, ladrBes, prostitutas, proxonetas, passadores de “bicho” e foragidos da
justica.

Também se encaixam neste universo dos que fazem parte dos grupos urbanos
marginalizados os vendedores ambulantes, que ndo possuem registro em empresa e
trabalham nas ruas sem carteira assinada, e também os catadores de lixo que na maioria
das vezes sdo moradores de rua e que ndo pertencem as associagdes. Os pertencentes
sdo chamados de trabalhadores de material reciclavel, mas estes também sofrem, tanto
quanto os catadores de lixo, 0 mesmo tipo de discriminagdo na sociedade pelo
desempenho de seu trabalho.

Os locais de moradia destes grupos sdo as favelas, os bairros periféricos e o
centro das cidades, onde a noite, na realidade das calgadas, 0 que impera é um mundo
que tem suas proprias leis e onde ndo se aconselha andar sozinho. As construg¢fes que
servem de moradia ndo obedecem a qualquer planejamento arquitetbnico. Nelas sdo

utilizados todo o tipo de material como: madeira, folhas de zinco, pléastico, papeléo,
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colica recolhidas nas ruas e em prédios demolidos e outros matérias que séo recolhidos

em terrenos baldios, lixdes e no centro das cidades.

Pela precariedade em que sdo encontrados estes materiais as pessoas que 0S
recolhem ficam sujeitos a varios intempéries como: doencas, incéndios, desabamentos e
todo o tipo de catéstrofe. Os surtos de doengas, que sdo muito frequentes, geram a
incapacidade para o trabalho e para a integracdo e ascensdo social destes individuos. O
saneamento basico destas moradias ndo existe e quando se tem € precério e ineficiente.
A 4gua para beber e para servigos domésticos vem, as vezes, de chafarizes publicos e de
pocgos cavados pelos moradores sem qualquer tratamento ja que a dgua é armazenada
em latas e também transportadas por mulheres na cabeca. Esta realidade dos centros
urbanos é parecida com a das familias sertanejas que sofrem com a estiagem, mas
costumeiramente esta cena € vista nas favelas e bairros periféricos brasileiros. “Na
grande maioria de tais residéncias ndo ha zoneamento, servico publico de recolhimento
de lixo nem energia elétrica” (BELTRAO 1980, p. 56).

Os moradores sdo homens, mulheres e criangas simples. Este grupo também
habita conjuntos residenciais populares para assalariados, ou ndo, cuja renda familiar
Ihes permite pagar prestacdes suaves a perderem de vista para aquisicdo de imoveis
construidos em terrenos de pouca valorizagao, isto por estarem muito longe do centro da
cidade. O tipo de integracdo destas pessoas no mercado de trabalho se caracteriza pelos
seguintes aspectos: ndo ser em geral um trabalho produtivo; ser marcado pela
intermiténcia de emprego e ocupagdo; por represtarem uma forma extrema de
exploracdo e de pauperracdo e por fatores que os impedem de efetivar um estilo de vida
operario regular, ocasionados pelo fato de suas atividades serem caracterizadas por
tarefas bracais, de baixa qualificacdo e alta rotatividade de empregos, 0 que rende
apenas 0 minimo par a sobrevivéncia destas pessoas.

O misticismo e a violéncia, que sdo dois elementos culturais deste grupo, ditam a
preferéncia por determinados meios de comunicagdo. Esta preferéncia se da através de
edicOes em propagandas que os refletem principalmente pela TV. O grande veiculo da
comunicacdo de massa é utilizado para assistir novelas, programas populares de
auditério, transmissdes desportivas, programas sobre ocorréncias policiais, catastrofes,

manifestacdes politicas tumultuadas e outras produgdes do género. A literatura preferida
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sdo os de gosto popularesco como revistas de fofoca e TV, gibis, jornais e romances

populares, publicacdes religiosas, vendidas em templos e nas ruas antes que em
livrarias e outras publicacbes de gosto duvidoso. O radio também é um meio de
preferéncia utilizado para este grupo e tem como finalidade o recebimento de
informacdes e a audicdo de mausicas populares como, samba, forrd, funk, musicas
religiosas, programas com 0 mesmo Segmento e programas que promovem a
distribuicdo de prémios.

Para expressarem seus pensamentos 0s grupos urbanos marginalizados utilizam,
como os de mais grupos marginalizados, os meios da folk, mas é em manifestacOes
coletivas que estes pensamentos se fazem mais presentes. Os meios de expressdo
utilizados por esta massa sdo 0s entretenimentos, folguedos e autos populares, onde 0s
participantes expressam sua opinido em criticas contrarias ao pensar e ao sentir das
elites. Estas informacdes transmudadas na opinido sdo expressadas na satira e na

caricatura, que tem na Queima do Judas a sua maior representacao.

A “Queima do Judas”: uma forma de expressiao do pensamento popular utilizada
pelos grupos urbanos marginalizados

A Queima de Judas é uma tradicdo vigente em diversas comunidades catolicas e
ortodoxas que foi introduzida na América pelos espanhdis e portugueses. E também
realizada em diversos outros paises, sempre no Sabado de Aleluia, simbolizando a
morte de Judas Iscariotes. A manifestacdo popular consiste em surrar um boneco do
tamanho de um homem, forrado de serragem, trapos ou jornal, pelas ruas de um bairro e

atear fogo a ele, normalmente ao meio dia.

A Queima do Judas é um costume tradicional celebrado na Semana Santa
realizada na madrugada do Sabado de Aleluia. Nesta manifestacdo popular as pessoas
aproveitam para criticar os atos condenaveis de elementos que, por isso ou por aquilo,
cairam no desagrado popular.

De acordo com Beltrdo (2001, p 222) “era antigamente o sacrificio de um
boneco mal arranjado, por vezes do tamanho de um homem que a multidao levava em

charola para atear fogo sob grande alarido em praga publica”. Nas manifestacdes deste
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costume realizadas na atualidade o boneco ndo e mais sacrificado, ele é posto nas

portas de residéncias localizadas em bairros populares ou nos quintais destas
residéncias e em pracas publicas. O boneco fica pendurado a uma éarvore pelo pescoco,
as vezes com cartazes infantes, outras vezes exibindo objetos caracteristicos do
personagem que representa como, por exemplo, uma bengala, um cachimbo, ou uma
pasta de documentos. Os bonecos representam personalidades, alvos da manifestagéo e
sétira do povo. A algazarra da Queima do Judas, hoje também chamada de Malhagéo
do Judas, fica por conta das criancas e adolescentes, ja& que o boneco na maioria das
vezes, € todo cheio de balas, bombons, sendo este um dos motivos para a grande
quantidade de criangas que ansiosamente esperam a derrocada do boneco de cima da
arvore para tentarem pegar nem que seja apenas uma destas balas.

Ndo tendo acesso aos meios de comunicagdo para expressarem seu
descontentamento 0s grupos urbanos marginalizados utilizam a Queima do Judas com o
sentido da satira e da manifestacdo opinativa, e isso ja vem de muito tempo. O rei D.
Jodo VI, na época do Brasil Imperial, proibiu esta manifestacdo, que conseguia reunir
muitas pessoas, sempre terminando em muita desordem e correria, na verdade a critica
ao Império era o0 que mais incomodava a D. Jodo V1.

O folclorista portugués Luis Chaves, no ano de 1752, analisou a Queima do
Judas. Segundo ele esta manifestacdo popular representava a critica da alma popular
aos vicios da sociedade, sua contemporanea. A Queima do Judas era a "venina" do
povo, que aproveitava tais ocasides e outras semelhantes, que ndo eram tdo poucos,
para vingar maculas e afrontas. Era justamente no fim da Semana Santa que caia bem a
algazarra, onde ndo eram esquecidos 0s crimes, nem os autores deles que mereciam a

mesma sorte do Judas, ou seja, morrer enforcado.

Consideracoes finais

A comunicagéo, como aspiracdo, remete para o fundamento de toda condigéo
humana. O homem necessita falar, exprimir seus pensamentos, partilhar algo com o
outro faz parte da defini¢do de ser humano. “A comunicag@o é o meio de entrar em

contato com o outro que € o horizonte, aquilo que cada um de n0s ao menos deseja e
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receia, pois abordar o outro nunca ¢ uma tarefa facil” (WOLTON, 2004, p. 29).

Os discursos da comunidade social sdo dirigidos ao mundo, os discursos da folk
se destinam a um mundo em que as palavras, signos, atitudes e etc, mantém relacdes
muito ténues com o idioma, escrita, danca, rituais, lazer e a conduta das classes
integrados da sociedade, tdo profundamente arraigados na natureza humana que suas
manifestacdes parecem provir de uma Unica semente, independente de racas e atitudes.
O sistema da Folkcomunicacdo possui um traco de universalidade que provém de sua
fundamentacéo no folclore, sendo auténtica cultura popular.

De acordo com Beltrdo (1980, p. 58) a situacdo de pobreza em que vivem 0s
grupos urbanos marginalizados obriga as criancas a trabalharem cedo e a ndo

frequentarem a escola, e o autor completa:

Subnutridos e desconhecendo comodidades e servicos publicos de que
gozam outras parcelas da comunidade urbana, com relagfes sociais
limitadas aos seus centros de trabalho e recreacdo, embora ampliem
um pouco mais seu universo vocabular, estas pessoas ndao parecem
decodificar eficientemente, a ponto de torna-las instrumentos, as
mensagens que lhes chegam pela imprensa radioe TV.

A Queima do Judas é uma expressdo de pensamento dos grupos urbanos
marginalizados, que utilizam os meios da Folk para se comunicarem com a sociedade, €
um auto de fé teatralizado, castiga pessoas e coisas. A Queima do Judas é fruto das
aspiracdes e pensamentos do povo, uma espécie de grito de revolta contra as injusticas
sociais de que sdo vitimas. Esta manifestacdo popular € uma forma dos grupos urbanos
marginalizados expressarem seu descontentamento contra 0S que merecem Ser
representados pelo boneco.

Realizada na Semana Santa a Queima do Judas é um discurso popular praticada
com sentido caricato, satirico, e por alicercado na critica social, assim ela €
compreendida, assim ela é realmente. “Na comunicagdo cultural, as linguagens humanas
se traduzem no discurso, ou seja, qualquer configuracdo de signos utilizados na emisséo
de mensagens simbélicas” (BELTRAO 2004, p. 71)

Um fato caracteristico € que quase sempre esta manifestacédo folclorica acaba em

bagunca e violéncia, elementos que fazem parte do universo dos grupos urbanos
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marginalizados e frequentemente sdo registrados incidentes como: tiros de armas de

fogo, facadas, correrias, ferimentos e até mortes. Um das explicaces para esta arruaga
seria que nem sempre os escolhidos para serem representados pelo boneco de Judas
aceitam ou acatam a homenagem e geralmente os simpatizantes dos homenageados
entram em confronto com as pessoas que realizam a Queima do Judas, e por tanto sdo

0s responsaveis pela escolha da pessoa que representa o boneco.

Referéncias

ARANTES, Ant6énio Augusto. O que € Cultura Popular. 14 @ Edi¢do. Sdo Paulo.
Editora Brasiliense, 1998.

BELTRAO, Luis. Folkcomunicagio: a comunicacdo dos marginalizados. S&o Paulo:
Cortez, 1980.

. Folkcomunicacdo: um estudo dos agentes e dos meios populares de
informacéo de fatos e expressao de ideias. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2001.

. Folkcomunicagéo: Teoria e metodologia. S&o Bernardo do Campo: UMESP,
2004.

CEREJA, William Roberto. MAGALHAES, Thereza Cochar. Gramatica reflexiva:

volume Unico. 3° ed. Refor. - Sdo Paulo: Atual, 2009.

WOLTON, Dominique. Pensar a comunicacdo. Brasilia: Editora Universidade de
Brasilia, 2004.

SANTAELLA, Lucia. Comunicacdo e Pesquisa: Projetos para mestrado e doutorado.
Séo Paulo. Ed. Hacker Editores, 2001.

Ano IX, n. 04 — Abril/2013 14



