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Resenha

O amor e a midia: problemas de legitimacéo do romantismo tardio
(RUDIGER, Francisco. Porto Alegre. EdiPUCRS, 2013)

Juliano PAZ DORNELLES*

Na obra O Amor e a Midia, Francisco Rudiger aborda o romantismo e as
relacfes amorosas sob o0s aspectos cultural, histdrico e critico. O foco esta nas relagdes
entre 0 romantismo e a midia. Apresenta-se 0 tema a partir da contextualizacdo de
objetos da industria cultural. A modernidade, a sociedade de consumo, a industria
cultural, a inddstria cinematografica, as revistas de género, as relacdes mediadas pela
tecnologia e outras tematicas comparecem no estudo.

Conforme o autor, 0 romantismo é um movimento histérico ocidental, um
fendmeno moderno, que se situa em relacdo ao progresso do individualismo fomentado
pela expansdo das relacbes de mercado, que é recriado e reinventado a partir das
interagBes mediadas e das leituras feitas pela midia.

O amor foi descoberto como“uma condi¢édo inerente ao ser humano” (p. 13),
mas*“o romantismo se desenvolve de maneira entrelacada a industria cultural” (p. 19),
tornando-se parte da vida cotidiana do capitalismo. O resultado é o surgimento de uma
espécie de romantismo consumista.

De um lado, “o romantismo, entendido em sentido puro, ¢ a eliminagdo de
tudo o que é funcional, econdmico, politico e moral num relacionamento, por obra de
uma paixao absolutamente singular entre duas (ou mais) pessoas” (p. 25). De outro,
porém, é“um fendmeno calgado em motivos irracionais, cuja legitimidade ¢é e,
provavelmente, sera sempre disputada em meio a uma época dominada pelo célculo

racional” (p. 23).
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As pessoas interagem em meio as redes de relacbes que circulam,
elaborando o que se chama de afetos e sensagdes, mas esses, de algum modo, estéo
sendo erodidos pela contemporaneidade.

O autor constata que “o capitalismo rompeu com as estruturas que
regulavam os relacionamentos afetivos em bases familiares, religiosas ou comunitarias,
langando-nos em uma situagdo cada vez mais anarquica e desregrada” (p. 30). Agora, as
pessoas vivem paixonites descartaveis, sabendo que tais relagcdes se distinguem do
relacionamento romantico mais auténtico.

A evolucdo do romantismo na era burguesa possibilitou uma forma de
construcdo de relacionamentos por interesses,com a finalidade de crescimento material
e formacdo de familia. Se, de um lado, “o verdadeiro amor, amor puro, enfraqueceu
como paixao, passando a ser visto, nesse ambito, sobretudo como sentimento” (p.35), de
outro angulo, o amor racional, com objetivos concretos, emerge na era burguesa.

As transformacdes do romantismo nos ultimos tempos configuram formatos
distintos de vivé-lo e representé-lo, tornando-o uma mercadoria, retratada na arte como
produto da industria cultural.“O romantismo era, entdo, um fendmeno totalmente
negativo do ponto de vista moral e socioldgico, numa fonte de destruicdo da
individualidade” (p. 39). Chegou, por vezes, a ser caracterizado, como uma doenga do
coracdao apaixonado.

“O casamento burgués, sonho de realizagdo de individuos de todas as
camadas da sociedade, revelou-se em descompasso pratico com as novas condicdes de
existéncia” (p. 49).0 amor se tornou sintético, aomesmo tempo carnal e espiritual,
exposto como um bem de consumo.

“Nesse contexto, o companheirismo ¢ o sexo tornaram-Se as principais
referéncias dos relacionamentos” (p. 51). O casamento comeca a ser visto como uma
relacdo de alianga democrética, baseada no intimismo terapéutico.

Com as transformacdes institucionais na sociedade capitalista, surge o
processo de emancipacao feminina que,“‘combinando com a crescente flexibilizagcaodas
relagdes de mercado” (p. 57), provocam uma erosdo dos lacos tradicionais como 0

casamento.
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Detalhando, o autor aborda casos do cinema romantico. O fato de “expressar
novos ideais de vida das massas” (p. 60) seriao principal fator para seu respectivo
sucesso.0 autor nota que “o amor se tornou bem répido um tema central do cinema de
massas” (p. 85).

Conforme Rudiger, “depois dos anos 1960, o relacionamento entre homem e
mulher passou por uma liberalizagdo. A mulher comecgou a ser sujeito sexual legitimo,
competente e ativo, em vez de mero objeto nos relacionamentos” (p. 90). Esta
transformacdo do papel da mulher nos relacionamentos é abordadaquando o autor
analisa a forma como o amor é abordado em revistas masculinas e femininas, como
Playboy e Nova.

Dentre os aspectos citados nesta evolucdo séo lembradas as possibilidades
de projetar as“fantasias consumistas em relacdo ao parceiro ideal num mundo
totalmente mercantilizado” (p. 94). Nele,a “gratificacdo sexual é vinculada cada vez
mais com técnicas e artefatos, drogas e treinamentos” (p. 95). Mas assim,sexo se torna
motivo de novas ansiedades.

Com o colapso do patriarcalismo apds a Segunda Guerra Mundial, “a
corrosdo das estruturas de relacionamento mais tradicionais, provocada pelo avango das
relagbes mercantis, liberou as pessoas para viverem-nas romanticamente” (p. 107). Mas,
na analise das revistas, surgem os estere6tipos do homem e da mulher ideal. O tema é
simplificado em formulas de sucesso para 0s relacionamentos, etiquetas de
comportamento e dicas compartilhadas como modelos.

O corpo e o prazer tomam o lugar do sentimentalismo da alma e do coracéo.
O par romantico é desejado como um produto a ser adquirido, dando sinal de queo
“amor se tornou terreno em que prospera O processo historico universal de
mercantilizagdo  dos  relacionamentos  humanos” (p.  122)Explorando a
crescentevalorizacdo da beleza estética, as revistas sugerem que ele é objeto de um
“consumo ligeiro de prazeres, corpos e situagoes” (p. 127).

O autor aborda “a banalidade do amor para consumo de massas” (p. 131),
focando nas telenovelas. “Os romances converteram o amor em motivo de fruicdo ao se
tornarem a mais importante forma de literatura” (p. 133). Agora também sobrevivem em

meio a formas mais novas de ficcdo, como as novelas e seriados de televisao.
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Ridiger avanca depois no contexto da paixdo e do poder na era da
cibercultura. Analisando casos de sites e plataformas como Par Perfeito e outros espacos
que visam a construcdo de relacionamentos, ele observa que “a rede facilita o contato,
poupa os esfor¢os e retine os interessados” (p. 177).

Comentando a exposicao dos individuos como objetos de consumo, o0 autor
atenta a possibilidade de “exclusdo das pessoas sem capital erdético do mercado de
relacionamentos” (p. 196). Neles, representado pelos perfis de redes sociais virtuais.Os
aspectos mais considerados sdo o atrativo estético e o status social e econdémico.

Em resumo, O Amor e a Midia analisa 0 romantismo em diferentes tempos
e espacos, privilegiando suas articulagbes por parte dos meios de comunicacao.
Ameagcado pelo individualismo, que todavia o torna desejavel, ele é trabalhado como
mercadoria na sociedade de consumo e, por isso, serve para pensar nossos problemas

mais gerais de relacionamento, defende a obra.
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