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O enquadramento dos preparativos para a
Copa do Mundo de 2014 em producdes especiais

Naara Lima NORMANDE !

Resumo

Este trabalho tem o objetivo de avaliar o enquadramento dos preparativos para a Copa
do Mundo de 2014 no Brasil a partir da comparacdo de producdes especiais de dois
grupos de midia com o material do portal oficial do evento. Para tal anélise de contetdo,
foram selecionados dois especiais, do Jornal do Commercio Online, grupo de Recife
que se destaca neste tipo de producdo, e o Zero Hora, de Porto Alegre, juntamente com
as paginas das respectivas cidades no Portal da Copa do Governo Federal. Acredita-se
que a diversidade de elementos multimidias integrados num mesmo ambiente,
caracteristica principal dos especiais, refor¢a o enquadramento dado ao tema, que variou
entre aspectos essencialmente econémicos, politicos e sociais.

Palavras-chave: Jornalismo. Media effects. Enquadramento. Especiais. Copa do
Mundo.

Introducéo

“Juntos num s6 ritmo”. Esse ¢ o slogan da Copa do Mundo de 2014 que terd o
Brasil como sede do evento. A decisdo foi anunciada ainda em 2007, pela Federagéo
Internacional de Futebol (FIFA), e dois anos depois a entidade revelou as cidades-sede
do evento: Manaus, Fortaleza, Natal, Recife, Salvador, Brasilia, Cuiaba, Belo
Horizonte, Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Curitiba e Porto Alegre.

Para Edison Gastaldo, a “Copa do Mundo é muito mais do que um mero torneio
de futebol: ela é a chance de colocar a propria nacdo em perspectiva comparada com 0
resto do mundo” (GASTALDO, 2002, p. 37). O autor destaca, entretanto, que é um
evento midiatizado e que sO existe enquanto realidade mediada, principalmente pela

televisao.
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A grandiosidade do evento traz discussbes em torno do futebol da selegédo

brasileira, e também dos preparativos do Brasil e cidades-sede em relagdo as condigdes
estruturais para receber tantos individuos numa mesma época, de 12 de junho a 13 de
julho de 2014. A estrutura, ou melhor, a falta de estrutura para a Copa do Mundo é
assunto discutido pela populacdo e, claro, pautado também pelos meios de
comunicagéo.

Com uma pauta que vai muito além do esporte, a Copa do Mundo ¢é
destacadamente um evento politico e econémico. Em Porto Alegre, por exemplo,
espera-se a realizagdo de investimentos em obras equivalente ao de 15 anos em apenas
quatro anos. Segundo um levantamento da Federacéo das Industrias do Rio Grande do
Sul em 2010, 46,2% dos entrevistados entende que o Brasil ndo estd preparado para
receber o evento. E para 56,3% dos gauchos, a competicdo estimulard a geracdo de
empregos e o crescimento econdmico da cidade (ECHEVERRIA, 2010, p. 106).

Nesse contexto dos preparativos para a Copa, a analise de enquadramentos
parece oportuna para identificar a selecdo e saliéncia dada por empresas de midia e
portal oficial do evento. As produc@es especiais foram escolhidas para esta pesquisa por
acreditar que a diversidade de elementos multimidias integrados num mesmo ambiente

reforga o enquadramento dado ao tema.

1 Enquadramento

O conceito de enquadramento € utilizado nas ciéncias sociais para fins
descritivos e analiticos, e pode ser encontrado em estudos de psicologia cognitiva,
linguistica, comunicacdo e ciéncia politica. Essa linha de estudos tem fundamento
inicial nos trabalhos de Erving Goffman (1974) que descreveu enquadramento como
“esquemas de interpretacdo” que possibilitam aos individuos uma localizacdo,
percepgdo, identificagdo e classificagdo de assuntos e eventos. Para Goffman, as
palavras ajudam as pessoas a negociarem sentido atraves de lentes das crengas culturais
e visdes de mundo (D’ANGELO E KUYPERS, 2009).

Gamson e Modigliani (1989) descreveram enquadramento como ‘“pacotes
interpretativos” que estdo inseridos dentro de largos recipientes chamados de “pacotes

de midia”. Para os autores, esses “pacotes de midia” possuem uma ideia central
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organizada (o frame) e um ntmero de “simbolos condensados” (DAVIS, 2009). E

acrescentaram que o enquadramento deve ser pensado como um processo dialético: ndo
pode existir um frame sem outro frame contrario. Nesse mesmo sentido de ideias

organizadoras centrais, Gitlin (1990) diz que:

Media frames sdo padrBes persistentes da cognicdo, interpretacdo e
apresentacdo, de selecéo, énfase e exclusdo, pelos quais aqueles que tém a
producdo simbdlica em méaos rotineiramente organizam o discurso, seja ele
verbal ou visual. Enquadramentos possibilitam que os jornalistas processem
altos niveis de informacdo rapidamente e rotineiramente: para reconhecer
algo como informacdo, alocar em categorias definitivas, e empacotar para
transmitir eficientemente para suas audiéncias. (GITLIN apud VIMIEIRO,
2010, p. 65).

No inicio da década de 90, Entman tenta fornecer uma compreensdo mais
precisa em relacdo ao enquadramento. Para o pesquisador, enquadrar é selecionar certos
aspectos da realidade percebida e fazé-los mais salientes em um texto de comunicacao,
podendo, assim, promover quatro fungdes: definir problemas; diagnosticar causas; fazer
julgamentos morais e sugerir tratamentos. Considera ainda que essas fun¢des podem
aparecer de maneira isolada, em conjunto ou também podem ndo estar presente huma
sentenga (ENTMAN, 1993, p. 52).

Para D’Angelo (2002), o enquadramento ¢ guiado por uma combinagdo das
perspectivas cognitiva, construtivista e critica. A perspectiva cognitiva € a que mais se
destaca nos estudos de efeitos de midia e € largamente cética sobre como os frames
implicam em poder a nivel social, lidando com “negocia¢do” ou interacdo de estruturas
psicolégicas. A perspectiva construtivista considera os frames como recursos
relativamente benignos, ferramentas que sdo acessiveis em grande ou pequena escala
aos atores sociais; enquanto que a perspectiva critica considera os frames como
controladores, hegemdnicos e amarrados a fortes estruturas da elite (REESE, 2007, p.
149).

Considerando o enquadramento como um conceito sofisticado, Reese et al
(2001) afirmam que esse adiciona possibilidades de respostas emocionais mais
complexas. Segundo os autores, o enquadramento também reconhece a habilidade de
um texto em definir a situacdo, os problemas e a configuracdo dos termos de um debate,
além de refletir a riqueza do discurso da midia e as diferencas sutis que sdo possiveis

guando um tépico especifico é apresentado em diferentes caminhos.
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No campo da midia, o conceito de enquadramento pode ser aplicado no nivel da

producdo midiatica (frame production), no nivel do contetido de midia (media frames)
ou no nivel da audiéncia (framing effects/audience frames). Este artigo tem a proposta
de avaliar o enquadramento no nivel do conteudo de midia, no caso especifico de
producdes especiais de grupos de comunicagdo. Esses especiais, apesar de ainda
constituirem uma pequena parte da producdo jornalistica em sites brasileiros, possuem
elevado potencial de refor¢o da ideia central a partir do uso de elementos multimidia

como fotografias, infograficos e, principalmente, videos.

2 Especiais

No ambiente da web, a reportagem € o género “mais apto para o aproveitamento
das possibilidades hipertextuais, interativas e multimidias” (SALAVERRIA e CORES,
2005, p. 166). Em geral, esse género recebe denominagdes como ‘reportagem
hipertextual” e “reportagem multimidia”. Lopez Garcia (2003) identificou trés modelos:
a reportagem de atualidade — semelhante ao meio impresso e com poucas aplicagdes
hipertextuais; o especial tematico — organizado como um indice onde a reportagem é
desmembrada em elementos distintos; e o dossié documental — com carater didatico ou
de divulgacao.

Segundo Larrondo Ureta (2007) o mais habitual na imprensa de internet é o
especial. A autora defende que a reportagem especial se converteu em um bom exemplo
de reportagem hipertextual/hipermidia onde sdo encontradas vérias formas documentais
para a contextualizacdo dos eventos narrados. A estruturacdo desse material foi proposta
por Lopez Garcia (2003) onde o conteudo estaria organizado em distintos niveis.
Inicialmente, o material ofereceria uma breve introducdo do contetudo disponivel, algo
como um guia de leitura, seguido depois por uma ‘“contextualizacdo primaria” com
entrevistas, analise de especialistas, fotografias, videos e, principalmente, infografias. O
autor também propde uma “contextualizacao secunddria” onde seria possivel ter acesso
ao perfil dos personagens, noticias relacionadas, dados estatisticos ilustrativos; e, por
fim, o acesso a fontes externas do meio que produziu a reportagem. (URETA, 2007, p.
447).
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No Brasil, Raquel Longhi (2010) assim define o especial multimidia: “Grande

reportagem constituida por formatos de linguagem multimidia convergentes, integrando
géneros como a entrevista, 0 documentario, a infografia, a opinido, a critica, a pesquisa,
dentre outros, num Unico pacote de informacdo, interativo e multilinear” (LONGHI,
2010, p. 153).

Para esta pesquisa 0s especiais identificados com a tematica dos preparativos
para a Copa do Mundo de 2014 foram Herois da Arena, do Jornal do Commercio
Online, do Sistema Jornal do Commercio de Comunicacgéo (Recife), e As caras da Copa
de 2014, do portal Zero Hora, do grupo RBS (Porto Alegre).

O especial do grupo pernambucano, publicado em maio de 2012, é apresentado
pela propria equipe de jornalistas através de um video na péagina principal. Os
profissionais afirmam que o objetivo do especial era mostrar como é a vida dos
operarios que constroem a Arena Pernambuco, estadio que vai sediar os jogos da Copa
em Recife. “A gente tem que lembrar que a arena ¢ feita de gente. Ela esta sendo feita
de musculos e de suor. Entdo, vamos contar um pouquinho da historia dessas pessoas”.
Ja no especial do grupo gaucho, a escolha da equipe foi apresentar as pessoas que
trabalham para a Copa do Mundo de 2014 virar realidade na cidade de Porto Alegre.
Para isso, foram entrevistados profissionais das mais diferentes areas, dos transportes a
gastronomia. H& espaco também para um acompanhamento da construcdo de todas as
obras que foram propostas para a cidade, identificando a situacao atual e a previsdo de
concluséo.

Para uma melhor compreensdo dos enquadramentos nas produc@es especiais, €
fundamental a comparagdo desse material com outros semelhantes, porém ndo nesse
formato. Para tal, considerando que Recife e Porto Alegre sdo as duas cidades
envolvidas nos especiais, tal abordagem sera comparada com o foco dado a essas
cidades-sedes pelo Portal da Copa, mantido pelo Governo Federal. Dessa forma, a
hipotese deste trabalho, apds uma verificacdo inicial do contetudo, é que o género de
especiais define e informa de maneira mais objetiva ao leitor o enquadramento
escolhido para abordar um tema. Assim, acredita-se que sdo os diversos elementos
multimidias que vao destacar a ideia central (o frame) bem como os simbolos que a

reforgam.
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3 O desafio metodoldgico

O desafio do momento no campo tedrico do enquadramento segundo Vimieiro e
Maia (2011) reside no carater metodolégico da frame analysis. Na tentativa de
organizar 0 campo, as autoras resgataram a proposicdo formulada por Matthes e
Kohring (2008) em relacdo aos procedimentos metodoldgicos nos estudos empiricos de
engquadramentos de midia. Esses pesquisadores destacaram cinco tipos de abordagens:
hermenéutica — enquadramentos descritos detalhadamente e sem quantificaces;
linguistica — enquadramentos identificados pela selecdo, localizacdo, estruturas das
palavras e sentencas especificas; holistica manual — enquadramentos gerados por uma
analise qualitativa e depois codificados como variaveis holisticas numa analise manual e
conteddo; assistida por computador — grupos de palavras identificadas com o auxilio de
algoritmos de agrupamento; e dedutiva — partem de enquadramentos genéricos, ja
previamente criados. (VIMIEIRO e MAIA, 2011, p. 239-239).

Em trabalho anterior, Tankard Jr (2001) concluiu que o conceito de
enguadramento estava sendo utilizado com um discurso qualitativo ou de analise de
texto e, dessa forma, poucos profissionais poderiam ser “expert” em analisar o
enquadramento. Assim, propés uma lista de quadros (list of frames) com 11
mecanismos para identificar os enquadramentos: 1) titulos ou manchetes; 2) subtitulos;
3) fotografias; 4) legendas das fotografias; 5) leads; 6) selecdo de fontes/entrevistados;
7) selecdo de declaracBes; 8) citacGes destacadas por aspas no meio do texto; 9)
logotipos; 10) infogréaficos; 11) conclusdo de declaragdes ou paragrafos de texto.

Para este trabalho foi definido o uso da lista de quadros proposta por Tankard Jr
(2001), pelo fato de ser um procedimento ja comumente replicado em outras pesquisas,
bem como por se adaptar aos objetivos pretendidos aqui. Dessa forma, considerando o
tempo de realizacdo da pesquisa e a existéncia de varios elementos multimidia (texto,
fotografia, infografia e video) em um especial, foram selecionados 0s seguintes
mecanismos de andlise neste estudo: 1) fotografias; 2) selecdo de fontes/entrevistados;
3) selecdo de declaracBes e 4) infograficos. Além desses, foi selecionado o video (5),
que ndo esta presente na classificacdo de Tankard Jr, mas que representa um elemento

fundamental no estégio atual da web, principalmente de producgdes especiais.
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4 Resultados

Cidade-sede Recife

Os dois produtos analisados em relacdo a essa cidade, o especial Herois da
Arena e a pagina de Recife no Portal da Copa, possuem enquadramentos totalmente
diferentes. O especial do JC Online é claro na escolha da saliéncia do tema: o foco é na
vida dos operarios que constroem a Arena Pernambuco, ou seja, uma visao humanizada
sobre os preparativos da Copa na cidade. J& no portal oficial, o foco é na construcdo da
estrutura fisica, com a missdo e os valores para a viabilizacdo da mesma, sendo assim,
uma abordagem matematica e institucional dos preparativos para o evento.

Em Herois da Arena, tal abordagem € reforgada por todos os elementos
multimidia utilizados no especial. Como um guia de leitura, o material é dividido em
seis secOes: Home, Canteiro de Sonhos, Um dia na Arena, Herdis, Extras e Bastidores.
Ao todo, sdo quinze videos, duas galerias totalizando trinta fotos e sete fotografias
espalhadas pelo material. Na Home, a fotografia composta por operarios no trabalho ao
entardecer, tem como ideia central (frame) um esforco diério realizado pelos
trabalhadores do ambiente que, naguele momento, € exclusivamente deles. Por isso, a
composicdo visual com as faixas de sinalizacdo amarelas agrega outros simbolos a ideia
(Figura 1).

Figura 1: Pagina principal do especial “Herois da Arena”, do JC Online.
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No Canteiro de Sonhos, a galeria de imagens retrata o dia a dia dos
trabalhadores, além de outras que mostram a grandiosidade dos materiais utilizados na
construcdo. No especial, todos 0s personagens, presentes em fotografias, videos e
declaragdes sdo os proprios operarios. Os personagens “especialistas” com afirmagdes
técnicas tdo comuns em matérias jornalisticas para dar credibilidade a um tema, aqui séo
desconsiderados, ou melhor, néo salientados.

Com informagdes sobre a vida dentro e fora do trabalho no estadio, os sonhos
dos operarios séo revelados e o posicionamento dado pelos jornalistas é de que aqueles
trés mil funcionarios ttm em comum a paixdo pelo futebol. Tal enquadramento é dado
pela equipe na construgdo do texto: “¢ a fome de bola do brasileiro mostrando a cara 1a
no meio do canteiro”. Para reforgar esse frame, sdo destacadas algumas declaragdes dos
operarios: “Seria 6timo se houvesse um campeonato interno dos funciondrios antes
mesmo de colocar 0 gramado, sabe? Mesmo que seja no chdo de terra. E um desejo de
todos os operarios. Todo mundo ¢ vidrado em futebol”.

Além da identificacdo de fotografias, fontes e declaracdes exclusivas dos
funcionarios da obra, sdo nos videos que podemos perceber claramente o
enquadramento dado pela equipe. E o material audiovisual que atrai toda atenc&o para o
especial. Na secdo Herois, sdo sete videos com personagens. Um deles é de uma
mulher, a Marli, encarregada de turma. O apelo do frame é definido logo pelo titulo A
mulher — Orgulho com a imagem da funcionaria sorrindo e revelando os jogadores

preferidos e as memérias de Copa do Mundo. (Figura 2)

A MULHER - ORGULHO n

’ ENCARREGADA IF TURMA

5 JOGADIRES PREFERIDCS ROBBNHD,
3 BINALDR, PELE

¥ ‘ MEMOBIAS IE COPAS DO MUNIO

* 5 : \ TEMBRO MUTTD DO PENTA

! : CAMPEOATO. EU ESTAVA

o - TRABALHANBO EM UM

.
4
3

Figura 2: Recorte do destaque dado a Marli, funcionaria da Arena Pernambuco.
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Avaliando as declara¢bes que sdo salientadas no video de 2min8seg, sdo

identificados dois frames: preconceitos (na obra e no futebol) e expectativas para assistir
aos jogos. Afirmagdes como essa se destacam: “Fui a primeira montadora do campo e
sofri muito preconceito. Teve gente que foi brincar comigo dizendo que eu era
montadora do Paraguai porque mulher ndo podia pegar peso. E eu mostrei que sou
capaz”. O refor¢o vem logo em seguida: “E pra mim ¢ motivo de orgulho saber que eu
sou mulher e mandar nessa ‘macharada’ cheia de preconceito”.

Os outros videos seguem o0 mesmo padrdo de dar a voz para 0sS operarios, com
uma vinheta comum, semelhante ao que é feito pelo telejornalismo em séries especiais.
Um que se destaca, principalmente pela trilha sonora, € o da familia Silva denominado
Os talentosos Josés. Dos 02mind2seq, 47 segundos sdo dedicados exclusivamente para
imagens, sob o fundo musical do hino nacional, de passes de bola que se encerram com
a narracdo classica de Galvdo Bueno “Acabou, acabou. E tetra. E tetra”.

Nesse video que tem o pai Lenildo Jose e dois filhos, todos eles funcionarios da
obra, vestidos com camisas da selecdo brasileira, 0 enquadramento é Gnico: a habilidade
daqueles funcionarios. Sem nenhum outro tipo de informacéo, o video é dedicado ao pai
apresentando os “dons” dos filhos, um relacionado ao futebol e outro relacionado a
musica. Apos a fala do pai afirmando que o filho tem dom para a musica, mas que ainda
ndo encontrou o caminho, o video parece tentar suprir essa condicdo e se propde a dar a
oportunidade do funcionario cantar seu rap sobre a obra: “Dia e noite, noite e dia/ Olha,
de noite, noite e dia/ A producdo € grande, ninguém para e nem esfria. Eu vou falar da
montagem, turma ndo me leve a mal. T6 falando do Messias junto com o Estanislau
(...)".

Na péagina dedicada a cidade-sede Recife, no Portal da Copa, podemos destacar
0s seguintes frames: arena, sustentabilidade, mobilidade urbana e informacdes sobre a
cidade de Recife. Em geral, nos textos inexiste qualquer declaragdo sobre o assunto. S&o
apenas informacbes matematicas e institucionais, a comecar por um infografico que
apresenta os dados das obras: capacidade de 46 mil pessoas, investimento total de R$
500,2 milhdes, financiamento federal de R$ 400 milhGes e previsdo de conclusdo para
2013. Assim também acontecem com as seis fotografias espalhadas pela pagina, todas
focando a estrutura fisica da obra.
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Muito mais carente de recursos multimidia que o especial do JC Online, o portal

oficial tem apenas dois videos. O primeiro de apenas 35 segundos, € um monitoramento
das obras, ainda de dezembro/2011. Sem sonoras, 0 video apenas mostra imagens da
construcdo da arena em um ritmo muito mais acelerado do que a captura normal de
imagem e com uma trilha sonora agitada. Em relacdo ao estddio, é claro o frame
institucional que tenta reforcar o0 avanco das obras através de imagens de escavadeiras,
tratores e funcionarios trabalhando rapidamente.

O outro video, de 3min22seg, é dedicado para uma apresentacdo da cidade.
Além de imagens de praias, centro historico, carnaval, manguezal, rios e apresentagdes
artisticas que buscam consolidar a diversidade cultural do estado, hd também o
fornecimento de dados sobre investimentos nas acdes especificas para a Copa com
imagens projetadas sobre o resultado final da obra. E apenas no final do video, bem ao
contrario do especial Herois da Arena, que aparece uma rapida sonora com um operario
da obra confirmando todo o discurso ja apresentado. Vale destacar o gancho da
jornalista: “E tanto orgulho no peito que Gibson, um dos operarios da obra, fez questio
de deixar tudo registrado, um arquivo completo e especial”. Em seguida, a declaragéo
do trabalhador: “Sempre tiro fotos. Quando eu estou trabalhando vou aqui, vou ali e tiro
foto pra amanha ou depois quando o estadio estiver completo mostrar pros amigos”.

Em resumo, podemos considerar que os enguadramentos apresentados no
especial foram mais problematizados porque foram abordados com as proprias pessoas
envolvidas e reforcados nas declaraces e videos. Percebe-se também que ao comparar

0 especial com o Portal da Copa ndo ha sequer um enquadramento em comum.

Especial “Herdis da Arena” Portal da Copa — “Recife”
- Rotina e vida dos operéarios - Situacéo das obras
- Preconceito - Construgéo da Arena
- Expectativas - Sustentabilidade
- Habilidades - Mobilidade urbana
- Identidade nacional - Apresentacdo de Recife

Cidade-sede Porto Alegre

Ano VIII, n. 12 — Dezembro/2012



ReViStGTEMATICA www .insite.pro.br

No especial As caras da Copa 2014 em Porto Alegre, no site do Zero Hora, 0

frame € relacionado aos diferentes profissionais que ajudam a preparar a cidade para o
evento mundial. Sem grande organizacéo visual, 0 material € composto por cinco videos
dispostos sem nenhum texto, apenas o titulo e uma chamada para assistir o material
audiovisual. Um aspecto interessante é que no inicio da elaboracdo desta pesquisa eram
quatro videos e, gracas a possibilidade de atualizacdo do material, outro video surge
para agregar o trabalho de mais profissionais. Além desses, hd também a secdo
Copdmetro, que funciona como um termémetro que acompanha as obras na cidade.

Os videos, at¢é o momento, focam em trabalhadores da &rea do transporte,
gastronomia e construcdo. Em todos eles ndo ha falas dos jornalistas, € apenas a voz do
entrevistado. Podemos considerar que hd uma tentativa de aproximacdo mais
documental, e o aspecto jornalistico € destacado principalmente a partir da saliéncia
dada as declaragfes dos personagens, ou seja, a edicdo. Assim, consideramos que a
ideia central no video é revelada nas declara¢fes, como é o caso dessa avaliacao feita
pelo personagem, o engenheiro Diego, no video sobre o aeromovel: “A Copa na
verdade é uma boa desculpa pra gente fazer as grandes obras de infraestrutura que o
Brasil tanto precisa. E Porto Alegre, claro, ndo se furta a isso”.

Com o objetivo de reforcar também a identidade brasileira, outra afirmacéo do
engenheiro merece destaque: “Eu sinto muito orgulho de fazer parte de um projeto de
inovacdo do nosso pais, concebido e desenvolvido aqui, utilizando nossos talentos, a
criatividade, a capacidade e a engenhosidade desse povo em encontrar solugdes para 0s
problemas do cotidiano”. Nesse video, a ideia central foi realmente apresentar o
executor de um projeto tdo diferenciado na area dos transportes destacando o potencial
da equipe.

Os videos seguem o mesmo padrdo, com a vinheta e a voz apenas dos
entrevistados. As imagens e sons, claro, variam de acordo com o ambiente de trabalho
daquele profissional. Um foco muito abordado quando se pensa em preparativos para
um evento mundial é a questdo da capacitacdo. Esse frame foi encontrado no video
sobre 0 gerente de um restaurante que destaca a qualificacdo dos colaboradores para
atender os turistas. (Figura 3). Assim como em outro video sobre capacitacdo no setor

de transportes, a ideia central foi a questdo da aprendizagem do idioma, no caso o

Ano VIII, n. 12 — Dezembro/2012



Revista T E M AT I c_ A T

inglés. Em suma, podemos considerar que existem dois videos com o mesmo frame,

destacando, porém, ambientes diferentes. Uma repeticdo, de fato, desnecessaria.

Na estrada pelo aeromével da Copa do Mundo Gerente multiplica conhecimentos em restaurante

W00 B -0 %

Figura 3: Videos do especial As Caras da Copa, do Zero Hora.

No especial gaicho, a secdo Copdmetro é a que mais tem equivaléncia com a
abordagem dada pelo Portal da Copa. Utilizando informagbes como valores e
responsaveis pela obra, a secdo destaca a real situacdo de determinada construcdo e
informa também a previsdo de conclusdo. Onze obras sdo acompanhadas, com fotos
atuais e também imagens projetadas. (Figura 4). E uma abordagem bastante interessante

porque reine os dados oficiais com a visdo de fiscalizar o encaminhamento daquelas

obras.
A~
COPOMETRO
O termometro das obras de Porto Alegre para a Copa Selecione a cbrapelassetas (@ ) 4 de 11 (@ 2

Sistema integrado de 6nibus

SISTEMA INTEGRADO DE ONIBUS BRT (RS 118 MILHOES) E MONITORAMENTO Situacgdo atual
DOS CORREDORES (RS 14,4 MILHOES)
|

| Responsavel: prefeitura e govemo federal

O que andou: iniciadas as obras de troca do piso nos
corredoras da Protasio Alves e da Bento Goncalves

M Situagao atual: projeto da Joado Pessoa em analise pela Situacao
Caixa e projetos das estacdes de passageiros sendo finalizados.

Previsdo: cbras na Jodo Pessoa devem iniciar em
setembro. Corredores da Protasio e Bento em obras, com
conclusao prevista para dezembro de 2013

Figura 4: Secdo Copdmetro do especial As Caras da Copa de 2014.

Na péagina de Porto Alegre do portal da Copa, 0s enquadramentos Ssao
equivalentes aqueles da cidade-sede de Recife. Pode-se considerar uma padronizacao,
de forma que ha também um infografico com informacGes matematicas da obra:
conclusdo das obras para dezembro de 2013, capacidade 52 mil, investimento total de
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R$ 330 milhdes, financiamento federal R$ 235 milhGes. Assim como no exemplo de

Recife, destacam-se 0s enquadramentos em relacdo ao estadio, sustentabilidade,
mobilidade urbana e a apresentacdo da cidade como Terra da qualidade de vida.

De forma geral, percebe-se que o enquadramento dessa pagina € muito mais
relacionado com os beneficios que as obras para a Copa véo trazer para a cidade do que
com o evento da Copa do Mundo em si. Prova disso é que um dos videos, assinado pela
Prefeitura de Porto Alegre e ndo pelo Portal da Copa, apresenta em 3min37seg todas as
melhorias que vao ocorrer na cidade. A propria introducdo ao video ja indica o
enquadramento: “Copa do Mundo 2014, para muitos, diversao e unido durante 30 dias.
Para Porto Alegre, mais que uma oportunidade. Um legado”. E assim, a planta
geografica da cidade ganha vida e todas as intervencdes sdo destacadas. Esse video
reforca totalmente o carater institucional do Portal da Copa, ao ponto que permite a
idealizacdo da cidade na apresentacdo e também nas mudancas programadas para
receber o evento.

Em resumo, podemos considerar que os enquadramentos do especial apenas
apresentam as situacbes sem problematiza-las, ou seja, sem relacionar com outros
simbolos que fazem referéncia a ideia central do especial. O aspecto mais diferenciado é
o Copbmetro, e que revela uma intersecdo interessante entre os enquadramentos do

especial e do portal. Dessa forma, destacamos 0s seguintes frames:

Especial “As caras da Copa” Portal da Copa — Porto Alegre
- Rotina de profissionais de diversas areas - Situacéo das obras
- Capacitagdo profissional - Apresentacdo e mudangas em Porto Alegre
- Identidade nacional - Sustentabilidade
- Situacéo das obras - Mobilidade urbana

Consideracoes finais

O trabalho de produgdo de um especial envolve uma equipe de profissionais
muito além da atividade rotineira de uma redagdo. Além da produgdo escrita, a
fotografia, a diagramacéo e, principalmente, o video, sdo destaques nesse género. No

caso dessas producdes, 0 mais interessante € que a escolha de um enquadramento inicial
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possibilita o surgimento de vérios outros. E isso € possivel pelo carater de

contextualizagdo dos especiais, que permitem a exploragdo de um tema com Varias
saliéncias, algo que foi claramente observado na analise de contetudo dos especiais deste
trabalho.

Em ambos os especiais, Herdis da Arena e As caras da Copa de 2014, a escolha
pelo foco de conhecer a vida dos profissionais envolvidos nos preparativos para o
evento foi humanizada. As vezes abordando frames diferenciados e outras vezes
repetindo a ideia central, os especiais tiveram semelhancas.

Avaliamos, entretanto, que um dos potenciais para 0s especiais é também a
possibilidade de contextualizacdo de um tema a partir de inimeros dados, algo que nédo
aconteceu nos casos analisados, a leve exce¢do da secdo Cop6metro. O pensamento que
surge, ao contrario do que verificamos, é que os frames identificados nos materiais
poderiam estar presentes tanto no Portal da Copa quanto nos especiais. E, considerando
que esta € uma andlise inicial sobre a relacdo de enquadramento e producdes especiais, é
possivel afirmar que a pesquisa atingiu um resultado satisfatorio e conseguiu sustentar a
hipbtese. Entretanto, como este tipo de producédo ainda ndo é muito estudada no Brasil,

avaliamos que ainda ha muito a ser explorado nesta area.
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