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Resumo

Grandes mudancas de ordem tecnoldgica e social colaboraram para a transformacéo na
forma de comunicagdo do homem ao longo da histdria, que compartilha informaces e
transforma conceitos através de novos meios e novas narrativas, construindo e
reconstruindo informacdes. O compartilhamento desses novos contetidos vem colaborar
na divulgacdo de diversidades culturais e regionais de todo o pais fazendo jus a um dos
objetivos da televisao digital que é a democratizacdo da informacdo e do conhecimento.
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1. Novos meios, novas narrativas

O vertiginoso desenvolvimento tecnologico, associado aos processos de
globalizacdo da economia e internacionalizacéo da cultura, vem modificando os meios e
modos com o0s quais a sociedade contemporanea gere e opera as trocas de informagéo e
mensagens. A evolucdo do Ocidente em particular é pautada pela invencdo de objetos,
sistemas, linguagens, teorias, ciéncia, arte e tecnologias as quais tém alterado
constantemente a configuracdo das relacbes entre natureza e as culturas. As redes
virtuais, implantadas pelas tecnologias de informacgédo e comunicacgdo, segundo Barbosa
e Castro (2008), convergem para uma “nova ordem tecnologica”, cuja esséncia € a
possibilidade de construcdo coletiva de conteudos e conhecimento, difundindo

informacdo por diferentes plataformas tecnoldgicas e suportes linguageiros.
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Equipamentos digitais com capacidade audiovisual como laptops, ipods, palms,

celulares, i-fones e seus periféricos, vém sendo pautados pela convergéncia, isto €, por
meio de uma sintaxe comum desprovida de semantica. A linguagem digital permite que
os individuos acessem ao ilimitado banco de dados de informacdo, chamado de
ciberespacgo, usando um mesmo aparelho, capaz de decodificar de forma simultanea
qualquer linguagem, seja sonora, textual ou audiovisual etc., compartilhada em rede de

aparelhos interconectados.

Recentemente surgiram novos canais de articulacdo de pensamento
(como em filmes e TV), e 0 pensamento ocidental esta aproveitando cada
vez mais esses novos meios. Eles impdem ao pensamento uma estrutura
radicalmente nova uma vez que representam o0 mundo por meio de
imagens em movimento. Isso estabelece um estar-no-mundo pos-
histdrico para aqueles que produzem e usufruem desses novos meios. De
certa forma pode-se dizer que esses novos canais incorporam as linhas
escritas na tela, elevando o tempo historico linear das linhas escritas ao
nivel da superficie.

Se isso for verdade, podemos admitir que atualmente o “pensamento-em-
superficie” vem absorvendo o “pensamento-eém-linha”, ou pelo menos
vem aprendendo como produzi-lo. E isso representa uma mudanca
radical no ambiente, nos padrdes de comportamento e em toda a estrutura
de nossa civilizagdo. Essa mudanga na estrutura de nosso pensamento é
um aspecto importante da crise atual. (FLUSSER, 2007, p.110)

Essa Nova Ordem Tecnoldgica deve estar a servico da democratizacdo da
comunicacdo, da informagdo e da socializagdo do conhecimento. Portanto faz-se
necessaria a pluralidade de fontes e canais de informacdo em larga escala que nao
cumpram apenas a fungbes sociais a eles destinados atualmente. E necessaria a
apropriacdo dos meios de comunicagao pelos consumidores, no sentido de inser¢do do
usuario dos servicos na condicdo de co-autores, difusores e agentes transformadores das
diferentes culturas que eles compdem. Dessa maneira, 0s meios de comunicagdo
multimidia no geral e a TV digital no particular, podem ser compreendidos como
produtos de contetido educativo estendido, no sentido que McLuhan propds: 0 meio é a
mensagem, podem garantir um aprendizado significativo desde o momento em que €
planejado e que haja a apropriacéo desse conhecimento pelo individuo produtor.

Um dos grandes desafios dos roteiristas audiovisuais é enfrentar o conflito na

combinagdo dos elementos das diferentes formas de narrativa, considerando a
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possibilidade de que os envolvidos na comunicag¢do sejam, a0 mesmo tempo, emissores

e receptores das mensagens. ( Winck, 2007)

2. A Televiséo Digital no Brasil

Desde o surgimento da televisdo no Brasil, com seu primeiro canal, a TV
Tupi em 1950, muita coisa mudou. Gradativamente, o numero de canais foi
aumentando, a imagem que antes era em preto e branco se tornou colorida, vieram o0s
canais a cabo, o controle remoto e, muito recentemente, a digitalizacdo de toda a
producdo televisiva. Tal desenvolvimento tecnoldgico fez com que as imagens, a edicao
e a transmissdo passassem do processo analdgico para o digital, assim como ocorreu

com outros aparelhos eletrénicos, como as maquinas fotograficas e a telefonia.

O assunto comecou a ser discutido ainda no governo Fernando Collor
(1990-92), mas foi com o Decreto n® 4.901, assinado em 2003 pelo entdo Presidente da
Republica Luiz Inacio Lula da Silva, que foi instituido o Sistema Brasileiro de
Televiséo Digital Terrestre (SBTV-T). O sistema objetiva a geracdo de tecnologias
nacionais e a promog¢édo da incluséo digital, entre outros. Posteriormente, em 2006,
assina o Decreto n° 5.820, criando o Forum do SBTVD- T, normatizando e
padronizando o desenvolvimento do sistema. Esse decreto estabelece o ano de 2013
como o prazo para a cobertura digital em todo pais, e 0 ano de 2016 a data limite para o
término das transmissdes analdgicas. Prevé, ainda, que no final desse prazo cerca de

90% da populagéo tenham acesso ao sinal digital em todo o territério nacional.

Dentre os padrdes de televisdo digital existentes no mundo, o modelo
escolhido pelo Brasil foi o japonés (ISDB-T — Integrated Services Digital Broadcasting
Terrestrial), que, segundo Ribeiro (2004, p.35), é 0 Unico que permite a recep¢do movel,
através de aparelhos portateis e pode ser acrescido de novas tecnologias desenvolvidas
no Brasil. Ele tem, entre os objetivos instituidos, o de promover a inclusdo social,
fomentar a diversidade cultural do pais, por meio do acesso a tecnologia digital, visando

a democratizacdo da informacéo.

A televisdo digital brasileira estd implantada com os recursos tecnoldgicos

da multiprogramacao e da interatividade. O primeiro recurso permitira a ampliacdo da
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transmissao para quatro ou seis canais de TV publica como o canal da cidadania, da

educacao, do poder publico e canal da cultura, relacionados diretamente ao processo de
democratizacdo. O segundo trara a possibilidade de o telespectador interagir com outros

telespectadores por meio de uma nova opgéo: o canal de retorno.

A interatividade sugere troca de informacdes e deverd ser prioridade na
televisdo digital publica. Barbosa Filho e Castro (2008) destacaram que as emissoras
comerciais nao implantardo agora a multiprogramacao, porque nao ha interesse dos
anunciantes, tampouco um modelo de negocios solidamente desenvolvido. Ainda

podemos falar em convergéncia de midias, que Cannito (2010) afirma que:

N&o ha mais sentido em separar as midias, tudo € digital e pode
ser convertido em suportes diferentes; as empresas ndo mais se
definem como produtoras de uma midia (revista, internet,
televisdo e etc.) e sim como produtoras de conteudos.
Provedores de TV por assinatura podem dar acesso a internet de
banda larga e empresas de TV aberta podem fazer acordos com
provedores para colocar seu contetdo na Web. Os ramos de
comunicagdo hoje ainda separados serdo todos interligados.
(CANNITO, 2010).

Segundo dados recentes da Anatel, 87.7 milhdes de pessoas (0 equivalente a
45,98% da populacdo brasileira) estdo cobertos pela TV digital. Ao todo, sdo 30.7 mil
domicilios, em 480 municipios. De acordo com a Agéncia, a expectativa do governo é
de que a cobertura da televisdo digital terrestre no Brasil seja igual ou superior a
cobertura analdgica atual antes mesmo de 2016, isso se tudo correr conforme o

previsto®. Segundo Miro Teixeira:

A escolha do padréo brasileiro de TV digital deve atender aos
efetivos requisitos de nossa sociedade, considerando o perfil de
renda da populacdo e as possibilidades abertas pela
interatividade. Como se enfatiza nesta Exposicdo de Motivos, a
televisdo digital ndo é apenas uma evolucdo tecnoldgica, mas
uma nova plataforma de comunicacdo, cujos impactos na
sociedade ainda estdo se delineando. (TEIXEIRA, 2003).

3 ANATEL.<http://www.anatel.qov.br/Portal/exibirPortal Internet> Acessado em 19
jul.2011.
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A TV digital estreou na cidade de Sdo Paulo em 02 de dezembro de 2007 e
iniciaram-se pesquisas na (UFPB) Universidade Federal da Paraiba em parceria com a
PUC do Rio de Janeiro, que sdo responsaveis pelo desenvolvimento do sistema GINGA,
middleware nacional que possibilita a interatividade e d& suporte também a mobilidade.

Por ser uma midia que adentra os mais de 90% dos lares brasileiros, a
televisdo vem se concretizar como um importante instrumento tecnoldgico para a
democratizacdo de informacbes. E a televisdo digital, que se condiciona também a
inclusdo digital, vem dar visibilidade & producdo de conteudos com enfoque nas
diversidades culturais e regionais do pais. Sendo assim, torna-se uma aliada na
importante tarefa da democratizacéo da informacéo, por meio de programas e contetdos
diversos. A producdo de contetdos pode ser realizada por diferentes dispositivos,
inclusive os moveis, e em diferentes plataformas.

Os contetudos podem ser socializados e acessados através das mdultiplas
redes sociais que se incrementam e, a cada dia, se tornam uma forma de comunicacao
atraente, pela facilidade de envio de mensagens audiovisuais em tempo real, pela
interatividade e telepresenca.

Desta forma, a televisao digital se revela como uma ferramenta poderosa na
construcdo e no compartilhamento de conhecimentos que apontam para o exercicio da
cidadania. Como sujeito da comunicagdo e ndo apenas consumidor, podera desenvolver
acoes educativas fortalecedoras de valores que o fagam reconhecer seu verdadeiro papel
como sujeito e ndo como objeto. Ao investir na produgdo de contetdo regional, que
resgate as raizes culturais e preserve a identidade de cada regido, a sociedade podera
superar o pressuposto da monocultura. Crocomo (2004) também comenta que o sistema
digital podera romper com a exclusividade de producdo de contetdo por parte das

grandes empresas:

[...] comeca a ficar visivel que a digitalizacdo esta tirando a
exclusividade de producdo de contetdo das grandes empresas.
Produzir videos em computadores domésticos e sua integragdo a
internet aponta para uma televisdo que podera receber conteudo
de qualquer parte do mundo, de maneira completamente
diferente. (CROCOMO, 2004, p.19).
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Figura 1 - Mapa da cobertura da TV digital em setembro de 2011

3. Comunicacdo em rede: aweb 2.0

O termo Web 2.0 foi criado por Sir Dele Dougherty, vice-presidente da
empresa de tecnologia O’Reilly Media, que identificou que o termo seria associado a
participacdo do usuario e ao poder de comunicacdo em massa. A Web passou de uma
ferramenta de trabalho de um grupo elitista para uma nova fase, mais social e
participativa, com o foco centrado no usuario comum. Pode-se dizer entdo que seria
uma segunda geracdo de comunidades e servigos, uma nova versdao 2.0 da Web, uma
plataforma programavel e colaborativa (O’REILLY, 2005).

A humanidade vive a era do conhecimento e com ela incessantes inovacdes
tecnoldgicas surgem a todo 0 momento. Essa revolucdo social e tecnologica permite o
aparecimento de um novo componente: a rede telematica, que seria o entrelagamento
das informacdes e de computadores em diversos locais e simultaneamente (ALBINO,
2006). Essa situacdo permite a troca e o compartilhamento de informacdes entre
usuarios em um novo ambiente virtual, o que antes se dava de forma temporal e fisica.
Agora 0 que temos € a atemporalidade, as redes de interacdo comunicacionais

acontecem em uma nova e atual geografia, resultando em um novo ambiente virtual
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chamado ciberespaco, ambiente criado de forma virtual através do uso dos meios de

comunicacgdo tecnoldgicos modernos e atuais, as TICs, destacando-se entre eles a
internet (LEVY,1996) ou, ainda segundo Castells (1999), “virtualidade real”, a
transformacéo das bases materiais da vida: 0 espago e o tempo mediante a constituicdo
de um espaco de fluxos e de um tempo atemporal. Sdo desconstruidos valores como
tempo-espago, ¢ ainda segundo Castells, “todos os processos se somam num SO
processo, em tempo real no planeta inteiro”.

Dentre o0s principais sistemas de comunicacdo intermediados por
computadores em rede estd a World Wide Web (EBERLINK, 1998), ferramenta que
permite uma infinidade de possibilidades de comunicagéo e de informagdes instantaneas
para qualquer usuario. Entre essas ferramentas estdo o Skype, MSN, blogs, sites de
redes sociais como Orkut, Facebook, Twitter (Figura 1) entre outros, que colocam as

pessoas em contato direto em qualquer lugar do planeta e a qualquer momento.

(...) As redes sdo estruturas abertas, com o potencial de se
expandirem sem limites, integrando novos nds desde que sejam
capazes de comunicar dentro da rede, nomeadamente desde que
partilhem os mesmos codigos de comunicagdo (por exemplo,
valores ou objectivos de desempenho). Uma estrutura social com
base na rede é um sistema altamente dindmico e aberto,

susceptivel de inovar sem ameagar o seu proprio equilibrio”
(CASTELLS, 1996, p. 469-70).

Atualmente, vem acontecendo uma evolugdo na maneira de 0S usuarios
interagirem. Eles ndo buscam somente informacgdes, mas também a possibilidade de se
construir conhecimento. Desta forma, os aplicativos na Web também acompanharam
essa evolugdo e se moldaram para atender esses novos usuarios, tornando-se cada vez
mais interativos. Essas novas caracteristicas foram nomeadas por especialistas de Web
2.0. Onde antes havia informacéo estatica, ou seja, a comunicagéo era feita de poucos
para muitos, agora surgem blogs, home pages, sites, paginas de relacionamento, entre
outros, que abordam os mais variados assuntos, que estdo abertos a manipulacdo da
informag&o, como o Wikipédia, que tem como caracteristica a facilidade de se criar e
modificar paginas em que todo usuario pode interferir, manipular dados e filtrar
informacdes de seu interesse, colaborando para a construcao e reformulacdo de novos

conhecimentos. Isso sé é possivel pela facilidade de como alguns softwares sdo
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instalados por qualquer usuario e através do seu navegador habitual. Diante desse

mercado de inovacGes e da universalizacdo dos servi¢cos multimidias, deve-se também
pensar na inclusdo digital, na democratizacdo dessas tecnologias e na formacgdo de
novos produtores de conteldo e novos USUArios, para consumirem essas novas
tecnologias. Contudo, se faz necessaria a pluralidade de fontes e canais de informacéo
de massa que ndo tenham somente fungdo social no que diz respeito a apropriacdo das
TICs pela populacéo, difundindo o direito da comunicacéo, da difusdo e valorizacéo de

diferentes culturas.

4 Educacao, televisdo digital e o0 uso de dispositivos mdveis

A producdo de conteldos educativos regionais vem ao encontro das
necessidades aqui apontadas e, aliada a principios pedagogicos, torna a televisao digital
com a possibilidade de sua multiprogramacdo uma ferramenta determinante para o
compartilhamento de assuntos relacionados por exemplo, a0 meio ambiente.

Nas ultimas décadas, tem ocorrido um aumento significativo de
programas em diversos formatos sobre a teméatica ambiental. Nesta area, os meios de
comunicacdo tornaram-se um elemento essencial para a consecucdo de caminhos que
levem a solucdo dos conflitos de interesses politicos e econémicos, tornando-se um
fator limitante para o alcance de uma visdo globalizada do meio ambiente. E por meio
da televisdo que as questdes ambientais tém chegado ao conhecimento de segmentos da
sociedade que nunca tinham tido acesso ao tema. Isso porque, até entdo, essas
informacdes circulavam basicamente em espagos restritos, na comunidade cientifica, em
seminarios e palestras, em publicacfes especializadas como revistas e livros (Fernandez,
2001). Desta forma, a televiséo digital se revela como uma ferramenta poderosa na
construcdo e compartilhamento de conhecimentos que apontem o homem como sujeito
principal na tomada de acBes educacionais e fortalecedoras de quaisquer objetivos,
estimulando a cidadania e o desenvolvimento de valores que o faga reconhecer seu
papel na sociedade, sendo fator primordial na democratizacdo de conhecimento e
informacdo, investindo  na producdo de conteddo regional, que resgate as raizes

culturais e preserve a identidade de cada regido.
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A comunicacdo através da imagem sempre foi, simultaneamente, um desafio
e uma praxis. A linguagem visual vem acompanhando a evolucdo do ser humano no
decorrer dos séculos, tornando-se cada vez mais complexa e sofisticada, desde as
lapides das cavernas até os meios digitais da atualidade. Se a linguagem evoluiu,
avancou também a maneira de socializar conhecimento por meio da comunicag&o.
Dondis afirma que “a linguagem ¢é simplesmente um recurso de comunicagao proprio do
humano, que evoluiu desde sua forma auditiva, pura e primitiva, até a capacidade de

significagdo abstrata e virtual”. E que:

A mesma evolucdo deve ocorrer com todas as capacidades humanas
envolvidas na pré-visualizacdo, no planejamento, no desenho e na criacdo de
objetos visuais, da simples fabricacdo de ferramentas e dos oficios até a
criacdo de simbolos, e, finalmente, a criagdo de imagens, no passado uma
prerrogativa exclusiva do artista talentoso e instruido, mas hoje, gragas as
incriveis possibilidades da camera, uma op¢do para qualquer pessoa
interessada em aprender um reduzido ndmero de regras mecanicas.
(DONDIS, 2007, p. 2).

A primeira tecnologia que mecanizou a linguagem visual foi a fotografia.
Com o cinema, as imagens estaticas ganharam movimento com as experiéncias de
Edward Muybridge e, posteriormente, Thomas Edison constréi um aparelho chamado
cinetoscopio. Entretanto, o cinematdgrafo dos irmaos Lumiére da inicio oficial a era do

cinema e da aventura de construcdo coletiva da linguagem audiovisual.

Figura 2 - Experiéncia de Muybridge — Fonte: A arte do video digital
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O desenvolvimento tecnoldgico concedeu & linguagem audiovisual a

dimensdo da imagem ao vivo e em cores com a televisdo, computadores e atualmente
com dispositivos moveis, com resultados imagéticos cujas caracteristicas narrativas
podem nos colocar como protagonistas.

Nos dias atuais, os aparelhos celulares e cameras digitais fazem parte do
cotidiano de grande parcela da populagéo, principalmente jovem, que faz uso desses
dispositivos ndo somente para registros, mas para produzir contetudos para blogs, sites e
midias alternativas. O impacto do audiovisual digital também tem acarretado grandes
mudancas técnicas e comportamentais. Mudou o aspecto de transmissdo, da qualidade
de imagem, da tecnologia de midia, do sistema de producéo e, sobretudo, do sistema de
distribuicdo de contetdos e informagdes. Também os formatos mudaram pelo uso de
satélites, cabos, fibras Opticas, integracdo com a internet e suas redes sociais e pelo uso
extensivo de celulares com aplicativos de compartilhamento audiovisual.

Essas novidades, com certeza, se refletem no comportamento da politica, da
economia e da educagdo, demandando novas atitudes noutras formas de participacédo
social. Nosso desafio é pensar a televisdo digital integrada a esses outros dispositivos
digitais mdveis, ampliando sua capacidade de comunicacdo conectada e propondo
estratégias de producgédo de conhecimento partilhado.

5. Considerac0es finais

Dentre os objetivos propostos pelo governo federal esta a democratizacao da
informacao e o acesso a educagdo, como ja dissemos anteriormente. Algumas sugestoes
foram citadas no livro Comunicacdo Digital: Educagdo, tecnologia e novos
comportamentos de André Barbosa Filho e Cosette Castro (paginas 100,101), entre elas
nos interessa : “Na sociedade : ...estimulo a produc¢do de conteudo midiatico em
comunidades carentes como espaco de preservacdo da identidade, ampliacdo da auto-
estima e possivel geracdo de emprego, garantindo espacos onde possam divulgar essa
produgdo” e a nivel de politicas publicas: “ o incentivo ao desenvolvimento de uma
industria de contetdos regional e local para producdo de materiais de informacdo e

entretenimento voltados para a convergéncia digital.”
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A relagéo entre as novas tecnologias, 0s meios de comunicagéo e a educagéo

€ 0 viés que se propde nesse momento. A busca da democratizacdo atraves dos meios de
comunicagdo passa por um envolvimento com a educagdo e com seus agentes, que
precisam ter um envolvimento maior e perceber e refletir a respeito do quanto poderao
contribuir com as praticas pedagogicas 0 uso dessas novas tecnologias.

Nesse novo processo educacional a televisao digital se torna parceira com a
possibilidade da multiprogramacdo tornando possivel o uso simultdneo de até quatro
canais partilhando de um mesmo sinal, as programacdes locais poderdo se expandir e
buscar validar informagdes e caracteristicas no meio cultural regional, fazendo com que
a aprendizagem seja mais significativa e que realmente e transforme em conhecimento.
Assim nessa evolucdo das midias a televisdo digital passa a contribuir para um menor
distanciamento do publico com a informacdo e a educacdo, e coloca o0 usuario como
sendo construtor colaborativo, tornando-se emissor e receptor, buscando suas proprias
conexdes ou redes de acordo com seu interesse e disponibilidade. No entanto a
democracia dentro da sociedade da informacao somente serd possivel a partir de acdes
de incluséo digital, que podera transformar as relacdes sociais, aproximando as pessoas,
estabelecendo novas redes comunicacionais nem sempre digitais, ampliando a cultura, a
informacdo e o conhecimento, fazendo valer assim direitos fundamentais do homem que
sdo o direito a informacdo, educacéo e o exercicio da cidadania. Dessa forma a televisdo
Digital com a possibilidade de portabilidade e convergéncia midiatica é uma das apostas
do Ministério das comunicacfes para a difusdo do sinal digital, democratizando o
acesso a informacdo, transformando consumidores em gestores de conhecimento e
estreitando a vasta distancia entre as muitas regides no pais e suas diferentes classes

sociais, consolidando assim todo um processo democratico.
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