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O réadio e a tecnologia:
a evolucao tecnoldgica do radio no Brasil
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Resumo

Os avancos tecnoldgicos estao modificando profundamente os meios de comunicagao,
principalmente o radio, que desde o seu surgimento vem passando por transformagdes
tecnologicas constantes para se manter como uma midia massiva e de grande alcance na
sociedade. Nesse artigo pretendemos ver quais foram os grandes feitos tecnoldgicos que
marcaram a historia do radio no Brasil.

Palavras-Chave: Convergéncia midiatica. Novas tecnologias. Radio.

Considerac0es iniciais

A sociedade moderna vem passando por profundas modificagdes acarretadas
pela revolugdo tecnologica. Por sua, esses avancos tecnologicos também estdo afetando
varias instancias sociais, inclusive, os meios de comunicagao.

Desde o seu surgimento, o radio vem acompanhando e incorporando essas
tecnologias. Algumas delas marcaram positivamente a historia da radiofonia como a
invencao do transitor, a miniaturizacao e as transmissdes em AM (amplitude modulada)
e FM (frequéncia modulada), j4 outras colocaram em pauta a solidez do império
radiofonico, como a televisdo, a internet e a digitalizagdo desse meio.

Veremos nesse artigo como o radio veio evoluindo ao longo dos seus mais de
cem anos de historia. Contudo, ndo se trata de um estudo minucioso e¢ acabado das

modificacdes tecnoldgicas sofridas pelo radio.
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O réadio analdgico no Brasil

Chegado ao Brasil na década de 1920, com transmissdo através de ondas
eletromagnéticas, o radio tornou-se um dos meios de comunica¢ao mais importantes do
pais. A mobilidade e a facilidade na transmissdo da mensagem radiofonica fez desse
veiculo uma (e em muitas vezes a Unica) fonte de informagdo de muitos brasileiros por
ndo ser excluitivo, nem por questdes financeiras nem por questdes sociais, como no
caso da midia impressa, ja existente no Brasil. Esse conjunto de fatores fez com que o
radio abarcasse uma fatia expressiva da populacao brasileira. McLeish (2001, p. 16-17)

confirma isso quando diz que

o radio ndo respeita limites territoriais. Seus sinais eliminam barreiras
montanhosas e cruzam as profundezas do oceano podendo juntar os
que se encontram separados pela geografia ou pela nacionalidade --
ajuda a diminuir outras distdncias como a cultura, aprendizado ou
status. [...] Obedecendo as regras de capacidade do transmissor,
atividade de manchas solares, interferéncias de canal e sensibilidade
do receptor e acima de tudo, pode trazer liberdade para os oprimidos e
luz para os que estdo nas trevas.

No dia 7 de setembro de 1922, como parte das comemoragdes do centendrio da
Independéncia do Brasil, foram veiculadas as primeiras transmissdes radiofOnicas
oficiais do pais. Trazido no governo do presidente paraibano Epitacio Pessoa, o radio
tinha uma programacao voltada para a cultura e educagdo, tanto que o conteudo dos
primeiros programas eram musicais liricos, concertos, conferéncias, recitais de poesias e
palestras culturais (ORTRIWANO, 1985). No inicio, a veiculagdo era restrita a um
pequeno grupo de pessoas porque no Rio de Janeiro, cidade onde ocorreu as primeiras
transmissoes, s6 havia cerca de 80 transmissores espalhados pelo municipio. Apds as
festividades, cessaram as transmissdes. SO no ano seguinte, em 1923, a Radio Sociedade
do Rio de Janeiro deu inicio a veiculacdo oficial de programas radiofonicos.

Por muito tempo o radio ficou no topo da comunicacdo brasileira e teve seus
anos de ouro com as radionovelas, com os programas radiojornalisticos, esportivos € 0s
famosos programas de auditdrio. Percebendo-se a grande expressividade do radio na
sociedade, a busca por espagos publicitirios e comerciais aumentaram. Grande parte da

fatia publicitaria que era destinada aos impressos dirigiram-se ao radio, com o intuito de

Ano VIII, n. 02 — fevereiro/2012 2



Revista TE M ATI c A www insite.pro.br

adquirir um numero maior de consumidores e aumentar o lucro de seus produtos

(ORTRIWANO, 1985). O radio vivia a sua “era de ouro”.

O império radiofonico s6 passou a sentir-se ameagado com a mais nova
invencdo tecnoldgica dos anos 1950: um tubo catddico, exibindo sons e imagens
simultaneas. Desde entdo a midia radiofonica teve seus investimentos reduzidos. Parte
da verba publicitaria migrou para a televisao e até as producdes radiofonicas passaram

por modificagdes singelas e também chegaram a TV.

Como os programadores da nova midia ndo sabiam o que colocar na
televisdo, a saida Obvia foi colocar radio dentro da TV, isto é, os
programas televisivos eram copias fiéis dos tradicionais programas
radiofonicos. Além disso, o pessoal que aparecia em cena e as cameras
ndo tinham a movimentagdo tdo comum hoje em dia, pois, na
realidade, eles faziam radio, s6 que transmitido com imagem
(PRATA, 2008, p.222).

De fato, a chegada da televisdo diminuiu os investimentos € as producdes
radiofonicas, mas a tecnologia foi um fator decisivo para que essa midia se consolidasse
entre os meios de comunicagdo. A mobilidade do radio, proporcionada pela tecnologia
do transistor, faz com que essa midia se faga presente com mais facilidade em diversos

lugares do mundo, permitindo uma comunicacao movel eletronica.

A tecnologia do transistor surgiu no dia 23 de dezembro de
1947. A proposta, apresentada por cientistas da Bell Telephone
Laboratories, tinha como objetivo ampliar sinais elétricos através do
uso de geranio como material semicondutor. Com isso, as valvulas
que, além de terem grandes dimensdes, demandavam muita energia,
puderam ser substituidas (FERRARETTO, 2001) e assim a fonte de
alimentacdo do aparelho poderia ser trocada por pilhas, atribuindo-lhe
mais mobilidade (LOPEZ, 2009, p.469-470)

A invencdo do transistor foi importante ndo s6 por livrar o rddio dos

emaranhados de fios, mas também por permitir que a midia radiofonica pudesse ser

também de consumo individualizado.

A partir deste momento, a programagdo poderia acompanhar o seu
publico em suas tarefas diarias, mesmo quando estas fossem externas.
O réadio deixava, assim, sua fun¢do principal de centro de lazer e
entretenimento familiar para se tornar o companheiro mais camplice
do ouvinte [...] A transistorizacdo mudou, assim, a postura do publico
em relacdo ao veiculo. Sua audiéncia passou a ser individual, o que
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exigiu dos comunicadores também um novo olhar, de quem conversa
com um sujeito ¢ ndo mais de quem se insere no seu ambiente
familiar, como um agente em um processo ja estabelecido (LOPEZ,
2009, p.471-472).

Nao podemos deixar de mencionar que outros fatores tecnoldgicos também
foram de grande relevancia para a consolida¢do do radio. Conforme Ortriwano (2002-
2003 apud LOPEZ, 2009, p.472) “uma séric de inovagdes tecnoldgicas sao
especialmente favoraveis ao renascimento do radio e a transmissdo jornalistica. Entre
elas, o gravador magnético, o transistor, a frequéncia modulada e as unidades moveis de
transmissao”.

Atualmente, a midia radiofonica brasileira opera com duas modulagdoes: AM
(amplitude modulada) e FM (frequencia modulada). Mas nem sempre foi assim. Desde
o surgimento do rddio, as emissoras radiofonicas difundiam seu contetido através da
tecnologia AM, ou seja, a Amplitude Modulada ¢ tdo antiga quanto a historia do radio.
J& as emissoras FM‘s sdo mais recentes e tiveram sua regulamentag¢ao apenas na década
de 1960. O principal diferencial entre essas duas modulacdes ¢ quanto a qualidade. As
emissoras que operam via FM tém uma maior qualidade na transmissdo de seu sinal, ja
as AM‘s emitem um sinal com qualidade inferior e com ruidos, que por vezes

interferem na mensagem. Segundo Prata (2008, p. 28)

Uma tendéncia da audiéncia do radio no Brasil é a queda pela
preferéncia do AM. As emissoras FM a cada dia tém abocanhado
faixas importantes do publico que antes era cativo do AM. Uma das
razdes desta queda pode ser apontada como a baixa qualidade de som
do AM, sempre associado a chiadeiras e ruidos constantes. Algumas
estagdes AM oferecem, inclusive, ajuste gratuito em antenas de
automovel, para que o som chegue mais claro aos ouvintes.

As novas tecnologias da informacgao e da comunicagdo fizeram com que o radio
se reinventasse, surgindo em novos dispositivos e formatos tecnologicos, expandindo-se
a territorios jamais imaginados e conseguidos pelas ondas hertzianas. Mais uma vez a
historia da radiofonia seria marcada por mais um advento tecnoldgico: a rede mundial

de computadores.
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O radio na internet

Desde o surgimento da internet o mundo ndo ¢ mais o mesmo. Desde entdo a
comunicagdo ¢ livre, sem fronteiras e desterritorializada, restrita apenas ao alcance de
um click. A sociedade passa a se reinventar a partir da relagdo com essa midia
eletronica, criando, inclusive, novas formas de intera¢des sociais navegando na rede.

A internet surgiu quando o mundo passava por um grande estado de tensdo: a
Guerra Fria. Com vistas a melhorar e aprimorar suas estratégias armamentistas, 0s
Estados Unidos passaram a utilizd-la internamente. Sem maiores utilidades apds o
término da guerra, os norte-americanos popularizaram a rede para fins educativos dentro
das universidades. Posteriormente, a importancia da internet galgou alcances mundiais e
se alastrou rapidamente. Apesar disso, a troca de informagdes so era possivel através de
dados textuais. Os sons e a imagens que hoje vemos sé foi possivel com a criagdo de
world wide web (www), com o intuito de facilitar a comunicagdo entre as mais diversas
areas.

No Brasil a rede chegou em 1987, mas foi s6 na década de 1990 que ela se
popularizou, atingindo as diversas camadas sociais do pais. S6 para se ter uma ideia em
1996 o numero de usuarios era de 170 mil, no ano seguinte, o nimero saltou para 1,3
milhdo (CANTO et al, 2009). Dez anos apos o boom da internet, o Brasil consolidou-se
como o pais que mais passa horas navegando na rede, ganhando inclusive para os
Estados Unidos, com 48h26min. Diante dessa nova perspectiva comunicacional, a
internet ganhou o titulo de terceiro maior veiculo de comunicagdo, perdendo apenas

i , 10 3
para a televisdo e para o radio.

A internet modifica as maneiras pelos quais se informam as pessoas.
Os usuarios passam a ter um poder que antes ndo possuiam, tanto para
buscar e contrastar como para incorporar informagdo gerada ou
conhecida por eles. Tém acesso a rede como um auto-servigo. Esta
visdo modifica plenamente o panorama dos meios de comunicagdo e
em particular do radio. Ou o radio busca a personalizacdo da
informagao, a interatividade, o auto-servigo, ou perdera a capacidade
de penetracdo na nova sociedade (FERRARETTO, 2007, p.7).

Foi percebendo a grandiosidade da internet e novas possibilidades de uma

comunicagdo mais abrangente que o radio convergiu com a rede mundial de

3 Fonte: <http://www.tobeguarany.com/internet_brasil.php> Acesso em: 3 set.2010
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computadores, ndo apenas como forma de aumentar seu poder de penetragdo com seu

publico, mas sobretudo como forma de sobressair as demais midias e garantir a sua

existéncia no mundo virtual a uma audiéncia maior e mais diversificada.

Radio On Line

Ao convergir com a internet, a instantaneidade e a agilidade, que s3o as
caracteristicas primordiais do radio, se acentuam de modo a dinamizar e a reconfigurar
o carater radiofonico. A linguagem sonora do rddio ¢ incorporada a linguagem
hipertextual da rede mundial de computadores. Levando-se em consideracdo que a web
¢ um espacgo capaz de aglomerar multiplas formas de comunicagdo em sinergia, Dizard
Janior (2000) afirma que ela é capaz de manipular uma diversidade enorme de videos,
sons, imagens e textos que outrora agiam isoladamente. E exatamente essa
multimidialidade da rede que transforma e dinamiza o carater da radiofonia no

ciberespago porque na

internet hd uma confluéncia de midias, observa-se uma maior
complexidade de se conduzir a comunicagdo, pois o internauta nao se
contenta apenas com 0 Som ou com a imagem, mas o0 conjunto de
todas as fungdes possiveis e as diversas combinagdes entre elas. A
partir dai, ndo se tem apenas um codigo regido pela linguagem oral
como nas emissoras convencionais, temos uma multilinguagem que se
multiplica em varias diregdes criando sistemas simbologicos que
obrigam o seu usuario a conhecé-los, decodifica-los e por fim
manipuld-los de acordo com as novas necessidades da comunicagao
(CARVALHO, 2006, p.2-3)

A convergéncia mididtica entre o radio e a internet surgiu em 1995, com o
boletim eletronico iRadio, que objetivava divulgar e acompanhar as mudangas no radio
provocadas pela internet (KUHN, 2008).

Segundo Prata (2008) radios on line sdo aquelas em que suas emissoras
executam sua programacdo por ondas eletromagnéticas e via internet simultaneamente,
funciona como uma segunda op¢ao ao consumo radiofdonico em um outro suporte: a
internet. Atualmente, a maioria das emissoras de radio que possuem sites na internet,
disponibilizam a transmissdo virtual de seus programas radiofonicos.

Contudo, sabemos da existéncia de dois tipos de radios virtuais: as radios on line

¢ as webradios.
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Webradio

Em 1995, no Texas, Estados Unidos, surge a primeira emissora comercial a
difundir contetdo de forma continua ¢ ao vivo na internet, a webradio Klif de Dallas
(TRIGO-DE-SOUZA, 2004).

No Brasil, ha uma grande dificuldade cronologica de se afirmar com precisao
qual foi a primeira webradio: a Manguetronic, do grupo Mangue Beat (1996) ou a radio
Totem (1998). Trigo-de-Souza (2004) afirma que a experiéncia da webradio
Manguetronic foi pioneira no Brasil, entretanto sua programacdo ndo era continua. A
cada quinze dias era veiculado um programa inédito. O principal objetivo da webradio
Manguetronic era incrementar a programacao radiofonica aos elementos hipertextuais
da internet, disseminando a musicalidade do grupo Mangue Beat ¢ dos grandes nomes
da MPB (Musica Popular Brasileira). Para isso, os dudios ficavam disponiveis para os
internautas baixarem no formato MP3. Até o ano de 2004, a Manguetronic ainda estava
em pleno funcionamento. Ja4 a webradio Totem foi a primeira a ter uma programagao
continua na internet, isto €, com 24hs de transmissdo. A radio Totem se assemelhava a
um portal de radio, com varias emissoras musicais, segmentadas por ritmos. De acordo
com Trigo-de-Souza (2004) em 2001, a radio Totem apresentava cerca de onze canais
diferentes e contava também com uma programacao semelhante a das radios hertzianas:
com entrevistas e promogdes para os internautas. Assim como a webradio
Manguetronic, a radio Totem também ndo conseguiu se manter na rede e saiu do ar.

Embora também tenha veiculagdo no ciberespago, a webradio se diferencia das
radios on line por ser uma emissora radiofonica com transmissdo exclusiva via internet,
que faz uso de linguagens sonoras, imagéticas e textuais através de um endereco na
URL (Uniform Resource Locator (PRATA, 2008). Negociacdo (2007) complementa
essa definicdo afirmando que essas informacdes sonoras sao dadas em tempo real
através do pacote streaming.

A existéncia de uma programagdo segmentada para publicos especificos ¢ ainda
mais visivel nas webradios. Isso se deve ao fato de se poder operar em varios espectros
com publicos especificos, em um mesmo endereco virtual. Um exemplo disso € o
enderego eletronico www.radios.com.br que tem a quantia de 1250 webradios

cadastradas em seu site por segmento3. Pop, rock, dance, MPB, hip hop, regional,
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sertaneja, catolica, evangélica, adulto, kids, esporte e instrumental sdo s6 algumas das

segmentagdes encontradas no site. Entretanto, sentimos a auséncia das webradios

universitarias como da UFPR, UFPA e da Intercampus, esta ultima da Universidade

Federal da Paraiba.

Embora disponibilize uma comunica¢do multimidiatica, as webradios devem

primar pela qualidade do daudio para uma boa difusdo de seus contetdos. Existem varios

formatos adequados de dudio para as webradios, Guimardes Silva (2006 apud PRATA,

2008) afirma que os mais utilizados e de melhor qualidade sdo: Real Audio, WMA
(Windows Media Audio), Quick Time e MP3.

O Real Audio tem uma boa taxa de compactagdo, mas possui uma
qualidade inferior ao do MP3. H4 a necessidade de instalagdo do
aplicativo da Real Player ja que ¢ um formato da Real Network para
streaming.

O WMA (Windows Media Audio) foi desenvolvido pela Microsoft para
concorrer com o MP3. Sua maior vantagem ¢é gerar arquivos de audio um
tergo menor que seu concorrente.

O Quick Time tem uma qualidade um pouco superior ao do MP3,
necessita do aplicativo Quick Time Player ja que ¢ um formato da Apple
Computer.

O MP3 originou-se de MPEG Audio Player 3 (Movie Pictures Expert
Group nivel audio 3). No inicio, destinava-se a compressao de video
digital, mas sua popularidade fez com que a maioria dos fabricantes de

CD‘s e DVD‘s abrangessem a leitura em MP3.

As emissoras de webradio vém ganhando cada vez mais adeptos a essa nova

forma de se fazer radiofonia na web. Trigo-de-Souza (2004, p. 303-304) explica o

sucesso da convergéncia do radio com a internet:

podemos entender o sucesso do casamento entre radio e internet como
o resultado da somatéria de uma variedade de fatores, como o
desenvolvimento tecnologico; a possibilidade de ampliagdo de
audiéncias com agregacdo de publicos segmentados em areas
geograficas diversas; o regionalismo, caracteristica do radio em
comparagdo com o globalismo da internet; a democratizagdo do acesso
ao fazer radio‘; a interatividade com o elo entre os dois meios, € a
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possibilidade de captacdo sem interromper a execugdo de atividades
paralelas, inclusive o processo navegacional, bem como a
possibilidade de programagdo da audig@o a partir da conveniéncia do
ouvinte

O desafio do radio digital

Os meios de comunicacdo sao afetados diretamente pelas novas tecnologias
vigentes, modificando a produgdo, a transmissdo e a recep¢do de seus conteiidos € o
radio ndo se eximiu a essas mudancas. Desde a criacdo do transistor essa midia vem
passando por transformagdes gradativas. Hoje, o radio enfrenta o desafio de uma
transmissao digital.

O novo padrio radiofonico brasileiro ndo trabalhara com transmissdes apenas
sonoras. A digitalizacdo do radio fard com que ele deixe de ser um “meio cego” e passe
a enxergar através do seu visor de cristal liquido (LCD), englobando também a
comunicagdo visual. Além disso, terd a possibilidade de abranger uma maior quantidade

de canais e ¢ claro uma maior interatividade, proporcionada pela convergéncia midiatica.

O novo padrdo digital apresenta ainda a possibilidade de transmissao
simultanea de dados para os aparelhos receptores dos ouvintes ou em
outros suportes de midia, como telefones celulares e Internet, e
também distribui audio com informac¢des no formato de texto. Os
novos aparelhos de radio digital apresentam essas informagdes num
visor, que mostram servigos como situagdo do transito e previsdo do
tempo (TAVARES, 2009, p.174).

Apesar de todas essas mudancas acarretadas pelo digital, a principal dificuldade
da implantacdo dessa nova face radiofonica se deve a escolha da tecnologia a ser
utilizada. Segundo Pereira et al (2010) a davida gira em torno de quatro tecnologias que
foram adotados por alguns paises ¢ que podem trazer melhoras expressivas a radiofonia
brasileira: o ISDB- TSB (Integrate Sevices Digital Broadcasting — Terrestrial Sound
Broadcasting), o Eureke 147 — DAB (Digital Audio Broadcasting) ¢ os mais
comentados IBOC HD- Radio (In Bando on Channel Definition Radio) e DRM (Digital
Audio Mondiale).

A tecnologia ISDB TSB, mais conhecida como modelo japonés, foi
desenvolvida durante a década de 1990 e deriva do software criado para a TV digital, o
que possibilita a interagdo entre essas duas midias. Entretanto, o principal problema

desse modelo ¢ exatamente o fato das faixas de frequéncias adequadas a ela, VHF (Very
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Hight Frequency) e UHF (Ultra Hight Frequency), ndo serem compativeis com as

transmissOes analdgicas, ou seja, no processo de transicdo entre uma tecnologia e outra
apenas os aparelhos com receptores digitais receberiam os contetidos. Caso o Brasil
adote esse sistema poderd ocorrer uma perda do potencial tecnoldgico do padrdo
japonés por ndo coincidir a mesmo software da TV, que no Brasil é o Ginga.

Desenvolvido durante a década de 1980, o sistema europeu, Eureke 147 — DAB
(Digital Audio Broadcasting) é muito similar a0 modelo japonés de digitalizagdo do
radio tanto no que diz respeito a qualidade quanto a problemadtica da transmissdo
simultanea digital-analogico. Além disso, segundo Pereira et al (2010) o grande
problema desse modelo ¢ quanto a adaptacdo aos moldes brasileiros. Para os autores
(2010), o sistema europeu foi estritamente pensado para as emissoras publicas da
Europa e ndo para as radios comerciais, que sdo maioria no Brasil. Sem pensar nas
individualidades e necessidades de cada pais — o UIT/ONU (Férum das Na¢des Unidas
para Assuntos de Telecomunicagdes) reconheceu o Eureka 147 DAB como padrao
mundial de radio digital. Porém uma das inviabilidades do sistema no mundo ¢ o alto
custo dos aparelhos [...] (PEREIRA et al, 2010, p.5).

Diferentemente dos padrdes americanos e japoneses de transmissdo digital, o
IBOC HD- Radio (In Bando on Channel Definitioon Radio), criado na década de 1990,
tem em sua tecnologia a possibilidade de uma transmissdo analogica e digital
simultanea. Para Bezerra (2007) a principal vantagem dessa veiculagdo hibrida esta
justamente no fato de haver uma maior maleabilidade por parte das emissoras em se
digitalizarem apenas quando estiverem totalmente preparadas, sem se sentirem
pressionadas e ameacadas a ficar fora do ar por ainda ndo operar no digital,
interrompendo as veicula¢des analdgicas. Esse sistema de transmissdo digital garante a
qualidade das emissoras FM‘s, mas ndo abrange as ondas eletromagnéticas de pequeno
e médio alcance como as AM*s, sendo também duvida quanto a ado¢do dessa tecnologia
no Brasil.

Segundo Bezerra (2007), o sistema DRM (Digital R&dio Mondiale)
desenvolvido no fim da década de 1990, surgiu com o objetivo de se fazer algo pelas
emissoras nacionais € internacionais para que essas nao cessassem com a adoc¢do de
uma nova tecnologia. Esse sistema europeu serviria para a padronizagcdo das emissoras

que operam em ondas médias e curtas.
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Embora ainda ndo esteja definida a tecnologia a ser utilizada pelo Brasil, o que

se sabe ¢ que radio digital ganhara na qualidade. Segundo Tavares (2009, p. 174),

a qualidade de som da AM melhora substancialmente, passando a ter
qualidade semelhante ao da FM atual. Esta terd um ganho de
qualidade ao passar a ter o som igual ao do CD. As interferéncias na
transmissdo de sinais tanto na freqiiéncia AM quanto na FM vao sumir
por completo.

Em setembro de 2005, catorze emissoras brasileiras iniciaram a fase de testes.
Segundo Comassetto, Slongo e Andrade (2006) apenas as radios estatais* optaram pelo
sistema europeu DRM, as demais radios comercias adotaram a tecnologia americana do
IBOC.

Um ano apo6s o inicio dos testes com a transmissdo digital, as emissoras
apresentaram um relatorio junto a Anatel (Agéncia Brasileira de Telecomunicagdes)
com os resultados dos testes. Entretanto, a partir das questdes levantadas nesses
relatorios ainda nao foi possivel definir o melhor sistema a ser adotado pelo Brasil.

Provavelmente, deve acontecer com o radio a mesma coisa que aconteceu com a
televisdo digital: a criacdo de um software que possa abranger todas as necessidades de
radiodifusdo brasileira, talvez, uma mescla entre o IBOC e o DRM, ja que estes
despertaram um maior interesse das radiodifusoras que participaram da fase de testes

(PEREIRA et al, 2010).

Considerac0es finais

Desde a criagdo do transistor a midia radiofonica passa, gradativamente, pelo
processo de adaptagdo e renascimento frente as novas tecnologias da informagdo e da
comunica¢do. Prata (2008) denomina esse processo de radiomorfose. Podemos ainda,
inferir e dividir a histéria do rddio em duas grandes fases marcadas pela tecnologia e
pelo surgimento de grandes meios de comunicacdo: antes e depois da televisdo e da
internet. Uma diminuiu os investimentos e até as produ¢des do radio, a outra faz o radio
surgir no ciberespago, um espaco geograficamente ilimitado, que fomenta producdes

especializadas e estimula a interatividade. Atualmente, o grande desafio da sociedade da

* As radios estatais que participaram dos testes foram a Radiobras e a radio da Faculdade de Tecnologia da
Universidade de Brasilia.
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informagdo ¢ digitalizacdo do radio hertziano (analdgico), pois esta ainda nao ¢ uma

realidade perceptivel na sociedade brasileira, principalmente no que tange ao alto custo
dos aparelhos. O que esperamos ¢ que a tecnologia ande sempre a favor da informacao,

e que esta esteja ao alcance da grande massa, independente do preco dos aparelhos.
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