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Resumo

O presente estudo aborda, com o olhar antropol6gico, a comunicacdo e Seus meios,
principalmente a televisdo e, nesta evolugdo, a chegada da TV Digital Brasileira
(SBTVD-T). Com isso, observaram-se possiveis mudancas de comportamentos® e a
interagdo com novas culturas. E nesse contexto, a convergéncia midiatica influencia a
cultura e identidade do homem nesta sociedade de cidades digitais. Sendo assim, a
medida que a comunicacao, como ciéncia que estuda os meios, as media¢des através da
recepcdo midiatica, a0 mesmo tempo, corrobora na construcdo do olhar antropoldgico
neste estudo. Logo, a partir dessa relacdo, entre comunicagdo e cultura, 0os meios de
comunicacdo, principalmente a televisdo, promovem uma cultura midiatica. Com isso,
essa promogdo cultural, através da midia, altera os cenarios da educacdo, do
socioeconémico e da cultura do consumidor de midia e TV. A antropologia, nesse
contexto de cultura e midia, busca a compreensdo de alguns comportamentos, para isto
se faz necessario o0 uso da interdisciplinaridade para a elaboracdo deste estudo. Logo, a
analise desde o inicio da televisdo brasileira até os dias atuais e as consequéncias desde
as mudancas tecnoldgicas e as convergéncias midiaticas contribuiram neste estudo.
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Abstract

The present study deals with the anthropological look, communication and their media,
mainly television and, in this evolution, the arrival of the Brazilian Digital TV
(SBTVD-T). With this, the possible changes of behaviour and interaction with new
cultures. And in this context, the media convergence influences the culture and identity
of the man in this society of digital cities. Thus, as the communication, as science that
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studies the media, the mediations through the media reception, at the same time,
supports the construction of anthropological look at this study. Therefore, from this
relationship, between communication and culture, the media, mainly television, promote
a media culture. With this, this cultural promotion, through the media, changes the
scenarios of socioeconomic and education, consumer culture of media and TV. In this
context of anthropology, culture and media, seeking the understanding of some
behaviors, for this it is necessary the use of interdisciplinarity for the preparation of this
study. Soon, the analysis since the beginning of the Brazilian television to the present
day and the consequences from technological changes and the media convergence
contributed in this study.

Keywords: Communication. Media. Culture. Digital TV. Anthropology.

Introducéo

)

“Loucura é continuar fazendo o mesmo e esperar resultados diferentes.’
(Albert Einstein)

A cultura em si possui diversas versGes e conceitos para a sua definicdo.
Destacando-se 0s principais pontos sobre a discussdo sobre cultura, no qual estd nas
atitudes, acOes e costumes de determinados grupos e sociedade. Tal discussdo mostra
que a cultura pode ser erudita e popular. Segundo alguns estudos, o erudito ¢ uma
cultura voltada para a elite, enquanto a popular pertence a cultura de massa. Neste caso,
a televisdo em certo momento foi considerada uma cultura elitizada e, por volta da
década de 60, tornou-se popular por causa da insercao de programas populares.

Nessa cultura, por volta de 1927 nos EUA, a televisdo comegou 0 seu processo
de producéo e implantacdo. No Brasil esse processo se iniciou somente na década de 50
e, no decorrer do tempo, passou a integrar o grupo dos meios de comunicagdo como um
transmissor da comunicacdo de massa. E, na sua versdo analdgica, encontrou-se
somente em pequenos grupos, e 0 mesmo na implantagcdo da TV Digital. Pois, alguns
dos problemas na década de 50 na versdo analdgica tornaram-se 0s mesmo problemas
atualmente. Nota-se na versdo TV Digital que a questdo econdmica esta ligada a
aquisicdo do produto e aos conversores de sinal para o digital, com isso, remete-se ao
passado, quando a questdo socioeconémica impedia que a maioria dos brasileiros

tivesse acesso a televiséo.
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Dessa forma, partindo do principio de cultura de massa, a TV em seu inicio
propaga a cultura como meio de producdo e incentivo. Logo, a multiculturizacio® e até a
transculturagdo®. Por isso, este objeto de estudo conduzido pela televisdo, a
comunicacdo e a antropologia, busca investigar, discutir e mostrar alguns pontos de
mudangas comportamentais a partir da cultura e a convergéncia midiatica.

O presente estudo desenvolverd a partir do enfoque antropoldgico, uma analise
da comunicagdo, avaliando alguns pontos sobre possiveis mudancas culturais com a
intencdo de observar como a midia, principalmente a televisdo, influencia no
comportamento do individuo, afetando a sua cultura e com isso provocando efeitos de
transculturacdo. Diante dos processos de implantacdo da televisdo brasileira desde a
década de 50, houve comportamentos que alteraram o modo de viver e pensar, e as
consequéncias socioeconémicas e politicas no Pais, aparentemente, ainda sdo as
mesmas, tanto da TV analdgica e quanto da TV digital na sua implantacdo. Mas com
atitudes diferentes dos consumidores e da sociedade, visto que a década de 50 ndo
existia de certo modo, as tecnologias de comunicacao atuais, a propor¢éo existente hoje.

Por conseguinte, com o surgimento das midias de maneira persuasiva desde o
seu inicio, vem nos mostrando o seu poder na cultura da sociedade, com o objetivo de
transformar 0 modo de ser daqueles que a consome pela mensagem subliminar e
variacOes culturais apresentadas em seu contedo. Com isso 0 ser humano busca a sua
identidade nos personagens midiaticos, sejam ficcionais ou reais. E neste material que
nos € fornecido, através de programas televisivos, desde telenovelas, filmes e programas
de entretenimento, os quais conduzem a alteracdo, inducdo, e a multiculturacdo dos
grupos ou tribos. Para tanto, em termos de reproducdo cultural através da midia, quanto
a mudanca da sociedade, visa a esclarecer alguns pontos da cultura contemporanea.

Nesse contexto da sociedade atual, estudar o impacto da televisdo é apresentar
alguns pontos destas mudangas de comportamentos culturais por geragéesﬁ, desde o

boomers’, passando pela geracdo x®, a geracdo net’ até os dias atuais. Além disso,

* Ou pluralismo cultural, vérias culturas numa localidade, cidade ou pais, conhecido também como
mosaico  cultural, segundo Prof. Mario Fernando Mori  (2009). Disponivel em:
http://www.slideshare.net/professormario/multiculturalismo-1118416. Acesso em: 12 Fev. 2013.

% A transculturagdo é o processo pelo qual um fendmeno passa de uma cultura para outra, dizendo, por
iSS0, respeito aos contatos e aos cruzamentos de culturas diferentes. Cf. Infopédia — Ed. Porto.

® Cf. Dicionario Houaiss — demarcac&o por mudangas no comportamento humano.

" Ou geracdo Baby boomer, baby boom, ou geracéo p6s-guerra para determinar as pessoas nascidas apds a
segunda guerra mundial, conforme Gobby (2010, p.25).
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comparar as situacdes da implantacdo da televisdo nos anos 50 com a TV Digital e as
alteracdes das atitudes comportamentais no ambito cultural da sociedade.

Por isso, pesquisar os meios de comunicagdo, principalmente a televisdo, a
cultura e a midia pelo olhar antropologico, favorece e contribui para um ato
interdisciplinar, ou seja, trabalhando desde a sociologia, economia, politica,
comunicacdo, analise do discurso, convergéncia midiatica e, por fim, a antropologia
como método e técnica de pesquisa. E por ter o homem como centro de estudos, este
olhar de forma antropoldgica visa a entender os variados pontos culturais, formados a
partir das midias e as suas consequéncias desde a televisdo analdgica a digital. Sendo
assim, a etnografia favorece o embasamento deste estudo.

A partir de uma metodologia e técnicas de pesquisa, a etnografia, sendo apoiada
pela fundamentacdo epistemoldgica, além de levantamento bibliografico e dados, busca-
se a compreensdo das hipOteses abordadas e possiveis explicacbes de algumas
alteracOes culturais por meio da midia. Assim como a questdo da implantagdo da TV
analdgica, a TV Digital e as possiveis consequéncias passadas e atuais.

Portanto, através da analise das hipoteses como a construcdo de identidade do
homem esté a partir da midia ou a questao da identidade e cultura constréi a midia; além
da convergéncia midiatica e tecnoldgica possa interferir na cultura do ser. Sendo assim,
a verificagdo dos fatos historicos e culturais acerca da televisdo e alguns
comportamentos culturais contribuem para apresentacdo deste estudo. E adentrar na

evolucdo da televisdo até o0 momento e abordar a influéncia da midia na cultura.

Comunicacdo, midia e cultura: fundamentacéo epistemoldgica

Analisar a comunicacdo e a cultura através do olhar antropologico é estar num
caminho desafiador, porque a ligacédo entre as duas protagonistas desta pesquisa exige
buscar informacdes, analise de textos e autores que estejam engajados com o objeto de
estudo. Esse desafio leva o pesquisador a desbravar os pilares e pontos de vista

diferentes e, para o antropdlogo, este deve manter um olhar sem estranhamento, sem

# Segundo Gobby (2010, p.27) geragdo X, conhecia pela midia, porém conhecida como Geragdo Baby
Booster, (1965-1976) e sdo considerados “o grupo mais educado da historia”

% Geracdo Net ou N-Gen refere-se a geragdo de criancas que tinham entre 2 a 22 anos de idade, ndo
apenas aquelas ativas na internet, essa geragdo atualmente tem entre 12 a 32 anos, as que sentam nos
bancos escolares e algumas como professores, Gobby (2010, p.27).
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julgamentos, tanto nas questbes da comunicacdo quanto da cultura promovida pelos
meios de comunicacdo. Para tanto, antes de iniciarmos 0s nossos capitulos com textos,
palavras e conceitos, é relevante abordar a visdo sobre Comunicagéo e Cultura®, e,
assim, apresentar a epistemologia de cada uma, € como também se utilizar delas para a

compreensdo e participacdo nesta pesquisa.

Comunicacao

Muito se fala sobre a comunicacdo a fim de conceituar o seu poder de persuaséo
e manipulagédo, bem como as questfes envolvidas a partir dos meios de comunicagdo e a
sociedade. E, na medida em que se expandem as pesquisas no ambito da comunicacao,
observam-se as ramificacbes existentes e correlacionadas como: comunicacdo
organizacional, comunicacdo midiatica, comunicacdo e cultura, comportamentos
baseados na interacdo entre sociedade e midia. Assim, este objeto tem como finalidade
discutir, abordar e mostrar a comunicacao, em especial a televisdo, e as mudangas de
atitudes baseadas na cultura midiatica e os aspectos da implantacdo da TV Anald6gica e
da TV Digital no Brasil. Por isso, a necessidade de apresentar alguns conceitos sobre o
termo comunicacao relacionados a este estudo antropoldgico para a abordagem desse
tema.

Sobre o termo comunicacao sem referéncia, ou seja, ausente de definicdo, Cruz e
Daniel (2012, p.3) relata que se pode levar a varias interpretacdes, e surgindo a
necessidade de interpor uma definicdo que caracterize a sua importancia em questéo,
neste caso, o0 presente estudo. Sendo assim, apresentar alguns conceitos e sua etimologia
incentiva a fluidez da pesquisa, da leitura e, principalmente, discorrer sobre o assunto. E

neste contexto, a etimologia do termo Comunicacéo:

Vem do latim communicatio, do qual distinguimos trés elementos: uma raiz
munis, que significa ‘estar encarregado de’, que acrescido do prefixo co, 0
qual expressa simultaneidade, reunido, temos a ideia de uma ‘atividade
realizada conjuntamente’, completada pela terminagao tio, que por sua vez
reforca a ideia de atividade. E, efetivamente, foi este primeiro significado no
vocabuldrio religioso onde o termo aparece pela primeira vez.
(HOHLFELDT, MARTINO E FRANCA, 2007, p.12-13).

10 Grifos meus.
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Com isso, se pode apresentar comunica¢do como ‘“Estar encarregado de
expressar ideias, atividades em conjunto”. E ainda, observar que sua etimologia ja é um
ponto de partida antropoldgica para analisar e desbravar esta ciéncia. No entanto, a
comunicacdo aqui analisada € com o viés da midia, com o percurso historico da
televisdo como eletrodoméstico e comunicacdo de massa*’. Além das questdes culturais

envolvidas a partir da comunicagdo midiatica, tanto Anal6gica quanto a TV Digital.

A comunicagdo trata das questdes e formas de como atingir o receptor e
promove estratégias para garantir a eficacia e eficiéncia das informacGes
transmitidas. Para tanto, se utiliza da comunicac&o verbal, comunicagéo oral,
comunicagdo comunitaria, comunicagdo dirigida, midia impressa e televisiva.
(CRUZ; DANIEL, 2012, p.4).

Por isso, a necessidade da compreensdo sobre a comunicacdo e seu contexto.
Diante das articulagbes propostas debatidas anteriormente pelos autores, a comunicagao
tem a funcdo de interagir com o receptor e anteriormente na histéria da televisdo se dava
apenas por emitir a informacéo e seu receptor absorvia o conteudo. Enquanto isso, com
a implantacdo da TV Digital, as acdes culturais, atitudes comportamentais se

modificam, ou seja, 0 receptor interage com 0 emissor.

Antropologia e cultura

O contexto da Antropologia € estar num universo em que 0 homem é o objeto, 0
centro de estudo, dentro da sociedade em que vive, ndo apenas a cultura. A
Antropologia e a Cultura sdo inseparaveis, e a interdisciplinaridade ¢ um dos caminhos
para conduzir o conhecimento antropoldgico.

A cultura tem vérios significados, segundo Gomes (2012) ela é como um
sinbnimo de erudi¢do ou um substantivo do ser culto, “[...] cultura ¢ vista como se fora
sinbnimo de erudicdo. Cultura seria a substantividade de ser culto, e isso quer dizer
possuir conhecimento e demonstrar refinamento social” (GOMES, 2012, p.33). Porém,
existem grupos que consideram cultura como tudo aquilo que esta por tras dos costumes

e das atitudes. Essa ultima fica mais provavel diante deste trabalho, pois devido as

11 A comunicagio de massa é a comunicaco feita de forma industrial, ou seja, em série para atingir um
grande nimero de individuos, a sociedade de massa. Numa visdo apocaliptica, ela € uma conversao da
cultura em mercadoria, utilizada pelas classes dominantes de forma vertical para homogeneizar as massas.
(JORNAL DEBATES, 2011).
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atitudes acerca da televisdo, o consumidor da midia televisa agrega valores e formas
culturais do que consome pela TV.

Conforme Wolf (2010), a comunicacao de massa € uma realidade feita de muitos
aspectos, um sistema de mediacdo cultural e de agregacdo social. Assim, todo
consumidor de midia tem seu cotidiano alterado no seu meio pelas informacdes, seja
por imagens, sons ou ambas. Kelnner (2001) também afirma isso em seus estudos, pois
comenta que h& uma cultura veiculada pela midia, cujas imagens, sons e espetaculos

ajudam a urdir o tecido da vida cotidiana.

Meios e mediacdes: massa, media e cultura

Esse novo campo de relagdes, meios e mediacBes, convergéncias midiaticas e
tecnoldgicas, fortalecem a necessidade da sociedade repensar a sua comunicacao e sua
cultura, que nada mais representa do que educar para a convivéncia social e para a
cidadania. E repensar a comunicagdo implica repensar a televisdo, o0 meio ou midia que
sem duvida atinge a populacdo em todas as suas controvérsias. Com isso, se deve
relacionar as tecnologias com a educacdo, adentrar nas discussdes sobre o potencial
educativo da televisdo, analisar e apresentar todas as suas distintas fungdes. Ainda
dentro deste contexto, a relacdo cultural desde a implantacdo da TV Analdgica e a TV
Digital estdo inseridas no contexto cultural de cada familia.

Numa sociedade capitalista centrada no belo, a midia se utiliza dos slogans para
induzir a informac&o e o0 consumo. Quando o telespectador esta exposto a esses meios, é
importante que possua repertério ideoldgico e consciéncia critica para refletir o
conteldo oferecido. Martin-Barbero (2001) comenta que parte da envergadura
econdmica cultural que adquiriram as tecnologias audiovisuais nos processos de
globalizacdo, busca considerar os meios na hora de construir politicas culturais que
facam frente aos efeitos. Assim, torna-se complexa a trama de mediacdes entre a relacéo
comunicagdo-cultura-politica articula. Logo, a conexdo desmaterializa e hibridiza as
mudangas de comportamento do mercado da sociedade afetando a cultura local e do
homem. Pois, os mediadores constroem uma visdo através dos meios que influenciam o
modo de ser da sociedade.

Nisso, Stanislavski (2004) relata que se ndo usarmos 0 corpo, a voz, um modo de

falar e de movermos, se ndo acharmos uma forma de caracterizagcdo que através do
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comportamento corresponda a imagem, provavelmente ndo ha uma transmissdo a outros
de espirito interior, vivo. Com isso, ocorre uma intervencao cultural na construcéo de
identidade, pois com a transculturacdo, o consumidor de midia altera o seu modo de ser
devido a interacdo com outras culturas por meio midiaticos. Essa pequena apresentacao
nos aponta os mais variados caminhos a serem percorridos na formacdo dos
profissionais. Wolf (2005) comenta que os meios € uma realidade cada vez mais
proxima do publico. Portanto, produzem uma educacdo no ambito social favorecendo
mudancas de comportamentos e habitos.

A priori, a televisdo como comunicacdo de massa-busca estar no cotidiano da
sociedade, persuadindo? com suas propagandas, programas e se utilizando de uma

comunicacéo unilateral™

anterior a TV Digital. E essa utilizacdo de estratégia,
comunicacdo de massa, visa a incentivar as mudancas e ativar o consumo. Neste ponto,
Cancline (2006) afirma que € como montar um quebra-cabeca: entender como as forcgas
hegemonicas vém conseguindo situar nos cendrios estratégicos da economia e politicas
da comunicacdo, e conforme Cruz e Daniel (2012) apresentam como as forgas
contribuem a partir da comunicacdo, e que além de sermos consumidores, Somos

cidadaos.

A interdisciplinaridade entre Antropologia e Comunicacao: cultura e meios, além

do consumo e cidadania

A discussdo sobre as pesquisas que norteiam entre a comunicacao e antropologia
ndo é uma simples questdo, principalmente se levar em conta as dificuldades
metodoldgicas em discutir de forma intrinseca que embasam as duas ciéncias, ou seja,
correlacionar os parametros cientificos. Por isso, a necessidade da interdisciplinaridade
aplicada no desenvolvimento de pesquisas entre ambas as ciéncias. Segundo Junior
(2003, p.1) aponta a questdo “interdisciplinar como um referencial para se entender”,
entre outras situacdes, como se da o processo de assimilar a cultura pela midia no

Brasil.

12 Dimbleby e Burton (1990, p. 20)
13 Comunicacdo no qual apenas o espectador recebe a informacao.
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Por se tratar de uma analise da comunicacdo, especificamente os meios, a partir
de um olhar antropoldgico, enfocando a publicidade, o cinema, a musica popular, 0s
programas midiaticos e principalmente a televisdo, é que se estabelecem as relagdes

tematicas devido as orientac¢des, conhecidas como “industria cultural*™ .

[...] pode-se dizer que a Comunicacdo tem sua origem na perplexidade
causada pelo desenvolvimento de tecnologias de comunicacao, cujo
potencial de transformacdo de fronteiras culturais tradicionalmente
estabelecidas e consagradas no interior da propria sociedade ocidental
passou a ser objeto de preocupacdo (TRAVANCAS; FARIAS, p. 20,
2003).

Por conseguinte, a Comunicacdo e a Antropologia (Junior, 2003) apontam para
as discussdes a respeito da inexisténcia de fronteiras, tornando possivel um dialogo, de
modo que saberes académicos consagrados sejam articulados entre outros saberes
produzidos, porque na atualidade percebe-se cada vez mais que as identidades sé&o
definidas pelos meios de comunica¢do. Do mesmo modo que a cultura tornou-se um
produto midiatico e a crescente demanda de explorar esse mercado, pensou-se na
necessidade de se discutir o ethos'® da midia, tendo como respaldo a antropologia e a
comunicagéo.

A midia televisiva se utiliza da apropriacdo de elementos culturais, signos,
significados da histdria brasileira e outras sociedades na construcdo de suas telenovelas.
Sendo assim, a relevancia de se utilizar a Comunicacdo e Antropologia juntas para
compreender por meio de pesquisas etnogréaficas, questdes de aculturagdo, processos
midiaticos, processos de constru¢cdo de telenovelas, programas, telejornais,
propagandas, publicidades para descobrir de que forma persuadem a sociedade na
construcdo da cultura e mudangas comportamentais nos telespectadores.

Em Campanella e Martineli (2010, p. 1), é possivel observar através da

articulacdo entre os saberes da Antropologia e Comunicacdo 0 crescente interesse

"0 mundo vive num sistema econdmico-politico-cultural capitalista e o0 surgimento da sociedade
capitalista transformou as manifestagfes culturais em produto. Este cenario desencadeou a formagédo da
industria cultural, que € o conjunto de empresas, institui¢des e redes de midia que produzem, distribuem e
transmitem conteddo artistico — cultural com o objetivo de adquirir lucros. Disponivel em: <
http://www.infoescola.com/cultura/industria-cultural/>. Acesso em: 08 Fev. 2013.

15 Essa visdo é apresentada por Isabel Travancas e Patricia Farias em Antropologia e comunicagéo. Rio de
Janeiro, 2003: In Antropologia da Comunicacdo: Didlogo e Necessario.

16 Cf. www.dicio.com.br/ethos. Caracteristica comum a um grupo de individuos pertencentes a uma
mesma sociedade. Acesso em: 08 Fev. 2013.
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cientifico em compreender os fatos de forma sistémica, com técnica e metodologia,
conforme apresenta as autoras sobre a visdo de Francisco Osério (2005). Tendo como
proposta a antropologia da midia, sendo o objeto de estudo, as investigacdes sobre a
comunicacdo, em especial a comunicacdo de massa. Campanella e Martineli
argumentam e focam na interdisciplinaridade no desenvolvimento de estudos sobre
antropologia da midia, abordando “a comunicagdo e seus meios, a partir de sistemas
culturais mais amplos de producdo e consumo de sentidos”.

No entanto, a tradicdo dos antropologos € institucionalizar o capital simbdlico e
manter como tradicdo enquanto pesquisadores as teorias da comunicacdo; e Seus
estudiosos, por conseguinte, sdo estimulados a manter uma reflexdo como trabalhadores
de margens, e neste contexto, a compreensdo que se da é que tomam emprestados de
outras disciplinas, contetdos da psicologia, sociologia, linguistica, historia, filosofia e a
prépria antropologia, que norteia este texto, segundo a citacdo deste Campanella e
Martineli (2010, p.2-9) baseada na obra de Rothenbuhler'’. Além disso, a extensdo,-da
medida sensorial e da experiéncia dos produtos culturais dos meios de comunicagéo de
massa, se torna uma informacéo e conhecimento de lugares e de culturas, uma vivéncia
do “sem estar 1a” fisicamente, mas se utilizando da imagem para sentir-se como tal, ao
produzir uma viagem midiatica, trazendo conhecimento e propriedade narratividade aos
informantes, o préprio telespectador.

Portanto, a indGstria cultural*®

, através dos meios de comunicacdo de massa,
produz essa ruptura, ou seja, rompe o desconhecido, apresentando novas culturas, novos
lugares, novas viagens pelo seu enfoque cultural e promovendo em cada grupo a
aculturacdo, mudancas de comportamentos e tradicdes, no qual se torna necessario
aprofundar o entendimento do relacionamento entre individuo, sociedade e dos meios de
comunicagdo, principalmente a televisdo na questdo do conceito “evento midiatico”.

E numa etnografia midiatica e de audiéncia, conforme Campanella e Martinelli
(2010, p.13), as investigacdes de recepcOes de produtos culturais de massa se
consideram os aspectos relacionados entre os produtos de nivel individual e a sua

fruicdo, mesmo que signos, codigos, significados sejam compartilhados, pois o cidad&o,

7 Citado por Campanella e Martineli, conforme a obra do autor publicada em 2008, disponivel em:
<www.media-anthropology.net>.

18 Cf. Travancas, (2008, p. 11) a Industria Cultural tem sido criticada em in(imeros trabalhos académicos,
e existe uma escassez sobre investigagdes quanto aos seus emissores, seus receptores e suas mensagens
produzidas dentro do campo da antropologia.
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o consumidor de informacdo e conhecimento, seja de cultura elitizada ou popular, tais
consumidores-cidadaos assistem a TV, ouvem rédio, estdo na internet e compartilham
com seus amigos, colegas, vizinhos e tornando-os atores individuais. A proporcio desse
crescimento, os antropologos se preocupam pelas sociedades urbanas como objetos de
estudo.

A partir de um olhar antropolégico, ndo existe cidaddo sem conhecimento, pois
isso o torna cidaddo. E a medida que as escolhas sejam oferecidas as estes individuos,
com a liberdade de escolhas e avaliacGes, os fazem participar da sociedade. Cancline
(2006, por sua vez, afirma que na verdade se trata da montagem de um quebra-
cabeca: entender como as forgas hegeménicas® vém conseguindo se situar nos cenarios
estratégicos da economia, da politica e da comunicacdo. Nesta fala, é relevante analisar
que a cultura divulgada de forma massiva entra como estratégia de comunicacdo
persuasiva, aliando-se ao discurso proferido pelos meios, o qual o consumidor compra o

A aal : 21
que vé, seja pela “embalagem ou pelo discurso”™™”

, mas que um conjunto de fatores que
levaram cidadéos a comprar uma identidade € compartilhado.

Desta forma h& uma mudanca de valores, pois a cultura realcada pelos meios de
comunicacdo afeta a sociedade. Cancline (2006) continua relatando que a cidadania e o
consumo sdo dois aspectos da sociedade moderna, e que esses dois sentidos se
imbricam e se metamorfoseiam dando sentido a identidades na cultura contemporanea.
Por isso, este estudo aborda a questdo da implantacdo da TV Analdgica e Digital, pois
criou as mesmas posicdes culturais e situages socioeconémicas, politicas, e culturais

nos lares dos cidadaos e consumidores de televisdo.
Televisado e sociedade: um estudo antropoldgico
A partir de um olhar histdrico, e inclusive pela interdisciplinaridade de estudos

aplicados nesta pesquisa, é possivel perguntar: O que ha de mais comum nos lares mais

simples ou luxuosos, da vila até as grandes cidades, inclusive em diversos lares pelo

9" Calcine aborda estudos sobre comunicacdo com fundamentos antropolégicos e se utiliza da
interdisciplinaridade em sua obra, Consumidores e Cidad&os.

% Hegemonia significa direcdo suprema, e é um termo de origem grega. Hegemonia é a supremacia de
um povo sobre outros, ou seja, a superioridade que um pais tem sobre os demais, e ele torna-se assim um
Estado soberano. Disponivel em: <http://www.dicio.com.br/hegemonia/>.

21 O poder persuasivo da Comunicag&o.
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mundo? Essa resposta, conforme Ribeiro, Sacramento e Roxo (2010) é a existéncia de
uma televisdo, desde a mais simples até as que possuem altas tecnologias, isto €, desde a
TV Preta e Branca, televisores de tela plana analdgica e as TVs digitais com alta
definicdo, telas com polegadas que chegam até 80°. Dentro deste estudo, principalmente
neste capitulo, a historia da televisdo é extensa, cabe aqui abordar alguns dados e
estudos que possibilitem a escrita deste texto.

Sendo assim, a televisdo se encontra onipresente, mas na década de 50, quando
sua primeira transmissao foi ao ar, se iniciou 0 processo de novas culturas invadindo os
grupos familiares, alteracdes nas atitudes e acdes. Amigos, parentes comecaram a se
reunir perante o aparelho, e ali, neste momento, o modo de ser, fazer diélogos se alterou
em diversos grupos da sociedade. Segundo Alencar (2011) no censo de 1970, 75% dos
televisores estavam em S&o Paulo e no Rio de Janeiro. Além disso, em 1972, iniciou-se
a primeira transmissdo a cores com a Festa da Uva de Caxias. Hoje, a televisdo, um dos
principais meios de entretenimento e de informacdo do Pais. Para muitos, é a Unica.
Neste contexto, Ribeiro, Sacramento e Roxo (2010) acrescentam que “suas imagens
pontuam — e mobilizam em muitas formas — a vida e as acdes de milhares de pessoas.
Ela esta presente na estruturacdo da politica, da economia e da cultura® brasileira”.

Dentro da historicidade da televisdo, os anos 60 representaram 0 momento-
chave, pois neste periodo, se consolidou certas praticas de como fazer televisao,
algumas foram abandonadas e outras sofreram transformac6es profundas. Além disso,
foi o periodo de popularizacdo da televisdo no Brasil. Também nesse periodo se
enfatizou os programas de auditorio, gerando nova atitude cultural, no qual aos
domingos era um rito assistir ao Silvio Santos, depois aos sabados Chacrinha Ribeiro,
afirma Sacramento e Roxo (2010).

E nesta evolucdo tecnoldgica, em meados de 1990, surgiu a questdo da TV
Digital, um divisor de aguas segundo Brittos e Simdes®® (2010). E com o cenario
internacional, o desfecho da guerra fria, a expansdo do processo de globalizacdo e o
transito mais amplo das novas tecnologias, estudos e percepcdes trouxeram inovacoes.

Com isso, a TV Digital chega ao Brasil, e em 2007 suas primeiras inser¢des. Além

*2 Grifos meus, pois esta pesquisa aborda a quest&o cultural a partir da histéria da televiséo analégica e
digital.

2% A Reconfiguragio do Mercado de Televisao Pré-Digitalizacdo. IN: Histéria da Televis&o no Brasil, Ed.
Contexto, 2010.
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disso, a questdo cultural adentrou na aculturacdo, transculturacdo, como ja visto
anteriormente, e convergéncias tecnoldgicas e midiaticas tomaram conta dos
consumidores de tecnologia e de televiséo.

Na medida em que o avango tecnoldgico aumenta, o processo de transformacéo
cultural se inicia com a chegada da era digital, e uma das transformacdes mais
significativas da televisdo ocorreu a partir das tecnologias digitais a intensidade dos
fluxos da midia transnacional. Era a vez da economia e cultura globalizada. Para
Fechine e Figueirda (2010)** as convergéncias dos meios, devido & digitalizacdo, inseriu
a televisdo nos investimentos para novas estratégias de produgao “cross media®”.

Mas, diante de todo esse avango tecnoldgico, o Brasil comegou os estudos dos
padrdes a serem adotados no Pais para a implantacdo da TVD (TV Digital), e em 1999 a
Universidade Mackenzie realizou alguns testes dos sistemas de televisdo e o Centro de
Pesquisa e Desenvolvimento Padre Roberto Landell de Moura — CPgD fez a validacéo.
Segundo Alencar (2000), desde a inauguracao da televisédo no Brasil, esperou-se por 22
anos para surgir a TV a cores, e mais 35 anos para iniciar o processo da TVD.

A TV Digital é uma tecnologia nova que busca satisfazer o consumidor com
qualidade de som e imagem, mas, além disso, traz novos conceitos pela mobilidade:
multiprogramacdo e interatividade segundo o Prof. Dr. Antonio Carlos de Jesus®. Com
iss0, a convergéncia midiatica altera os padrdes comportamentais do individuo, pois se
na cultura da televisdo analdgica o telespectador se mantinha apenas como ouvinte,
agora com a interatividade ele passou a ser produtor de informacdo e fazer parte da
producdo do programa.

Portanto, atualmente vivemos numa fase de convergéncias, sejam tecnoldgicas
ou midiaticas, e com tudo isso, observa-se 0 comportamento cultural da sociedade, das
transi¢bes, mudancas e novas culturas sendo inseridas nas culturas ja existentes. Pode
haver o estranhamento cultural, pois alguns consumidores, pela observacdo
assistematica, pode-se apontar, ou seja, mostrar que nem todos os cidaddos se

adaptaram a tantas mudancas tecnoldgicas e no modo de ver a televisdo atualmente.

24 Cinema e Televisdo no Contexto da Transmiss&o. IN: Histéria da Televisdo no Brasil, Ed. Contexto,
2010.

2> A necessidade de operar com outros meios (internet, celular, cinema).

% Disponivel em:<http://www.slideshare.net/erikazuza/o-que-tv-digital>. Acesso em: 15 jun. 2013.
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Contudo, diante deste estudo, € possivel afirmar que mudancas culturais, principalmente

a transculturacdo, estdo presentes no cotidiano do telespectador.

Consideracoes finais

Esta pesquisa antropoldgica sobre comunicacdo, midia, meios e cultura através
da historia da televisdo brasileira pelo viés antropoldgico foi relevante para abordar,
compreender, investigar e analisar o processo cultural do cidaddo. Principalmente,
dentro da historicidade e da linha temporal da TV, se pode estudar o comportamento
cultural, além de algumas questbes que impactaram a sociedade, e também apontar que
alguns processos foram os mesmos tanto na TV Analdgica quanto a implantacdo da TV
Digital (TVD) até os dias atuais. Dessa forma, abordar a histéria da televisdo se torna
necessaria para entender a cultura, a transformacao cultural, pois passando a abordar
processos de aculturagdo, transculturacdo, multiculturas, fazem-se necessarios
fundamentacbes e embasamentos tedricos. Esta intertextualidade passou pela
comunicacdo, midia, cultura, convergéncias, histéria da televisdo, mass media e
transformac6es da sociedade.

Desde os anos 50, a TV foi inserida nos lares transformando a cultura da
sociedade. Nesse periodo a televisdo foi elitizada, e somente nos anos 60 foram dados
0S primeiros passos para a popularizacdo devido aos programas populares, e a insercdo
de conteddos audiovisuais com auditorios e novos formatos em sua producdo. Porém,
ainda era para grupos socioecondmicos detentores do poder financeiro mais a questéo
de adquirir a TV como eletrodoméstico. No entanto, essa mesma situacdo se deu com a
chegada da TV com imagem colorida, e, por conseguinte, com a chegada da TV Digital.
Observou-se durante esta pesquisa que os consumidores de televisdo se reuniam em
grupos sendo familiares ou ndo, nas casas de amigos, nisso ja houve uma transformacéo
cultural. E, na medida em que surgiram os programas como Chacrinha, Silvio Santos e
outros com formatos de auditorio, entrou em cena uma nova forma de produzir e assistir
a televisdo. Sendo assim, ndo hd como negar que a TV se tornou um meio de
comunicacdo de massa e um sistema de mediagcdo cultural conforme Wolf (2010)
conduz seus estudos em teorias de comunicacdo, mass media. Todavia acrescenta

Kellner (2001) que a cultura é inserida pela midia.
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A televisdo como meio de comunicacdo veicula e insere novas culturas na
sociedade, seja adquirindo novos habitos, moda, modismo, e, por conseguinte, alterando
0 cenario cultural de determinados grupos. Partindo deste pressuposto, Cancline,
Martin_Barbero, Wolf e Kellner, autores que embasaram esta pesquisa, mostram em
seus textos e fundamentam a elaboracdo desta analise e abordagem sobre midia,
televisdo, cultura, além das questdes sobre meios e mediacdes.

Enquanto isso, o consumidor de televisdo adentra em uma nova realidade: a
criacdo do SBTVD-T (Sistema Brasileiro de Televisdo Digital Terrestre), mas a
proporcdo da implantacdo e disseminacdo dessa nova realidade, a sociedade se vé no
mesmo dilema da época da inser¢do da TV analdgica, pois 0s problemas sociocultural,
socioecondmico, sociopolitico sdo praticamente os mesmos: a compra do aparelho
HDTV, FULL HD, alem de que alguns aparelhos devem possuir o decodificador, ou
seja, aparelho para que possa recepcionar o sinal digital, e o governo busca alternativas
e discussdes comegam a surgir no campo académico, mercadolédgico sobre tal questao.
N&o apenas essas situacdes, mas também uma nova realidade surge, tendo a TVD uma
imagem de alta definicdo de som e imagem, interatividade, mobilidade. Com isso,
comeca uma nova cultura pela transformacdo cultural, pois a era digital permite
convergéncias tecnologicas e midiaticas ao alterar o0 cenéario econdmico,
comportamental e também o modo de se ver TV, além da aquisicdo do aparelho de
televis&o.

Diante disso, a Antropologia busca discutir tais transformac6es culturais com o
objetivo de mostrar que o cenario mudou, mas 0s mesmos paradigmas continuam,
mudou-se 0 cenario, ou seja, saiu da TV analdgica para a TVD, porém, a questdo
socioecondmica intervém para a maioria dos cidaddos de renda baixa, enquanto na
cultura as mudancas ocorrem tanto em questfes de mobilidade e convergéncia, além de
novas perspectivas de interatividade. Visto que as culturas sdo convergentes mediante o
processo tecnoldgico conforme avanca nas inovacgdes, ndo por serem inseridas na
sociedade por meios de comunicagdo, como a televisdo, o objeto de estudo desta
pesquisa.

De forma que a TV propague a cultura, o meio a produz, incentivando a
pluralidade cultural, alem das vérias culturas exibidas pelos contetdos audiovisuais,

forma o fendmeno pelo qual uma cultura passa para outra, isto &, a transculturacéo. Por
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sua vez, a persuasdo da midia adentra na cultura com o seu poder discursivo. Logo,
observa as transformacfes culturais a partir dos comportamentos dos consumidores
desde as geracOes passadas até o presente momento. Do mesmo modo que o
comportamento cultural da sociedade para a TV analdgica difere com o cenario atual, a
implantacdo da TVD. Parte do contexto que a televisdo se apropria de elementos
culturais na construgdo de seus contetdos e, desta forma, o poder da persuasdo na
sociedade altera as questdes culturais como atitudes, a¢des, e alterando o cenério. E, na
medida em que a Indastria Cultural avanca se produz rupturas, rompendo antigas
tradicBes para novas praticas culturais.

Considera-se que existem mudancas culturais a partir da televisdo, e também
devido a sua evolugdo tecnoldgica. Contudo, principalmente as mesmas barreiras no
momento da implantacdo da TV analdgica se deram na implantacdo da TV digital e as
mudancgas no comportamento cultural, como a maneira de se assistir a televisdo foi
alterada. Enquanto antes a comunicacao era unilateral, passou a ser bilateral, além da
questdo de mobilidade, melhor definicdo de imagem e som. Do mesmo modo que ao
inserir a televisdo, a convergéncia ja se inicia por meio do radio com imagem.
Atualmente, pelo celular, pelo computador com acesso a internet, é possivel assistir a
televisdo digital. Como Antropologo, é consideravel que as culturas séo transformadas a
cada avanco tecnoldgico e também o comportamento. Por fim, essa pequena discussao
com um olhar antropoldgico, através da interdisciplinaridade, incentiva a continuidade

de novas pesquisas, estudos diante do tema aqui abordado.
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