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Jornalismo cultural na revista Bula:
entre a critica e 0 agendamento

Journalism in the cultural Magazine Bula:
between criticism and agenda-setting theory
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Resumo

O estudo parte da verificacdo da presenca do jornalismo cultural e suas vertentes, o
agendamento e a critica na Revista Bula. A partir disso, o objetivo foi identificar se a
linha editorial da revista realmente aposta no contetdo diferenciado trabalhando com
um jornalismo de carater mais abrangente e critico, ou se mantém na linha atual do
jornalismo cultural que opta pela légica do comercial e do agendamento das
informacdes. Vale ressaltar que a revista é exclusivamente online e construida por meio
de colaborag6es mediadas por jornalistas.
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Abstract

The study begins by noting the presence of cultural journalism and its variations,
agenda-setting theory g and criticism in the journal Bula. From this, the aim was to
identify whether the editorial line of the magazine actually bet on the differentiated
content working with a more comprehensive and critical nature of journalism, or
remains in the current line of cultural journalism that chooses the logic of commercial
and agenda-setting theory information. It is noteworthy that the magazine is exclusively
online and built through collaborations mediated by journalists.
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Introducéo

A cultura é uma producéo social em transformacdo. Néo é linear, padronizada,
fechada ou homogénea. Seu conceito antropoldgico aponta para costumes, praticas e

crencas dos povos. O jornalismo que trata de cultura, por sua vez, nasceu da demanda
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de compartilhar esses diferentes aspectos culturais. Ele se desenvolveu pela ideia de
cultura como o conjunto de manifestacbes. Ao longo dos anos, a préatica jornalistica
cultural se dividiu em duas linhas: a da critica e a do agendamento.

O segmento fomenta a discussdo e ajuda a formar opinides sobre questfes
culturais, porém, muitas vezes, é subordinado as leis da l6gica de mercado. Assim, sob a
Otica do consumo, os produtos culturais sdo conduzidos a escala de mercadoria,
qualificados e quantificados numa linha de valores.

Com o avango das tecnologias, o jornalismo cultural possui opgbes para
produzir conteudos diferenciados. Alguns sites optam por trabalhos mais criticos com o
foco na apreciacdo estética e técnica do produto. A Revista Bula, escolhida como objeto
de estudo deste trabalho, é um exemplo. E uma plataforma online criada em 2003,
mantida com textos de colaboradores fixos e voluntarios. A linha editorial é o
Jornalismo Cultural e a Literatura. Dicas culturais analisadas, criticas de obras, artigos e
textos reflexivos, ladicos e leves sdo os conteddos veiculados na revista.

Para a andlise da Bula foi realizado um levantamento bibliografico sobre o
conceito e as significagbes do Jornalismo Cultural. Posteriormente, foi escolhida uma
mostra a partir das publicacbes da revista. Em seguida foi feita a analise descritiva do
produto, descrevendo primeiramente as caracteristicas e depois as interpretacdes sobre o
objeto de estudo com base na revisdo bibliografica.

Ao levar em consideracdo as quatro fases basicas propostas por Lopes (2003, p.
135): definicdo do objeto; observacdo; descri¢do e interpretacdo. Bem como, a analise
de conteldo, na qual o material passar por uma pré-analise, seguida da exploragdo do
material e o tratamento dos resultados como identifica Bardin (1977). Vale salientar que

o0 presente trabalho € um recorte dos resultados do meu trabalho de conclusao de curso.

1 Jornalismo cultural: conceitos e pratica

A narrativa jornalistica é a mais presente e influente no cotidiano das pessoas e
tem a funcdo de difundir acontecimentos. Com base nisso, o Jornalismo Cultural tem
um compromisso maior, para Piza (2003, p. 7), todos os fatos sdo culturais, “[...] afinal

a cultura esta em tudo, ¢ de sua esséncia misturar assuntos e atravessar linguagens”.
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Portanto, o principal objetivo do segmento cultural no jornalismo é fomentar discussdes

e ser formador de opinido.

[...] a atuacdo do jornalismo cultural ndo pode ser dissociada das
transformacdes politico-econdmicas que perpassam o campo cultural,
pela mesma perspectiva de que o mesmo discurso jornalistico
configura um mecanismo de construgdo social da realidade. (GADINI,
2009, p. 187).

Fendmenos sociais sdo a base para a construcdo da informacéo, e o discurso
jornalistico influencia o desenrolar dos acontecimentos. Assim, para compreender o
Jornalismo Cultural, é preciso entender as mudancgas do segmento e da sociedade. A
constru¢do da “imprensa brasileira estd inevitavelmente associada ao rapido

fortalecimento da cultura brasileira, bem como aos fatores que constituiram e

caracterizaram a estrutura sociopolitica do pais” (GADINI, 2009, p. 189).

Historicamente, a ideia de campo cultural esta associada ao processo
de industrializagcdo da literatura, arte, cinema, teatro, entre outros
setores que refletem e projetam visGes de mundo dos individuos ou
dos grupos humanos em determinada época e espago social.
(GADINI, 2009, p. 103).

Assim, a cultura ¢ uma producao social. A nocao de “campo cultural” ndo ¢ um
bloco fechado. Seu conceito € amplo e complexo, envolto em significacbes historicas,
sociolégicas, antropoldgicas. E produto de um coletivo de convivéncias que traduz
aspectos de uma realidade. A sociedade é composta por diferentes gostos culturais, “[...]
existem publicos dirigidos e interessados apenas em determinados produtos ou servigos
da &rea que ndo necessariamente se encantam por outros” (GADINI, 2009, p. 243).

Por sua vez, o Jornalismo Cultural surgiu e se mantém devido a necessidade de
saber os acontecimentos de outros lugares, para assim construir elos entre as
comunidades. A “invengdo discursiva” do segmento cultural, assim como todo discurso,
oscila entre a reproducdo dos conteddos disponiveis - 0 agendamento - e a criagao
parcial - a critica.

A percepcdo que os habitos culturais, ao longo dos anos, foram adquirindo
novos enfoques sob o olhar do jornalismo, é unanime entre autores como Assis (2008),

Basso (2007), Gadini (2009) e Pizza (2003). A cobertura jornalistica destinada a cultura
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sofreu alteracBes, mas, algumas caracteristicas continuam. O espaco, que era da critica

literaria, abriu lugar para a industria do entretenimento, mas ndo sumiu.

[...] pelo que se pode constatar, ao longo de mais de um século em que
0 jornalismo vai abordando questdes culturais, seja pelo
agenciamento, seja pelo debate, reportagem ou servico, sua producéo
vai se legitimando como mecanismo que € pautado e, a0 mesmo
tempo, pauta o setor, tornando-se assim um dos dispositivos de agdo
gue participam da construgédo cotidiana das relagdes e acontecimentos
do campo. (GADINI, 2009, p. 195).
Para Silva e Concei¢do (2007), o conceito depende diretamente da logica
jornalistica em que se trabalha. O segmento é uma mediacdo cultural e social, e
compreende a difusdo e o consumo de informacgdes. A relevancia dos critérios de

consumo dos produtos, o gosto e o valor atribuidos alteram o consumo social.

[...] a editoria de cultura circunscreve o campo das manifestagdes
artisticas. O jornalista, situado no dominio da linguagem pragmatica
da comunicagdo, tangencia 0 universo poético que permite a
comunicagdo do estranhamento e da ambiguidade. Essa mediagdo
pode ser determinante na relagdo entre o publico e os bens simbdlicos.
(SEGURA, GOLIN, ALZAMORA, 2008, p. 73).
Por isso, ao longo dos anos, os textos jornalisticos, se tornam mais comerciais.
Assis (2008, p. 185) lembra que “sdo textos curtos € que dao destaque a um fato e ndo a
discussdes em torno dele”. Os cadernos culturais atribuem grande parte do espago a
conteddos de entretenimento, que ndo promovem o0 senso critico. A questdo da mudanca

dos contextos sociais, e assim, a interferéncia no segmento.

[...] ainda ha que se pensar que os fatores que tornaram a producédo
jornalistica da area muito mais pragmética do que reflexiva nédo
podem ser pensados como um fendmeno isolado: eles acompanham,
em larga escala, os acontecimentos que atingiram a propria cultura
brasileira. (ASSIS, 2008, p. 185).

Ainda, segundo, Assis (2008) existe um consenso sobre a definicdo e
demarcagdo do formato atual do Jornalismo Cultural, um “jornalismo de variedades”,
prestador de servigos. Esse formato informa de maneira breve assuntos mais leves e
descontraidos. Entretém, mas ndo pauta a reflexdo sobre a tematica. Temas como moda,

decoracdo, beleza e estética corporal, comportamento e gastronomia sao comuns.
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Por mais que as pautas dessa natureza sejam descontraidas, elas
devem ser planejadas e executadas com objetivos bem definidos:
apontar tendéncias, revelar novidades, tratar de aspectos intrinsecos a
vida das pessoas, elaborar roteiros com dicas precisas, descrever
personagens, enfim, primar por um jornalismo de variedades com
qualidade, com a atuacdo de profissionais capacitados. (ASSIS, 2008,
p. 186).

De acordo com Piza (2003), os textos culturais do jornalismo diario, possuem
um discurso mais simples, com foco no produto. Entretanto, a produgdo de um
jornalismo cultural mais “erudito” ndo morreu com as transformagdes historicas. A
partir da visdo dos varios desdobramentos no segmento cultural, Segura, Golin,
Alzamora (2008) afirmam que esse campo jornalistico reforca tradi¢fes e contribui para
a compreensdo de codigos artisticos, mas também revela novas perspectivas e
tendéncias de vida e lazer.

Para Basso (2007, p. 2), um dos papeis do Jornalismo Cultural é “levar a
analise e a interpretacdo de forma a dar subsidios para o leitor para que possa refletir,
através das artes e da producdo cultural, as formas de organizagdo da sociedade”. Nesse
sentido, é possivel afirmar que a funcdo apreciativa do segmento cultural no jornalismo

é representada por formatos textuais, entre eles a critica cultural.

2 A critica como alicerce

Para Mota (2007), a producao no segmento cultural ¢ um “exercicio critico por
exceléncia”. Na mesma linha de pensamento, Gadini (2009) afirma que a base histdrica

e conceitual desse modelo é a critica cultural.

Falar de jornalismo cultural é falar, direta ou indiretamente, em critica
cultural. J& se tornou razoavelmente aceita a ideia de que o jornalismo
ndo se restringe ao ato de informar, com precisdo objetividade,
determinado conhecimento — base da concepcao, tdo questionavel, do
jornalismo como espelho da realidade. (GADINI, 2009, p. 241).
Ainda segundo o autor (2009), as criticas culturais sdo textos ensaisticos.
Possuem uma estrutura proxima ao comentario, porém, com mais profundidade. De
acordo com Motta (2007), esse modelo coloca as ideias em debate. Reflete e interpreta

sobre e no mundo que vivemos. Para Faro (2012b, p. 193), o jornalista do segmento
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cultural “recompde a obra a partir de referéncias estético-conceituais e/ou ético-politicas
com as quais se debruca sobre o objeto de sua analise”.

As criticas sdo textos que pautam assuntos com maior apreciacdo estética, ou
seja, “considerando o “modo de dizer”, dos produtos e eventuais culturais abordados
jornalisticamente pelas matérias informativas, presentes no roteiro ou programagéo, na
forma de servicos de orientagdo ao leitor, entre perspectivas” (GADINI, 2009, p. 202).
Segundo Motta (2007), a “explicacdo de um produto cultural” por meio da critica ¢
muito mais que uma “descricado minuciosa ou ligeira” do conteudo do produto.

Historicamente a critica cultural foi um dos “setores” que mais sofreu
consequéncias. A critica cultural ocupou um grande espaco em periodicos, alcangando o

pico de producdo em meados do século XX.

Apobs a Segunda Guerra Mundial, duas importantes transformagoes,
intimamente ligadas, marcam tanto o jornalismo quanto a cultura
brasileira: a ado¢do do modelo americano como pardmetro para a
producdo jornalistica e a emergéncia de um mercado e cultura de
consumo no pais. Consequentemente, comega ai uma progressiva
separagdo entre literatura e jornalismo que se “profissionaliza”, nos
termos da industria cultural. (GADINI, 2009, p. 250).

Ainda na visdo de Gadini (2009), a presenca da critica cultural nos periédicos
diarios aumenta de forma gradual, seguindo o ritmo das demandas e da emergéncia dos
publicos consumidores, associado ao fortalecimento das cidades e da industria cultural.
Parece ambiguo, mas o periodo em que a critica cultural se fortaleceu, foi 0 mesmo que
ocasionou alguns anos depois na diminuigdo do seu espago.

As praticas culturais estdo diretamente associadas as condigdes de recepgéo,
aos habitos e aos comportamentos de maior influéncia nos ambientes e espagos sociais.
Assis (2008) aponta que as producdes criticas necessitam de cuidados especiais e méo
de obra qualificada, por seu carater subjetivo ao tratar das diversas tradi¢es culturais

em sociedades diferentes. E essencial entender que “a compreensio — e ndo o ‘gosto

deve ser o principio da critica. Assis (2008) observou:

O requisito basico para ser um bom critico e, consequentemente,
desenvolver criticas coerentes é gostar do seu objeto de analise,
conhecé-lo, saber de seu passado e ter nocdo do futuro que o espera.
Portanto, sua boa atuacdo depende, necessariamente, de seus
conhecimentos a respeito daquilo que se propde a avaliar. (ASSIS,
2008, p. 189).

Ano XIlI, n. 04. Abri/2016. NAMID/UFPB - http://periodicos.ufpb.br/ojs2/index.php/tematica
113



tematica

ISSN|1807-8931

No Brasil, a partir de 1980, a separacdo entre noticia e critica alcanca seu
apice. A diferenca entre analise e textos informativos passa a ser explicita. O jornalismo
cultural passa a adotar a ldgica da divulgagdo, do agendamento (GADINI, 2009, p. 266).
O segmento comecou a dindmica de producdo pautada na industria cultural, sobretudo,
nos lancamentos e distribuicdo de produtos. Segundo Lima (2007), jornalismo cria
“ondas” de promogéo de comportamentos e consumo.

A tendéncia de explorar a cultura como “quase” sindnimo de lazer ndo
significa a inexisténcia de outras tendéncias. Gadini (2009, p 267) afirma que a
“apreciagdo critica ndo deixou de se fazer presente; pelo contrario, continuou sendo
fundamental na editoria de cultura”. Ainda para o autor, a diversidade de projetos
editoriais na area cultural, principalmente o mercado de revistas, sempre prova das
diferentes formas de produzir contetdos culturais, tanto como servigo, como critica

cultural. As revistas se constituem como uma alternativa para o jornalismo aprofundado.

3 O segmento cultural em revista e no meio online

A revista teve um papel importante na constituicdo do Jornalismo Cultural no
Brasil. Segundo Piza (2003, p. 43), foi a partir da década de 1920, que as revistas
culturais se multiplicaram. A funcdo das revistas é produzir textos reflexivos,
interpretativos com tematicas aprofundadas. Por possuirem uma periodicidade maior,
elas cobrem de func@es culturais mais complexas, que vao além da simples transmissdo

de noticias. As revistas entretém, realizam analises e reflexées (SCALZO, 2003, p. 13).

A revista semanal preenche os vazios informativos deixados pelas
coberturas dos jornais, radio e televisdao. Além de visualmente mais
sofisticada, outro fator a diferencia sobremaneira do jornal: o texto.
Com mais tempo para extrapolagGes analiticas do fato, as revistas
podem produzir textos mais criativos, utilizando recursos estilisticos
geralmente incompativeis com a velocidade do jornalismo diério.
(VILAS BOAS, 1996, p. 9).

A revista adquiriu espaco proprio dirigido aos mais diversos segmentos do
publico. De acordo com Piza (2003, p. 35), no Brasil, a revista abriu 0 espaco ao critico

profissional e informativo, que analisa as obras e reflete sobre o cenario esta inserida.

[...] revistas e suplementos literarios e construiu uma carreira de
intelectual exemplar, ndo s6 pela qualidade de suas avaliacBes, mas
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também pela capacidade de envolver os leitores — que chamava de
“amigos de ideias” — no mundo do pensamento com uma escrita agil e
direta. (PI1ZA, 2003, p. 35).

Segundo Segura, Golin e Alzamora (2008), algumas revistas internacionais sao
referéncias na area, que influenciaram gerac6es de jornalistas, muitas delas inseridas no
berco do Jornalismo Literario, no qual as técnicas de escrita dialogam com uma
linguagem mais literdria e elaborada. Isso porque “as revistas exigem de seus

profissionais textos elegantes e sedutores” (VILAS BOAS, 1996, p. 9).

Cronica, perfil, notas e principalmente a reportagem acabam sendo
colocados de lado no cotidiano da grande imprensa brasileira, restando
as revistas especializadas e, na maior parte das vezes, menos
conhecidas do publico, essa fungdo. (LOPEZ e FREIRE, 2007, p. 1).

Para Vilas Boas (1996, p. 18), as palavras nas revistas “podem ser usadas nao
apenas com o sentido que lhes atribuem os dicionarios”. No jornalismo diério o valor
“conotativo” ndo ¢ muito usado, pois essa pratica sobrevive da padronizagdo e da
velocidade, diferentemente das revistas que podem explorar a linguagem.

Segundo Scalzo (2003, p. 14) essa midia surgiu voltada para um publico
especifico, e essa caracteristica se mantém forte nos dias atuais. “A segmentagdo por
assunto e tipo de publico faz parte da propria esséncia do veiculo”. Para a autora (2003,
p. 44), as revistas sdo supermercados culturais, refletem o estilo de vida e a sociedade.
As publicagdes podem reafirmar a identidade de grupos com determinados interesses.

Ao longo dos anos, as revistas se diversificaram e inspiraram, mais tarde, as
chamadas “revistas eletronicas”. Scalzo (2003, p. 50) afirma que o uso da tecnologia
ajudou inclusive a “reduzir custos”.

Segundo Golin e Alzamora (2008) a expansédo da internet levou a proliferacao
de novos e diferentes formatos de informacéo, que crescem exponencialmente. Isso
porque, segundo Assis (2008), a consolidagdo da internet modificou as estruturas e as
formas de se fazer jornalismo. “O avango das novas tecnologias da informacgdo —
principalmente da Internet — gerou novas demandas para a produgdo jornalistica”
(ASSIS, 2008, p. 185).

Com a revolucdo digital o papel do jornalista se transformou. O jornalista
cultural precisa ter um cuidado maior com o trabalho. Para Anchieta de Melo (2010)

cabe ao jornalista selecionar “o que” deve ser conhecido e “como” serd apresentado.
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Segundo Teixeira (2008), os projetos editoriais online podem completar uma
das caracteristicas do jornalismo cultural, o hibridismo de linguagens. A “mistura” de
linguagens vai além do uso de caracteristicas de outros géneros narrativos, mas, também
do uso de elementos narrativos de outros meios midiaticos. Ainda, na visdo do autor, o

jornalismo na internet possui uma segunda caracteristica hibrida: a periodicidade.

O servico de roteiro cultural pode respeitar a atualizacdo, diaria ou
ndo, de seus mais diversos setores, como pecas de teatro, filmes em
cartaz, shows, pode ocupar quantas "paginas" quiser, sem prejuizo
para 0 espaco destinado as matérias ou sem sofrer riscos de reducdo.
(TEIXEIRA, 2008, p. 5).

A internet permite ultrapassar outra delimitacdo dos demais ambitos
jornalisticos: o espaco. Para Barroso e Peixoto (2014) a limitacdo de espago para a
producdo cultural nas midias convencionais enfraquece o papel do segmento, pois o
espaco para reflexdo é insuficiente, ou é deixado de lado em virtude do agendamento.

Com a internet a producdo de conteldos jornalisticos deixou de ser
exclusividade dos jornalistas. Os leitores também podem produzir noticias e deter o
poder de disseminacdo da informacdo. Para Faro (2012, p. 194), as possibilidades
narrativas criadas pelos espacos virtuais para a interacdo entre veiculos e leitores
representam “niveis variados de ruptura com os conceitos sobre os quais se assentava a
autoridade da critica cultural”.

A descentralizacdo da autoria do jornalista é, para Faro (2011, p. 411), a perda
de referéncia do segmento na sociedade. Para Vale (2012, p. 28) o segmento foi
“duramente impactado pelos meios digitais”. O avanco da internet aliado aos interesses
mercadologicos resultou na “perda de prestigio” e da influéncia do segmento.

Com a visdo contraria, Alzamora (2012) argumenta que o “escopo editorial”
online e uma alternativa para a atuacéo critica. Em 2003, Piza apontou sites dedicados a
conteudo sobre artes e ideias, “formando féruns e prestando servigos de uma forma que

a imprensa escrita ndo pode, por falta de interatividade e espaco” (PIZA, 2003, p. 31).

A demanda por um jornalismo cultural de qualidade, vivo e critico, é
segura. Provas disso sdo a quantidade de enderecos culturais surgidos
na Internet, inclusive no Brasil (sites como Nominimo, Digestivo
Cultural, Agulha etc.), e o fato de que as editoras cada vez mais dao
atencdo a ndo ficcdo, a ensaios, perfis, reportagens, bibliografias e
livros de historia escritos por jornalistas ou com “pegada” jornalistica.
(PIZA, 2003, p. 67).
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Alzamora (2012) apresenta um caso internacional: a revista Salon.com. Ao
navegar na internet, ¢ possivel encontrar referéncias a sites que “respiram cultura”. O
Diario do Engenho cita o Obvious Magazine e a Revista Bula. As iniciativas editoriais,
que tracam esse caminho, buscam abrir espaco para tematicas com diferentes
abordagens. Para Alzamora (2012), essa ideia ndo é novidade. O Jornalismo Cultural ja

havia apostado nessa estratégia ao lancar a imprensa especializada.

A novidade estaria na variedade de formatos (portais, blogs, sites
institucionais, agregadores, etc.), no acesso gratuito e nas
possibilidades de agenciamento social em torno de assuntos de
interesse comum. As publicacdes online na area de cultura despontam,
desse modo, como espécies de comunidades de interesse, nas quais
jornalistas, especialistas e internautas dividem, cada vez mais, as
funcbes de informar, interpretar, opinar, editar, difundir.
(ALZAMORA, 2012, p 25).

Assim, segundo a autora, aspectos culturais cotidianos que s&o normalmente
deixados de lado pela l6gica do agendamento, ganham visibilidade nas plataformas
colaborativas online. Esses, potencialmente, se transformam em relevantes formadores
de opinido, “na concepg¢do coletiva de cultura porque seu alcance social se expande em
conexdes das midias digitais, mesmo que ndo dialoguem rigorosamente com 0s recortes
editoriais mais tradicionais” (ALZAMORA, 2012, p. 24).

Assim, a internet pode ser uma alternativa para a producdo do Jornalismo
Cultural critico, interpretativo e reflexivo. A partir dessa revisdo pode-se verificar qual o
modelo jornalistico cultural adotado pela Revista Bula, antes, porém, & necessario

conhecer mais a publicagdo online.
4 O jornalismo cultural na Revista Bula

A revista Bula foi criada em 2003, pelo jornalista Carlos Willian Leite. A linha
editorial € o Jornalismo Cultural e a Literatura. Os textos séo escritos por colaboradores
fixos e voluntarios. Exclusivamente online, estd hospedada no Portal R7, do Grupo
Central Record de Comunicagdo. Até dezembro de 2014, o acervo da Bula era
composto por mais 30 mil textos, segundo o site O repérter. Ela é dividida em dez
sessOes: colunistas, ensaios, entrevistas, filmes, fotografia, inéditos, livros, musica,

poesia, opcao cultural.
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As secdes tratam de assuntos variados, definidos pela nomenclatura. Algumas
sdo definidas pelo género textual, outras o foco é uma tematica. A primeira secdo da
Revista é a Colunistas, na qual estd o maior numero de textos publicados. A maioria
das publicacbes €é escrita por colaboradores fixos. A se¢do possui textos com
caracteristicas opinativas, como cronicas - com um tom lirico e pessoal - e ensaios.

A segunda secdo, Ensaios, apresenta mais variacOes textuais, desde criticas a
perfis. A coluna aborda diferentes assuntos, principalmente livros e filmes, e criticas
negativas a produtos da industria de massa. A se¢do Entrevista € a terceira, nela estéo
publicadas entrevistas com grandes personalidades, alguns ja falecidos. Assim, as
entrevistas - quase sempre a uUltima antes da morte — sdo acompanhadas por breves
perfis da vida delas, ou de momentos significativos. Uma curiosidade é que na secdo
Inéditos ndo ha publicacdes.

Posteriormente estdo as secBes de Filmes, Fotografia, Livros, Musica e
Poesia, que possuem textos com dicas culturais e com links para download de obras. Os
textos costumam ter um ou dois paragrafos introdutdrios. As secdes também apresentam
criticas, ensaios e perfis sobre obras e personalidades importantes. A aposta da revista é
o Jornalismo Cultural. Assim, a partir de uma descri¢cdo analitica verifica-se a existéncia
dos dois modelos do segmento cultural, 0 agendamento e a critica, nas publicaces.

As publicacbes da Revista Bula estdo no ambito do Jornalismo Cultural por
tratar de temas culturais e de lazer, como filmes, musicas, livros, e trazer textos criticos
sobre costumes e habitos humanos. A revista, porém, apresenta também textos, mais
simples, como listas de preferéncias. A ideia é pautar as informac@es culturais, fomentar
discussdes e estimular a apreciacdo de uma cultura “refinada”. Essa afirmacdo é
possivel a partir da analise da amostra escolhida.

A selecdo da amostragem passou por diferentes etapas. Na primeira, foram
separadas as segdes e as temaéticas. A partir disso, foram realizadas outras separagdes
por meio das titulagbes das publicacOes, textos listas foram separados das criticas.
Posteriormente, por afinidade com a tematica tratada foram separados dois textos com
carater critico e trés listas.

No caso do texto 1984, o livro que matou George Orwell, 0 momento da morte
do escritor é contado juntamente com flashes da vida de Orwell, focando no contexto
dificil que ele vivia ao escrever o seu livro de maior sucesso: 1984. Ao contar a histéria
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do escritor, o texto, apresenta requisitos do contexto historico e a influéncia da obra no
mundo. O mesmo acontece na critica de cinema ‘O som ao redor’ é o Brasil
acontecendo. O texto apresenta o filme, o diretor e todo o contexto em que o filme foi
produzido; detalha a histdria contada e aponta sua ligacdo com o mundo real. Os textos
apresentam opinides baseadas em fatos ou em comparagoes.

No primeiro caso, o autor mostra a influéncia da obra “simbolo universal para
qualquer coisa repressiva ou totalitaria” ao abordar o momento da historia pessoal de
Orwell, o final de guerra, a crise financeira e a morte da mulher. No caso da critica de
cinema, o autor do texto conta sobre o diretor, sua vida profissional, descreve o filme e
0 compara com a realidade e o cotidiano do contexto social, cultural e historico que a
producdo cinematografica foi gravada.

A Revista publica textos mais complexos e contextualizados. Mas, em contra
partida publica criticas que muitas vezes estdo baseadas no “gosto” individual do autor.
Diferente das narrativas que compreendem o produto como um todo, o simples gostar
ou nao, ndo é um principio da critica cultural. Algumas publicacdes entdo possuem um
carater mais opinativo e muitas vezes depreciativo. A troca da critica pela opinido é o
caso do texto Os 21 piores filmes brasileiros de todos os tempos no qual o autor utiliza
sua opinido em varios dos filmes citados para embasar seu argumento.

O autor utiliza palavras e expressdes diretas, como “naufragaram feio” ou
“uma versdo tupiniquim”, que depreciam o filme. As expressdes ndo sao suaves ao
evidenciar o lado negativo da composi¢do. Ao invés de criticar, o texto “fala mal” do
produto. Além disso, o pouco embasamento, a falta de contextualizacdo deixa o texto
pessoal demais.

Os textos 27 livros para morrer antes de ler e 0 Os 40 piores cantores (as) da
historia da musica brasileira, j& no inicio explicam que as indicacdes citadas sdo
resultados de enquetes realizadas pelos leitores. Nas publicagdes, o autor deixa claro
que “o objetivo da enquete ndo ¢ ridicularizar ou ofender o gosto alheio, €, sobretudo,
uma diverséo e reflete apenas a opinido dos participantes consultados. Se podemos ter a
lista de nossas preferéncias, por que ndo podemos ter a lista daquilo que nao
gostamos?”, indaga o autor.

Os dois textos, por ndo aprofundarem os assuntos, ndo podem ser considerados

jornalismo critico, mas por tratarem de produtos culturais se encaixam no formato do
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agendamento. Tanto os textos mais criticos como 0s mais simples apresentam o intuito
de instigar os leitores a consumirem o0s produtos que a revista apresenta, ou ainda,
instigarem a ndo consumir determinados produtos na qual a critica realizada é negativa.

Além disso, apesar de ndo trabalhar com a periodicidade como a dos jornais
diérios, e buscar trabalhar o lado mais critico e interpretativo das obras, personalidades
ou situacdes socioculturais, muitos textos da Revista Bula acabam sendo publicados na
época que o produto estd em voga no mundo midiatico. Como é o caso de publicacdes
sobre filmes. Mesmo que as publica¢Ges do site ndo possuam data, é possivel verificar
esse agendamento ao acompanhar a pagina semanalmente. Um caso em que o
agendamento fica evidente é no periodo em que foram langados os filmes sobre a vida e
uma das musicas de Renato Russo: abril e maio de 2013. Duas criticas foram
publicadas, uma ap0s a outra, mostrando que o assunto deveria estar em evidéncia no
periodo.

A partir disso, verifica-se que algumas publica¢bes acabam seguindo a ldgica
do jornalismo de agendamento, apesar da linha editorial buscar fugir da ldgica
institucional de mercado e de mera divulgacdo. Aqui acontece a convergéncia entre as
duas linhas do jornalismo cultural. O agendamento € aliado a critica. A Revista Bula,
entdo, pratica uma “invengdo discursiva” do segmento cultural (GADINI, 2009),
oscilando entre 0 agendamento e a criacdo parcial de textos criticos, bem como alinha a
questdo de gosto cultural, muitas vezes particular dos colaboradores com a dos leitores
da revista.

As publicagcBes da revista também pautam a prestacdo de servicos, ao
publicarem listagens de obras boas ou ruins. Ao trabalharem com esse jornalismo de
“variedades”, ela procura, mesmo que de forma equivocada, pautar as compreensdes
pessoais, compreender os codigos artisticos - na dimensdo comunicativa e no ato
interpretativo -, e revelar perspectivas e tendéncias de vida e lazer mais “refinadas”.
Portanto, os textos buscam explicar o produto cultural, realizar discussbes em torno

dele, ir além da descrigdo e apresentar caracteristicas de material critico.
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Concluséao

A Revista Bula busca seguir uma linha editorial diferenciada do jornalismo
cotidiano, aquele publicado diariamente em jornais e na internet. O jornalismo da Bula
tem base na concepcdo critica do segmento, porém nem sempre isso acontece. As
publicacGes da revista oscilam entre os dois modelos de jornalismo cultural: a critica e o
agendamento.

O site publica tanto textos reflexivos, criticos, como textos de divulgacdo de
produtos, prestacdo de servicos, por meio de listagens de obras. Os textos de carater
critico fomentam discussdes sobre gostos culturais, sempre incentivando a apreciacdo
de uma cultura mais “refinada”, mais “cult”. Os textos que abordam obras da dita
“industria cultural” receberem, em sua maioria, criticas negativas.

As publicacbes com carater mais critico sdo mais complexas e
contextualizadas. Os textos criticos sdo baseados em argumentos com embasamento
técnico, as vezes argumentos puramente pessoais. A base critica da revista é falha,

4 (13

entretanto ¢ uma opg¢do que “sai” do convencional, € uma opg¢ao de leitura mais
abrangente. A revista tem intuito de instigar os leitores a consumirem 0s produtos
apresentados.

A Bula segue a l6gica de agendamento, entretanto busca, em diversos textos,
fugir da logica institucional de mercado e de mera divulgagdo, ao abordar um carater
mais interpretativo e argumentativo nos textos. A publicacdo tende pautar e
compreender 0s codigos artisticos e revelar tendéncias culturais “refinadas”. Ao mesmo
tempo pauta a venda de boas obras, os textos tentam explicar o produto cultural e
promover discussoes.

E possivel dizer que a Bula realiza uma convergéncia entre as duas linhas do
jornalismo cultural, o agendamento e a critica, principalmente, por ser uma revista

construida por colaboradores, que possuem estilos de escrita e interpretacGes diferentes.
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