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A estrutura do poder da midia na contemporaneidade:
uma analise triadica do dispositivo midiatico

The power structure of media in contemporaneity:
a triadic analysis of media device

Ana Luisa RUGGIERI*

Resumo

A partir do conceito foucaultiano de dispositivo trabalhado por Agamben (2005), pode-
se entender a midia como um dispositivo: o dispositivo midiatico, conceito defendido a
partir das ideias de Gerzson (2007), Marques (2008) e Berger (1996). Tendo em vista a
sociedade midiatizada que vivemos, em que a midia perpassa e pauta todas as interacoes
sociais, este artigo pretende analisar como se estrutura o poder da midia de referéncia na
sociedade contemporanea a partir de uma analise triadica do dispositivo midiatico, com
observacdes a respeito das dimensdes semiolinguistica, socioantropolégica e técnico-
tecnoldgica, propostas por Klein (2007).
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Abstract

From the Foucauldian concept of device, worked by Agamben (2005), the media can be
understood as a device: the media device, concept defended from Gerzson’s (2007),
Marques’ (2008) and Berger’s (1996) ideas. Taking into account the mediatized society
where we live, in which media content permeates and rules all social interactions, this
article intends to analyze how the power of traditional media in contemporary society is
structured from a triadic analysis, with comments regarding semiolinguistic, socio-
antrhopological, and technical-technological dimensions, proposed by Klein (2007).

Palavras-chave: Media. Device. Media device.

Introducéo

Vivemos em uma sociedade midiatizada. Isso significa que estamos rodeados

por ideias, palavras, imagens e mensagens que nos chegam sem parar. Sgorla (2009)
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apresenta uma definicdo sucinta para midiatizacdo: um processo no qual as tecnologias
midiaticas, estratégias, logicas, técnicas, operacdes e linguagens midiaticas deixam de
ser proprias do campo da midia e passam a fazer parte das dinamicas de funcionamento
do tecido social. Sobre isso, Braga explica que as intera¢des sociais, hoje, sdo mediadas
e se organizam segundo um olhar midiatico (WOLFART, 2009). Portanto, mesmo néo
consumindo o que é veiculado nos meios de comunicagdo, estamos todos inseridos no
processo de midiatizagéo.

Esse cenario revela a importancia da midia em nossa sociedade e, para entender
sua forca, lancaremos mao do conceito de dispositivo. A partir de alguns estudos
ancorados nos dizeres de Foucault, podemos entender dispositivo como um conjunto de
técnicas que surgem em um determinado momento com a finalidade de exercer poder
sobre algo, com a capacidade de guiar a sociedade para algo. Tal concepcdo somada a
ideia de midiatizacdo ajuda na compreensdo da midia como um dispositivo: o
dispositivo comunicacional ou midiético.

Neste artigo, pretendemos analisar a estrutura que confere poder a esse
dispositivo na sociedade contemporanea, observacdo que serd feita através de trés
dimens@es levantadas por Klein (2007): a semiolinguistica, a socioantropoldgica e a
técnica-tecnoldgica. Entretanto, primeiramente, nos debrugcaremos sobre o conceito de
dispositivo, com auxilio de Agamben (2005) e Deleuze (1990), e, em seguida, sobre a
definicdo de dispositivo comunicacional em conformidade com os estudos de Klein
(2007) e Ferreira (2006).

O conceito de dispositivo

Conceituar dispositivo é uma tarefa complexa. Agamben (2005) explica que o
termo é essencial para o pensamento de Foucault, que o usa com frequéncia em seus
estudos a partir da década de 1970, entretanto, o filésofo nunca apresentou uma
definicdo definitiva para a expressdo, apesar de se aproximar desse feito em algumas

ocasioes.
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Em 1977, ele esbocou uma explicacdo que pode se aproximar de uma
conceituacdo, resumida em trés pontos por Agamben (2005, p.10). Dois desses pontos

nos interessam:

1) E um conjunto heterogéneo, que inclui virtualmente qualquer coisa,
linguistico e ndo-linguistico no mesmo titulo: discursos, instituicdes,
edificios, leis, medidas de seguranca, proposicOes filoséficas etc. O
dispositivo em si mesmo é a rede que se estabelece entre esses
elementos. 2) O dispositivo tem sempre uma funcdo estratégica
concreta e se inscreve sempre em uma relagdo de poder.

A inspiracédo que leva Foucault a passar a escrever sobre esse conceito vem dos
escritos de Hyppolite, em seu ensaio Introduction a la philosophie de Hegel, publicado
pela primeira vez em 1948. Um dos assuntos abordados nesta obra € o trabalho de titulo
A positividade da religido cristd, de Hegel, no qual este filésofo diferencia a “religido
natural” e a “religido positiva”. Enquanto a primeira seria aquela “imediata e geral
relacio do humano com o divino” (AGAMBEN, 2005, p.10), a religido positiva,
também chamada de histérica, abrange a soma de regras, ritos e crengas colocados as
pessoas em um determinado momento da histéria e em uma sociedade especifica.
Positividade, portanto, ¢ a denominacao hegeliana, descrita por Hyppolite, ao “elemento
historico, com toda sua carga de regras, ritos e instituicdes impostas aos individuos por
um poder externo” (AGAMBEN, 2005, p.10). Foucault se apropria desse termo que,
mais adiante, passa a ser nomeado “dispositivo” (AGAMBEN, 2005).

Ao analisarmos de maneira geral as obras foucaultianas, entendemos que o
dispositivo, portanto, € um conjunto de varios elementos surgidos em um determinado
momento com o objetivo de exercer poder sobre algo. Em Vigiar e Punir (1993)2, por
exemplo, Foucault fala da emergéncia de um dispositivo disciplinar. Esta compreensédo
do termo também é admitida por Dreyfus e Rabinow (1995, p.135), que dispositivo diz
respeito as praticas que atuam ‘“como um aparelho, uma ferramenta, constituindo
sujeitos e os organizando™.

A partir dessa compreensdo do conceito, abordaremos a midia enquanto

dispositivo, detentora das informacdes e das técnicas e meios para produzi-las e

2 FOUCAULT, Michel. Vigiar e punir: Nascimento da prisdo. Trad. De Ligia M. Ponde Vassalo.
Petropolis : Vozes, 1993.
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dissemina-las e, bem como capaz de enquadrar acontecimentos, guiar interpretacdes e
gerar crengas.

Antes de partirmos para o tépico que aprofundard nesse assunto, vale ressaltar
que, neste artigo, falamos da midia de referéncia, aquela que influencia direta ou
indiretamente os comportamentos das pessoas. E também o meio procurado pelos
individuos para validar atitudes e habitos, buscar informagfes e tomar posicionamentos
e decisdes (KOTLER, 1998 apud BATISTA; CAVALHEIRO; LEITE, 2008). Ainda
hoje, apesar dos avancos das novas tecnologias de informacdo e comunicacdo e
crescimento de coletivos midiativistas atuantes nas redes sociais, € a grande midia,

composta pelos veiculos tradicionais de comunicagdo, que exerce esse papel.

O dispositivo midiatico

Gerzson (2007), em sua tese de doutorado, defende que a midia é um dispositivo
da governabilidade neoliberal. A autora explica que escolheu trata-la como dispositivo
para investigar de que modo seus discursos servem como instrumento para a circulacédo
e articulacdo das relacbes de poder produzidas pelo neoliberalismo. Ela segue
elucidando que, ao pautar determinado tema — ela tem como foco a educagdo, mas néo
limitamos a discussdo a esse assunto —, mais que veicular informacGes, opinides e
comentarios, 0s meios de comunicagdo produzem “formas de fazer, de aprender, de
ensinar e, sobretudo, de ser e de compreender o mundo” (GERZSON, 2007, p.13).
Dessa forma, a midia ocupa e tem papel importante na esfera publica, atuando na
constituicdo da opinido publica.

A participacdo midiatica nos debates de interesse publico remete aos escritos de
Habermas, quando, em 1962, publicou sua obra Mudanca Estrutural da Esfera Publica.
Neste trabalho, o autor apresenta os meios de comunicacdo como elementos
fundamentais para a concretizacdo do processo da Esfera Publica: é a midia quem
forneceria aos individuos informacdes e argumentos para fomentar discussdes livres e
racionais. Portanto, na concepcdo habermasiana, existéncia da Esfera Publica depende
do didlogo e do confronto argumentativo regulado pela publicidade (MARQUES,

2008). Entretanto, 0 que se constatou é que a publicidade que agia no sentido de tornar
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os fatos visiveis, com vistas a estimular “a troca publica”, detectada por Habermas no
inicio do século XVIII, abriu espa¢o para aquela que regula o processo de argumentacao
publica, influencia no posicionamento dos individuos, imp&e constrangimentos e fabrica
uma opinido ndo-pablica, cuja origem é uma imposicdo de vontades particulares
(MARQUES, 2008).

A forca da midia na construgdo da opinido publica é explicada por Christa
Berger (1996), que recorre aos estudos de Bourdieu sobre Campo Social para
fundamentar seus argumentos. Segundo ela, “um Campo Social se constitui a partir da
existéncia de um Capital e se organiza na medida em que seus componentes tém um
interesse irredutivel e lutam por ele” (p.4). De maneira simplificada, um grupo se apoia
naquilo que Ihe é mais valioso, naquilo que lhe define, e se organiza para manter esse
bem.

A hipé6tese da autora é que o capital do Campo Jornalistico € o simbodlico.
Estendemos a concepcdo da autora, limitada ao jornalismo, a todos os produtos
midiaticos. Atribui-se, portanto, o poder da midia a capacidade de impor sentidos e criar
significados por meio de estratégias discursivas, que podem ser informativas,
persuasivas ou de entretenimento.

Essa imposigédo de leituras determinadas dos acontecimentos e do mundo, que
pode ser confirmada pelos estudos de agendamento e enquadramento midiatico,
corroboram o entendimento da midia enquanto dispositivo, ja que se configura como
um poder externo que impde crencas aos individuos, podendo, inclusive, incita-los a
agir, conforme afirma Charaudeau (2016) ao discorrer sobre os discursos manipulativos
da midia e da politica.

Comumente, quando estudos da area da comunicacdo se apropriam do termo
dispositivo, dao énfase ou abordam unicamente sua dimensdo tecnolégica e, por vezes,
o tratam como algo unidimensional (KLEIN, 2007). Para fugir desse padrdo, optamos
por trabalhar com trés dimensbes dos dispositivos levantadas por Ferreira (2006): a
tecnoldgica, a socioantropoldgica e a semiolinguistica.

A dimensdo semiolinguistica refere-se as operacGes de linguagem que
participam da midiatizagdo, “bem como regras que criam significados por meio da

utilizagdo de codigos e simbolos que sdo organizados a partir dos enunciadores”
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(KLEIN, 2007, p.220). A tecnoldgica, ou técnico-tecnolégica diz respeito as opera¢des
realizadas e aos suportes tecnoldgicos utilizados nos processos comunicacionais. E, por
ultimo, a dimensao socioantropoldgica se refere ao social, ao humano na comunicacao,
aqueles que participam do processo produtivo. N&o se restringe apenas aos agentes
midiaticos, os profissionais da area, mas todos os sujeitos midiatizados (KLEIN, 2007).
De acordo com o autor, cada uma dessas dimens@es € autdnoma, entretanto, uma
exerce influéncia sobre a outra, de modo que se uma delas for excluida da observacao,
criam-se lacunas em nossa pesquisa, 0 que justifica, entdo, a perspectiva triadica
adotada neste artigo. A partir desses trés pontos, e utilizando a pesquisa bibliografica
como metodologia, analisaremos como o poder mididtico se estrutura nessas trés

dimensoes do dispositivo.

Dimensao semiolinguistica

Toda narrativa, ndo somente a midiatica, busca atender a algum objetivo. Isso
significa dizer que elas ndo somente contam estdrias de forma ingénua, mas obedecem
aos desejos do “sujeito narrador”. Motta (2013) elucida que as narrativas sdo
dispositivos de linguagem persuasivos, atitudes argumentativas. Por conta disso, esse
autor propde uma metodologia para o estudo das narrativas, a narratologia, com
procedimentos que visam observar e compreender as estratégias empregadas pelo

narrador para alcancar os efeitos pretendidos.

A l6gica narrativa é o argumento de unidades que coesionam
sintaticamente ao serem articuladas em sequéncias e intrigas
dramaéticas. Mas elas se organizam assim por razBes de estratégias
discursivas dos individuos e grupos envolvidos nos atos
comunicativos. Organizadas narrativamente, as intrigas produzem
significados, interpretacoes da realidade, proporcionam
inteligibilidade a natureza e as relagcbes humanas. Mas s&o 0s sujeitos
gue fazem isso, conforme suas intencGes e desejos. Ao estabelecer
sequéncias dramaticas de continuidade (ou descontinuidade), eles
integram acdes no passado, presente e futuro, dotando-as de
sequenciacao, criando o tempo do relato no relato, mas fazem isso em
razdo de seus interesses comunicativos. Agem assim em decorréncia
das circunstancias situacionais e histéricas (MOTTA, 2013, p.81).
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Esse drama construido mencionado por Motta (2013) acontece através da
criacdo de conflitos, nos quais atuam 0s personagens, representados como mocinhos,
herdis, vitimas ou vil6es. Na narrativa da midia, sobretudo a jornalistica, & costumeiro
que essas personagens sejam pessoas reais, entretanto, quando inseridos no discurso
midiatico, deixam de ser aquelas pessoas da realidade e se tornam personagens do
discurso, que representam individuos que, dentro das narrativas, assumem algum papel
de atuagdo (MOTTA, 2013).

A representagdo ndo acontece unicamente com as personagens, mas com 0
acontecimento como um todo, o que coloca a midia como construtora da realidade na
medida em que, enquanto “empalavramos” o mundo, o recriamos (MOTTA, 2013).

Contudo, apesar de produzir representacdes, 0 objetivo da narrativa jornalistica é
produzir o efeito do real (MOTTA, 2013), uma estratégia textual que colabora para que
0 publico interprete o discurso como realidade. A midia alcanca esse resultado por meio
de estratégias de linguagem, como a reproducdo de discursos de terceiros, por exemplo,
no caso da utilizacdo de fontes testemunhas ou especialistas (BRUCK; SANTOS;
2013). Essa busca pela verdade intrinseca a linguagem jornalistica tem como
justificativa a “ilusdo” de que a imprensa ¢ uma tradutora da realidade (GUEDES,
2009), visdo relacionada a j& superada Teoria do Espelho. Nessa préatica, essas
representacdes discursivas passam a ser interpretadas por grande parte do publico como
fidedignas, o que algumas correntes tedricas, como a da Teoria da Ac¢do Politica, da
Teoria Estruturalista e da Espiral do Siléncio enxergam como possibilidade para uma
manipulagéo a fim de disseminar a ideologia dominante e legitimar o status quo.

Para demonstrar objetividade, recorrem ao que Emediato (2013) chama de
“apagamento enunciativo”, o que ndo significa que ndo existam pontos de vista da
enunciacdo mascarados. Tal apagamento pode dar a impressdo de que a argumentagédo
em determinados géneros textuais, como as noticias e os titulos, seja nula. Contudo, as
categorias linguistico-discursivas utilizadas “(...) sdo portadoras de intencdes
argumentativas (pontos de vista) (...) que evocam sequéncias e inferéncias avaliativas
diversas (os verbos, os nomes e as designagdes, os adjetivos e as qualificagdes (...),
etc.)” (EMEDIATO, 2013, p.79).
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A linguagem clara, concisa, com frases e paragrafos curtos e palavras que
evitam a ambiguidade, regras basicas para a construcao de textos informativos (LOPES,
2010), facilitam que as narrativas midiadticas sejam acessiveis a todos, 0 que,
certamente, contribui para a construcdo da fidelidade do publico e da credibilidade do
veiculo.

Portanto, a dimensdo semiolinguistica demonstra 0 poder que as narrativas
midiaticas exercem sobre o publico enquanto construtora de uma realidade. Abarca a
competéncia dos meios de comunicacdo para fazer crer, criar interpretacGes e, ao
mesmo tempo em que influencia na formacdo da opinido puablica, constroem sua
credibilidade.

A partir dessa compreensdo, € preciso observar 0s meios pelos quais essas
mensagens sdo transmitidas e quem sdo os enunciadores. E o que comecaremos a

entender nos topicos a seguir.

Dimensao socioantropoldgica

Conforme explicamos anteriormente, essa dimensao trata dos agentes envolvidos
No processo comunicativo: emissores e receptores. Neste artigo, optamos por focar nos
detentores dos meios de producdo de informacéo do Brasil, visto que nosso objetivo €
compreender como se estrutura o poder do dispositivo midiatico. Ressaltamos a
importancia de incluir os interlocutores e os profissionais da area em uma pesquisa
futura, entretanto, a prépria limitagdo de espaco aqui exige que fagamos um recorte.

Assistimos, no Brasil, a uma midia concentrada. Entendemos que a concentracéo
da propriedade midiatica acontece quando poucas pessoas ou organiza¢Ges controlam
grandes fatias dos veiculos comunicacionais. Em nivel nacional, trés grupos comandam
o setor da radiodifusdo no pais: Globo, SBT e Record, sendo que a Bandeirantes, a Rede
TV e a EBC (instituicdo publica de comunicacdo) seguem 0 mesmo caminho
(CABRAL, 2015).

Essas empresas sdo controladas por pessoas poderosas. Segundo matéria
veiculada em 2015 pelo Férum Nacional pela Democratizagdo da Comunicacao

(FNDC), apenas 11 familias detém o controle midiatico no pais. A mais influente delas
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é a Familia Marinho, dona das Organizacdes Globo e que, segundo ranking de 2017 da
Forbes, estdo entre os mais ricos do Brasil: os trés irmdos José Roberto Marinho,
Roberto Irineu Marinho e Jodo Roberto Marinho somam, juntos, um patriménio de
R$11,4 bilhdes de dolares (AZEVEDO, 2017). Outros representantes da midia ja
estiveram presentes nesta lista, como Silvio Santos, proprietario do SBT, e o bispo Edir
Macedo, dono da Rede Record, ambos elencados no ranking de 2015 (CARTA
MAIOR, 2015). Percebemos, entdo, que circula muito dinheiro no setor midiatico. De
acordo com dados do IBOPE (2017), no ano de 2016, investiu-se um total de
R$129.984.446,00 em publicidade em meios de comunicag&o.

Além disso, 10% dos deputados e 25% dos senadores sdo donos de concessdes
de radio e televisdo (FNDC, 2015). Desde a redemocratizacdo, apds a ditadura militar,
assiste-se, no Brasil, a concessdo de outorgas de radiodifusdo a parlamentares e
empresarios aliados como barganha em troca de favores politicos. Essa pratica ilegal foi
denominada “coronelismo eletronico”, em referéncia ao coronelismo politico: “a moeda
de troca continua sendo o voto (...). S6 que ndo mais com base na posse da terra, mas no
controle da informacdo, vale dizer, na capacidade de influir na formacdo da opinido
publica” (LIMA, 2007, p.28).

O cenério, portanto, é de uma comunicacdo comandada por empresarios bilionarios
e por politicos. Segundo o FNDC (2015), esse € um quadro que impde restrices ao
contetdo produzido e veiculado, que expressa unicamente 0s anseios e interesses dos
detentores desses meios. Essa constatacdo ndo diz respeito somente aos donos da midia, sob
0s quais direcionamos nossa atencdo. Em uma sociedade midiatizada, essas informag6es
carregadas pelos interesses politicos e ideoldgicos de seus proprietarios perpassarao todas as
interacdes sociais, relacdes que serdo pautadas pelo que é transmitido pela midia, refletindo
em acOes de individuos que, por conseguinte, retroalimentardo a producdo de informacao.

Nessa senda, compreende-se que essa dimensdo do dispositivo midiatico diz
respeito a influéncia que ele exerce na populacdo em fungdo do que € interessante para 0s
proprietarios das empresas comunicacionais. A pesquisadora Florence Poznanski (2015
apud FNDC, 2015, s/p) discorre que desconcentrar os meios de producdo de informacéo e
distribui-los de forma igualitaria poderia resultar em “mais liberdade, mais diversidade e

mais pluralidade”, razdo que impulsiona a existéncia de diversos grupos de luta pela
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democratizacdo da midia, contrarios ao controle exercido pelo dispositivo midiatico na

sociedade.

Dimensao técnico-tecnologica

A terceira dimensdo diz respeito as operac@es e suportes tecnoldgicos utilizados
nos processos comunicacionais. Aqui, entenderemos como as técnicas de producdo de
conteddo, o maquinario e as plataformas de difuséo.

O desenvolvimento dos aparatos comunicacionais reflete, hoje, em uma
variedade de plataformas para veiculagdo de conteudo. Contudo, mesmo com a
emergéncia de novos espacos para a disseminacdo de informacdo, a midia de referéncia
ndo perdeu sua dominancia na area. Se hoje existem diversas plataformas, essas
empresas alongaram seus ramos de atuacdo para ocupar todos os espacos. Christofoletti
(2008) conta que a familia Marinho detém a lider isolada na TV aberta (Rede Globo), a
maior operadora e distribuidora de TV a cabo (NET), o terceiro jornal de maior tiragem
no pais (O Globo), dezenas de emissoras de radio AM e FM, uma das mais importantes
produtora e distribuidoras de cinema, a Globofilmes, e um sistema de producdo de
canais para TV a Cabo (GloboSat). Comandam, também, o portal de noticias G1, que,
segundo o ranking do Alexa®, ocupa o 5° lugar entre os sites mais visitados no Brasil.
Com isso, entendemos que, apesar da internet ser uma possibilidade de espaco
democratico para a producdo e disseminacdo de informacdo, bem como um ambiente
para o crescimento e fortalecimento do midiativismo?, a midia tradicional mantém sua
lideranca (BEZERRA, 2013).

O advento da internet trouxe uma transformacéo relevante para o nosso sistema
de comunicacdo. Para ilustrar essa revolucao, basta nos remetermos ao passado, em que
precisariamos estar em frente a televisdo ou radio, ou tendo um jornal em méaos para nos

mantermos informados sobre os acontecimentos. Algumas informacdes levavam meses

3 Alexa é um site que mede audiéncias na internet. A pesquisa foi divulgada pelo Canaltech em 2015.
Disponivel em: <https://canaltech.com.br/internet/veja-quais-sao-0s-sites-mais-acessados-no-brasil-
38887/>. Acesso em: 13 de julho de 2017.

4 No midiativismo, produzem-se narrativas “sobre acontecimentos sociais que destoam das visGes
editadas pelos (...) grandes conglomerados de comunica¢do”. Além disso, os midiativistas aproveitam a
estrutura rizomatica das redes sociais para impedir hierarquias na producdo de contetido, como acontece
na midia tradicional (BEZERRA, 2013, p.60).
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para chegar de um lado do mundo ao outro. Hoje, carregamos celulares com acesso a
internet para nos conectarmos com os fatos a qualquer momento do dia; com cameras
para gravar ao vivo um evento e compartilhar com amigos através das redes sociais;
entre outras tecnologias que nos permitem acesso rapido a todo tipo de informacao.
Barreiras temporais e geogréaficas foram superadas nesse ponto.

Entretanto, as plataformas digitais pertencem a grandes empresas da internet,
reforcando a caracteristica centralizadora dos meios de produgdo de informagéo.
Segundo pesquisas realizadas pela CNN Money e o Zenith Optimedia (MIDIA
INTERESSANTE, 2016), o Facebook, por exemplo, site mais acessado do mundo,
ocupa o quinto lugar no ranking de maiores conglomerados de midia a nivel mundial.

Massarolo (2012) elucida que cada uma dessas plataformas deve complementar
a outra, ou seja, devem contribuir de formas distintas para a compreensdo de uma
histéria que sera desdobrada. Por isso, € comum assistirmos ao jornal televisivo e
recebermos orientagdo do(a) ancora para navegarmos no portal virtual da emissora para
sabermos mais sobre o0 assunto. Desse modo, o canal consegue manter o interlocutor sob
seus dominios, seja televisivo, radiofénico, virtual ou impresso, ja que, por exemplo,
muitas vezes, somos guiados para uma pagina na web da propria emissora que deu a
noticia ao invés de recebermos o link de materiais produzidos por terceiros sobre o
mesmo assunto.

A internet também permite a unido dos diferentes meios em um mesmo espaco.

E o fendmeno da convergéncia, sobre a qual fala Jenkins (2009, p.29):

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de contetdos através de
maltiplos suportes midiaticos, a cooperacao entre multiplos mercados
midiaticos e ao comportamento migratério dos publicos dos meios de
comunicacdo, que vdo a quase qualquer parte em busca das
experiéncias de entretenimento que desejam.

Cada uma dessas midias tem a sua linguagem prdépria: o texto produzido para
jornal impresso é diferente daquele produzido para a web, por exemplo, e isso tem

relacdo com a busca do publico. Silva (2013), neste sentido e embasado nos estudos de
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Salaverria e Negredo (2008)°, explica que é um grande desafio para a midia de
referéncia fazer com que a integracdo das plataformas seja mais do que simplesmente
unir as producdes de videos, audios, textos e fotos em um unico ambiente, mas adotar
uma linguagem que extraia o que cada meio tem de melhor, levando em consideracéo a
guem se quer atingir. Por isso, estruturam as redacdes, adotam metodologias e
capacitam seus profissionais para desempenharem este trabalho, processo que foi
denominado como “convergéncia jornalistica”.

Esse € um cenario que modifica as previsdes apocalipticas de que as o0 avanco
das novas tecnologias de informacdo e comunicacao resultaria no desaparecimento de
midias mais antigas. Pelo contrario, a convergéncia assume todos esses meios
interagindo de forma complexa (SILVA, 2013).

A dimensdo técnico-tecnoldgica, portanto, trata do aproveitamento dos aparatos
tecnoldgicos pelo dispositivo midiatico a fim de aproveitar todos os seus meios de
producdo, usufruindo ao méximo das qualidades e caracteristicas de cada plataforma
para atrair o puablico e fidelizd-lo em seus dominios. A internet € uma poderosa
ferramenta para as empresas de comunicacdo, pois permite que a sociedade esteja
sempre conectada as informacGes, fortalecendo a midiatizacdo e, consequentemente, o

dispositivo.

Considerac0es finais

A partir de uma analise triddica, pudemos iniciar uma compreensdo sobre a
estruturacdo do poder do dispositivo mididtico na sociedade contemporanea. A
observacao se deu sobre as dimensdes semiolinguistica, socioantropoldgica e técnico-
tecnoldgica.

O estudo da dimensdo semiolinguistica demonstrou que a midia faz uso
estratégico da linguagem para prender a atencdo do publico e gerar, nele, efeitos
esperados. 1sso porque nenhum discurso € ingénuo: toda narrativa pretende alcancar

algum objetivo.

5 SALAVERRIA, Ramon; NEGREDO, Samuel. Periodismo integrado: convergéncia de médios y
reorganizacion de redacciones. Barcelona: Editorial Sol 90, 2008, 188p.
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A ideia da veracidade incontestavel do que é veiculado pela midia de referéncia
garante sua credibilidade, aumenta sua forca e fideliza seu publico. Por isso, o0s veiculos
recorrem a estratégias que ajudam a criar o chamado efeito do real: o enunciador se
apaga para dar espaco a fala de fontes testemunhas e especialistas. Entretanto, essa
atitude ndo significa que os pontos de vista da enunciacdo ficaram de fora, ja que foram
escolhidos pelo narrador os entrevistados que dariam depoimentos, bem como também
é preciso levar em conta a hierarquizacdo das informacGes no decorrer do produto
midiético.

A criacdo de conflitos, estratégia para garantir dramatiza¢do ao que é contado e,
dessa forma, atrair o olhar do publico, acaba por criar representagdes do mundo e de
personagens que podem ser entendidas pelo interlocutor como fieis a realidade,
garantindo ao dispositivo midiatico o poder de influenciar no processo de formacéo da
opinido publica.

A andlise dos aspectos socioantropoldgicos permitiu verificarmos quem sdo os
agentes detentores dos meios de producédo de informacao no Brasil: familias bilionarias
que, através da concentracdo midiatica, agem segundo a légica do capital. Também foi
possivel constatar que, entre os proprietarios de concessdes de radio e TV estdo
parlamentares, que podem utilizar os veiculos de comunicacdo para difundir seus
interesses politicos, econdmicos e ideoldgicos. Em uma sociedade midiatizada, onde as
informacBes alcancam e mediam todas as interacdes sociais, esse cenario significa
muito: se esses grupos de pessoas poderosas utilizam seus proprios meios de
comunicacdo, que sdo os de referéncia, para disseminar suas proprias vontades, essas
opinides permanecem sempre em vantagem no campo de confronto de ideias que é a
Esfera Publica. Portanto, concordamos com as correntes tedricas que afirmam que o
dispositivo midiatico tem a pretensao de legitimar as opinides dominantes e manter o
status quo.

O aspecto técnico-tecnologico revela que, apesar do desenvolvimento de espacos
nos quais novas ldégicas de comunicacdo podem surgir, como 0S Mmovimentos
midiativistas, por exemplo, a midia de referéncia expandiu seu ramo de atuacdo para
ocupar, também, esses ambientes. Portanto, as novas tecnologias de informacdo e

comunicacdo ndo enfraqueceram a midia tradicional, mesmo que narrativas contra
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hegemonicas representem um avan¢co nas lutas em prol da democratizagcdo
comunicacional.

As grandes empresas do ramo aproveitam as caracteristicas de cada uma de suas
plataformas para fidelizar o espectador e estimula-lo a transitar pelos diferentes meios,
porém, sem sair do seu dominio. A terceira dimensdo observada €, portanto, um forte
braco para a estruturacdo do poder do dispositivo midiatico, ja que auxilia a midia
tradicional a estar em todos 0s espacos onde o publico se encontra.

Ademais, acrescentamos a possibilidade de estudos futuros abarcarem outras
dimensGes para que se aprofunde ainda mais na compreensdo da midia enquanto
dispositivo com poder de controle na sociedade contemporéanea. Sugerimos, também,
novas pesquisas que observe a dimensdo socioantropoldgica do ponto de vista de quem
é submetido ao poder do outro, no caso, os profissionais das empresas de comunicagédo
e o0 préprio publico. Em um contexto de midiatizacdo, compreender o0 processo
comunicacional e a estrutura do poder da midia de referéncia é uma forma de buscarmos

a soberania popular frente as imposicdes de grupos poderosos.
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