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Resumo

Este artigo analisa as condi¢es que possibilitam a construcdo de efeitos de sentido de
verdade acerca das fake news nos discursos dos meios de comunicagdo tradicionais.
Emprega-se a analise do discurso de perspectiva foucaultiana e contribuicdes da
semiolinguistica charaudeauniana, para analisar um texto noticioso veiculado pelo
jornal Folha de S. Paulo, que trata da proliferacdo do fenbmeno na ambiéncia digital.
Verifica-se uma producdo discursiva que reafirma a posi¢do do jornalismo profissional
na vida ordinaria e que reitera aquilo que é ou ndo jornalismo e producédo de informacéo
verdadeira.
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Abstract

This article analyzes the conditions that make possible the construction of effects of
sense of truth about the fake news in the discourses of the traditional media. It is used
the discourse analysis of foucaultian perspective and contributions of the
charaudeaunian semiolinguistic, to analyze a news article published by Folha de S.
Paulo, about the proliferation of the phenomenon in the digital environment. There is a
discursive production that reaffirms the position of professional journalism in ordinary
life and which reiterates what is or is not journalism and the production of true
information.
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Introducéo

Em 2016 o termo “pos-verdade”, tradug¢ao do inglés de post-truth, foi eleito pelo
Oxford Dictionaries como a palavra do ano. Em definicdo, refere-se ao que estd
relacionado a ou denotando circunstancias em que fatos considerados objetivos
influenciam menos na formacdo da opinido publica do que a invocacdo de emocoes e
crengas pessoais.

Nesse contexto, outra expressao relacionada ganha status de emblema, fake news,
ou noticias falsas. Antes do referido periodo, o termo estava associado a discusséo de
assuntos publicos a partir da transmissdo de noticias que lancavam mao da parddia e da
satira (MARCHI, 2012). Entretanto, a propagacdo das noticias falsas dissociou-se do
engajamento comico e satirico de tais assuntos, uma vez que a total falsidade ou
insercdo de elementos enganosos ao conteldo ou contexto torna-se deliberada (BAKIR;
MCSTAY, 2017 apud ROSS; RIVERS, 2018). Nessa esteira, Baym (2005) aponta que
h& um problema com o rétulo de “noticias falsas”, pois qualquer nogdo de que se
assuma de fake depende de uma concepgdo correlata de “real”, assim “noticias falsas
exigem suposicdes sobre algum tipo de conjunto de praticas noticiosas auténticas ou
legitimas, ideais que raramente se ouve articulados” (BAYM, 2005, p. 261).

O fendmeno das noticias falsas ndo emerge com a formacdo da chamada
sociedade em rede (CASTELLS, 2005), ele é experimentado desde as primeiras
experiéncias de imprensa informativa. Na Europa, 0s pasquins e as gazetas sacavam
boatos e distor¢gdes com os quais se dedicavam a difamar e elidir as imagens de figuras
publicas, muitas vezes ganhando contornos de uma “propaganda politica
deliberadamente falsa” (DARNTON, 2017). A criacdo e difusdo de noticias falsas e
desinformacdes nas redes de comunicacdo digital distribuida é potencializada pelas
ferramentas disponiveis, como sites de redes sociais e aplicativos de mensagens, de
modo que rastrear, mensurar e avaliar o volume desses materiais se torna mister ndo so
para 0s pesquisadores, mas como também para a prépria grande imprensa interessada
em manter a sua influéncia e seu controle.

Partindo da ideia de que a nogdo de fake news possa figurar no glossario de
“palavras de ordem do discurso da modernidade”, usando a expressdo de Charaudeau

(2007), juntamente com informagdo, comunicagdo e midias, uma vez que se associa a
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elas, torna-se significativo compreender as tensdes que a envolvem, a partir das
construcdes discursivas de diferentes atores. Assim, questiona-se aqui as condi¢fes que
possibilitam a construcdo de efeitos de sentido de verdade acerca das fake news nos
discursos dos meios de comunicacgéo tradicionais.

Objetiva-se, portanto, entender quais e como sé@o empregados os procedimentos de
controle e delimitacdo imbuidos na producéo discursiva midiatica. Para tanto, emprega-
se como delineamento teodrico-metodoldgico principal a andlise do discurso na
perspectiva foucaultiana, com contribui¢cdes da semiolinguistica charaudeauniana. Para
a composicdo do corpus, elegeu-se um texto noticioso veiculado em fevereiro de 2018
no site do jornal Folha de Sdo Paulo, que aborda a disseminacdo das chamadas fake

news nas redes de comunicacao digital distribuida.

Fake news, cidadania e jornalismo

Partindo do principio de que a noticia € uma constru¢cdo (ALSINA, 2009),
portanto oriunda de processos elaborados que permeiam contextos, culturas e
experiéncias, compreende-se 0 texto noticioso e seus produtos como um recorte do real
concreto. Na contemporaneidade, os critérios também se modificam e formas de
apuracao surgem e desaparecem. A transformacgdo do acontecimento em noticia, além
do contexto e do interesse, exige uma verificabilidade bem mais aprofundada: o
informante ndo pode ser automaticamente transformado em fonte (ALSINA, 2009).
Veracidade se torna uma palavra recorrente, mesmo que sempre tenha sido, além de
necessaria no jornalismo.

Esses espacos possuem as suas potencialidades e se transformaram em
ferramentas interessantes na construcdo de discursos democraticos por parcelas de
cidaddos. Entretanto, esse que seria um espaco deliberativo importante se chocou com
ferramentas que ndo favorecem essas demandas positivas. Fluxos comunicacionais
inveridicos passaram a circular e a checagem dos fatos (apuracdo) se enfraqueceu. Nem
sempre 0 que parece ser uma noticia o €, propriamente. A proliferacdo das fake news
tem posto em xeque as estruturas da apuracdo noticiosa e coloca o jornalismo em um

fogo cruzado.
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No impeto de perceber como esses discursos sdo construidos em contextos
jornalisticos, discutimos a questdo da elaboracdo e reelaboracdo dos discursos
jornalisticos quando do consumo e distribuicdo de fake news no Brasil.

A cidadania comunicativa e sua ambiéncia tendem a promover compreensdes
diferenciadas sobre a realidade social, permeando seu carater multicultural,
antropoldgico, micro e macrossocial, além das praticas comunicativas propriamente
ditas. Camacho Azurduy (2005) aponta que a cidadania comunicativa € uma via entre 0s
anseios e praticas cidadds e suas relagdes com os meios de comunicacdo. Segundo ele,
essas correspondéncias de interesses e convivéncias de uma maneira ou de outra,
constroi formas de ser e exercer a cidadania comunicativa.

Assim, a cidadania se figura como um reconhecimento dessa integracdo onde o
cidadao consome discursos informativos e opinativos circulantes, que os interpreta sob a
Gtica de um conjunto de processos de valor simbolico e os utilizam conforme as suas
demandas, considerando especialmente as categorias de uso e transformacao.

Entende-se que esse processo de interseccdo entre 0s sujeitos e 0s meios de
comunicacéo se pauta no debate publico e se firma nos interesses de cada setor, sem a
ilusdo de que essa relagdo € justa.

Com noticias falsas essa relagdo sujeitos/meios de comunicagdo é distorcida,
porque os discursos falsamente produzidos limitam a circulagdo de informacoes
veridicas (discurso verdadeiro), e consolida outro cenario autoritario de falas néo
verdadeiras (vontade de verdade). Esses fluxos sdo compreendidos como uma espécie
de “ecossistema de desinformacdo”, conforme Claire Wardle (2017), que ultrapassam a
definicdo cléassica da noticia, mas de outros contedos como parodias, montagens e
outras formas de manipulacdo que circulam como conteddo informativos.

A autora constroi uma tipologia na qual classifica sete formas de conteddos
enganadores (informac&o incorreta e desinformacao): i) satira ou parddia, que nao tem
nenhuma intencdo de causar danos, mas tem potencial para enganar; ii) conteldo
enganoso, em que ha um uso enganoso de informacGes para enquadrar um assunto ou
individuo; iii) conteddo impostor, que € quando as fontes genuinas sdo imitadas; iv)
conteddo fabricado, que refere-se a um novo conteudo totalmente falso, projetado para
enganar e causar danos; v) contettdo manipulado, que é quando informacdes ou imagens
genuinas sdo manipuladas para enganar; vi) falso contexto, refere-se a quando o

contedo genuino é compartilhado com informacdes contextuais falsas; vii) falsa
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conexdo, acontece quando as manchetes, imagens ou legendas ndo suportam o
conteddo.

Desse modo, discursos das midias se constituem nesse ambiente de conflito entre
as fake news e o jornalismo tradicional, ou seja, as vontades de verdade e a oposi¢ao ao
discurso verdadeiro que esta socialmente estabelecido e na circulacdo desses conteudos

enganadores do ecossistema da desinformacao.

Comunicacao midiatica informativa e perspectivas de verdade

Charaudeau (2007), ao analisar o discurso das midias, procura definir a nocao de
informacdo a partir de uma base empirica que a compreende como uma transmissdo de
saber, de alguém que o possui a alguém que ndo o tem, lancando méo de determinada
linguagem. A comunicacdo midiatica, enquanto organismo especializado, tem o papel
de fornecer informacéo (fazer saber) e de fomentar o desejo de consumi-las. Essas
particularidades constituem o que o autor chama de instancia de producdo, composta
por variados atores (jornalistas, direcdo do organismo de midia, técnicos) que
“contribuem para fabricar uma enunciagdo aparentemente unitaria ¢ homogénea do
discurso midiatico” (CHARAUDEAU, 2007, p. 73).

Fruto dessa instancia de producéo, o discurso informativo volta-se para o seu alvo
a fim de Ihe transmitir um saber, organizando-se baseado em hipdteses construidas
sobre os imaginarios nos quais esse alvo se move. Nesse tipo de discurso, o status da
verdade é da ordem do que aconteceu no mundo (jé foi) baseado num modelo fundado
na credibilidade, na necessidade de se provar os fatos transmitidos, se atendo a
designacdo e demonstracdo; e pela vulgarizacdo explicar explicitando para parecer
acessivel ao alvo. Além da relacdo com o imaginario do saber, o discurso informativo
estd estreitamente relacionado com o “imaginario do poder, quanto mais nao seja, pela
autoridade que o saber Ihe confere. Informar é possuir um saber que o outro ignora
(‘saber’), ter aptiddo que permite transmiti-lo a esse outro (‘poder dizer’), ser
legitimando nessa atividade de transmissdo (‘poder de dizer’)”, destaca Charaudeau
(2007, p. 63).

Assim a verdade reside no efeito que o discurso produz e ndo nele préprio; por ele
o homem baseia sua relagdo com o mundo, circunscrita num “crer ser verdade”. Esse

“acreditar ser verdadeiro” (crenga) entra em tensao com um “ser verdadeiro” (verdade).

ANO XVI. N. 01. JANEIR0O/2020 - NAMID/UFPB http:/periodicos.ufpb.br/index.php/tematica/index 20



temética ISSN 1807-8931

O primeiro, o efeito de verdade, baseia-se na convicgdo e “surge da subjetividade do
sujeito em sua relacdo com o mundo, criando uma adesdo ao que pode ser julgado
verdadeiro pelo fato de que é compartilhavel com outras pessoas” (CHARAUDEAU,
2007, p. 49). O segundo, o valor de verdade, pondera Charaudeau (2007, p. 49), esta
baseado na explicacdo e “se realiza através de uma construgdo explicativa elaborada
com a ajuda de uma instrumentacao cientifica que se quer exterior ao homem” - mesmo
construida por ele.

Qualquer informagdo, fora do contexto, esta passivel de distor¢des que podem
converté-la em desinformagdo. “Mas, o que ha, enfim, de tdo perigoso no fato de as
pessoas falarem e de seus discursos proliferarem indefinidamente? Onde afinal, esta o
perigo?”, nos indaga Foucault (1999, p. 8). E a partir dessas questdes que se propde aqui
a pensar o discurso das midias a respeito das fake news e da ingeréncia e proliferacdo
desse ecossistema de desinformacdo que se constrdi a partir dessas logicas discursivas.

Nesse aspecto, vale compreender a nogdo foucaultiana de vontade de verdade e
como os discursos se constituem a partir dela, ou melhor, a tem como caracteristica.
Antes, se faz necessario observar como a vontade de verdade se elabora nos meandros
do discurso como um processo de exclusdo. Os processos de exclusao dizem respeito as
l6gicas interativas da pauta discursiva, que integram ou excluem os sujeitos, logo a
produgdo do discurso “¢ ao mesmo tempo controlada, selecionada, organizada e
redistribuida por um certo numero de procedimentos que tém por funcdo conjurar seus
poderes e perigos, dominar seu acontecimento aleatdrio, esquivar sua pesada e temivel
materialidade” (FOUCAULT, 1999, p. 9). Mecanismos que estruturam a percepcao do
sujeito sobre o discurso em um lugar mais de controlado, do que de controlador.

O autor classifica trés processos externos de exclusdo do discurso: interdicdo (a
palavra proibida); separacéo e rejeicdo (segregacdo da loucura); oposicédo verdadeiro e
do falso (vontade de verdade). Na interdigcdo, ndo se tem o direito de dizer tudo, logo a
palavra é proibida, ou seja, qualquer um ndo pode falar qualquer coisa. O desejo e 0
poder sdo elementos que interligam os discursos, “por mais que o discurso seja
aparentemente bem pouca coisa” (FOUCAULT, 1999, p. 10). O discurso ndo € somente
uma traducdo dos sistemas de dominacéo e das lutas contra, mas tambeém o poder do
qual os sujeitos querem se apoderar.

A separacdo entre a razdo e a loucura é outro processo de exclusdo. A palavra do

louco ndo tem verdade, por isso ndo € acolhida, “o louco € aquele cujo discurso nédo
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pode circular como o dos outros” (FOUCAULT, 1999, p. 10), configurando as
justificativas da separacdo entre razéo e loucura. A loucura é, entdo, tida como oposicao
a racionalidade tradicional e o louco ndo possui a autonomia para a producdo do
discurso verdadeiro. A oposi¢do verdadeiro e falso € o terceiro mecanismo de excluséo.
Diz respeito a um deslocamento continuo sobre o que é ou ndo verdadeiro que ndo se
institui sem pressao, tampouco sem algum grau de violéncia. Entendendo que a vontade
de verdade é um enunciado, uma vontade de saber coletiva e socialmente
institucionalizada.

Como os demais processo de exclusdo, a vontade de verdade esta apoiada
(suporte) institucionalmente, “ao mesmo tempo reforcada e reconduzida por todo um
compacto conjunto de praticas (FOUCAULT, 1999, p. 17)”, a exemplo os sistemas de
midia que suportam determinados discursos. Ora o que tem definido as fake news como
falsas falas s@o os processos de verdade que estdo institucionalizados (a verdade que é
reconhecida), especialmente nas midias.

Para Foucault (1999, 18) “essa vontade de verdade assim apoiada sobre um
suporte e uma distribuicéo institucional tende a exercer sobre os outros discursos [...]
uma espécie de pressao e como que um poder de coer¢do”. Dai porque uma reportagem
analisando o cenério da proliferacdo das fake news nas redes sociais brasileiras marca o
discurso das midias sobre esses mecanismos. Segundo o autor, as sociedades estdo
secularmente se orientando na busca por esse discurso verdadeiro. A vontade de
verdade “ndo cessa de se reforcar, de se tornar mais profunda e mais incontorndvel
(FOUCAULT, 1999, p. 19)” e dela quase nao se fala, porque a propria verdade ja ¢é tida
como Unico caminho aceitavel; coloca o discurso verdadeiro em questdo. Assim, aponta
Foucault (1999, p. 20) “o discurso verdadeiro, que a necessidade de sua forma liberta do
desejo e libera do poder, ndo pode reconhecer a vontade de verdade que o atravessa; € a
vontade de verdade, essa que se imp&e a n6s ha bastante tempo é tal que a verdade que
ela ndo pode mascaré-la”.

Esse procedimento de exclusdo se posiciona e impde ao discurso verdadeiro a
busca de mecanismos para contorna-la, reiterando o argumento de Foucault (1999) de
que a vontade de verdade € um mecanismo que se firma, reordena e se institucionaliza
ao longo dos séculos. Logo, a vontade de verdade € social e historicamente determinada
e sob conflitos. O conflito entre as fake news e o discurso das midias é possivelmente

um desses casos.
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H4&, ainda, outra classificagdo apresentada por Foucault (1999) que trata dos
procedimentos internos de delimitacdo, que os fazem controlar a si mesmos, que
também sdo trés: o comentario; o autor; e a disciplina.

O primeiro, o comentério, diz respeito as narrativas, ou seja, como as sociedades
contam as suas grandes histérias e configuram-se com conjuntos ritualizados de
discurso. Essas narrativas acontecem em condi¢des bem determinadas e chanceladas por
grupos especificos que detém a autonomia de produzir o discurso (textos religiosos,
juridicos, cientificos e midiaticos). Textos desaparecem e 0s comentarios vem a tona,
isso significa dizer que uma mesma narrativa pode dar origem a outras, quer dizer a
comentarios. “O comentdrio ndo tem outro papel, sejam quais forem as técnicas
empregadas, sendo o de dizer enfim o que estava articulado silenciosamente no texto
primeiro” (FOUCAULT, 1999, p. 25).

O segundo procedimento de exclusdo retrata o autor como o principio de
agrupamento do discurso, a unidade, origem. O que significa dizer que o autor do
discurso ndo é exatamente quem escreveu o texto. Ainda que o individuo que escreva
exista, 0 autor remete ao coletivo e diferente do comentario, que destaca a identidade
por meio da repeti¢do, o autor reitera a individualidade. Ele ndo é necessariamente o
proprietario ou o responsavel pelo discurso que esta imbricado no texto.

“Enfim, o nome do autor funciona para caracterizar um certo modo de ser do
discurso: para um discurso, o fato de haver um nome de autor [...], indica que esse
discurso ndo ¢ uma palavra cotidiana, indiferente”, mas procedimentos que marcam a
forma como determinada sociedade ou cultura vai recepcionar 0 que é apresentado.

3

Logo, em uma civilizagdo como a nossa, “um certo niumero de discursos que sdo
providos da fungdo ‘autor’, enquanto outros sdo dela desprovidos” (FOUCAULT, 2001,
p. 291). A funcdo-autor €, portanto, uma demanda caracteristica para circulacdo e
existéncia de determinados discursos.

Ha, também, a disciplina, que “se define por um dominio de objetos, conjunto de
métodos, um corpus de proposicdes consideradas verdadeiras, um jogo de regras e
definicGes, de técnicas e instrumentos (FOUCAULT, 1999, p. 30). Isso significa dizer
que esse procedimento toma como base a verdade, esta consolidado sobre o discurso
verdadeiro. O discurso das midias disciplina em certa medida. Segundo as suas normas
e técnicas determinada se a informacdo é ou ndo veridica. Dai porque a organizagdo das

disciplinas possui a sua eficacia historica.
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Por fim, um outro procedimento de controle dos discursos refere-se a rarefagdo
dos sujeitos que falam, que objetiva determinar as condi¢des do funcionamento
discursivo. Para participar da ordem do discurso, é necessario cumprir exigéncias que

variam de acordo com o grau de proibicao.

Fake news no discurso das midias

A fim de discutir as condicGes de possibilidade para a construgdo de efeitos de
sentido de verdade na producdo discursiva mididtica acerca das fake news, delimitou-se
como corpus um texto de carater informativo (noticia) publicado no dia 8 de fevereiro
de 2018, no site do jornal Folha de S&o Paulo® na secio “Poder”. Para efeitos
metodoldgicos, o texto foi integralmente reproduzido e disposto em um quadro, cuja
intencdo é demonstrar a sua estrutura de organizagdo (titulo, linha fina, assinatura, local
e data de publicacdo e corpo do texto). Em seguida, apresenta-se e discute-se 0s

procedimentos de exclusdo imbuidos na producéo discursiva.

Quadro 1 - Reproducdo do texto informativo da Folha de Sdo Paulo

Titulo Fake news ganha espaco no Facebook e jornalismo profissional perde

Linha fina Em janeiro, péginas de noticias falsas engajaram cinco vezes mais do que
as de jornalismo

Assinatura Natalia Portinari, Raphael Hernandes

Local e data Sdo Paulo, 8. fev. 2018 as 2h00

Corpoda Do ultimo trimestre do ano passado até o momento, as paginas brasileiras
matéria de noticias falsas e sensacionalistas ganharam engajamento no Facebook, e
o jornalismo profissional apresentou queda.

E 0 que mostra analise feita pela Folha com base em 21 paginas que
postam "fake news" e 51 de jornalismo profissional. A taxa média de
interacdes no primeiro grupo aumentou 61,6% entre outubro do ano
passado e janeiro deste ano. Ja o segundo grupo viu queda de 17% no
mesmo periodo.

As interagBes dos usuarios com as paginas, incluindo curtidas, reacdes,
comentarios e compartilhamentos, foram analisadas de outubro de 2017 até
3 de fevereiro.

As paginas consideradas disseminadoras de "fake news" foram
identificadas ap6s buscas na plataforma. Variam de pequeno porte, de 14

3 Pertencente ao Grupo Folha, um expressivo conglomerado de midia brasileiro, o jornal ¢ um dos com
maior circulagdo impressa e digital, segundo o Instituto Verificador de Circulacdo (1\VC). Disponivel em:
<http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil/>. Acesso em: 10 jun. 2018.
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mil seguidores, a grande porte, com mais de 2 milhGes. Elas postam
também noticias verdadeiras, proprias ou replicadas de outros veiculos.

J& entre o0s veiculos noticiosos estdo paginas da imprensa de diferentes
regides do pais, variando de 150 mil a 10 milhdes de seguidores.

Em outubro, as paginas sensacionalistas engajavam, em média, duas vezes
e meia a taxa da Folha e outros veiculos. A diferenca aumentou para cinco
Vezes em janeiro.

CRESCE ENGAJAMENTO DE ‘FAKE NEWS’
Paginas sensacionalistas aumentam e as de jornalismo
profissional perdem espaco no Facebook

Curtidas, reacdes,
comparti e

comenarios. Leva em
consideracdo o tamanho

TAXA MEDIA DE INTERAGOES*
Em%

da pagina no momento da

Outubro/2017 agnd
publicacdo

Antes da mudanca no algoritmo do Facebook

M Janeiro/2018
Més em que aconteceu a mudanca

0,3173

Aumento

61,6%

0,1963

Queda

0,0718 “ L 17%

‘FAKE NEWS’ JORNALISMO
PROFISSIONAL

MAIORES PAGINAS DE ‘FAKE NEWS’**
Média de interacdes por post (out-nov.2017)

1.Apoiamos a Operacdo Lava Jato 3.141
2.Partido Anti-PT 2.508

3.Folha Politica 1173

4.Plantdo Brasil 1.080

5.Jornal da Cidade Online 974

6. Falando Verdades 680

7.0peracdo Lava Jato para sempre 644

8. Politica na Rede 361

=Para calcular a taxa, foi dividido o nimero total de interagbes pelo total de likes da pégina no momento da publicagao
**Entre as paginas identificadas pela Folha. Foram analisadas paginas de pequeno porte, de 7 a 14 mil seguidores, e de
grande porte, de até 2 milhoes
Fonte: CrowdTangle (Facebook)

NOVO ALGORITMO

Apos ser anunciada uma alteracdo no algoritmo do Facebook, em janeiro,
as "fake news" sofreram leve queda nas interagdes, padrdo que se repete
em toda a rede social.

Paginas nédo ligadas a jornalismo analisadas pela reportagem, incluindo
jogadores de futebol, 6rgaos publicos e marcas, sofreram queda de 30% nas
interagdes.

"Ainda é um espaco curto de tempo para analisar a mudanca. O
engajamento varia muito com o humor politico, no dia do julgamento do
Lula ou um feriado sem noticias", diz Pablo Ortellado, pesquisador de
politica e midia na USP (Universidade de Sao Paulo) e colunista da Folha.
Procurado para comentar o aumento das interagdes em posts de "fake
news", o Facebook afirma que "o engajamento de paginas ndo oferece uma
leitura correta sobre o alcance a distribui¢do no feed de noticias, ja que
usamos uma ampla combinacdo de sinais para medir interacdes
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significativas".

A plataforma chama de "interagdes significativas" as que véo prevalecer
depois da mudancga do algoritmo. A rede social diz, ainda, que o ajuste
anunciado em janeiro beneficiara "noticias de qualidade™ em todo o
mundo.

A analise usou os dados do CrowdTangle, ferramenta do préprio Facebook,
gue mapeia publicacGes feitas por paginas. Ou seja, ndo leva em
consideragdo links para sites de fake news ou de jornalismo profissional
compartilhados diretamente por usuarios em seus perfis pessoais.

Confira abaixo as paginas analisadas pela Folha.

1. Midia profissional
Epoca

A Tarde Online
Bahia Noticias
BandNews TV
BBC Brasil

Brasil 247
BuzzFeed News BR
CartaCapital

CBN

Congresso em Foco
Correio Braziliense
Diario Catarinense
Diario do Nordeste
Diario de Pernambuco
EL PAIS Brasil
Estaddo

Estado de Minas
Exame

Folha de S. Paulo
G1 - O Portal de Noticias da Globo
GauchazH

Gazeta do Povo
Gazeta Online
GloboNews
HuffPost Brasil
InfoMoney

Jornal Correio
Jornal de Brasilia
Jornal do Commercio
Jornal Extra
GloboNews

JOTA

Metrépoles

MSN Brasil

NE10

Nexo

O Antagonista

O Globo

O Popular

O POVO Online
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Réadio BandNews FM
Réadio Globo

Réadio Jornal
Revista ISTOE
Terra

The Intercept Brasil
Tribuna do Ceara
UOL Noticias
Valor Econbmico
VEJA

Veja Sdo Paulo
Yahoo Noticias

2. Noticias falsas e sensacionalistas
Apoiamos a Operacao lava Jato- Juiz Sergio Moro
Partido Anti-PT

Folha Politica

Plantdo Brasil

Jornal da Cidade Online

Falando Verdades

Operagdo Lava Jato para sempre
Total Geral

Politica na Rede

Operagdo Lava Jato - Apoio Ao Juiz Sergio Moro
Papo TV

Implicante

Ceticismo Politico

Jornalivre

Correio do Poder

Gazeta Social

RADIO VOX

Pensa Brasil

Noticias Brasil On-line

Revolta Brasil

Diario do Brasil 2

Fonte: Folha de S&o Paulo (2018).

Se 0 objeto precioso do jornalismo é a informacao, a transmissdo de um saber de
alguém para outrem (fazer saber) que se estrutura em um formato de texto noticioso,
essa também sera o seu tabu. O jornalismo roga para si a0 mesmo tempo o direito e o
dever de informar, interdita qualquer possibilidade de outros ocuparem o seu lugar na
instancia de producéo discursiva e no poder de influenciar a relacdo das pessoas com o
entorno delas. Assim, engajar menos e perder espaco na sociedade interconectada
requer um alerta sobre a sua competéncia de poder informar e sobre o seu poder de
informar. Requer do jornalismo, ainda, um posicionamento, interno e externo as suas

estruturas, sobre o que dizem dele, por ele e como ele.
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Levando em conta que era através das palavras que se reconhecia a loucura do
louco, pode-se parafrasear Foucault (1999) para dizer que € na palavra que se reconhece
a falsidade da noticia falsa. A palavra do louco ndo era reconhecida, portanto ndo podia
circular comumente, porque o seu discurso ndo era legitimado pelas instituigdes. Havia -
e h& -, pois, uma separacao e rejeicdo desse discurso que, com o tempo, passou a ser
considerado, reconhecido para ser excluido por novas instituicdes.

No jornalismo, isso ocorre, hd uma cisdo e recusa das fake news. No texto da
Folha de S. Paulo apresentado acima, demarca-se, através de enunciados que opdem e
separam, a distin¢do existente entre o discurso realmente informativo (“jornalismo
profissional”; “midia profissional”; paginas “de jornalismo”; “veiculos noticiosos”;
“paginas de imprensa”) e o desinformativo (“fake news”; ‘“noticias falsas e
sensacionalistas”; “paginas de noticias falsas”; “paginas sensacionalistas”).

A forma como o texto noticioso apresenta a nogdo de “fake news” (entre aspas),
expressa a suspeicdo em relacdo ao proprio termo e a sua capacidade de materializar
uma ideia e, consequentemente, as praticas relacionadas a ela. Enfatiza o aspecto
neologizado e a controvérsia imbuida na soma e na relagéo das palavras que o formam -
falsa (fake) e noticia (news). Afinal, pela noticia ser comprometida com os fatos
objetivos, ela ndo pode se querer distorcida disso.

Como aconteceu com o discurso da loucura, a separacdo tem ocorrido por meio de
maneiras diversas com implicacGes outras. Na seara do jornalismo, embora a apuracao
seja parte do processo de producdo e construgdo da noticia, ela tem sido superelevada
no novo contexto que agora da conta das fake news. Assim, cria-se agéncias
especializadas - como os especialistas para a loucura - em checagem da veracidade dos
contetidos das noticias. As chamadas agéncias de fact checking® emergem para
diagnosticar, separar e rejeitar, reconhecer e excluir. No caso da matéria tomada como
exemplo, ela mesma se coloca como responsavel por esses procedimentos ao langar
enunciados para expressar carater analitico ("analise feita pela Folha"; "foram
analisadas"; "foram identificadas").

Consequentemente, a matéria da Folha de S. Paulo cria uma tensao entre a crenca
(o acreditar na verdade) e a verdade (o ser verdadeiro), amparando-se numa vontade de

verdade institucionalmente estabelecida. Assim, interroga-se: por trds da noticia ha o

4 No Brasil ha algumas iniciativas que tém ganhado destaque quando se trata de checagem de fatos, como
a Aos Fatos, a Agéncia Lupa com o projeto Truco, o Estdo Verifica, o Fato ou Fake do G1, o UOL
Confere e o Boatos.org.

ANO XVI. N. 01. JANEIR0O/2020 - NAMID/UFPB http:/periodicos.ufpb.br/index.php/tematicalindex 28



temética ISSN 1807-8931

jornalismo, e 0 que chancela as fake news? Nada e tudo. Nao ha suporte institucional
que reforce e reconduza uma verdade, especialmente porque os discursos das midias
ndo reconhecem a pratica da desinformacgdo como um produto do sistema jornalistico. A
chancela das fake news resulta do proprio reconhecimento dela como ndo jornalismo;
assim, elas sdo tudo (simulacdo, enganacdo, fabricacdo, manipulacéo,
descontextualizacdo e desconexdo) menos jornalismo.

Quando uma reportagem jornalistica questiona o dispositivo das fake news, € um
comentario que esta sendo feito, ainda que as noticias falsas ndo sejam o discurso
socialmente interpretado como verdadeiro. A Folha, enquanto veiculo noticioso, se
coloca como representante da imprensa profissional que defende a sua atribuicéo de ser
o discurso que é dito, ou seja, 0 unico discurso que é informativo, enquanto as noticias
falsas sdo os discursos que se dizem, os boatos que se repetem e distorcem o dito (a
informagédo). Os grupos autbnomos que produzem os discursos ditos expressam-se
também através de sujeitos que estdo autorizados a fazé-lo. Na matéria acima, evoca-se
um informador que esta associado a um organismo especializado (a universidade e o
jornalismo) dentro de uma é&rea de saber (politica e midia) que apresenta uma
informagdo como promissora ¢ digna de fé (“ainda é um espago curto de tempo para
analisar a mudancga”).

Essa esperanca de reversdo no cenario de proliferacdo de noticias falsas em
detrimento da volta da “vontade de verdade” jornalistica relaciona-se com
autoafirmacéo do jornalismo como autor do discurso informativo. Autor que agrupa os
discursos que transitam e permeiam os diferentes campos da vida e os sela em unidades
informativas inteligiveis; as noticias falsas ndo poderiam ser produtos de uma autoria
pois faltam-lhe uma coeréncia que pode ser tomada como foco e corresponder ao real.

As paginas de “noticias falsas e sensacionalistas” listadas pela matéria da Folha
ndo podem participar da ordem do discurso da informagdo, da instancia de produgéo
discursiva informativa, pois ndo cumprem as exigéncias e sdo desqualificadas para
tanto.

Na parte final, o texto informativo da Folha de S&o Paulo arrola os nomes das
chamadas paginas de “midia profissional” e de “noticias falsas e sensacionalistas”.
Como consta no enunciado, foram 51 paginas no primeiro grupo e 21 no segundo.
Entretanto, é preciso questionar a diferenca entre esses nimeros e como ela se expressa

discursivamente, considerando que ndo ha no proprio texto informacdo alguma que
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explique essa disparidade - por que ndo optou-se pelo mesmo numero de paginas para
cada grupo? Em paralelismo, é possivel pensar essa disposicdo como um tipo de
oposicdo entre dois grupos que podem se fazer aproximar da nocdo foucaultiana de
“sociedades de discurso”, num sentido de produzir e conservar discursos que sio
restritos para circulagdo em espacos determinados.

Assim, a midia profissional, maior e mais diversificada, com as logicas e praticas
que lhe sdo caras, estaria a cargo e autorizada para produzir o discurso informativo (til
para as sociedades democréaticas, enquanto as paginas de noticias inveridicas, sem
regras préprias e universais, ndo poderiam alcancar 0 mesmo status de producdo e
circulacdo. A diferenca numérica delimita e apresenta, ainda, um cenario em que a
midia profissional é mais conhecida, consolidada, preocupada, por isso a facil
identificacdo dela como tal; enquanto a midia da desinformacéo € obscura, superficial e

desinteressada com o carater informativo.

Conclusoes

As midias reiteram o discurso verdadeiro sobre aquilo que é ou ndo o jornalismo e
a producdo da informacdo. Quando um jornal tradicional - quase centenario - como a
Folha de S&o Paulo produz uma reportagem para apresentar um cendrio - de
preocupacao, diga-se - sobre a proliferacdo de informagdes inveridicas, percebe-se ndo
somente uma noticia, mas um conflito expresso entre o que é realmente verdadeiro e
aquilo que se apresenta como tal.

Os enunciados do texto figuram-se como uma relato e caracterizagdo da
circulacdo das noticias falsas, seus formatos e ambientes de producdo - “As paginas
brasileiras de noticias falsas e sensacionalistas ganharam engajamento no Facebook, e o
jornalismo profissional apresentou queda”. Verifica-se, assim, uma nitida relacdo
conflituosa em que se exibe os termos de que h& uma desvalorizacédo, por parte do leitor,
no consumo de informacdes verdadeiras.

O discurso das midias sobre as fake news se solidifica sobre essa ideia
interdiscursiva, de que sO existe essa pratica porque a sociedade consome, que a
sociedade se engaja para dissipar esses conteddos falsos, danosos a ela propria - ao

contrario do “jornalismo profissional”.
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Percebeu-se, aqui, que a producdo discursiva da midia tradicional ndo se ocupa
mais apenas com a formulacdo do texto informativo, € preciso reafirmar a sua posicao
na vida cotidiana, ordinaria, e isso inclui esmiucar o fendmeno objeto deste escrito, as
fake news; reconhecendo-o para exclui-lo.

Nesse sentido, € recomenddvel o acompanhamento das transformacGes nos
discursos do jornalismo profissional sobre o assunto e que outras relacdes tém se
estabelecido com ele. Portanto, uma anélise de um nimero maior e mais diverso de

enunciados pode oferecer uma compreensédo ampla dos aspectos apontados aqui.
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