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Descrenca na midia e o0 uso do humor para rir de si mesmo:
uma reflexdo sobre os quadros Militante Revoltado e Isso a Globo ndo Mostra

Disbelief in the media and the use of humor to laugh at oneself:
a reflection on the program Militante Revoltado and Isso a Globo ndo Mostra
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Resumo

Partindo de uma discussdo sobre a crescente perda de legitimidade da midia tradicional,
este artigo analisa os quadros Militante Revoltado do programa de humor Ta no Ar: a TV
na TV e Isso a Globo Ndo Mostra do Fantastico, buscando identificar a maneira com que
o formato brinca e utiliza da descrenca da audiéncia sobre a manipulagéo e agenda oculta
de interesses da Rede Globo como dispositivo jocoso. Os dois produtos, embora
inovadores para os moldes da emissora, apresentam continuidades com propostas que 0s
antecederam. O humor satirico e irénico € usado para desarmar a audiéncia, ridicularizar
0 comportamento dos opositores e reforcar o posicionamento editorial, politico e
ideoldgico do conglomerado.
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Abstract

Starting from a discussion about the growing loss of legitimacy of the traditional media,
this article analyzes the program Militante Revoltado from the comedy tv show Ta no Ar:
TV na TV and Isso a Globo ndo Mostra from Fantastico, seeking to identify the way in
which the format plays with the audience's disbelief about the manipulation and hidden
agenda of Rede Globo's interests and uses the “burnt” image itself as a jocular device.
Both products, although innovative for the broadcaster's molds, present continuities with
proposals that preceded them. Satirical and ironic humor is used to disarm the audience,
ridicule the behavior of opponents and reinforce the editorial, political and ideological
positioning of the conglomerate.

Keywords: Disbelief. Traditional media. Militante Revoltado. I1sso a Globo ndo Mostra.
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Introducéo

O jornalismo vive um conflito: a audiéncia esta cada vez mais cética e
desacreditada daquilo que € noticiado. A objetividade jornalistica, apontada por inimeros
pesquisadores da Teoria do Jornalismo como um dos valores essenciais da pratica
profissional (AMARAL, 1996; TRAQUINA, 2005), parece conflitar com a avalanche de
informacdes que circulam a cada segundo nas plataformas digitais. A concorréncia com
as redes sociais, com o0s usuarios produtores de contetido e a urgéncia em noticiar em
primeira mao, fazem com que muitos veiculos tradicionais optem por transmitir sem
muitas vezes checar a veracidade das informac6es. Quando as fake news ganham espaco
até mesmos nos veiculos considerados confiaveis, a midia tradicional cai em descrédito
como fonte legitimada de informacéo.

Para Allcott e Gentzkow (2017), a sociedade contemporanea presencia um
periodo em que a audiéncia ndo acredita mais que o jornalismo seja capaz de informar de
modo imparcial. Essa nogdo abre espaco para 0 surgimento de programas na TV aberta
brasileira que, embora apresentem diversas semelhancas com o jornalismo tradicional,
utilizam de certos recursos humoristicos e satiricos para transmitir informacdes de
maneira irbnica.

Através de uma reflexdo sobre os quadros Militante Revoltado do programa de
humor Ta no Ar: a TV na TV (2014-2019) e Isso a Globo Nao Mostra (2019- 2020) da
revista semanal Fantastico, ambos da Rede Globo, este artigo busca entender de que
forma o formato, desde a escolha dos nomes até a construcdo da narrativa, debocha da
descrenca da audiéncia sobre os interesses, manipulacdo e dominacdo midiatica da Rede
Globo; e utiliza essa percepcdo como dispositivo jocoso. Paralelamente, iremos pontuar
as aproximacdes entre os dois produtos.

A analise foi realizada em duas etapas. Inicialmente, foi feita uma pesquisa
exploratoria imersa na grade de programacao da Rede Globo na qual foi possivel perceber
os dois casos como propostas que utilizavam a satira e a ironia. Em seguida,
fundamentado na metodologia de estudo de caso (YIN, 2001) e inspirado na Anélise
Televisual (BECKER, 2012) o trabalho focou em observar a estrutura narrativa,
linguistica e técnica (edicdo) de ambos os quadros.

Ao considerarmos o posicionamento sério e tradicional da linha editorial da

emissora, defende-se 0 argumento de que, embora ambos os conteddos apresentem uma
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linguagem pioneira, ha certa continuidade com propostas que 0s antecederam. A outra
hipdtese é de que a emissora se apropria do humor acido ndo somente como forma de
desarmar a audiéncia e ridicularizar o comportamento dos opositores, mas para reafirmar

seu posicionamento editorial, politico e ideolégico sob o “escudo” da autoironia.

A parodia e a satira em tempos de descrenca na midia tradicional

A crise do jornalismo e a descrencga nas midias tradicionais passam, entre outros
caminhos, pela propagagdo em massa de fake news. O efeito publico das noticias falsas
contribui para uma desconfianca generalizada da sociedade nas instituicdes, no Governo,
no sistema democratico, nas proprias pessoas e nas midias, 0 que ocasiona em uma crise
epistémica (BENKLER et al, 2018) que marca a contemporaneidade. Embora em
efervescéncia, o fenbmeno da fake news ndo € novo. Casos de desinformacdo e
disseminacdo de noticias falsas ja existem ha décadas, com pesquisas que documentam
episddios no contexto das grandes Guerras (ALLPORT; POSTMAN, 1946; KNAPP,
1944). A novidade se encontra no uso indiscriminado e na propagacdo em massa pelas
plataformas digitais. Suas dinamicas e particularidades facilitam e potencializam a
producdo e, principalmente, a disseminagéo de noticias falsas.

No cenario midiatico contemporaneo, o termo se popularizou rapidamente tanto
pela academia quanto pelo discurso popular, principalmente apos as eleicOes
presidenciais estadunidenses de 2016. Chambers (2020) define fake news como
informacdo ndo apenas tendenciosa e partidaria, mas falsa e enganosa. No campo
académico, Tandoc Jr. et al. (2017) destacam a parddia e a satira como as formas mais
comuns de abordagem do fenémeno.

A sdtira é caracterizada pelo autor e seus colaboradores por programas de noticias
simulados que normalmente usam o humor ou 0 exagero para apresentar ao publico
atualizagdes de noticias. “[...] O humor é frequentemente usado para fornecer criticas de
assuntos politicos, econdmicos ou sociais.” (TANDOC JR. et. al., 2017, p.5, tradugdo
nossa?). O grande diferencial dos programas satiricos é a forma como apresentam a
noticia em um contexto mais amplo, agrupando, por exemplo, diversas falas de entidades

ao longo do tempo com o objetivo de destacar inconsisténcias ou contradi¢des. Para

2 ¢[...] humor is often used to provide critiques of political, economic or social affairs”.
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Wasserman (2017, p. 2, traducdo nossa®) esses programas “pretendem oferecer uma
melhor compreensédo dos eventos politicos ou critica da cobertura da midia tradicional de
uma perspectiva do interesse publico”. No Brasil destacam-se o CQC (2008-2015) da
Rede Bandeirantes, Furo MTV (2009-2013) da MTV e Greg News (2017-) da HBO Brasil
que, além de usarem a ironia e a satira para criticar noticias reais, apresentam a estética e
narrativa televisiva para aproximar-se do modelo tradicional telejornalistico.

Tandoc Jr et al. (2017) chama de “nivel de facticidade” o grau em que as noticias
falsas se baseiam na realidade. Esse pardmetro, porém, ndo diz respeito somente a
realidade, mas também ao formato noticioso. O cenario, a bancada, o(s) apresentador(es),
0 uso de ternos e gravatas, recursos visuais, ilustrativos e narrativos, as manchetes e
formas de transmitir a noticia sdo recursos que geram legitimidade e credibilidade na
validacao da informagéo transmitida.

A segunda abordagem mais utilizada em pesquisas sobre fake news foi a parddia
(TANDOC Jr et al., 2017). Assim como a satira, a parodia imita a midia mainstream e
utiliza o humor. A diferenca entre as duas é a utilizacdo deliberada de noticias falsas. As
parddias “carregam um sofisticado equilibrio entre o que pode ser possivel e o que é
absurdo” (TANDOC Jr. et al, 2017, p. 6, tradugdo nossa*), mas pressupde-se que tanto o
leitor quanto o autor da noticia compartilhnem a piada e saibam discernir que se trata de
uma noticia falsa. Portanto, o nivel de intencdo, ou seja, 0 grau em que o criador de
noticias falsas pretende enganar é baixo.

Programas da televisdo americana como The Daily Show (1999 —2015) e The
Colbert Report (2005-2014) sdo parddias que apresentam um conjunto de fatos irreais
vistos a partir de uma perspectiva e contexto distintos, muitas das vezes utilizando da
ironia para iluminar a verdade de um angulo diferente (WASSERMAN, 2017). No Brasil,
é 0 caso do blog Sensacionalista, que imita a narrativa e o formato do jornalismo impresso
e a identidade visual de um dos jornais mais tradicionais e importantes do mundo, mas
apresenta noticias falsas a partir de uma abordagem sensacionalista - como o proprio

nome sugere. Embora o site deixe claro que néo se trata de informacdes verdadeiras, seu

3 “purporting to offer a better understanding of political events or critique mainstream media coverage from
a public interest perspective”.

4 “carry off sophisticated balance between that which may be possible and that which is absurd”.
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contelido exagerado e irdnico é produzido com o intuito de apresentar propositalmente
grande similaridade com a realidade brasileira.

Em um cenério de crise do jornalismo e descrenca das midias tradicionais, esses
programas ganham destaque no mercado televisivo contemporaneo. Com menos filtros e
interesses embutidos, os telespectadores sdo atraidos ndo s6 pela curiosidade, mas
também pelo fato dessas atragfes fornecerem uma visao mais leve sobre assuntos sérios
e provocar o riso. Para Wasserman (2017, p.8, tradugdo nossa®), no contexto midiatico
sul-africano, a audiéncia encontrou nesses programas de TV “[...] uma voz mais
igualitaria que estabelece uma relagdo amigéavel com o seu pablico de uma forma que o
tom sério e oficial das noticias convencionais ndo tem sucesso em fazer”.

Enquanto isso, as emissoras e midias mainstream buscam reafirmar sua posi¢ao
como fornecedoras confidveis de noticias. No cenario brasileiro, o Grupo Globo criou em
2018 um servico de monitoramento e checagem de contetdos que esclarece o que é falso
ou verdadeiro em mensagens disseminadas pela internet. O “Fato ou Fake”® objetiva
reforcar a autoridade do conglomerado como principal e confidvel meio de informacéo.
Em um caso mais recente’, a emissora veiculou um video nos intervalos de sua
programacgdo em que respondia as criticas feitas pela audiéncia a respeito das pautas
veiculadas durante a pandemia da COVID-198,

Uma resposta um pouco mais bem-humorada foi a criagdo dos quadros Militante
Revoltado e Isso a Globo ndo Mostra. Embora experimentais para os padroes da Globo,
eles apresentam aproximagdes com propostas anteriores e ndo devem ser analisados fora

de um contexto especifico.

5 «[...] amore egalitarian voice that establishes a friendly relationship with their audiences in a way that the

official-sounding, serious tone of mainstream news may not succeed in doing”.

6 Disponivel em: <https://g1.globo.com/fato-ou-fake/>

" Veiculada no més de agosto de 2020 na programagcéo da Rede Globo. Disponivel em: <
https://redeglobo.globo.com/novidades/noticia/nova-campanha-da-globo-enaltece-esforco-diario-de-

milhares-de-jornalistas.ghtml>. Acesso em 25 nov. 2020.

8 Disponivel em: < https://redeglobo.globo.com//video/globo-nosso-jornalismo-esta-nas-ruas-por-voce-
8800613.ghtml>. Acesso em 25 nov. 2020
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Entre o humor e o jornalismo

O limite entre 0 humor e o jornalismo, em muitos casos, é obscuro. Para Tandoc
Jr. et al.(2017) programas satiricos tendem mais para o lado do entretenimento que do
jornalismo, com comediantes e artistas a frente no lugar de jornalistas e apresentadores.
Esses programas sdo frequentemente construidos para informar e entreter a0 mesmo
tempo, sendo o humor usado para fornecer criticas de cunho politico, econébmico ou
social.

Borges (2015) apresenta duas categorias do género humoristico na televisdo:
“humor-jornalismo” e “humor-ficgdo”. O primeiro deles apresenta, atraves da
apropriacao da estética jornalistica, a veiculagdo de fatos reais e de interesse publico de
forma bem-humorada, com tracos do humor, da ironia e da sétira. Para Baym (2005), os
programas de TV satiricos sdo formas emergentes de midia que funcionam
simultaneamente como fontes de entretenimento e informacéo. Outro conceito possivel é
o do “infotenimento” (DEJAVITE, 2006)°: um formato hibrido contemporéaneo que funde
a informagdo jornalistica com o entretenimento e surge como alternativa para novos
formatos audiovisuais.

Os objetos de estudo deste artigo apresentam semelhancas em seus formatos.
Ambos possuem a satira e a ironia como caracteristicas marcantes e as utilizam para tecer
criticas politicas e sociais, além de zombarem dos ataques que a Rede Globo recebe.
Apesar das afinidades, a emissora insere 0s programas em setores diferentes no seu
organograma. Mesmo sendo um programa de variedades e que mistura quadros de
entretenimento, o Fantastico esta sob o guarda-chuva da Direcdo Geral de Jornalismo e
Esportes (DGJE) da Globo, ao passo que o T4 no Ar esté vinculado a Diregdo Geral de
Entretenimento (DGE), agrupado na categoria “séries” em seu site'®. Os videos do Isso a
Globo N&o Mostra, nomeado pela emissora como “um quadro de humor do Fantastico”,
se enquadraria melhor em um caso de infotenimento que mistura humor e jornalismo.

Alias, essa mistura ndo é nova. A Rede Globo aposta ha decadas em um modelo

que se assemelha em diversos aspectos com 0s casos mais recentes. O primeiro programa

% Segundo a autora, o infotenimento é um neologismo que resulta da unido das palavras “informagdo” e
“entreteniment” e surgiu durante a década de 1980, mas se popularizou no final dos anos de 1990.

10 Disponivel em: < https://gshow.globo.com/series/ta-no-ar-a-tv-na-tv/>. Acesso em 19 jan. 2021.
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humoristico da Globo a parodiar outras atraces da televisdo foi o TV 0 — TV 1!, exibido
entre 1966 e 1969 (MEMORIA GLOBO, 2008). O programa exibia parodias de programa
de auditorio e de entrevista, musicais e telenovelas. Mais tarde, 0 mesmo recurso foi
explorado e desenvolvido em programas como Satiricom (1973), O Planeta dos
Homens (1976) e TV Pirata (1983). A partir dos anos 90, Casseta & Planeta, Urgente!
(1992-2010) consolidou o estilo de humor irénico e satirico que brinca com os conteudos,
a linguagem televisiva e programas da emissora. A intencéo era rir da propria televisao,
retratar os fatos da atualidade parodiando o jornalismo convencional e dando novos
significados pela perspectiva do humor. Embora apresentasse diversos elementos que
relembravam o historico de programas de humor que a TV Globo criou ao longo dos anos
(SAMPALIOQ, 2006), Casseta & Planeta exibiu uma abordagem mais acida e uma narrativa
que desafiou, na época, o0s padrdes vistos até entdo na televisao brasileira. Depois de 18
anos no ar, a atragdo influenciou e abriu espaco para novos formatos, narrativas e
linguagens.

Apbs Zorra Total (1999-2015) e a sua sucessora Zorra (2015), foi a vez de Ta no
Ar:aTVnaTV (2014) exercer este papel. Ja com a nova geracao de humoristas contratada
pela emissora, 0 programa apresenta continuidades principalmente no uso do humor para
falar de fatos da atualidade e satirizar a programacao da televiséo brasileira, mas com uma
particularidade: a possibilidade de a zombaria romper os limites da Globo. A emissora
comega a brincar com seus concorrentes e, no caso especifico do Militante Revoltado,
com sua propria imagem e com os individuos que a atacam.

Dessa forma, é possivel perceber trés etapas evolutivas e temporais que
confirmam a hipétese de que as propostas observadas em Militante Revoltado e Isso a
Globo ndo Mostra fazem parte de uma estratégia a longo prazo da Globo e que estdo
longe de serem totalmente inéditas. Primeiramente, inicia-se um movimento na década
de 1960 que reverbera até o inicio dos anos 2000 de satirizar a televisdo brasileira e inserir
0s produtos da prdpria emissora de maneira jocosa.

Um segundo momento destaca-se a expansdo da zombaria para além do contexto
da TV Globo, embora mantenha-se o propdsito inicial de “rir de si mesmo”. H& maior

liberdade de utilizar referéncias de diferentes canais de televisdo e programas, antes

11 Disponivel em: < https://memoriaglobo.globo.com/entretenimento/humor/tv-o-tv-1/>. Acesso em 1 mar.
2021
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vedadas da linha editorial. Com isso, as piadas comegam a ganhar novas vertentes e se
apoiar em novas pautas.

Por fim, com a crescente descrenca da midia tradicional e em especial das criticas
que a Rede Globo rotineiramente recebe, a estratégia de rir de si mesmo é utilizada para
zombar a propria imagem da emissora. Nessa onda mais recente, hd inimeras evolucgdes
no formato e na forma como a estratégia € colocada em pratica. Novas linguagens,
recursos e narrativas sao inseridas, entre eles o uso de referéncia a estética dos memes da

Internet.

Uma reflexdo sobre os quadros Isso a Globo ndo Mostra e Militante Revoltado

O quadro Isso a Globo ndo Mostra estreou na programacdo do Fantastico em
janeiro de 2019 e foi exibido até marco de 2020. A estreia, ndo anunciada previamente,
causou o efeito de estranheza, surpresa, ineditismo (COUTINHO, et al., 2019), além de
grande repercussdo. Funcionando como uma espécie de invasdo de hackers na
programacéo da emissora, trata-se de um esquete que mescla humor e jornalismo e utiliza
contetdos do proprio canal para criticar e, a0 mesmo tempo, rir de si mesmo e de assuntos
que repercutiram durante a semana. Vinculado a um programa consolidado na grade de
programacdo da emissora, o grande diferencial estd no formato e na utilizacdo de
linguagens emergentes, como a dos memes. Logo na escolha do nome, optou-se por uma
parddia do meme “Isso a Globo ndo mostra”.

A frase é alimentada por aqueles que atacam a emissora e a enxergam sob uma
agenda oculta de interesses. Seu uso demonstra a insatisfacdo do publico com a
dominacdo e manipulacdo da emissora e funciona como uma provocacao e contestacéo
acerca das informacdes que, teoricamente, sdo censuradas pelo Grupo. Para Loureiro e
Casadei (2019, p.4), “o ‘Isso a Globo ndo Mostra’ é um sintoma de confirmagdo da
desconfianga com o papel da imprensa” usado para rejeitar ¢ desacreditar tudo aquilo que
vem da emissora. O termo nasce e se constrdi a partir da ironia como principal recurso
para engendrar um processo reflexivo de descrédito com o trabalho da imprensa e sua
posicdo como fonte legitimadora de informacéo. O termo circulou amplamente nas redes
sociais em diversas postagens e contextos principalmente a partir do processo de
impeachment da presidente Dilma Rousseff em 2016 como demonstragdo clara de

descontentamento com a cobertura jornalistica da Globo (COUTINHO et al., 2019). Para
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Loureiro (2018), o poder dominante que a emissora exerce no Brasil, faz com que a
expressao evoque emocgOes associadas a possibilidades (mesmo que ilusérias) da
existéncia de um contrapoder.

Nos ultimos anos, seu sentido original foi ampliado e ressignificado a partir da
intensa propagacdo do meme. Para além da denuncia, a expressdo “Isso a Globo Nao
Mostra” passou a ser utilizada em casos, por vezes, que ndo tém qualquer relacdo com a
emissora, mas possuem o intuito de reforcar algo ou determinada informacgédo que néo
costuma ser mostrada.

Uma das solugdes encontradas pela Globo para responder os crescentes ataques
foi se apropriar da propria expressao criada por seus opositores para inverter o “jogo” e
debochar das criticas. Dessa forma, o quadro capitaliza toda a critica que gira em torno
da Rede Globo e a utiliza para produzir um contetdo que lida de maneira descontraida e
sarcastica com a opinido publica. Ao fazer isso e expor de maneira irbnica suas
“fraquezas”, a emissora reduz o peso das criticas e consegue reafirmar seu
posicionamento politico e ideoldgico tendo como grande aliado a linguagem dos memes.

Além da parddia do meme original que designa a atracdo e de referéncias a
contetdos que viralizaram na Internet, a aproximacdo com a cultura memética também
se da pelo formato fragmentado, com remix de diversas referéncias intertextuais - seja
trechos de reportagens, de programas de entretenimentos da Globo ou ainda do imaginario
do publico. Essa justaposicdo de conteudos resgata uma memoria coletiva e afetiva da
audiéncia com produtos nostalgicos da emissora. A producédo de sentido se da a partir da
montagem de cenas de diferentes géneros, programas e conteidos que juntos
compartilham uma mensagem e objetivo comuns: suscitar reflexdes sobre assuntos em
destaque na atualidade. Tais fragmentos noticiosos legitimam e dao credibilidade ao
discurso proposto no quadro.

A critica feita pela audiéncia, por sua vez, € satirizada ndo somente na apropriacao
do termo que d& nome ao quadro, mas na constru¢do da ideia de uma “invasdo hacker”
que é destacada na vinheta de abertura. Fantasia-se 0 momento em que aqueles que
criticam a emissora finalmente conseguem espago na TV aberta e podem mostrar aquilo
que a emissora tentava censurar até entdo. Ao final da exibicdo do conteudo, o
apresentador Tadeu Schmidt reforga a isengédo sob os fatos expostos, culpando novamente

0S supostos invasores.
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Além disso, a forte critica social e politica evidencia uma nova narrativa e imagem
equidistante do comportamento comum da emissora — sério e fechado. Sdo destacados
fatos e assuntos que, em momentos anteriores, a emissora ndo mostraria. A imagem do
suposto hacker é novamente acionada para pautar acontecimentos do campo econémico,
social e, principalmente, politico sem a necessidade de prezar pela objetividade e
imparcialidade jornalistica. Além disso, o programa recorre a estratégias humoristicas
para construir relatos sobre acontecimentos sérios e criticar acidamente sem que a
narrativa fique pesada de assistir. O modo irénico com que discute os fatos em pauta na
imprensa, zomba de personalidades publicas e autoridades, além de profissionais e
programas da emissora, num jogo de permanente intertextualidade, aproxima a audiéncia
e gera, no minimo, curiosidade. Em segunda instancia, consegue desarmar a critica e
diminuir sua amplitude.

Gray et al. (2009) acreditam que o uso do humor na politica gera um senso de
propriedade sobre o tema, fazendo com que o sujeito sinta maior liberdade ndo apenas de
consumir, debater e se engajar com o0 assunto, mas também questionar a politica. Embora
o formato seja particular, ele ndo é inovador e lembra o programa Tano ar:a TV na TV
exibido na emissora entre os anos de 2014 e 2019. Além do jargdo que nomeia o quadro
do Fantastico ter sido utilizado inUmeras vezes pelo personagem vivido por Adnet, ambos
apresentam um ritmo rapido, com cortes secos e conteudos que fazem alusdo a situacdes
politicas e sociais.

A aproximagao entre os dois programas fica ainda mais clara no 43° episddio®? de
Isso a Globo ndo Mostra, exibido em 11 de novembro de 2019, quando o personagem de
Adnet faz uma apari¢do. O quadro editou uma sequéncia de frases intercaladas de
acusacdo ditas pelo entdo presidente Jair Bolsonaro, pelo ex-presidente Lula e pelo
personagem Militante Revoltado que enfatiza a critica aos papeis da direita e da esquerda
politica: “E a Globo continua a mesma vergonha” (Lula). “Apesar da imprensa porca,
nojenta, canalha, imoral, como ¢ o sistema Globo de radio e televisao” (Bolsonaro).
“Imprensa golpista! Este cartel encabegado por ti, Rede Globo” (Militante Revoltado).

As citacOes justapostas dos trés sujeitos contra a Globo ddo o tom exato de um
argumento que equaliza a critica e transforma a centro-esquerda e a extrema-direita em

polos opostos, mas que, a0 mesmo tempo, tendem a assumir posturas semelhantes. Nesse

12 Disponivel em: < https://g1.globo.com/fantastico/quadros/isso-a-globo-nao-
mostra/noticia/2019/11/11/isso-a-globo-nao-mostra-veja-0-43o0-episodio.ghtml>. Acesso em 26 nov. 2020
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caso especifico, a emissora anula a dentncia de que supostamente favorega uma frente
politica e permite que ela influencie sua agenda de noticias. Na pratica, esse humor simula
autoironia, mas termina por exaltar os valores da propria emissora, motivo pelo qual ele
¢ admitido e explorado no quadro. H& uma “carapuga” de satira, mas que objetiva
sobretudo reafirmar o mesmo posicionamento assumido pelo jornalismo e aquele tdo
criticado pela audiéncia.

O programa Tano ar: a TV na TV é a proposta mais recente da Rede Globo para
parodiar as atragOes da TV brasileira. Diferente de seus antecessores, contudo, seu foco
vai além das producdes e 0 modo de consumo da programacao da emissora, mas também
apresenta e brinca com programas de outros canais. A narrativa é apresentada em forma
de cenas intercaladas e substituidas rapidamente, como se o telespectador estivesse
zapeando ou trocando de canal procurando o que assistir. Para Severo (2016, p. 76), 0 Ta
no Ar aboliu “a ideia de que ndo se poderia satirizar ou homenagear produgdes de outras
emissoras uma vez que o programa é da Rede Globo de Televisdo”. Pode-se dizer que
essa nova forma de lidar com as criticas inicia-se com a contratacdo de uma nova geragdo
de humoristas pela Rede Globo - grande parte deles vindos da MTV. Esses profissionais
claramente apresentam maior liberdade para zombar dos produtos audiovisuais da
emissora e também da concorréncia, antes um tabu dentro do Grupo.

O caso especifico do esquete Militante Revoltado dialoga com o posicionamento
presente em Isso a Globo ndo Mostra. Através do quadro, o comediante Marcelo Adnet
materializa a critica a emissora e personifica aqueles que tecem dendncias frequentes ao
conglomerado e o considera manipulador, explorador e capitalista. A proposta de
capitalizar a opinido negativa da audiéncia traz um comportamento distinto daquele
observado até entdo e, pode-se dizer, ultrapassa um limite pré-estabelecido. Se antes o
foco era parodiar a propria televisdo, agora o0 humor é utilizado para ironizar as criticas.

Podemos observar diversos efeitos dessa nova abordagem. A aposta na autocritica
através do humor e da satira faz com que os ataques percam sua importancia e seriedade.
A Globo desarma parcela da audiéncia que acredita que a emissora segue uma agenda
oculta de interesses e ameaca o jornalismo imparcial e objetivo. Um outro efeito também
é evocado: o humor tem um papel importante em ridicularizar o comportamento daqueles
gue atacam a emissora nas plataformas digitais.

Além do aspecto discursivo e linguistico, o personagem de Adnet satiriza o

formato do estilo “vlog” e a falta de recursos técnicos. Esses preceitos enfatizam o carater
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amador da suposta “gravac¢do” e geram ainda mais aproximacdes com os videos que
viralizam na internet. Com isso, a proposta gera autenticidade, espontaneidade e aproxima
0 publico. Outro ponto de destaque é a forma com que a emissora retrata de maneira
jocosa 0 comportamento, as expressdes e 0s argumentos da parcela da audiéncia que

costuma ataca-la.

Considerac0es finais

Mais do que uma proposta que chama aten¢do da audiéncia por abordar tematicas
sérias através do humor, da ironia e de memes, 0s programas analisados representam uma
forma encontrada pela emissora para expor seu posicionamento que, particularmente, ndo
é tdo discrepante daquele observado em seus telejornais. Obviamente o formato € distinto:
embora haja certa emulacdo na linguagem jornalistica, a intencdo de informar é
substituida pela de fazer rir. Porém, parece haver nesses programas o objetivo de reiterar
a visdo de mundo assumida pela Globo apelando, neste caso, a uma roupagem de satira e
autoironia.

O humor se comporta como um “escudo”, tanto para responder de maneira jocosa
as criticas que a emissora recebe quanto para expor, em tom de “brincadeira”, suas visdes
e ideologias. Dessa forma, a satira e a ironia a0 mesmo tempo em que mascaram a opinido
da emissora para o grande publico, deixam ainda mais as claras seus propoésitos. O que
evidencia, em ultima instancia, 0 humor ndo apenas a servi¢o da diversao, mas cada vez
mais como recurso para a critica social e formacéo de opinido publica.

Enquanto diverte, as atrac6es também informam o publico e atraem aqueles antes
desinteressados pelo debate politico. Ao ofertar os acontecimentos sérios de maneira mais
leve que as noticias convencionais, 0s quadros prendem a atencao do publico, promovem
a reflexdo e estimulam o debate, mesmo que através de memes e deboches. Revezando
um fato e uma risada, as atracdes destacadas neste artigo apelam para a emogdo ao inves
da racionalidade. Ainda ha simplicidade na narrativa mesmo com multiplas referéncias
em um curto espaco de tempo. O conteudo é rapido e facilmente consumido, entendido e
comentado.

Analisando individualmente, o caso do quadro Isso a Globo ndo Mostra,
veiculado em um programa de renome e tradi¢cdo dentro da grade de programacéo da

emissora, evidencia a existéncia de um processo de mudanca tanto na insercdo de novos
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formatos e linguagens quanto na forma como a Rede Globo lida com as criticas. O roteiro
atento a reacdo do publico gera empatia do telespectador ao reconhecer as referéncias,
piadas e linguagens ali expostas. Alem disso, suspende o0 peso da critica inicial trazida
pela expressdo e, em Ultima instancia, constitui um espaco inédito dentro da programacao
para enunciar duras criticas politicas e sociais, principalmente ao Governo vigente. O Isso
a Globo nao Mostra expressa o salto na utilizacdo do termo como critica (pela audiéncia)
para a autoironia (pela propria emissora).

O sucesso do programa vem do humor e do deboche que séo injetados para atrair
a atencdo do publico (tipicamente mais jovem) que reconhece 0s memes, as referéncias e
a propria brincadeira com a expressao que viralizou nas plataformas digitais. O quadro
cumpre a funcao informativa ao mesmo tempo em que diverte e provoca o riso. Enquanto
ele materializa o discurso e a linguagem das criticas, o quadro Militante Revoltado
personifica escancaradamente tal posicionamento. O projeto sai do meio termo entre a
noticia e o humor para ser exclusivamente um contra-ataque deliberado. Nao somente os
argumentos sao satirizados, mas o préprio formato, 0 comportamento, a estética e 0 modo
como os ataques a emissora séo proferidos nas plataformas digitais.

No final das contas, a Rede Globo zomba com a opinido dos telespectadores e se
apropria do jargdo com o objetivo de pautar e criticar assuntos com forte teor politico e
social. Se a expressdo foi utilizada inicialmente para atacar a omissdo da verdade na
cobertura dos fatos, ironicamente, Isso a Globo ndo Mostra e Militante Revoltando
expuseram, de forma clara e isenta de imparcialidade, 0 que a emissora pensa sobre o

contexto politico, social e econémico do Brasil.
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